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1 Einleitung

Diese Arbeit befindet sich in der Schnittstelle zweier Themenbereiche: Prozesse religidser
Vergemeinschaftung und Medien in religiésen Kontexten. Beide Bereiche sind in der soziologischen
und religionswissenschaftlichen Forschung essentiell. Wéhrend die Frage nach der religitsen
Vergemeinschaftung schon mit den Anféngen der Religionssoziologie elementar war — bei Max Weber,
wie bei Durkheim, ist die Verbindung von Religion und Medien ein vergleichsweise junges Gebiet. Die
Verbindung zwischen diesen beiden Bereichen wurde bis anhin nur punktuell verfolgt und insbesondere
die Rolle der Medien im Vergemeinschaftungsprozesse selbst kaum berticksichtigt. In der vorliegenden
Arbeit wird nun diese Liicke geschlossen und anhand zweier empirischer Beispiele — den Jehovas
Zeugen und der Association of Vineyard Churches — der Frage nachgegangen, welche Rolle Medien bei
Prozessen der Vergemeinschaftung spielen. Dies tragt nicht nur zur Reflexion in beiden Feldern bei,
sondern bereitet auch den Weg flir innovative Forschungsfragen. Diese Arbeit geht aus dem durch den
Schweizerischen Nationalfonds (SNF) geforderten Projekt «Die Dynamik von Mediennutzung und den
Formen religioser Vergemeinschaftung», das von 2014 bis 2018 an der Universitat Fribourg
durchgefiihrt wurde. Sowohl die empirischen Daten als auch theoretische Uberlegungen sind auf der
Basis dieses Projektes entstanden. Die vorliegende Untersuchung bezieht verschiedene thematische
Punkte mit ein, die in den folgenden Teilkapiteln der Einleitung skizziert werden. Hierbei wird jeweils
kurz auf den Forschungsstand eingegangen und im Anschluss daran werden eigene Uberlegungen
erlautert, die zu den Forschungsfragen der vorliegenden Studie fiihren. Zu Beginn stellt sich die zentrale
Frage nach der Religion, die in einem spezifischen Kontext — der Schweiz — untersucht wird.
Anschliessend werden die Themenbereiche «Religion und Gemeinschaft» sowie «Religion und
Medien» vorgestellt und danach auf die beiden Fallbeispiele eingegangen. Aus diesen Uberlegungen
resultieren die Forschungsfragen, die im Anschluss ausgearbeitet werden. Am Ende der Einleitung folgt

eine Erlauterung des Aufbaus der Arbeit.

1.1 Religion in der Schweiz

Die Definition von Religion ist ein schwieriges Unterfangen und bis heute Ausgangspunkt kontroverser
Debatten in der Religionsforschung. So bestehen verschiedene Definitionen von Religion sowie
Kritiken zu den jeweiligen Ansétzen und gar der Vorschlag, den Versuch einer Definition ganz
aufzugeben (vgl. hierzu Asad: 2009; Bergunder: 2011; Pollack/Rosta: 2015). Fur diese Arbeit
beschéftigt die Definitionsfrage hier aber nicht weiter. Der wesentliche Grund liegt darin, dass die
beiden Fallbeispiele, die Jehovas Zeugen und die Vineyard, als christliche Gemeinschaften einem sehr
traditionellen und engen Verstandnis von Religion entsprechen und sich dementsprechend die Frage, ob
es sich bei diesen beiden um Religion handelt, erlibrigt. Dennoch verweisen die einzelnen in dieser
Arbeit aufgenommenen Theorien und Ansdtze auf verschiedene Religionsbegriffe. Sofern dies als
notwendig erachtet wird, wird jeweils auf den verwendeten Religionsbegriff eingegangen — etwa bei

Max Weber oder Emile Durkheim. Wichtig erscheint an dieser Stelle jedoch die Verortung der Religion
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im Kontext der Schweiz. Zum einen gilt es dabei festzuhalten, dass die beiden hier untersuchten
Gemeinschaften einen Teil der religiosen Landschaft in der Schweiz bilden. Zum anderen l&sst sich
dieser Kontext als moderne ausdifferenzierte Gesellschaft auffassen, in dem sich verschiedene Theorien
zur religios-sozialen Veranderung der letzten Jahrzehnte aufzeigen lassen: Zu diesen gehéren etwa

Pluralisierung, Sakularisierung und Individualisierung.

Seit den 1970er Jahren hat sich die religiose Landschaft in der Schweiz grundlegend verandert. Wéhrend
sich zu dieser Zeit noch knapp 98 % der Schweizer zur christlichen Religion und insbesondere zu den
beiden Landeskirchen (romisch-katholisch und reformiert) zugehorig fihlten, hat sich die Schweiz
mittlerweile in eine religids zunehmend plurale Gesellschaft gewandelt (Baumann/Stolz 2007: 11).
Gemass dem Bundesamt flr Statistik zahlen sich heutzutage lediglich noch etwa 55 % zu den beiden
Landeskirchen (21.8 % zur reformierten und 33.7 % zur romisch-katholischen) zugehdrig, 5.5 % dem
islamischen Glauben und zusammengenommen 7.2 % einer anderen Religion: neben Judentum,
Buddhismus und Hinduismus sind hier auch andere christliche Gemeinschaften wie evangelikale
(0.5 %), charismatische (0.4 %) und Endzeitgemeinden (0.4 %) — also die in dieser Arbeit zu
untersuchenden Gemeinschaften — integriert (BFS 2023).! In diesen Zahlen zeigt sich eine Pluralisierung
der Religionslandschaft in der Schweiz. Bedeutender ist jedoch ein anderer Aspekt: So geben in den
Umfragen 30.9 % der Schweizer Bevolkerung an, tiber keine Religionszugehdrigkeit zu verfligen (BFS
2023). Der zentrale Prozess, der die Schweiz beziglich ihrer religiésen Entwicklung zu beschreiben
vermag, ist die Sékularisierung (vgl. auch Stolz et al. 2014a). Das Paradigma der Sakularisierung sieht
Religion als unvereinbar mit einer sich modernisierenden Gesellschaft — sie wiirde mit zunehmender
Modernisierung an Relevanz verlieren (Berger 1969). Angesichts der anhaltenden Relevanz von
Religion wurde die Sékularisierungsthese jedoch zunehmend kritisiert. In diesem Zusammenhang haben
alternative Positionen in den sozialwissenschaftlichen Diskussionen (iber Religion an Bedeutung
gewonnen: In ihnen wird davon ausgegangen, dass religiose Uberzeugungen und Praktiken auch in
modernen Gegenwartsgesellschaften relevant sind (Pickel: 2011). Oftmals wurde in diesem
Zusammenhang die Bedeutung nicht institutioneller Formen von Religion hervorgehoben und in Bezug
auf Luckmanns «Unsichtbare Religion» (ebd. 1991) die Rolle individualisierter und subjektiver
Religionsformen in den VVordergrund gestellt (vgl. hierzu Huber 2013).2 In der vorliegenden Arbeit liegt
der Fokus aber auf institutionalisierten Formen von Religion. In der heutigen Forschung ist
diesbezuglich die Rede von einer «Rickkehr der Religion» (Riesebrodt: 2000), einer «dffentlichen
Religion» (Casanova: 1994), einer «Re-sakralisierung» (Davie 2010) und einer «postsékularen

Geselischaft» (Habermas: 2006). Verschiedene Forschungsprojekte haben gezeigt, dass religidse

! Die Zahlen und Grafiken sind online einsehbar unter:
https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/bevoelkerung/sprachen-religionen/religionen.html.

2 In der Literatur finden sich verschiedene Namen und Erklarungen fiir Beschreibungen dieser neuen Formen
individueller und meist synkretistischer Religiositét. In diesem Zusammenhang sind Begriffe wie «Unsichtbare
Religion» (Luckmann 1991), «diffuse Religion» (Hervieu-Léger: 1999), «populare Religion» (Knoblauch:
2009), «fluide Religion» (Luddeckens/Walthert 2010), oder «New Age» (Bochinger 1994) zu nennen.
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Institutionen nach wie vor einen festen Platz in den «sakularisierten» Landern Westeuropas wie etwa
der religitsen Landschaft in Deutschland und der Schweiz einnehmen und sich an gesellschaftliche
Verénderungen anpassen kénnen (Bochinger et al. 2012). Trotz anhaltender Sakularisierungstendenzen
scheint es somit angebracht, von einem Fortbestehen institutionalisierter Religion unter den
Bedingungen der Spatmoderne zu sprechen. Auch in der Schweiz lasst sich dieser Trend beobachten.
So sehen etwa Stolz et al. (2014a) anhaltende Sakularisierungstendenzen in der Schweiz, allerdings mit
einigen institutionellen Ausnahmen: Zu diesen Ausnahmen gehdren die Jehovas Zeugen und
charismatische Gemeinschaften wie die Vineyard. Auch weitere Forschungsprojekte zeigten, dass
religiése Institutionen, insbesondere «christliche Sondergruppen», weiterhin ihren festen Platz in der
Religionslandschaft einnehmen (u.a. Bochinger et al. 2012; Favre 2006; Hero et al. 2008;
Huber/Kohrsen 2021; Liddeckens/Walthert 2010; Rademacher 2008; Stolz et al. 2014a, 2014b).
Insofern ermdglicht die vorliegende Arbeit auch die Untersuchung von Persistenz religioser
Institutionen innerhalb einer zunehmend sékularen Gesellschaft. Die beiden Gemeinschaften dienen als
Beispiel «erfolgreicher» religitser Institutionen, wobei die vorliegende Studie auch zu einer Erklarung
dieses Erfolges beitrégt.

1.2 Religiose Gemeinschaft

Bereits in den Anfangen setzte sich die Soziologie mit Religion als Gemeinschaftsform auseinander.
Weber wie Durkheim erforschten die Bedingungen und die Wirkungen von Religion als Sozialform,
wenn auch aus verschiedenen Perspektiven (siehe Kapitel 2). Die nachfolgende Forschung stand unter
dem Paradigma der Sékularisierung (Berger 1969) und spéter unter dem Fokus auf Individualisierung
und Privatisierung (Hervieu-Léger 1999 Luckmann 1991). Dadurch geriet die Erforschung organisierter
Religion bis auf wenige Ausnahmen (Beckford 1973) in den Hintergrund. Nebst den Ansétzen bei den
Klassikern sind fiir meine theoretische Rahmung drei dieser aktuellen Ansdtze besonders
vielversprechend, die Congregational Studies, die posttraditionale Gemeinschaft und der Milieubegriff,
die folgend kurz skizziert werden (in Kapitel 2 wird ausfhrlich auf die verschiedenen Konzepte von

religioser Gemeinschaft eingegangen).

In den Congregational Studies wurden in Anlehnung an die Definition des Begriffs «Kongregation»
verschiedene Forschungsansatze formuliert und die Analyse religitser Organisationen vorangetrieben
(z. B. Ammerman 2005; Chaves 1998, 2004; Monnot 2013). Einen weiteren Ankniipfungspunkt fiir
meine Forschung bieten die empirischen Untersuchungen in diesem Feld. Vor allem jene, die im
Rahmen des NFP 58 Religionsgemeinschaften, Staat und Gesellschaft in der Schweiz durchgefihrt

wurden (Monnot 2013, Stolz et al. 2011), ermdglichen eine direkte Anknipfung.

Die Ansitze der posttraditionalen Gemeinschaften legen den Fokus auf «postmoderne»

Vergemeinschaftungsformen, deren Kern eine individuelle Entscheidung fiir eine temporére und nicht

verpflichtende Zugehorigkeit ist (Hitzler et al. 2008). Fiir die vorliegende Untersuchung gibt es hier drei

wichtige Punkte. Erstens werden Vergemeinschaftungsformen behandelt, die sich durch einen niedrigen
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Organisationsgrad  auszeichnen, was eine Einbindung unterschiedlicher ~Formen der
Gemeinschaftshildung ermdglicht. Zweitens wird der Stellenwert des Individuums hervorgehoben. Dies
erlaubt, erkenntnistheoretische = Aspekte des Paradoxons zwischen Individualitit und
Gemeinschaftlichkeit (Prisching 2008) genauer zu untersuchen. Und drittens wird der Zusammenhang
von religidser Vergemeinschaftung und Medien in der Moderne unter dem Begriff der Mediatisierung

in diesen Studien explizit reflektiert und empirisch untersucht (Hepp 2008; Hepp et al. 2012).

Der Milieubegriff umfasst organisierte wie auch individualisierte Vergemeinschaftungsformen. Unter
einem Milieu lasst sich eine Gruppe von Menschen verstehen, die durch eine spezifische Kultur und
Sozialstruktur gekennzeichnet ist und sich gegentiber ihrer Umwelt abgrenzt (Altermatt 1989; Hradil
1987; Rossel 2009; Schulze 1992). Fir diese Untersuchung bietet sich der Milieubegriff an, da er bereits
auf die Evangelikalen (Riesebrodt 1995, 2000) angewendet wurde. Vor allem konnte fur die Schweiz
anhand représentativer Daten gezeigt werden, dass die Evangelikalen eine kompakte Gruppe darstellen,
die sich durch eine evangelikale Kultur, einen gemeinsamen Lebensstil, eine hohe
Binnenkommunikation und klare Grenzen auszeichnet (Favre/Stolz 2009; Huber/Stolz 2017;
Stolz/Favre 2005; Stolz/Huber 2016; Stolz et al. 2014a, 2014b;). Fur meine Forschung ist dieses
Konzept zentral, da es aufzuzeigen vermag, wie verschiedene Vergemeinschaftungs- und
Vergesellschaftungsformen fiir das Individuum von Bedeutung sein kénnen. Allerdings sind die im
Milieu prasenten christlichen Medien (Bucher, Zeitschriften, Musik, Radio, Fernsehen, Internet) noch

nicht erforscht. Auch sind die sozialen Beziehungen innerhalb des evangelikalen Milieus noch unklar.

1.3 Medien und Religion

Die Religionswissenschaft hat Medien, abgesehen von religidsen Texten, lange nur am Rande behandelt.
Dies ist auf ein protestantisch geprégtes und erfahrungszentriertes Religionsverstandnis sowie auf die
Annahme, dass Sinn vor allem face-to-face erzeugt werde, zurtickzufuihren (Kriiger 2012). Erste Impulse
zu diesem Feld kamen folglich aus den Kommunikations- und Medienwissenschaften (Hoover 1988,
2006; Schofield Clark 2003). Unter dem Begriff Mediatisierung haben sich verschiedene Ansétze
etabliert, die davon ausgehen, dass der Einfluss der Medien auf die Religion zunimmt und sich diese
einer «mediatisierten Kultur» anzupassen hatten (Hepp/Kronert 2009; Hjarvard 2008; Lévheim 2011).
Ein grosser Verdienst dieser Ansétze ist, dass sie ein Bewusstsein fiir den Zusammenhang von Medien
und Religion schufen. Allerdings wurde vor allem der Einfluss der Medien auf die Religion thematisiert.
Diese Arbeit setzt den Schwerpunkt auf die andere Seite dieses Wechselverhaltnisses. Hierzu findet sich
ein Ausgangspunkt im Modell «Religious-Social Shaping of Technology» (Campbell 2010a), das sich
mit dem Problem der Einfuhrung und Aneignung neuer Medien in Religionsgemeinschaften
auseinandersetzt. So zeigt Campbell auf, wie religiose Gemeinschaften durch einen
Aushandlungsprozess Technologien fur sich nutzbar machen kénnen. In dieser Arbeit wird dann vor
allem Bezug genommen auf jungere Ansidtze in der Tradition der Wissenssoziologie (Ayaf 2010;

Kriiger 2012). Hierbei wird die Rolle der Medien flr die Vermittlung von Wissensbestanden gewdirdigt,
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allerdings fehlt es hier an empirischen Untersuchungen. Auf der Basis seiner Studie zur medialen
Religion bietet Kriiger (2012) einen Ansatz, wie bei einer solchen vorzugehen sei. Er schlagt hierflr
einen crossmedia-Ansatz vor, der sowohl die institutionalisierte Medienproduktion als auch die
individuelle Mediennutzung berlcksichtigt (Krlger 2012: 450-453). Dieser Ansatz soll in der

Dissertation angewendet werden.

1.4 Fallbeispiele

Die Jehovas Zeugen und die Association of Vineyard Churches scheinen in mehrfacher Hinsicht
geeignet fur die Untersuchung zu sein. Beide Gemeinschaften sind zahlenmassig stabil und verfiigen
Uber eine vielfaltige Medienproduktion und -nutzung. Darlber hinaus finden sich aber viele
Unterschiede zwischen diesen Gemeinschaften. Die Jehovas Zeugen sind stark durch die zentralistische
Organisation durch die Wachtturmgesellschaft (organisatorische Zentrale der Jehovas Zeugen) gepragt
und grenzen sich klar von anderen Kirchen ab. Die Vineyard ist dagegen ein eher loser Verbund von
Einzelgemeinden mit einer lokalen Medienproduktion. Dariiber hinaus ist sie stark in das evangelikale
Milieu eingebunden. Dies lasst sowohl bezliglich Medien als auch Vergemeinschaftung unterschiedliche

Anknupfungspunkte zu.

Die Geschichte der Jehovas Zeugen, ihre theologischen Ansichten wie auch ihre Struktur sind
weitestgehend erforscht (Beckford 1975; Chryssides 2008, 2023; Penton 2015) zur Geschichte der
Schweiz: Martinet 2018). Spétere Studien beschaftigten sich dann mit dem Erfolg der Gemeinschaft
(Lawson/Cragun 2012; Stark 1997) oder standen in Zusammenhang mit der Sektendebatte. Obschon die
Zeitschrift Der Wachtturm die weltweit am weitesten verbreitete Zeitschrift ist (Kriiger 2012: 227), blieb
in der Literatur zu den Jehovas Zeugen eine fundierte Auseinandersetzung mit den Medien aus. Ansétze
lassen sich bei Holden (2002) finden, der Medien in Zusammenhang mit der Evangelisierung im
Erziehungsprozess sowie der (kritischen) Haltung der Jehovas Zeugen gegeniiber dem Internet und
anderen profanen Medien behandelte (72/73, 125-133). Eine Analyse der Deutung des Internets und des
Radios aus Sicht der Wachtturmgesellschaft nahmen Kriger und Rota (2015) vor. Auch die
Bachelorarbeit von Felder (2016) beschéaftigt sich mit dem Thema der Mediendeutung bei den Jehovas
Zeugen Anfang 2023 erschien die Habilitation von Andrea Rota, welche die Medien bei den Jehovas
Zeugen vertieft in den Blick nimmt.® Abschliessend zu den Medien bleibt noch anzumerken, dass sich
die Jehovas Zeugen auch selbst mit ihrer Medienproduktion und -verbreitung, als erfolgreiche Methode
zu predigen, auseinandergesetzt haben (WTG 2014: 68-77).

Die Association of Vineyard Churches ist eine charismatische Bewegung, die in den 1970er Jahren in
Kalifornien entstand und sich um die langjéhrige Leitfigur John Wimber (1934-1997) etablierte. Die
wissenschaftliche Literatur hat sich vorwiegend mit der Veralltdglichung des Charismas (Percy 2005;

Poloma 1997; Poloma/Hoelter 1998;) oder psychologischen, 6konomischen und praktisch-

3 Diese Habilitation von Rota wie auch die Bachelorarbeit von Felder basieren ebenfalls auf dem SNF-Projekt
«Die Dynamik von Mediennutzung und die Formen religidser Vergemeinschaftung».
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theologischen Aspekten beschaftigt (Hunt 1994; Labanow 2009). Die Mediennutzung wird mehrfach
erwahnt (Percy 2005: 73; Romer 2002: 228/229) und insbesondere die Zentralitat der Musik betont
(Poloma 1997: 262/263; Romer 2002: 190-221). Eine vertiefte Analyse von Medien in Zusammenhang

mit Vergemeinschaftung blieb bisher aus.

1.5 Fragestellungen und Ziele

Auf der Basis dieser Ausfihrungen zu den fir die Arbeit zentralen Themenbereichen und
Bezugspunkten soll im Folgenden auf die zentralen Fragestellungen der Arbeit eingegangen werden.
Als ubergeordnete Leitfrage der vorliegenden Studie steht die (aus dem Projekt stammende) Frage nach
der Rolle der Medien in Prozessen der Vergemeinschaftung. Wie funktioniert das Zusammenspiel
zwischen den medialen und nicht medialen Vergemeinschaftungsprozessen bei den beiden
ausgewahlten Fallbeispielen? Um der Verbindung zwischen Medien und Gemeinschaft nachzugehen,
missen verschiedene Aspekte und weitere Fragen beriicksichtigt werden. Bevor auf die Frage nach dem
Zusammenspiel eingegangen werden kann, miissen zunachst die Medien selbst analysiert werden. Es
gilt nicht nur, danach zu fragen, welche Medien wie und in welcher Form von den Anhanger:innen der
beiden Gemeinschaften genutzt werden, sondern auch, was fiir Medien die Gemeinschaften produzieren
und welches Angebot hier von der Gemeinschaft fiir die Mitglieder zur Verfugung gestellt wird. Daruiber
hinaus ist zu beleuchten, welche Formen der Vergemeinschaftung oder Gemeinschaftsbildung sich
finden lassen und welchen Stellenwert sie fir die Einzelnen bzw. fiir die Gemeinschaft haben. Dabei
missen sowohl strukturelle und organisatorische als auch soziale Aspekte miteinbezogen werden. Durch
die Analyse der Vergemeinschaftung einerseits und der Medien andererseits lasst sich die Basis legen,
um auf dieses Zusammenspiel einzugehen. Wie héngen Medien und Gemeinschaft zusammen?
Inwiefern spiegeln die Medien (Produktion und Nutzung) die Gemeinschaft und die verschiedenen
Vergemeinschaftungsformen wider? Findet eine gegenseitige Beeinflussung von Medien und

Gemeinschaft statt? Wie zeigt sich diese? Welche Besonderheiten lassen sich daraus ableiten?

Um diesen Fragen nachzugehen, sind die beiden hier ausgewahlten Gemeinschaften besonders geeignet.
Zum einen lasst sich bei beiden Gemeinschaften ein grosser Stellenwert der Medien fiir die
Vergemeinschaftung ausmachen. Dariiber hinaus stellen beide Gemeinschaften jeweils ein
«erfolgreiches» Modell einer religidsen Institution dar, da sie stabile oder gar wachsende
Mitgliederzahlen aufweisen —in der Schweiz wie auch weltweit. So wird in dieser Arbeit auch der Frage
nachgegangen, inwiefern die Medien ihren Teil dazu beitragen. Oder anders formuliert: Wie kann der
Umgang mit Medien als Faktor zu einer Persistenz religidser Institutionen in einem sich

sékularisierenden Umfeld fungieren?

Besonders fruchtbar fiir die Studie ist jedoch, dass sich die Jehovas Zeugen und die Vineyard wesentlich

voneinander unterscheiden — sowohl in Bezug auf die Gemeinschaft als auch im Umgang mit den

Medien. Die Jehovas Zeugen stellen eine zentral organisierte Gemeinschaft mit klaren Grenzen nach

aussen dar und stehen fast idealtypisch fir eine institutionalisierte religise Gemeinschaft (Beckford
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1975). Als zentrale Bezugsgrosse dient den einzelnen Mitgliedern dabei zum einen die Versammlung
(Kongregation) und zum andern die Wachtturmgesellschaft (Denomination). Auch wird von der
Wachtturmgesellschaft ein breites Medienangebot produziert, das auch von den einzelnen Mitgliedern
genutzt wird. Insofern ldsst sich auch hier davon ausgehen, dass ein idealtypisches Zusammenspiel
zwischen Gemeinschaft, Medienproduktion und Mediennutzung vorherrscht. So lasst sich eine enge
Verbindung zwischen Gemeinschaft und Medien annehmen. Inwiefern dies aber wirklich zutrifft, wird
sich an der Empirie erst noch erweisen mussen. Demgegeniber stellt sich die Vineyard als lose
Bewegung mit einer flachen Hierarchie und offenen Grenzen dar. Auch hier ist die Bezugsgrosse der
lokalen Gemeinde wesentlich fiir die Vergemeinschaftung, jener zur Vineyard-Bewegung hingegen nur
gering. Allerdings kommen hier weitere Bezugsgrdssen ins Spiel, weitere Kirchen oder Gruppen, die
sich, wie die Vineyard selbst, als Teil des evangelikalen Milieus auffassen lassen. Ebenso verhélt es sich
mit den Medien: Die Vineyard produziert eigene Medien, allerdings in einem geringeren Umfang und
auch lokal und dezentralisiert. Die Mediennutzung der Anhénger:innen ist zudem nur durch einen
kleinen Teil durch dieses Angebot bestimmt. Insofern zeigt sich hier auf den ersten Blick ein
Auseinanderdriften von Gemeinschaft und Medien. Da aber sowohl Gemeinschaft wie auch Medien
offen und nicht an die Vineyard gebunden sind, gilt es, diesbeziiglich den Blick zu weiten. So fuhrt die
Frage nach der Rolle der Medien bei den Prozessen der Vergemeinschaftung zur Frage, was eine
Gemeinschaft Gberhaupt ist. Zusammenfassend wird in der vorliegenden Arbeit untersucht, welche
Rolle die Medien in verschiedenen Prozessen der Vergemeinschaftung spielt. Dabei werden
Wechselwirkungen zwischen den Medien und Gemeinschaft analysiert, mégliche Erklarungen fur die
Persistenz religitser Gemeinschaften in sdkularen Gesellschaften aufgedeckt und ein neues Konzept zur

Analyse von Gemeinschaften vorgeschlagen.

1.6 Aufbau der Arbeit

Auf die Einleitung folgen zunéchst die theoretischen Kapitel, die dabei helfen, die Fragen in die
aktuellen Debatten einzuordnen und ihre Relevanz hervorzuheben. Kapitel 2 widmet sich der religidsen
Gemeinschaft. Hierbei wird zunéchst (Kap. 2.1) auf die klassischen Ansétze eingegangen und
aufgezeigt, dass die Frage nach religioser Vergemeinschaftung zu den Grundfragen der
Religionssoziologie gezahlt werden kann. Einerseits wird grundsatzlich auf den Begriff der
Gemeinschaft in der Soziologie eingegangen, wie er durch Tonnies, Weber und Durkheim gepragt
wurde (Kap. 2.2.1). Andererseits werden dabei auch spezifisch religiose Gemeinschaftsformen nach
Weber, Troeltsch und Durkheim in den Blick genommen (Kap. 2.1.2). Anschliessend (Kap. 2.2) werden
einige neuere Ansétze zur religidsen Gemeinschaft vorgestellt, die im Rahmen dieser Arbeit von
besonderer Bedeutung sind (siehe auch oben): die Congregational Studies (Kap.2.2.1), die
posttraditionale Gemeinschaft (Kap. 2.2.2) und der Milieuansatz (Kap. 2.2.3) Dies einerseits, da sie
theoretische Anknipfungspunkte zur Rolle der Medien bieten und andererseits, weil sie aufgrund
diesbeziiglich bestehender Studien zur Schweiz als empirische Grundlage dienen. Abschliessend erfolgt

ein Fazit zu den religiésen Gemeinschaften, in dem die Perspektive um die der Religion als
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Kommunikation erweitert wird (Kap. 2.4) In Kapitel 3 wird dann auf die Verbindung von Religion und
Medien eingegangen. Hierbei soll allerdings kein systematischer Uberblick zur Thematik erfolgen. In
diesem Kapitel wird es darum gehen, ein Forschungsprogramm fir die vorliegende Arbeit vorzustellen,
welche die empirische Untersuchung der beiden Gemeinschaften im Hinblick auf deren Medienpraxis
erlaubt. Zundchst wird auf den Medienbegriff eingegangen (Kap. 3.1). Danach wird kurz das
deterministische Medienverstandnis skizziert, und zwar aufgrund des Einflusses insbesondere durch die
Mediatisierung (Kap. 3.2). Anschliessend folgt ein Einblick in die Grundsatze des «Religious-Social
Shaping of Technology» und zum Schluss wird der Ansatz der hermeneutischen Medienforschung
vorgestellt (Kap. 3.4). In Kapitel 4 werden die Methoden und die Datenbasis erlautert. Zentral dabei ist,
dass es sich bei der vorliegenden Arbeit um eine Mixed-Methods-Studie handelt. Nach allgemeinen
Angaben zum Studiendesign (Kap. 4.1.) und zum Feldzugang (Kap. 4.2) wird auf die verschiedenen
Methoden und die damit erhobenen Daten eingegangen: zundchst auf die qualitativen Interviews
(Kap. 4.3), dann auch die quantitative Erhebung (Kap. 4.4), die Medientagebiicher (Kap. 4.5) und
schliesslich die teilnehmende Beobachtung (Kap. 4.6). Abschliessend wird auf die Kombination der
verschiedenen Zugange und wie dadurch ein breites Bild entsteht, eingegangen. In Kapitel 5 werden die
beiden Fallbeispiele Jehovas Zeugen (Kap.5.1) und Vineyard (Kap.5.1) im Hinblick auf ihre
Geschichte, Theologie und Struktur vorgestellt. Dabei findet ein allmahlicher Ubergang von der Theorie
zur Empirie statt. Die folgenden Kapitel widmen sich dann der empirischen Analyse der Medien.
Zundachst wird in Kapitel 6 auf die Medienproduktion eingegangen: die der Jehovas Zeugen (Kap. 6.2)
und die der Vineyard (Kap. 6.3). Dabei wird jeweils aufgezeigt, wie das Medienangebot der beiden
Gemeinschaften aussieht und wie es produziert wird. Im Anschluss daran wird die Medienproduktion
innerhalb der Gemeinschaften verglichen (Kap. 6.4). Kapitel 7 geht dann auf die individuelle religitse
Mediennutzung der Anhanger:innen der Gemeinschaften ein: zunéchst der Jehovas Zeugen (Kap. 7.2)
und dann der Vineyard (Kap. 7.3). So wird detailliert aufgezeigt, welche Medien wie oft und in welcher
Form von den Mitgliedern genutzt werden. Auch hier erfolgt zum Schluss ein Vergleich der beiden
Gemeinschaften (Kap. 7.4). Kapitel 8 widmet sich dann anhand der erhobenen Daten der Fragen nach
den verschiedenen Formen der Vergemeinschaftung in Verbindung mit den Medien. Welche Formen
der gemeinschaftlichen Mediennutzung zeigen sich bei den Jehovas Zeugen (Kap. 8.2), welche bei der
Vineyard (Kap. 8.3) und welche Schliisse lassen sich aus einem Vergleich ziehen (Kap. 8.4)? Zum
Abschluss erfolgt mit Kapitel 9 ein Fazit, in dem die zentralen Erkenntnisse im Hinblick auf die
Fragestellungen zusammengefasst werden: Wie gestaltet sich die Rolle der Medien in Prozessen der
Vergemeinschaftung? Welche Riickschlisse ergeben sich hierdurch auf das Konzept Gemeinschaft?
Wie tragen Medien zur Persistenz religioser Gemeinschaften in modernen Gesellschaften bei? Danach

folgt noch ein kurzer Ausblick.
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2 Theorien und Konzepte zu Gemeinschaft und Religion

Die vorliegende Untersuchung religidser Gemeinschaften beginnt bei einer der grundlegendsten Fragen
der Sozialwissenschaften: Wie ist die Stellung des Einzelnen in der gesellschaftlichen Ordnung?
Gemass Luckmann (1991) ist die Beantwortung dieser Frage eine der wichtigsten Aufgaben der
Soziologie. Mit Blick auf die folgende Analyse der Jehovas Zeugen und der Vineyard wird sich dieses
Kapitel dieser Aufgabe annehmen. Hierfiir werden verschiedene theoretische Beitrdge zu und
unterschiedliche Konzepte von religiosen Gemeinschaften betrachtet. Zum einen soll damit eine
begriffliche Basis flr die Analyse bereitgestellt werden, aber auch eine kritische Auseinandersetzung
mit diesen Konzepten erfolgen. Dies erlaubt es nicht nur, mit klaren Begrifflichkeiten zu arbeiten,

sondern dariiber hinaus auch weitere Einsichten zur «religidsen Gemeinschaft» zu generieren.

Fir dieses Vorhaben wird im ersten Unterkapitel auf die klassischen Konzepte von religioser
Gemeinschaft eingegangen. Hierbei werden zunachst allgemeine Konzepte von Toénnies, Weber und
Durkheim zu Gemeinschaft, VVergemeinschaftung und sozialer Kohdsion besprochen. Anschliessend
wird das «Religidse» der Gemeinschaft bei Weber und Durkheim, aber auch Troeltsch, im Fokus stehen.
Im Anschluss an die Besprechung dieser klassischen Ansétze werden neuere Konzepte religioser
Gemeinschaften genauer beleuchtet. Dabei werden drei Ansétze behandelt, die fur das Vorhaben dieser
Arbeit zentral sind: die Congregational Studies, die posttraditionale Gemeinschaft und das Milieu.
Insofern soll hier keine abschliessende Auflistung aller Ansétze zu religidser Gemeinschaft stattfinden,
sondern nur eine begrenzte, die im Hinblick auf die Analyse der beiden Gemeinschaften als relevant

erscheinen.

2.1 Klassische Ansétze zur religiésen Gemeinschaft

Nach Luckmann (1991) finden sich wichtigsten Einsichten zur Gemeinschaft im soziologischen Erbe
Max Webers und Emile Durkheims. Bei beiden sei auch eine direkte Verbindung der Gemeinschaft und
Religion zutage getreten und dies sei nach wie vor von Aktualitdt. So hétten sie entdeckt, dass das
Problem der individuellen Daseinsfiihrung in der modernen Gesellschaft ein religidses sei (vgl.
Kruger/Rota 2019). Im Folgenden wird nun auf diese klassischen Ansédtze zur Gemeinschaft und
insbesondere zur religiésen Gemeinschaft eingegangen. Dabei liegt der Fokus auf den beiden bereits

genannten Soziologen Max Weber und Emile Durkheim.

Bei den Klassikern zeigt sich eine Charakterisierung der Gemeinschaft in Abgrenzung zur Gesellschaft.
Urspriinglich findet sich diese Unterscheidung bei Tonnies; in Anlehnung an ihn spricht dann Weber
von Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung. Eine &hnliche Unterscheidung zeigt sich auch bei
Durkheim beziglich seiner Gesellschaftsformen und insbesondere im Hinblick auf die jeweils zugrunde
liegenden Solidaritatsprinzipien. Im Anschluss an diese Ausfuhrungen zum Gemeinschaftsbegriff wird
spezifisch auf die religiose Gemeinschaft eingegangen. Auch hier stehen die Arbeiten von Max Weber

und Emile Durkheim im Fokus. Bei Weber werden die Analysen zu Kirche und Sekte jedoch mit den
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Einsichten von Troeltsch ergdnzt. Bei Durkheim liegt der Fokus dann auf den kollektiven

Charakteristika von Religion.

2.1.1 Der Begriff Gemeinschaft bzw. Vergemeinschaftung

2.1.1.1 Ténnies: Gemeinschaft und Gesellschaft

Die sozialwissenschaftliche Auseinandersetzung mit dem Begriff Gemeinschaft hat ihren
Ausgangspunkt bei Ferdinand Tonnies und seinem Werk «Gemeinschaft und Gesellschaft» aus dem
Jahr 1887, (zweite Auflage mit dem Untertitel Grundbegriffe der reinen Soziologie 1912; in dieser
Arbeit wird die Version von 2019 verwendet). So wurde in den Sozialwissenschaften von Anbeginn der
Begriff Gemeinschaft dem der Gesellschaft gegeniibergestellt. Der Begriff Gemeinschaft erhalt seine
Konturen und Charakteristika also erst durch diese Abgrenzung. Tonnies unterscheidet damit zwei
Formen des Zusammenlebens und schreibt ihnen unterschiedliche Aspekte zu. Entscheidend dabei ist,
dass die beiden Formen des Zusammenlebens auf unterschiedlichen Willensbeziehungen von
Individuen beruhen. So meint Tdnnies, dass das oberste Einteilungsprinzip sozialer Gebilde durch die
Beschaffenheit des Willens, der darin stecke, erkannt werde (Tonnies 2012: 224). Erfolgt das Eingehen
einer Beziehung um ihrer selbst willen, ist dies auf den Wesenwillen zurlickzufuhren. Den Wesenwillen
sieht Tonnies als aquivalent zum menschlichen Leib; er ist jeder Tatigkeit immanent (Ténnies 2019:
224 1.). Hierauf basiert dann die gemeinschaftliche Beziehung. Uberwiegt die rationale Seite, zielt die
Beziehung jedoch auf einen «dusseren» Zweck, einen individuellen Nutzen des Einzelnen, liegt der
Kurwille zugrunde und es erfolgt eine gesellschaftliche Beziehung (Gertenbach et al. 2010: 40; Tonnies
2012: 265, 2019: 224 f.). So schreibt Tonnies (2012: 244): «Ich nenne nun alle Arten Verbundenheit, in
denen der Wesenwille Giberwiegt, Gemeinschaft, dagegen alle, die durch den Kirrwillen gestaltet werden
oder wesentlich durch ihn bedingt sind, Gesellschaft». Tonnies geht demnach vom Willen der einzelnen
an der Beziehung beteiligten Individuen aus. Wesenwillen meint dabei, dass sich das Individuum
aufgrund seiner Fahigkeiten zusammenschliesse, beim Kurwillen erfolgt der Zusammenschluss auf der
Basis eines Zwecks. Auf dieser individuellen Basis erfolgt dann in einem zweiten Schritt eine Ebene der
«Normalbegriffe». Dort bezeichnet Tonnies die «Gemeinschaft» als alle naturwiichsigen, echten,
gefiihlsméssigen, traditionalen, warmen, organischen Verbindungen von Menschen (T6nnies 2012: 9).
So zeigt sich hier ein stark normativ aufgeladener Begriff der Gemeinschaft, was auch oft kritisiert
wurde (siehe Weber unten). Bei Tonnies gibt es verschiedene Formen von Gemeinschaft, die «ideell
typisch» aufzufassen sind. So zeigt sich eine Ausdifferenzierung der Gemeinschaft des Blutes
(Verwandtschaft) zur Gemeinschaft des Ortes (Nachbarschaft) zu Gemeinschaft des Geistes
(Freundschaft) (Tonnies 2019: 137). Zentral ist bei allen, dass sich das Individuum als
Gemeinschaftsmitglied definiert (Walthert 2020: 254). Die «Gesellschaft» bei Tonnies umschreibt einen
Kreis von Menschen, die nicht wesentlich getrennt sind, aber miteinander friedlich leben wollen
(Tonnies 2019: 171). Die Gesellschaft charakterisiert er demzufolge als temporére, klinstliche, rationale,
zweckgerichtete, vertragliche, kalte, mechanische Verbindungen von Menschen. Obschon sich diese

beiden Begriffe bei Tonnies durch einen starken normativen Charakter auszeichnen, pragen sie bis heute
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die sozialwissenschaftliche Diskussion. Des Weiteren eignen sich die unterschiedlichen Typen der
Tonnies’schen Gemeinschaft auch fiir die empirische Untersuchung aktueller religidser Phanomene wie
etwa Walthert (2020: 283-318).

2.1.1.2 Weber: Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung

In Anlehnung an Toénnies ist Max Webers Unterscheidung zwischen Vergemeinschaftung und
Vergesellschaftung als eine prozesshafte Form dieser Dbeiden Begriffe aufzufassen
(Neumaier/Schlamelcher 2014: 21). Es bleibt aber festzuhalten, dass diese «Ubernahme» der
Begrifflichkeiten nicht so eindeutig ist, wie sie auf den ersten Blick scheint. Zum einen grenzt sich
Weber selbst von Tonnies ab und verweist in den «Soziologischen Grundbegriffen» (. In dieser Arbeit
zitiert nach: Max Weber Gesamtausgabe, Band 1/23. Wirtschaft und Gesellschaft. Soziologie, 2013)
darauf, dass die Terminologie an jene von Tonnies erinnere, aber dass Tonnies diesen Begriffen einen
spezifischeren Inhalt gegeben habe als es fir seine (Webers) Zwecke nitzlich wére (Weber 2013: 195).
Webers Begriffe sind aber wesentlich differenzierter und komplizierter. Auch teilte Weber die
harmonische Deutung des Gemeinschaftslebens nicht mit Tonnies. In seinen Ausfihrungen zu dem
Verhaltnis von Gemeinschaft und Gesellschaft beschaftigt sich Weber vorerst weniger mit diesem
Bezug auf Tonnies und so verwendete er zunachst selbst nicht die Begriffe Vergemeinschaftung und
Vergesellschaftung, sondern andere (siehe unten) aus dem Aufsatz: «Uber einige Kategorien der
verstehenden Soziologie» (1913) (In dieser Arbeit zitiert nach: Max Weber Gesamtausgabe, Band 1/12.
Verstehende Soziologie und Werturteilsfreiheit, 2018). Auch in diesem Werk finden sich Beziige zu
Tonnies. Uberwiegend herrscht die Meinung vor, dass es sich um eine positive Bezugnahme handelt
(vgl. Lichtblau 2000), nur Kénig meint, dieser Aufsatz sei eine «einzige versteckte Polemik gegen
Tonnies» (ebd. 2021:44).

Da in der vorliegenden Studie die Begrifflichkeiten Webers von zentraler Bedeutung sind, wird
ausfihrlich auf sie eingegangen. Bei Webers Begrifflichkeiten gilt es, zwischen den «élteren» aus dem
Kategorienaufsatz und den «jlingeren» aus den Grundbegriffen zu unterscheiden. Je nach Fokus
erweisen sich die einen Begriffe als zweckmassiger als die anderen. Im religionswissenschaftlichen
Zusammenhang bleibt darauf hinzuweisen, dass seine «Religionssoziologie» bzw. das Kapitel
«Religiése Gemeinschaften»* in Wirtschaft und Gesellschaft (WuG) von der Entstehungsphase her den
Begriffen aus dem Kategorienaufsatz ndhersteht und sich auf diese bezieht (Kippenberg 2001a;
Lichtblau 2000; Schluchter 2003).° Die jiingeren Begrifflichkeiten aus den Grundbegriffen leiten die

4 Die Frage, ob «Religionssoziologie» oder «Religiose Gemeinschaften» die passendere Bezeichnung fir dieses
Kapitel sei, hat sich Kippenberg bei der Herausgabe des Bandes «Religitse Gemeinschaften» im Rahmen der
Gesamtausgabe gestellt und kam zum Schluss: Mit der angekiindigten Religionssoziologie kann nicht der Text in
der vorliegenden Form gemeint sein. Ohne die von Weber beabsichtigte Uberarbeitung sei daher der Titel
«Religiose Gemeinschaften» passender (Kippenberg 2001b: 104). Allgemein zur Herausgabe des MWG meint
Tenbruck, man koénne hoffen, dass die Befreiung von dieser kiinstlichen Auflage (WuG) den Blick schérft (ebd.
1999: 155).

5 So bemerkt auch Weber in der Fussnote zur Uberschrift in KA, dass der zweite Teil eine Darlegung sei, die der
methodischen Begriindung sachlicher Untersuchungen, darunter eines Beitrages zu WuG, dienen soll (KA: 389).
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von Marianne Weber herausgegebene Version von WuG ein. Dies verleitet (falschlicherweise) dazu, sie
als Basis fiir die weiteren darin enthaltenen Texte anzusehen. So meint etwa Orihara diesbezlglich, dass
es sich bei WuUG um einen Kérper mit dem falschen Kopf handle (Orihara 2008: 142; Orihara/Yano
2003: 134).

Webers Begriffe in «Uber einige Kategorien der verstehenden Soziologie»

Im Kategorienaufsatz macht Weber eine grundbegriffliche  Unterscheidung  zwischen
«Gemeinschaftshandeln» und  «Gesellschaftshandeln» und  darauf aufbauend  zwischen
«Vergemeinschaftung» und «Vergesellschaftung». Das Gemeinschaftshandeln setzt er der Grundform
des die verstehende Soziologie interessierenden Handelns (primares Objekt) gleich. Damit bezeichnet
er menschliches Handeln, dass «subjektiv sinnhaft auf das Verhalten anderer Menschen bezogen wird»
(Weber 2018: 406).° Als einen wichtigen (aber entbehrlichen) Bestandteil nennt er dann die Orientierung
an Erwartungen eines bestimmten Verhaltens anderer (KA: 408). Das Gesellschaftshandeln
(vergesellschaftetes Handeln)” baut auf dem Gemeinschaftshandeln auf. Dort kommt hinzu, dass dieses
«1. Sinnhaft orientiert ist an Erwartungen, die gehegt werden aufgrund von Ordnungen 2. Deren
«Satzung» rein zweckrational erfolgte im Hinblick auf das als Folge erwartete Handeln der
Vergesellschafteten, und wenn 3. Die sinnhafte Orientierung subjektiv zweckrational geschieht» (Weber
2018: 409).8 Wesentliches Merkmal ist die «gesatzte» Ordnung. Sie kann einerseits entstehen durch eine
ausdrtckliche Aufforderung (Oktroyierung) oder aber durch eine beiderseitige Erklarung, dass eine
bestimmte Art von Handeln in Aussicht gestellt oder erwartet wird (Weber 2018: 409). Dies zeigt sich
dann auch auf der héheren Ebene. Vergemeinschaftung liegt vor, wenn das Handeln zweier oder
mehrerer Menschen sinnhaft aufeinander bezogen ist; Vergesellschaftung, wenn nicht nur sinnhaft,
sondern durch eine gesatzte Ordnung (Lichtblau 2000: 430). Gemeinschaftshandeln und
Vergemeinschaftung wurden von Weber inhaltlich bewusst weit gefasst, um die ganze Vielfalt
abzudecken (Lichtblau 2000: 434). Gesellschaftshandeln und Vergesellschaftung sind dann eine logisch
hohere Stufe bzw. eine Spezifikation davon. Allerdings bleibt anzumerken, dass es nach Weber dann
wiederum Ubergreifende Vergemeinschaftungen geben kann. Die Ubergreifende Vergemeinschaftung
erlaubt es, das Folgeverhéltnis Vergemeinschaftung — Vergesellschaftung auch umzudrehen. Nach
Miiller funktionieren viele Erklarungen Webers ohne die Ubergreifende Vergemeinschaftung nicht
(Muller 2014: 290).

Neben Gemeinschafts- und Gesellschaftshandeln nennt Weber weitere Handlungstypen. Es soll im
Folgenden auf die fur diese Arbeit relevanten kurz eingegangen werden. Ausfuhrlich behandelt Weber

das Einverstandnishandeln. Dies stellt eine Form von Gemeinschaftshandeln dar, das zwar ohne gesatzte

6 Die sinnhafte Bezogenheit heisst dann auch, dass das Handeln eben nicht gleich sein muss. Gleichartiges
Handeln wiederum muss nicht heissen, dass es ein Gemeinschaftshandeln darstellt.

"' Weber setzt umgekehrt das Gesellschaftshandeln in Klammern. Ich handhabe das aber absichtlich anders, da
auf diese Weise der Unterschied zum Gemeinschaftshandeln auf derselben Ebene erscheint.

8 Vgl. Orihara 2008.

17



Ordnung, aber dennoch im Effekt so ablauft, als ob eine solche stattgefunden hétte.® Interessant dabei
ist, dass jemand «ohne sein Zutun» in einer Einverstandnisgemeinschaft sein kann.'° Des Weiteren gibt
es noch das Vergesellschaftungshandeln, ein Handeln, das zu einer Vergesellschaftung fuhrt. Hierdurch
kann die praktische Bedeutung flir das Handeln wechseln oder ganz verloren gehen (oder: die Bedeutung
verlieren?) (Weber 2018: 413 f.). Dies kann vor allem bei der Untersuchung der Anfange einer
Gemeinschaft von Bedeutung sein — bei einer religiésen Gemeinschaft im Rahmen der Veralltaglichung
des Charismas. Ein weiterer Handlungstypus, den Weber aber eher nebenbei erwéhnt, der aber von
wesentlicher Bedeutung fur die Untersuchung religioser Gemeinschaften (flir unsere Zwecke) sein kann,
ist der des vergesellschaftungbedingten Handelns: Jemand sieht sich bei seinem sonstigen Handeln
veranlasst, auf Notwendigkeiten Ricksicht zu nehmen, die er sich durch die Vergesellschaftung
auferlegt hat (KA: 412). Dies ist insbesondere fruchtbar fur die Betrachtung normativer Ordnungen, die
innerhalb einer religiosen Gemeinschaft herrschen (vgl. Rota 2017). Im Hinblick auf diese
Untersuchung kann sich auch die individuelle Mediennutzung als vergesellschaftsbedingtes Handeln
aufgefasst werden (vgl. Kap. 7).

Webers Begriffe in «Soziologische Grundbegriffe»

Auch in den Grundbegriffen erlautert Weber zunachst die Grundgedanken der verstehenden
Soziologie.!* Der Begriff «soziales Handeln» wird unmittelbar eingefihrt und bildet nun den zentralen
Baustein seiner Soziologie. Das soziale Handeln nimmt also den Platz und auch den Inhalt (an anderen
orientiertes Sich-Verhalten (oder Sachverhalten?)) des Gemeinschaftshandelns ein. Entscheidend ist
nun aber, dass Webers Kategorisierung des Handelns anhand verschiedener Beweggriinde erfolgt:
1. zweckrational, 2. wertrational, 3. affektuell (emotional), 4. traditional (Weber 2013: 172 ff.). Auf
einer logisch hoheren Stufe siedelt er neu die soziale Beziehung,!? ein aufeinander gegenseitig
eingestelltes und orientiertes Sichverhalten mehrerer, an (Weber 2013: 177). Erst auf dieser Ebene findet

dann die Unterscheidung zwischen Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung statt. Die Basis hierfiir

® Dieser dritte Typus des Einverstandnishandelns rihrt nach Lichtblau offensichtlich daher, dass Webers
Definition der Vergesellschaftung nicht alles fassen kann, was bei Tonnies unter Gesellschaft 1auft. Insbesondere
der Markt: eine organlose Vergesellschaftung, die keine faktische Ordnung besitzt (Lichtblau 2000: 434). Dies
ist wohl auch ein wesentlicher Grund zur Umdeutung der Begriffe in den GB (siehe unten).

10 Weber bringt hier die Sprache als Paradebeispiel fiir Einverstandnisgemeinschaft. In Zusammenhang mit der
Vineyard kann die These aufgestellt werden, dass sich die einzelnen Mitglieder in einer
Einverstdndnisgemeinschaft mit Mitgliedern anderer Kirchen befinden, da sie ohne Zutun und evtl. auch ohne
Wissen dieselben Werte etc. teilen. Dies wird dann noch zu untersuchen sein.

11 Den Anfang bildet die bertihmte Definition: «Soziologie [...] soll heissen: eine Wissenschaft, welche soziales
Handeln deutend verstehen und dadurch in seinem Ablauf und seinen Wirkungen urséchlich erklaren will.»
(2013: 149)

12 Muller setzt zunachst soziale Beziehung der Gemeinschaft gleich, geht aber spater auf die auf dieser Ebene
stattfindende Unterscheidung Gemeinschaft-— Gesellschaft ein. In der Behandlung zum Kapitel Gemeinschaften
im WuG spricht er dann gar von den Unterschieden zwischen dem Gemeinschaftsbegriff und der sozialen
Beziehung. Auffallig ist dabei, dass er von Gemeinschaftshandeln spricht, in Klammern dahinter aber soziales
Handeln einfugt und dann ebenso bei Gemeinschaft mit sozialer Beziehung. Dies tberrascht insofern, als er
spater selbst noch auf die Unterschiede der &lteren und neueren Begrifflichkeiten eingeht. Dies zeigt sehr gut die
Problematik auf, wenn man sowohl mit den Begriffen von KA als auch mit denen aus den GB gleichzeitig zu
arbeiten versucht. Bei Miller I&sst sich dies wohl darauf zuriickfiihren, dass es sich um ein Handbuch handelt
und einem erlauben soll, die einzelnen Kapitel fur sich zu nehmen (Mdiller 2014: 56 f.; 289 f.).
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bilden die vier Beweggriinde des Handelns. ««Vergemeinschaftung> soll eine soziale Beziehung heil3en,
wenn und so weit die Einstellung des sozialen Handelns — im Einzelfall oder im Durchschnitt oder im
reinen Typus — auf subjektiv geflhlter (affektueller oder traditionaler) Zusammengehdrigkeit der
Beteiligten beruht. «Vergesellschaftung> soll eine soziale Beziehung heiflen, wenn und soweit die
Einstellung des sozialen Handelns auf rational (wert- oder zweckrational) motiviertem Interessen
Ausgleich oder auf ebenso motivierter Interessen Verbindung beruht» (Weber 2013: 194 f.). Als
Idealtypus®® der Vergesellschaftung nennt er den Tausch auf dem Markt'* und den Zweckverein (wenn
zweckrational) oder den wertrationalen Gesinnungsverein und die rationale Sekte (wenn wertrational).
Idealtypische Vergemeinschaftungsformen seien etwa die pneumatische Briidergemeinde oder die
Familie. Analog zum Gemeinschaftshandeln im Kategorienaufsatz halt Weber den Begriff der
Vergemeinschaftung absichtlich sehr allgemein, um heterogene Tatbestande zu erfassen. Weber betont,
dass die grosse Mehrzahl sozialer Beziehungen teils den Charakter einer VVergemeinschaftung und teils
den einer Vergesellschaftung hat.*®

Vergleich und Fazit zu Webers Begrifflichkeiten

Die Gegenuberstellung der beiden Aufsatzen zeigt, dass es in der Weber’schen Terminologie zu
wesentlichen Verschiebungen kam. Das Gemeinschaftshandeln als Basis wurde durch das soziale
Handeln ersetzt. Das Gesellschaftshandeln als urspriingliche Spezifikation fallt durch den neuen Modus
weg.® Das soziale Handeln umfasst also sowohl Gemeinschafts- wie auch Gesellschaftshandeln.
Wichtig werden hier die verschiedenen Beweggriinde des Handelns. Sie werden dann auch wirkungsvoll
bei der Unterscheidung von Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung, die nun auf der Ebene der
sozialen Beziehung greift. Dies stellt wohl die wichtigste Umstellung dar. Waren diese beiden Begriffe
im Kategorienaufsatz noch in einer logisch-genetischen Relation — Vergesellschaftung als Spezifikation
von Vergemeinschaftung — stehen sie sich in den Grundbegriffen als zwei Alternativen gegeniber, die
auf unterschiedlichem Handeln beruhen (Lichtblau 2000; Mdller 2014: 287; Orihara 2008;
Orihara/Yano 2003). Diese neue Unterscheidung scheint zwar auf den ersten Blick klarer zu sein, ein
vermeintlich klassisches Entweder-Oder. Allerdings gilt sowohl fiir die Bestimmungsgriinde des
sozialen Handelns als auch fiir die Differenzierung Vergemeinschaftung/Vergesellschaftung, dass in der
Realitat die Ubergange fliessend sind. Die Handlungsgriinde konnen aus verschiedenen Quellen
gleichzeitig geschopft werden. Und wie erwahnt weist die grosse Mehrheit der sozialen Beziehungen
sowohl den Charakter der Vergemeinschaftung als auch der Vergesellschaftung auf. Bei den alten
Begriffen lassen sich durch die logische Abfolge Elemente benennen, die den Schritt von einer

Vergemeinschaftung zu einer Vergesellschaftung vollziehen. Bei einer religiésen Gemeinschaft finden

13 Zum Idealtypus siehe Weber, 2001c: 142 ff.

14 Vom Kategorienaufsatz zu den Grundbegriffen gibt es einen Wechsel des Marktes von
Einverstdndnisgemeinschaft zur Vergesellschaftung.

15 Die Durchmischung beginnt schon auf der Handlungsebene, so kann sich schon eine einzelne Handlung aus
mehreren Beweggriinden zusammensetzen.

16 Ebenso ergeht es dem Einverstandnishandeln und der Einverstandnisgemeinschaft.
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wir zundchst den Eintritt in eine Vergemeinschaftung durch Gemeinschaftshandeln, also dass der
Einzelne sein Handeln an den anderen Mitgliedern orientiert. Dann lassen sich Elemente (Formen
gesatzter Ordnungen) finden, die einen Ubergang in eine Vergesellschaftung vollziehen, wie
Mitgliedschaftsformulare, die eine Vergesellschaftung begriinden. Mit den «jiingeren» Begriffen sieht
man sich konfrontiert mit der zwar polaren, aber kombinierbaren Unterscheidung von
Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung. Dies erlaubt es aber, einzelne Teile einer Gemeinschaft
zu untersuchen (wirtschaftliche, soziale etc. Aspekte) und dadurch ein breites Verstdndnis einer
Gemeinschaft zu erhalten. Eine religiose Gemeinschaft zeichnet sich zwar einerseits durch die subjektiv
empfundene Zusammengehdrigkeit der Mitglieder aus. Daneben verfolgt sie jedoch auch verschiedenste
Zwecke. Nicht zuletzt sind auch die 6konomischen Bedingungen fr sie relevant und sie muss auf dem
Markt bestehen. Zu erkennen ist, dass eine religiose Gemeinschaft nun sowohl Vergemeinschaftung als
auch Vergesellschaftung ist. Schlussendlich kommt es auf die Fragestellung an, welche Begriffe denn
dienlicher sind. Schluchter etwa stellt die Handlungstypologie ins Zentrum und bevorzugt daher die
Begriffe aus den Grundbegriffen. Gemaéss Lichtblau (2000: 439) hielt Weber selbst die altere Version
fur anspruchsvoller und differenzierter. Er habe diese tunlichst vereinfacht, um maoglichst verstandlich
zu sein. Meines Erachtens erscheint es spannender, mit den neueren Begriffen zu arbeiten. Einerseits,
da dies Weber selbst nicht getan hat, andererseits, da sich durch den Mischcharakter verschiedene
Facetten einer Gemeinschaft herausstreichen und analysieren lassen.

2.1.1.3 Durkheim: organische und mechanische Solidaritat

Durkheim hat in «Communauté et société selon Tonnies» (1889) direkt auf Tonnies reagiert und damit
eine der frihesten Besprechungen von Gemeinschaft und Gesellschaft geschrieben. Darin stimmt
Durkheim im Ténnies zu, dass es zwei grosse Arten von «Gesellschaften» gibt, und akzeptiert auch die
Analyse und Beschreibung der beiden. Allerdings merkt er als Franzose dazu an: «il est regrettable qu’ils
soient intraduisibles» (Durkheim 2013 : 18) Dies ist daher &usserst interessant, da, wie im Folgenden
aufgezeigt wird, sich Durkheims Begriffe nicht wirklich ins Deutsche Ubersetzen lassen. Spéter
entwickelte Durkheim die darin enthaltene Kritik an Ténnies in seinem Werk «De la division du travail
social» (1893, hier 2008) weiter. Erstaunlicherweise findet sich hierbei kein direkter Bezug zu Ténnies
(vgl. Cahnman 1970: 189/190). In diesem Werk geht Durkheim bei der Analyse von Gesellschaft von
der Frage aus, wie menschliches Zusammenleben moglich sei. Er beschreibt, wie die Einzelnen in die
Gesellschaft integriert werden oder anders gesagt, wie sich die Solidaritét innerhalb einer Gesellschaft
ausgestaltet. Im Kern steht das Verhaltnis zwischen der individuellen Persénlichkeit und der sozialen
Solidaritat (Durkheim 2008: 46). Dabei unterscheidet Durkheim zwei Arten der Solidaritdt und damit
einhergehend zwei Typen von Gesellschaft. Den ersten Typ nennt er segmentére, manchmal auch
primitive Gesellschaft (société primitive). Hier lauft die Integration der einzelnen Mitglieder in die
Gruppe auf der Basis ihrer Ahnlichkeit untereinander ab. Jeder Mensch verfiigt tiber zwei Arten von
Bewusstsein, eines, das er mit anderen gemeinsam hat, und eines, dass personlich ist und ihn von

anderen unterscheidet. In einer primitiven Gesellschaft decke sich nun das Kollektivbewusstsein
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weitestgehend mit dem Einzelbewusstsein. (La conscience collective recouvre exactement notre
conscience totale et coincide de tous points avec elle (Durkheim 2008: 121)). Die Mitglieder haben
dieselben religiosen Vorstellungen und moralischen Normen, empfinden die gleichen kollektiven
Gefiihle und vollziehen &dhnliche Funktionen. In dieser Gesellschaftsform herrscht eine Art der
Solidaritat, die dadurch zustande kommt, dass das Bewusstsein den Mitgliedern der Gesellschaft
gemeinsam ist — die ganze soziale Kohéasion innerhalb der Gesellschaft komme daher. (Une solidarité
sociale qui vient de ce qu'un certain nombre d'états de conscience sont communs a tous les membres de
la méme société [...] la cohésion sociale dérive complétement de cette cause et en porte la marque
(Durkheim 2008: 105)). Diese Art der Integration nennt Durkheim mechanische Solidaritat (solidarité
mécanique (Durkheim 2008: 122). Und obschon Durkheim selbst den Begriff der Gemeinschaft nicht
hiefrir verwendet, lasst sich dieser Gesellschaftstyp als eine Gemeinschaft begreifen
(Luddeckens/Walthert 2018: 469). Die Solidaritdt innerhalb des zweiten Gesellschaftstyps-— der
modernen, funktional ausdifferenzierten Gesellschaft — funktioniere aber nicht mehr nach dem gleichen
Prinzip. Der Integrationsmechanismus basiert auf der Arbeitsteilung. Hier sind sich die Mitglieder eben
nicht &hnlich, sondern ergénzen sich. Das Einzelbewusstsein 16st sich zunehmend vom
Kollektivbewusstsein ab. Diese Form der Integration nennt er organische Solidaritat (solidarité
organique (Durkheim 2008: 122).}" Durkheim geht dabei davon aus, dass sich die Gesellschaft
evolutiondr von einem Typ zum nédchsten entwickelt. Als Ursache fiir diese Entwicklung nennt er
mechanische Grinde — zunehmende Dichte und Volumen. Die Menschen stehen nun nicht mehr alle
miteinander in Wechselwirkung und kdénnen nicht mehr aufeinander einwirken. Die Homogenitat
schwindet zunehmend zugunsten einer Heterogenitat. Um die Konkurrenz (den milden Lebenskampf)
zu mildern, muss die Solidaritat umgestellt werden und dies geschieht durch Arbeitsteilung (Durkheim
2012: 320 ff.). Die territoriale und numerische Ausdehnung fihrt also zu einem allmahlichen Riickgang
des kollektiven Bewusstseins im Sinne einer Freisetzung des Individuums aus den Fesseln
gemeinschaftlicher Einbindung und wird so zur Voraussetzung der neuen Solidaritatsform — einer
Solidaritat durch Differenzierung (Gephart 1990: 45).

Gesellschaft bei Durkheim

Zwei Aspekte dieser Unterscheidung sind von fundamentaler Bedeutung fir die vorliegende Arbeit.
Zundchst lassen sich hier Ankniipfungspunkte an Tonnies finden. So kann die segmentére Gesellschaft
als (Tonnies’sche) Gemeinschaft aufgefasst werden und die moderne Gesellschaft als Gesellschaft. Der
grosse Unterschied ist aber, dass Durkheim jede Zusammenballung von Menschen als natlrlich ansieht.
Der Begriff der Gemeinschaft wird von Durkheim selten verwendet und wenn, dann nicht in diesem
Sinne (siehe auch oben Ubersetzbarkeit). In Anlehnung an Nisbet (1975: 84) kann jedoch gesagt werden,

dass Durkheim mit Gesellschaft einfach Gemeinschaft in gross meinte. Ahnlich sieht dies Luhmann

7 Interessanterweise benutzte Tonnies ebenfalls die Begriffe organisch und mechanisch fiir Bildungen (ebd.
2019: 126 ff.).
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(2012: 29); so werde Durkheims Begriff der Gesellschaft im Sinne einer Gemeinschaft in
alteuropéischer Tradition als Interpretation von Freundschaft gedacht. Ihr Kern bleibe ein
interpersonales Verhéltnis. Fir Lukes hingegen kann bei Durkheim Gesellschaft sowohl Gemeinschaft
als auch Gesellschaft bedeuten, letztlich verwende Durkheim den Begriff société inkonsequent. Von
daher hat Lukes flinf Wege unterschieden, wie Durkheim das Konzept Gesellschaft anwendet. 1. als
soziale und kulturelle Ubertragung von Glauben und Praktiken, 2. als Vereinigung von Individuen, 3.
Als Auferlegung von Verpflichtungen in eine moralischen Einheit, 4. als Objekt von Gedanken und
Handlungen und 5. als konkrete Gruppe. Bei all diesen fliinf Punkten kommt Lukes zum Schluss, dass
Durkheim keine Unterscheidung zwischen Gemeinschaft und Gesellschaft mache (Lukes 1973: 21). In
diesem Sinne lassen sich Gesellschaften auf der Grundlage mechanischer Solidaritat als Gemeinschaften
auffassen. Dies scheint insbesondere bei der Analyse einer Gemeinschaft in der Moderne dienlich. In
der Moderne wird die Sozialbindung wieder durch mechanische Solidaritat erklart, diesmal allerdings
nicht fir die ganze Gesellschaft, sondern in intermediéren Gruppen (Tyrell 1985: 224).

So lasst sich eine Art Unterscheidung zwischen Gemeinschaft und Gesellschaft auf der Grundlage der
Solidaritat treffen, wenn jedes Segment sein eigenes Leben hat, bildet es eine kleine Gesellschaft in der
grossen (Durkheim 2012: 280). Diese kleine Gesellschaft mdchte ich nun als Gemeinschaft auffassen.
Zweitens geht Durkheim (zumindest noch in der Arbeitsteilung) davon aus, dass die funktional
differenzierte Gesellschaft die Individuen starker aneinander bindet, da hier die Einzelnen voneinander
abhangig sind. Obwohl er das Kollektivbewusstsein in den Vordergrund stellt, das vor allem bei der
mechanischen Solidaritat von Bedeutung ist, bemiht sich Durkheim zu zeigen, dass die organische
Solidaritat das héhere Ordnungsprinzip ist (Tyrell 1985: 197). Wahrend in der segmentédren Gesellschaft
jeder Einzelne austauschbar sei, Ubernehme in der funktional differenzierten Gesellschaft jeder Einzelne
eine gesellschaftliche Funktion. Das Individuum werde zwar immer autonomer, aber gleichzeitig auch
immer abh&ngiger von der Gesellschaft (Durkheim 2012: 82). Ich gehe aber davon aus, dass die
mechanische Solidaritat Individuen besser in eine Gruppe zu integrieren vermag. In Verbindung mit der
Annahme, dass die mechanische Solidaritdt innerhalb von Gemeinschaften in der modernen
Gesellschaft weiter Bestand hat, lasst sich dies Uberprifen. So bringt Durkheim selbst in der
Selbstmordstudie den Beweis dafir, dass die Integration innerhalb der Gruppen (Religionsgemeinschatft,
Familie) stérker sei als in der Gesamtgesellschaft. Diese Gruppen wecken Kollektivgefiihle und fihren
S0 zu einer starkeren Integration (Durkheim 2014b: 230). Miller betont, dass die organische Solidaritét
die Individuen nur indirekt an die Gesellschaft binde, indem diese sie in die einzelnen Gruppen
integriert, denen sie angehdren (Maller 1991: 314). Durkheim verweist in seinem zweiten Vorwort zur
Arbeitsteilung auf die Berufsgruppen, die seiner Meinung nach diese vermittelte Integration in die
Gesellschaft tbernehmen (Durkheim 2012).
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Zwischenfazit

Fir die vorliegende Studie ist von zentraler Bedeutung, dass der Begriff der Gemeinschaft bzw.
Vergemeinschaftung als Gegenstlick zu den Begriffen Gesellschaft bzw. Vergesellschaftung konstruiert
wird. Damit einhergehend werden den beiden Formen verschiedene Attribute zugeschrieben, die jeweils
durch die grundlegenden Willensbeziehungen, Solidaritdtsformen und auch Handlungstypen

charakterisiert werden.

Das auf dieser Unterscheidung beruhende Gemeinschaftskonzept wurde stark kritisiert, da es gerade vor
diesem Hintergrund einen stark normativen Charakter habe. So werden den beiden Sozialformen
unterschiedliche normative Charakteristiken zugeschrieben, wie etwa warme Gemeinschaft und kalte
Gesellschaft (Gebhardt 1999). Auch ist oftmals die Grenzziehung unklar und dadurch offen, welche
Einheit nun die Gemeinschaft beschreibt. Diese Kritiken missen adressiert werden. Letztlich braucht es
Gesichtspunkte, mit denen Einheit von Gemeinschaft in verschiedenen Dimensionen charakterisiert
werden kann (vgl. Walthert 2020: 261-263).

2.1.2 Religitse Gemeinschaft

Nach den Unterscheidungen zwischen Gemeinschaft und Gesellschaft soll nun auf die Frage nach der
religiosen Gemeinschaft bei den Klassikern eingegangen werden. Hierbei sind verschiedene Aspekte zu
beachten. Wiederum stehen Weber und Durkheim im Fokus. Zundchst sollen allgemeine
Grunduberlegungen von Weber zur religidsen Vergemeinschaftung skizziert und im Anschluss auf die
Unterscheidung zwischen Kirche und Sekte eingegangen werden. In diesem Zusammenhang spielt die
Verbindung zu Ernst Troeltsch eine wesentliche Rolle, der diese Unterscheidung um den Aspekt der
Mystik erweiterte. Im Anschluss wird auf Durkheims Uberlegungen zu Religion und Gesellschaft
eingegangen. Nebst Grundannahmen, die von ihm zu diesem Aspekt gemacht wurden, wird der Fokus
auf die kollektive Efferveszenz gelegt. Entscheidend ist, dass sowohl fur Weber als auch fir Durkheim

Religion selbst nur als Gemeinschaft zu verstehen ist.

2.1.2.1 Weber: Religitose Gemeinschaft

Max Weber untersucht die religidse Gemeinschaft in verschiedenen Studien. Der Text «Religidse
Gemeinschaften» (hier Weber 2001b) ist in die Beschreibung verschiedener Formen von
Gemeinschaften eingebettet. Im editorischen Bericht der Gesamtausgabe bemerkt Kippenberg dazu,
dass Weber Religion mit anderen Auspragungsformen/Abhandlungen des Themas Gemeinschaft
verbinde, wodurch fundamentale Aspekte festgemacht werden (Kippenberg 2001b: 92). Die religidse
Gemeinschaft bei Weber lasst sich also nicht losgeldst von anderen Gemeinschaften verstehen. In den
Ausfuhrungen zu den «wirtschaftlichen Beziehungen der Gemeinschaften» schreibt Weber etwa, dass
alle— auch religiose-— Gemeinschaften ins wirtschaftliche Umfeld eingebunden sind und
dementsprechend 6konomische Interessen verfolgen. Grundlegend fiir alle Gemeinschaften sei dariiber

hinaus das Interesse an ihrem Fortbestand. Die Interessen der einzelnen Mitglieder werden hinter diesem
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Interesse zurtickgestellt (Weber 2001a: 86 ff.). Um den Fortbestand zu sichern, bieten verschiedene
Gemeinschaften eine bewusste Inaussichtstellung konkreter wirtschaftlicher Vorteile fiir die
Mitglieder.® Auch konkurrieren Gemeinschaften untereinander, versuchen ihr Prestige zu steigern oder
investieren in propagandistische Zwecke (Weber 2001a: 93 f.). Dies lasst sich auch bei unseren beiden

Gemeinschaften beobachten und soll in dieser Arbeit untersucht werden.

«Das Religidse bei Max Weber»

Weber hat mehrfach eine Definition von Religion verweigert, mit dem Verweis, eine solche kdnne
hochstens am Schluss einer Untersuchung stehen. Es gehe lediglich um die Untersuchung von
Bedingungen und Wirkungen einer bestimmten Form von Gemeinschaftshandeln. In der Weber-
Rezeption wird dies haufig einfach so hingenommen, moniert oder tberspielt (Gephart 1990, Schluchter
2003). Neubert weist jedoch darauf hin, dass Weber in den Anfangspassagen lediglich eine
substantialistische Realdefinition des «Wesens» der Religion ablehne, aber eine nominale Definition
gebe (Neubert 2016: 25). Bei Weber finden wir noch in den ersten Satzen: Religids oder magisch
motiviertes Handeln ist ein Gemeinschaftshandeln, das diesseitig ausgerichtet ist und dessen Sinn sich
durch den Bezug auf ausseralltigliche Kréfte ergibt (Weber 2001b: 121/122). Die zentralen Aspekte
dieser Definition sind 1. das Gemeinschaftshandeln, 2. die diesseitige Ausrichtung, 3. die Berufung auf
die ausseralltaglichen Kréfte.!® Fir die vorliegende Untersuchung ist der erste Punkt von zentraler
Bedeutung-— Religion ist per se ein Gemeinschaftshandeln. Dieses hat Weber in verschiedenen Formen
untersucht. Im Kapitel «Entstehung der Religionen»® entfaltet Weber in einer historisch vergleichenden
Darstellung verschiedene Elemente und Unterscheidungen von religidsen und magischen
Handlungsformen. Die Vorgehensweise wirkt/ist zwar evolutionstheoretisch, aber nicht unilinear
aufzufassen (Muller 2014: 292).2! Im Folgenden soll nicht im Detail auf die verschiedenen Formen
religioser Vergemeinschaftung eingegangen, sondern auf die Unterscheidung von Kirchen und Sekten
sowie die religiose Gemeinde fokussiert werden. (Eine gute Ubersicht findet sich in dem &usserst

aufschlussreichen Text «Religitse Vergemeinschaftungen» von Riesebrodt (2001), der die von Weber

18 Dies fuihrt Weber auch am Beispiel von Sekten aus. Uber die wirtschaftlichen Vorteile, einer protestantischen
Sekte anzugehdren, geht Weber in seinem Essay «Die protestantischen Sekten und der Geist des Kapitalismus»
vertieft ein. Dieser Text vermag in diesem Zusammenhang einige Punkte zu erhellen, wie etwa die gesteigerte
Kreditwirdigkeit durch das Angehoéren zu einer bestimmten Gemeinschaft (\Weber 2016).

19 Aber alle Punkte erweisen sich als bei genauerer Untersuchung als kritisch. So hat sich Weber schrittweise von
der Auffassung von Religion als einer spezifischen Form von Gemeinschaftshandeln entfernt (Kippenberg
2001b: 105). Auch spricht Weber davon, dass sich die Ausrichtung der Religionen zunehmend auf jenseitige
Aspekte verlagert habe bzw. das Jenseits zumindest an Bedeutung gewinne. Insbesondere der letzte Punkt ist
problematisch (aber auch sehr interessant). Das Ziel, auf diese Weise einer Substanzialisierung (also der Frage
nach dem «Wesen») zu umgehen, scheint nur méassig gegliickt. Weber spricht zwar davon, dass es nicht um das
Wesen der Religion gehe, sondern um den Sinn, aus dem das Versténdnis (iber Religion gewonnen werden
kénne. Doch wird dadurch wohl einfach das «Wesen» der Religion in den Sinn(-bezug) verlegt. So finden wir
das eigentlich Religiose des religiosen Handelns bei Weber schliesslich in der Handlungsmotivation (Giesing
2002: 86).

20 Der Titel in dieser Form stammt nicht von Weber selbst, sondern wurde von Marianne Weber und Palyi
gegeben (Kippenberg 2001b: 106).

2L Weiter Ausflihrungen diesheziiglich bei Breuer 2011.
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behandelten religiosen Erscheinungen in Hinblick auf den Grad ihrer Vergemeinschaftung hin

kategorisiert).

Ein fur die vorliegende Arbeit zentraler Begriff von Weber ist der der Gemeinde. Weber unterlegt seinen
Ausfihrungen zur Gemeinde im Wesentlichen eine Form, die von einem Propheten ausgeht. Wenn der
Prophet Erfolg hat, vermag er eine Anhdngerschaft um sich zu scharen. Indem durch Veralltaglichung
deren Fortbestand dauernd gesichert wird, kann eine religiose Gemeinde entstehen. Eine Gemeinde
meint eine dauernde Vergesellschaftung mit Rechten und Pflichten. Ziel ist die Umbildung der
Gemeinde in eine Form, in der die Lehre in den Alltag eingeht, eine standige Institution entsteht und so
eine ausschliesslich zu religiosen Zwecken dienende Vergesellschaftung erfolgt (Weber 2001b: 199).
Weber hebt hier verschiedene Merkmale einer religidsen Gemeinde hervor. Zundchst spricht er von den
ausschliesslich  religiosen  Zwecken. Mit der Dauerhaftigkeit betont er, dass eine
Gelegenheitsvergesellschaftung noch keine Gemeinde darstellt und schliesst somit den Kundenstamm
eines Zauberers sowie die Anhé&ngerschaft eines Propheten aus. Wichtig sind auch die Schliessung nach
aussen und ein stabiler Personenbestand (WuG: 276; Giesing 2002: 115)

2.1.2.2 Kirche und Sekte

Als die beiden idealtypischen institutionalisierten Formen religiéser Vergemeinschaftung steht das
Gegensatzpaar Kirche-— Sekte.?? In verschiedenen Texten elaboriert Weber dieses Gegensatzpaar. In
den «Religiosen Gemeinschaften» charakterisiert er eine Kirche durch 1. einen abgesonderten
Berufspriesterstand, 2. universalistische Herrschaftsanspriiche,? 3. Dogma und Kultus (Cultus), die
rationalisiert und systematisiert und systematisch Gegenstand des Unterrichts sind und 4. wenn sich dies
alles in einer anstaltsméssigen Gemeinschaft vollzieht. Entscheidend ist die Losldsung des Charismas
von der Person und seine Verkniipfung mit einer Institution: dem Amt (Weber 2016: 590/591). Eine
Sekte beschreibt er in die «Protestantische Ethik und der Geist des Kapitalismus» als einen Verein
religios Qualifizierter und hebt das Ideal der «ecclesia pura», der sichtbaren Gemeinschaft der Heiligen,
hervor.?* Die Sekte lehnt Anstaltsgnade und Amtscharisma ab. Der Einzelne ist kraft Charisma Mitglied
der «Sekte». So fokussiert Weber hauptsachlich auf das religidse Selbstverstandnis der Beteiligten als
Abgrenzungsmerkmal, das sich in der Organisationsstruktur widerspiegelt (Riesebrodt 2001: 113 f.).
Auch stellt er sich gegen die géngigen Vorstellungen einer Sekte als einer «kleinen» oder «nicht

anerkannten» religidsen Gemeinschaft (Weber 2016: 348). Am ausfihrlichsten behandelte Weber das

22 Es sei hier noch kurz darauf verwiesen, dass gerade der Sektenbegriff aufgrund seiner negativen Konnotation
heutzutage zur Untersuchung religidser Gemeinschaften nicht sehr geeignet ist; und dies sogar trotz einer
soziologischen Bezugnahme auf Weber, denn Weber selbst fielen Spannungen in Zusammenhang mit diesem
Begriff auf.

23 Dies beinhaltet die Uberwindung von Gebundenheit an Sippe, Haus etc. und auch ethnischer, nationaler
Schranken; also vollige religidse Nivellierung.

24 Gemass Riesebrodt war Weber dusserst stolz auf seinen Sektenbegriff und freute sich (irrtimlicherweise), dass
Troeltsch ihn von ihm ibernommen hétte (Riesebrodt 2001: 113. Auch Weber selbst verweist in der
Uberarbeitung bzw. Weiterentwicklung seines Textes «Kirchen und Sekten» zu den «Protestantischen Sekten
und dem Geist des Kapitalismus» auf Troeltsch (Weber 2016: 493).

25



Begriffspaar im Text «Kirchen und Sekten» bzw. seiner Weiterentwicklung «Die protestantischen
Sekten und der Geist des Kapitalismus» (Weber 2014). Dort beschreibt er die Sekte als voluntaristischen
Verband religiés Qualifizierter in Abgrenzung zur Kirche, in die man hineingeboren werde (Weber
2016: 499). In der Folge geht er dann auf die verschiedenen Griinde ein, einer Sekte anzugehdéren.
Insbesondere hebt er, seinem Forschungsinteresse folgend, die 6konomischen Aspekte hervor.? In den
«Religidsen Gemeinschaften» betont Weber dann noch die Lokalitat. So sei es die «Eigenart jeder Sekte,
dass sie auf der geschlossenen Vergesellschaftung der einzelnen ortlichen Gemeinden beruht» (Weber
2001b: 201). Die Sekte grenzt Weber dann gegentber der Kirche ab und stellt sie darlber hinaus gleich
in ein feindliches Verhéltnis. Jede Virtuosen-Religiositat wird nun in ihrer eigengesetzlichen Entfaltung
grundsétzlich von jeder hierokratischen Amtsgewalt einer «Kirche» bekampft, das heisst einer
anstaltsmdssig mit Beamten organisierten gnadenspendenden Gemeinschaft, denn als Trégerin der
Anstaltsgnade strebt diese danach, die Massenreligiositat zu organisieren und ihre eigenen, amtlich
monopolisierten und vermittelten Heilsgiter an Stelle der religids-stdndischen Eigenqualifikation der
religitsen Virtuosen zu setzen (Weber 2014: 260).

Bei Troeltsch findet sich neben dem Begriffspaar Kirche — Sekte zusatzlich noch der Typus Mystik.
Troeltsch formulierte diese dreiteilige Differenzierung schon am Soziologentag 1910:2¢ 1. Kirche als
Heilanstalt, 2. Sekte als Gemeinschaft der Vollkommenen, 3. Mystik als radikal gemeinschaftslosen
Individualismus. Weber betonte in der anschliessenden Diskussion, dass sich diese drei Typen
gegenseitig durchdringen (Kippenberg 2001a; Tonnies et al. 1969). In seinem Werk «Die Soziallehren
der christlichen Kirchen und Gruppen» aus dem Jahr 1912 flihrt Troeltsch seine Typologie detailliert
aus (hier 2021). Er hélt darin zu Beginn jedoch fest, dass die Namen nebensédchlich seien und dass es
ihm nicht um eine Bewertung, sondern eine Beschreibung der Typen gehe. Insbesondere den
Sektenbegriff hielt er flr problematisch, und zwar aufgrund der negativen Konnotation, die dem Begriff
zugrunde liege. Aber es sei unumgénglich, die Bedeutung des Sektenwesens fur die christlichen
Soziallehren darzustellen (Troeltsch 2021a: 820 f.). Mit Blick auf den mittelalterlichen Katholizismus
halt Troeltsch fiir die Kirche als Grundcharakteristika fest, dass sich die christliche Gemeinschaft und
die christliche Gesellschaft nicht voneinander unterscheiden lasse. So gebe es hier eine Kongruenz von
Kirche und Kultur. Von daher spricht er hierbei vom universalkirchlichen Gedanken und einer
Einheitskultur (Troeltsch 2021a: 560). Kirche sei eine Heilanstalt, in die man hineingeboren wird.
Letztlich handelt es sich um eine Zwangskultur (Troeltsch 2021a: 590). Bei der Sekte hingegen gehen
Kirche und Kultur auseinander. Dort tritt man aufgrund einer Bekehrung bei, so ist die Sekte eine
Gemeinschaft der Freiwilligkeit, bei der die Leistung des Individuums entscheidend sei-—das Heil werde

nicht verteilt, sondern verdient. Darliber hinaus stehe die Sekte in Konflikt mit der Gesellschaft

% In der «neuen» Fassung «Die protestantischen Sekten und der Geist des Kapitalismus» behandelt er dann fast
ausschliesslich diese.

2 Die anschliessende Diskussion zu diesem Beitrag mit Beteiligung von Toénnies, Weber, Simmel, Buber und
Kantorowicz findet sich in Tonnies et al. 1969.
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(Troeltsch 2021a: 821 ff.). Die Mystik bezeichnete Troeltsch als Verinnerlichung und Verlebendigung
der in Kult und Lehre verfestigten Ideenwelt zu einem rein personlich-inneren Gemiitsbesitz (Troeltsch
2021b: 1656). Abschliessend halt Troeltsch fest, dass sich im Christentum von Beginn an die drei
soziologische Typen finden: Kirche, Sekte, Mystik. So sei die Kirche eine Heils- und Gnadenanstalt,
die Massen aufnehmen und sich der Welt anpassen kann, weil sie zu einem gewissen Grade von der
subjektiven Heiligkeit absehen kann. Die Sekte sei eine freie Vereinigung strenger und bewusster
Christen, die als wahrhaft Wiedergeborene zusammentreten, sich von der Welt scheiden und auf kleine
Kreise beschrankt seien. Die Mystik sei schliesslich die Verinnerlichung und Unmittelbarmachung der
in Kult und Lehre verfestigten Ideenwelt zu einem rein persdnlich-inneren Gemitsbesitz (Troeltsch
2021b: 1848). Wahrend der Begriff Mystik in neueren Studien im Zusammenhang mit individueller
Religion und Spiritualitat von grosser Bedeutung ist, wird in dieser Studie der Fokus auf Kirche und
Sekte gelegt.

2.1.2.3 Religion als soziale Angelegenheit bei Durkheim

Religion spielt im gesamten Werk Durkheims eine Rolle. Am ausfuhrlichsten geschah diese
Auseinandersetzung in seinem letzten veroffentlichten Buch «Les formes élémentaire de la vie
religieuse» (1912, hier 2014a). Am Beispiel des Totemismus in Australien entwirft er darin seine
Religionssoziologie. Durch die Erklarung der «primitivsten und einfachsten Religion» mdchte er die
konstitutiven Elemente einer Religion ausarbeiten, die auch heute noch ihre Gliltigkeit besitzen. Von
zentraler Bedeutung, insbesondere auch im Hinblick auf die vorliegende Fragestellung nach religidser
Vergemeinschaftung, ist die Tatsache, dass die Gemeinschaft (Kirche) schon selbst Teil der Definition
ist. Religion sei eben erst Religion, wenn sie Individuen in einer moralischen Gemeinschaft, der Kirche,
vereine. Religion, und das ist auch das allgemeinste Ergebnis seines Buches, ist eine eminent soziale
Angelegenheit. Eine Kirche nennt Durkheim eine Gesellschaft, deren Mitglieder vereint sind, weil sie

sich die Welt auf die gleiche Weise vorstellen und diese Vorstellungen in gleiche Praktiken tibersetzen.

«Une société dont les membres sont unis parce qu’ils se représentent de la méme maniére le monde
sacré et ses rapports avec le monde profane, et parce qu’ils traduisent cette représentation dans des

pratiques identiques, ¢’est qu’on appelle une Eglise.» (Durkheim 2014a: 48)

In der Definition der Kirche finden sich auch die wesentlichen Punkte der Religion wieder: gemeinsame
Vorstellungen und Praktiken. Der Unterschied ist aber, dass er hier die Kirche als Gesellschaft und in
der Religionsdefinition als moralische Gemeinschaft bezeichnet. Woher kommt nun dieser
Begriffswandel? Im Ubergang zwischen diesen beiden Definitionen fiihrt Durkheim die Idee der Kirche
historisch aus. Zundchst habe es in der Geschichte keine Religion gegeben, die als Unterbau nicht eine
bestimmte Gruppe (groupe défini) hatte (Durkheim 2014a: 48). Danach grenzt er Religion durch die
Kirche von der Magie ab. Dort finden sich eben keine dauerhaften Bindungen, die aus den Mitgliedern
einen moralischen Korper (corps moral) machen (Durkheim 2014a: 49). Und wie bereits oben
ausgefihrt, lasst sich der Gesellschaftsbegriff bei Durkheim eben auch als Gemeinschaftsbegriff
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auffassen. Fir die vorliegende Arbeit ist entscheidend, dass Religion wie auch Kirche als soziale
Angelegenheit verstanden werden. In den elementaren Formen geht dann Durkheim sowohl den Inhalten
der Religion — der Trennung von heilig und profan — als auch den Praktiken nach. Im Rahmen dieser
Studie soll lediglich auf den zweiten Aspekt eingegangen werden, da diese im Hinblick auf die

empirischen Beispiele von Interesse sind.

2.1.2.4 Kollektive Efferveszenz

Fur die vorliegende Untersuchung ist die Rolle der kollektiven Efferveszenz (effervescence collective)
von zentraler Bedeutung. Sie lasst sich bei Durkheim als Sonderform von Ritualen auffassen. Nach
Durkheim sind Rituale Handlungen einer Gruppe und dienen dazu, Vorstellungen aufrechtzuerhalten

oder wiederherzustellen:

«Les rites sont des maniéres d’agir qui ne prennent naissance qu’on seint des groupes assemblés et
qui sont destinés a susciter, a entretenir ou a refaire certains états menteaux de ces groupes.»
(Durkheim 2014a: 21).

Durch das Ritual wird schliesslich die Trennung zwischen profan und heilig vollzogen, wobei ein
grosser Teil der Rituale Verbote seien, welche die Trennung aufrechterhalten (Durkheim 1994: 417).
Rituale regeln jedoch nicht nur den Umgang mit dem Heiligen, sondern strukturieren letztendlich die
Gesellschaften, indem sie Individuen in eine gemeinsame Form binden und vergemeinschaften
(Vollbers 2013: 65). Rituale sind nicht nur fiir die Glaubensvorstellungen wichtig, sondern fur das
Kollektiv. Das Ritual schafft das Kollektiv, produziert die Gruppenmitglieder und die kollektiven
Vorstellungen. Dementsprechend bieten Rituale eine doppelte Grundlage fur die Solidaritat (Walthert
2010a: 204). Hier zeigt sich wieder das Wechselspiel zwischen Handlungen und Ideen, so bringt das

Ritual den Charakter erst hervor und vermittelt die Eigenschaften, derenthalber es ihn Uberhaupt gibt.

Eine besondere Form des Rituals und wohl auch das Raffinierteste, was Durkheim in diesem Bereich
zu Tage forderte, ist die kollektive Efferveszenz. Auch die Versammlungen kollektiver Efferveszenz
beruhen und bekréftigen (oder schaffen gar) die Unterscheidung zwischen heilig und profan. In ihrem
Kern sind die Gefuihle oder die Begeisterung, Erregung oder Euphorie. Nach Carlton-Ford impliziert sie
zwei Dimensionen: zum einen den Grad an Emotionen und zum anderen den Grad, zu dem die Emotion
geteilt werden — Kollektivitat (ebd. 1991: 375). In den elementaren Formen beschreibt Durkheim, wie
es durch das Versammeln der Gruppe rasch zu ausserordentlicher Erregung komme und dadurch zu
starken Kollektivgefiihlen (starker als sie ein Individuum allein haben kénne). Zuletzt zeigen sich in
einem geregelten Tumult entfesselte Leidenschaften, die durch nichts mehr aufgehalten werden kénnen
(Durkheim 2014a: 211 ff.). In dieser kollektiven Efferveszenz zeigt sich auch deutlich das Verhéltnis
zwischen Glaubensiiberzeugungen, Ritual und Kollektivitét in einem kleinen, abgegrenzten Raum. Hier
schafft der Ritus ein gemeinschaftliches emotionales Erlebnis, das tber das Ritual hinaus pragt, wobei
das Heilige kollektiv erfahren wird. Kollektive Efferveszenz generiert und rekreiert religiose

Glaubensvorstellungen und Gefiihle (Lukes 1973: 462). Nach Pickering lassen sich zwei verschiedene
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Typen der Efferveszenz bei Durkheim finden: 1. Eine Versammlung von Teilnehmenden mit
intensivsten Geflihlen, bei der der outcome unsicher ist — dies ist die kreative Funktion und gibt
Mdglichkeit fur das Aufkommen neuer Ideen und Handlungen — neuer Rituale, Feste. 2. Versammlung
mit intensiven Geflihlen, die Teilnehmenden fuhlen sich als Einheit und nachher moralisch gestarkt —
re-kreative Funktion. Diese ist notwendig zur Wiederbestétigung der Moral und des spirituellen Lebens.
Der Glaube wird wiederbelebt im Herzen der Gruppe. Bei dieser zweiten Funktion versdaumt es
Durkheim allerdings, sie vom Ritual abzugrenzen (Pickering 1984: 385 ff.). Grundséatzlich lasst sich
sagen, dass am Anfang eine efferveszente Versammlung des ersten Typs stattfindet, wodurch eine
Gemeinschaft konstituiert wird und kollektive Symbole erzeugt werden (Tole 1993: 9 f.). Hier wird die
religitse ldee selbst geboren. Damit diese Erfahrung nicht vergessen wird, braucht es die re-kreative
Funktion und weitere Rituale. Dies fuhrt zur Erneuerung und Wiederbelebung der Gruppe (Pickering
1984: 389 f.). Im empirischen Teil der Arbeit wird untersucht werden, inwiefern kollektive Efferveszenz
fiir die beiden Gemeinschaften von Bedeutung ist.

2.1.3 Zwischenfazit zur religidsen Gemeinschaft bei den Klassikern

Aus der Auseinandersetzung mit den Klassikern lassen sich verschiedene Punkte herauskristallisieren,
die fur die vorliegende Studie zentral sind. Zunachst einmal zeigt sich hier die Relevanz der Thematik.
So ist die Frage, was Menschen zusammenhalt, eine der Grundfragen der Soziologie. Angesichts einer
fortschreitenden Modernisierung wurde seitens der Klassiker zwischen zwei unterschiedlichen Formen
differenziert: Eine Gemeinschaft, die natirlich sei, auf mechanischer Solidaritat beruhe und im
Grundcharakter auf der einen Seite emotional, subjektiv und affektuell aufgefasst wird und auf der
anderen als eine Gesellschaft, die als kinstlich, auf organischer Solidaritat basierend und grundsatzlich
rational beschrieben wird. Die Abgrenzung gegeniiber der Gesellschaft verleihnt dem Begriff der
Gemeinschaft einen normativen Charakterzug, den es zu uberwinden gilt. Gemeinsam an diesen
Ansdtzen ist, dass sich die Sozialbeziehungen grundsatzlich an einer Ko-Prasenz der Interagierenden
orientieren und Medien zum grossen Teil ausgeblendet werden. Dies gilt es in der vorliegenden
Untersuchung zu tberwinden. Die klassischen Ansdtze bieten verschiedene Moglichkeiten, wie
religiose Gemeinschaften untersucht werden kénnen. Nebst der unterschiedlichen Sozialformen Kirche
und Sekte bietet sich eine Bandbreite an. Zum einen wird betont, dass strukturelle sowie interpersonale
Aspekte miteinbezogen werden mussen; zum andern auch, dass Glaubensvorstellungen und Praktiken
wesentlich sind und berticksichtigt werden missen, da sie sich gegenseitig beeinflussen und in der
Gemeinschaft vereinen. Wichtig ist auch das Verhaltnis einer religiosen Gemeinschaft zu der sie
umgebenden Gesellschaft, wobei verschiedene Madglichkeiten ausdifferenziert werden. Die
Entwicklungen der letzten Jahre gilt es zu bericksichtigen. Auch wenn die grundlegenden Aspekte in
den Ansatzen die Klassiker schon beinhaltet sind, gibt es auch solche, die fehlen, zum Beispiel die
Verbindung der Gemeinschaft mit Medien. Auf diese Aspekte soll im Folgenden im Rahmen der

Diskussion neuerer Ansatze naher reingegangen werden.

29



2.2 Neuere Ansatze zur religiésen Gemeinschaft

2.2.1 Congregational Studies

Im folgenden Kapitel wird auf die Congregational Studies (vgl. zur Ubersicht Monnot 2013;
Monnot/Stolz 2018) eingegangen. Dieser Forschungsansatz eignet sich besonders gut fir die
vorliegende Untersuchung, weil explizit auf religiose Gemeinschaften rekurriert und somit direkt eine
Verbindung zwischen Religion und Gemeinschaft hergestellt wird. Durch den Fokus auf die
Organisationsformen und Praktiken der religidsen Gemeinschaften lassen sich strukturelle und auch
praxeologische Aspekte miteinander verbinden. Dartiber hinaus sind sie fiir die vorliegende Studie aus
zwei weiteren Grunden zentral. Methodologisch bilden in dieser Arbeit die congregations den
Ausgangspunkt der Untersuchung, da (iber sie die Kontakte und auch die Interviews liefen (siehe Kap.
4). Zudem stehen durch die National Congregations Study Switzerland (NCSS) empirische Daten zur
Schweiz zur Verfligung, die nicht nur als Kontext dienen, sondern auch die Jehovas Zeugen und die

Vineyard miteinbeziehen.

Die Kongregation l&sst sich als das Herzstlick des religiosen Lebens beschreiben (Warner 1994). In
Hinblick auf die Fragestellung nach der religidsen Vergemeinschaftung und auch der Rolle der Medien
fiir diese kdnnen verschiedene Aspekte der Congregational Studies fruchtbar gemacht werden. Welche
Bedeutung hat die Kongregation fir Vergemeinschaftung? Ist sie auch fur die hier zu untersuchenden
Gemeinschaften von zentraler Bedeutung? Wie sieht es mit den Medien aus? Und inwiefern ldsst sich

an die empirischen Studien (insbesondere in der Schweiz) ankniipfen?

Zuerst werde ich auf die Entstehung der diversen Ansdtze und soziologischen Konzepte der
Congregational Studies eingehen, und zwar mit einem besonderen Fokus auf die 1990er Jahre und der
in dieser Zeit entstandenen Definition einer Kongregation von Wind und Lewis, die als Basis fir die
verschiedenen Studien dient. Neben der Frage, was denn eine Kongregation sei, wird auch betrachtet,
was in diesem Feld untersucht wird und inwiefern die verschiedenen Forschungen aus diesem Bereich
fir die vorliegende Arbeit von Bedeutung sind. Zundchst kann hier natiirlich auf den
organisationssoziologischen Aspekten aufgebaut werden. Besonders fruchtbar scheinen mir aber die
neueren empirischen Studien aus diesem Bereich zu sein. Hier lassen sich verschiedene direkte
Anknupfungspunkte ausmachen. So finden sich dort Beispiele allgemeiner Art, wie religiose
Gemeinschaften zu untersuchen sind (etwa Chaves 2004; Ammerman betreibt hierfur die Website:
studiyngcongregations.org); Forschungen zu evangelikalen Kongregationen (Reimer/Wilkinson 2015)
und den Jehovas Zeugen (Ammerman 2005); schliesslich liegen durch die National Congregations
Study Switzerland auch Daten fiir die lokalen Gemeinden in der Schweiz vor, die sowohl fiir den
Kontext der hier zu untersuchenden Gemeinschaften wertvoll sind, als auch Aufschluss Uber sie geben
konnen. Abschliessend wird dann kritisch auf die Congregational Studies eingegangen und gefragt, was
gerade durch den Blick auf die Organisationsformen vernachléassigt wird und an welchen Punkten die
Analyse vertieft werden misste.
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2.2.1.1 Definition(en)

Die Congregational Studies sind in den USA entstanden und in erster Linie dort sehr verbreitet, was sich
sowohl auf die dort herrschenden rechtlichen Bedingungen, die dadurch geformte pluralistische
religiése Landschaft und allgemein die Geschichte der Religion in Nordamerika zurlickfiihren lasst
(Chaves 2004). Erste systematische soziologische Untersuchungen von Kongregationen fanden in den
1920er Jahren unter Douglass und Brunner und anderen statt. Douglass und Brunner entwarfen eine
«sociology of congregation». (Douglass/Brunner 1935; Chaves 2004: 4; Wind/Lewis 1994b: 3). Die in
dieser Soziologie der Kongregationen entwickelten Ansatze fokussierten auf vier Punkte: 1. die
Teilnehmer:innen, 2. die Aktivitaten und Programme, 3. die Ressourcen und die 4. die Fihrungsebene.
Diese Punkte sind auch flr die heutige Erforschung von Kongregationen von wesentlicher Bedeutung —
der Fokus lag entsprechend auf den zu untersuchenden Inhalten. Im Anschluss an die Studien von
Brunner und Brunner geriet in den folgenden Jahren die explizite Forschung zu Kongregationen etwas
in den Hintergrund. Aber verschiedene Theorien, die sich nicht direkt den Congregational Studies
zurechnen lassen, bereicherten die Vorstellung der Kongregation, insbesondere in Bezug auf kulturelle
und psychologische Aspekte. Ein Revival erlebten die Congregational Studies in den 1990er Jahren, so
wurde die systematische Untersuchung der Organisation von Kongregationen im «Congregational
History Project» der Universitdt Chicago wieder aufgenommen (Wind/Lewis 1994a, 1994b). Das
dadurch entstandene Werk «American Congregations» wurde wegweisend fur kiinftige Forschungen in
diesem Bereich. Vor dem Hintergrund, dass die Religionsgeschichte der USA. eine Geschichte der
lokalen religiésen Gemeinden sei, arbeiten die beiden Autoren in der Einfuhrung die Definition der
Kongregation heraus. lhre Definition der Kongregation enthélt vier zentrale Elemente, die bis heute von
wesentlicher Bedeutung fir die Forschung sind. Erstens brauche es einen «body of people». Hier sind
zum einen die Fiihrungspersonlichkeiten wichtig, vor allem aber auch die Gruppe der Laien, die den
Kern ausmachen. Zweitens sei es wichtig, dass die Treffen nicht vereinzelt oder ad hoc stattfinden,
sondern dass es sich dabei um intentionale, regelmassige Versammlungen handle. Drittens miisse die
Kongregation einem spezifisch religidsen Zweck dienen. Dies bezeichnen sie als «worship». Dieser
Begriff bezeichne die unverkennbar religiose Dimension des menschlichen Lebens. Wind und Lewis
betonen hier, dass es selbstverstandlich auch ausserhalb der Kongregation Versammlungen geben
konne, die einem religiosen Zweck dienen. Als Beispiel nennen sie hier Massenevents. Sie weisen
darauf hin, dass die einzelnen Personen an verschiedenen Aktivitaten teilnehmen und «congregations
typically include a full menu of other organizations» (Wind/Lewis 1994a. 2). Hierzu gehdren etwa
Jugend- oder Frauengruppen, diese seien aber verbunden mit der Kongregation und dienen ihrer
Unterstitzung. Viertens treffen sich die Leute an einem bestimmten Ort, etwa einer Kirche oder
Moschee. Auf der Basis dieser vier Elemente kommen sie schliesslich zur folgenden Definition:
«Congregations, then, are groups of people who gather regularly to worship at a particular place.»
(Wind/Lewis 1994a: 3) Die Definition und die damit einhergehenden Folgen fir die Untersuchung einer

Kongregation wurden von verschiedenen Autoren aufgegriffen und weiterentwickelt. Besonders zu
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erwahnen ist hier Mark Chaves. Er folgt weitestgehend Wind und Lewis, bringt aber zwei interessante
Erweiterungen in ihre Definition, und zwar zundchst in Bezug auf die Haufigkeit des
Zusammenkommens. Chaves spricht davon, dass die Treffen nicht nur «regularly» stattfinden, sondern
dariiber hinaus auch «frequently». Die Regelmassigkeit alleine geniige noch nicht, dies kénnte ja dann
auch einmal im Jahr sein. Flr eine Kongregation sei es aber wichtiger, dass sie sich in kirzeren
Abstanden treffe, als Beispiel nennt er dann «etwa einmal die Woche». Des Weiteren betont er, dass
sich eine Kongregation durch Kontinuitéat auszeichne, und zwar auf verschiedenen Ebenen. Kontinuitat
brauche es sowohl bei den Leuten, die sich treffen, dem Ort, an dem man sich treffe und der Art, wie
ein Treffen ablaufe (Ebd. 2004: 1f.). Die Definition von Chaves, die die aktuelle Forschung zu
congregations pragt, lautet wie folgt: «By «congregations | mean a social institution in which individuals
who are not all religious specialists gather in physical proximity to one another, frequently and at
regularly scheduled intervals, for activities and events with explicitly religious content and purpose, and
in which there is continuity over time in the individuals who gather, the location of the gathering and
the nature of the activities and events at each gathering.» (Chaves 2004: 1-2) Diese Definition umfasst
letztlich Pfarreien, Kirchgemeinden, buddhistische Zentren, muslimische Vereine, spiritistische
Gemeinschaften etc. Es werden geméss der Definition auch Formen der Gemeinschaft ausgeschlossen:
Etwa solche, die nur aus Spezialisten bestehen (Kloster), bei denen es keine regelmassigen und hdufigen
Treffen gibt (Jugendkirchentage), bei denen das Religiése nicht im Vordergrund steht (von Kirchen
organisierte Sammelaktionen) oder —und dies ist gerade in dieser Arbeit relevant — Gemeinschaften, bei
denen es keine raumliche Nahe gibt (Online-Gemeinschaften). Es muss hier darauf verwiesen werden,
dass, obschon die Definition eindeutig erscheint, es doch immer wieder zu Grenzféallen kommen kann,
etwa bei Meditationszentren etc. In Einzelfallen muss also entschieden werden, ob es sich um eine
Kongregation handelt oder nicht und inwieweit die unterschiedlichen Kriterien als passend erachtet
werden. In der vorliegenden Untersuchung durfte sich diese Problematik allerdings nicht zeigen, da es
sich weder bei den Jehovas Zeugen noch bei der Vineyard um solche Grenzfalle handelt. Bei beiden
Gemeinschaften sind lokale Gruppen, die sich eindeutig als Kongregationen auffassen lassen, von

zentraler Bedeutung.

Im Anschluss an diese Definition stellt sich hier die Frage, was die Kongregation in der Schweiz ist
bzw. wie sich dieser Begriff Gibersetzen lasst. In der National Congregations Study Switzerland (NCSS),
die im Rahmen des Nationalen Forschungsprogramms 58 durchgefiihrt wurde, sprechen die Autor:innen
in einer ganz allgemeinen Form von «lokaler religidser Gemeinschaft» (Stolz et al. 2011). Christophe
Monnot hat sich in seiner Dissertation «Pratiquer la religion ensemble» (2010) mit der Frage der
Ubersetzung ins Franzosische wie auch ins Deutsche auseinandergesetzt. Zwar gebe es Begriffe wie
communauté religieuse und paroisse einerseits oder religiose Gemeinschaft und Kirchgemeinde
andererseits, diese seine aber entweder zu weit oder zu eng gefasst. Da unter dem Begriff der
Kongregation verschiedene religiése Traditionen vereint werden sollen, fallen Begriffe wie Pfarrei oder

Kirche auch als Mdglichkeit weg, da diese zu christlich gepragt sind. Im Deutschen halt er den Begriff
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lokale religiose Gruppierungen fur am besten geeignet (ebd. 2010: 52 ff.). In dieser Arbeit wird jedoch
der Begriff Kongregation verwendet. Dies nicht nur anhand problematischer Implikationen bei einer
maoglichen Ubersetzung, sondern um explizit auf den Hintergrund des Ansatzes der Congregational

Studies zu verweisen.

2.2.1.2 Forschungsschwerpunkte

Bei den aktuellen Forschungen der Congregational Studies lassen sich zwei Herangehensweisen
unterscheiden. Zum einen gibt es Studien, die eine kleine Anzahl von Féallen (oder gar nur einen)
untersuchen. Dort stellen sich dann Fragen, wie sich diese Uber die Zeit veranderten, welche Konflikte
es innerhalb der Kongregation gab usw. Zweitens gibt es Studien, die eine grdssere Fallzahl an
Kongregationen untersuchen und diese miteinander in Hinblick auf verschiedene Kategorien
vergleichen (Chaves 2004: 4). Im Zentrum stehen jedoch uberall die strukturellen, organisatorischen
Aspekte der Kongregation. Wie sind sie organisiert? Wie sieht es mit der Fiihrungsebene aus? Welche
religitsen, sozialen und kulturellen Aktivitaten werden angeboten und ausgetibt? Im Grundsatz geht es
darum, nicht die individuellen Aspekte der Religion anzuschauen, sondern die kollektiven (Stolz et al.
2011: 4). Die Aufmerksamkeit gilt nun der Institution, in der geglaubt und praktiziert wird. Anhand von
zwolf Fallbeispielen wurden bereits in «American Congregations» (1994) die verschiedenen Aspekte
einer Kongregation aufgezeigt. Dabei wird die Diversitét betont und wie die einzelnen Gemeinden durch
verschiedene Faktoren wie religiose Tradition, Ethnien, wirtschaftliche und politische Aspekte
beeinflusst werden. Es wird der kreative Umgang der Gemeinden aufgezeigt, etwa, wenn es um
Restrukturierung geht oder darum, dass der Klerus dhnlich funktioniere wie politische Fihrer. So
tibernehmen die Leaderfiguren auch Aufgaben im sozialen Bereich, helfen bei der Stellenvermittlung
oder Ahnlichem. Hier wird offensichtlich, dass Religion eben nicht nur eine private, sondern auch eine
offentliche Angelegenheit ist. So dient die Kongregation als Platz 6ffentlicher Formierung und
Vermittlung. Dabei gebe es auch eine Wechselwirkung zwischen den sékularen und sakralen (sacred)
Sphéren. Des Weiteren verweisen die Autoren darauf, dass es wichtig sei, die individuelle Seite nicht
vollig auszublenden. Die Individuen und ihre Beziehungen untereinander seien wichtig, um die
Kongregation (und schliesslich auch Religion) zu verstehen. Es wird jedoch betont, dass religitse
Erfahrung im Kern nur selten eine individuelle Angelegenheit sei und die Geschichte der Religion eine
Geschichte der Gruppen und nicht eine der Individuen sei (Wind/Lewis 1994b). Obschon
unterschiedliche Aspekte einer lokalen Gemeinde untersucht werden, herrscht Einigkeit tber die
Kernaufgabe: Die Produktion und Reproduktion religiésen Sinns (Chaves 2004: 8). Zentraler Aspekt
einer jeden Kongregation gerade in der Vermittlung dieses religitsen Sinnes ist dabei der «worship»
(Ammerman 2005; Chaves 2004; Holifield 1994; Warner 1994; Wind/Lewis 1994a). So formulierte
etwa Chaves (2004: 127): «Congregations’ central purpose is of course the expression and transmission
of religious meaning, and corporate worship is the primary way in which that purpose is pursued.»

Darunter wird meist der Gottesdienst bzw. die religidse Feier, das regelmassige und haufige Treffen der
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Kongregationen, verstanden.?” So werden die verschiedenen Formen und die Ausgestaltung einer
gottesdienstlichen Feier anhand verschiedener Kongregationen untersucht. Die Kernaufgabe wird von
den Kongregationen aber auch neben den Gottesdiensten/religidsen Feiern angegangen. Verschiedene
Angebote wie die verschiedenen Kleingruppen und vor allem die religiése Sozialisierung (religious
education) sind hier von besonderer Bedeutung. Die religitse Arbeit stitze sich auf die beiden Pfeiler
worship und education (Ammerman 2005; Chaves 2004). Neben der Kernaufgabe Ubernehmen die
Kongregationen jedoch viele weitere Aufgaben. Sie sind Orte, an denen Leute zusammenkommen, sie
bilden und unterhalten Beziehungen unter den Mitgliedern. Oft ist es gar schwierig, Soziales vom
Spirituellen zu trennen (Ammerman 2005: 51 ff.). Auch engagieren sich viele Gemeinden im sozialen
Bereich, etwa bei Spenden und Aktionen fir Bedirftige oder in der Politik (Chaves 2004). Die lokalen
Gemeinden streben auch immer an, fiir inre Mitglieder eine umfassende Bedeutung auszuiiben: religios,
sozial, wirtschaftlich (Holifield 1994: 44). Und schliesslich miisse man verbinden, was nach innen, also
fir die Mitglieder, und nach aussen, fiir die Offentlichkeit, gemacht werde. Dies sei nicht ein Entweder-
oder, sondern ein Kontinuum. In der aktuellen Forschung gehen mittlerweile immer mehr Studien tiber
die Kernbereiche der Congregational Studies hinaus. Ihr Erfolg zeigt sich an zwei Forschungszweigen
besonders. Zum einen wurde im Jahr 2015 durch Ammerman und andere die Webseite
«studyingcongregations» in Betrieb genommen. Neben einem Einblick, was Congregational Studies und
die Kernbereiche sind sowie einem Uberblick zu verschiedenen Studien finden sich vor allem praktische
Anweisungen und gar Toolkits, um Untersuchungen durchzufiihren. Als zweites Beispiel dienen die
National Congregations Studies (NCS). Die NCS wurden in den USA bereits viermal durch ein
Forschungsteam um Mark Chaves durchgefiihrt — 1998, 2006 bis 2007, 2012 und 2018 bis 2019. Die
NCS untersucht die Kontinuitat und die Veranderungen den Kongregationen und in diesem Sinne die
Entwicklung der Religionslandschaft in den USA. Auf der Website der NCS «sites.duke.edu/ncsweb/»
finden sich alle relevanten Informationen zu den Erhebungen. Hier sind nicht nur die Schlussberichte
zu den einzelnen Studien, sondern auch die erhobenen Daten zuganglich. Nebst den empirischen
Einblicken in den Schlussberichten (Chaves et al. 2009, 2015, 2021) wurde die Datenauswertung jeweils
auch in die Theorie eingebettet (Chaves et al. 1999, 2008, 2014, 2020) und diente den Congregational
Studies als wichtige Bezugsgrosse. Zentral fur die Theorie waren die beiden Biicher von Chaves
«Congregations in America» (2004) und «American Religion: Contemporary Trends» (2017), welche
die Forschung zu Kongregationen nachhaltig pragten. Im Jahr 2008 wurde dann auch eine National
Congregations Study in der Schweiz (NCSS) durchgefihrt, auf die im folgenden Abschnitt vertieft
eingegangen wird. Anhand dieser Untersuchung lassen sich die zentralen Forschungsschwerpunkte der
Congregational Studies aufzeigen. Zudem lasst sich in dieser Arbeit an die empirischen Ergebnisse in

der Schweiz anknupfen.

27 Fir die Jehovas Zeugen und die Vineyard wird dies in Kapitel 7 noch ausgefiihrt.
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2.2.1.3 National Congregations Study Switzerland

2008 wurde die National Congregations Study Switzerland (NCSS) zum ersten Mal im Rahmen des
NFP 58 «Religionsgemeinschaften, Staat, und Gesellschaft» in der Schweiz durchgefuhrt. Die zentralen
Aspekte und Ergebnisse der Studie finden sich im Schlussbericht (Stolz et al. 2011 und einer aus dem
Projekt entstandenen Dissertation (Monnot 2010). Da diese flr die vorliegende Arbeit von
grundlegender Bedeutung sind, wird im Folgenden darauf eingegangen. Zundchst gilt es jedoch zu
erwéhnen, dass gegenwaértig die zweite Welle der NCSS im Gange ist. Seit 2020 lauft das entsprechende
SNF-Projekt, das sogenannte NCSS 2. Aufgrund der Covid-19-Pandemie verzdgerte sich allerdings die
Erhebung, die aber im Herbst 2022 durchgefihrt wurde. Nebst dem Team der Universitat Lausanne um
Jorg Stolz ist auch ein Team der Universitat Basel, der der Autor dieser Arbeit angehorte, in die
Durchfithrung der NCSS 2 involviert.?8

Im Schlussbericht halten die Autor:innen (Stolz et al. 2011) verschiedene Aspekte fest, die zum einen
die Congregational Studies, vor allem aber die Kongregationen in der Schweiz betreffen. Bei der
Untersuchung greifen sie auf die Definition von Chaves 2004 (siehe oben) zurtick und Ubersetzen diese
als «lokale religiose Gemeinschaft» ins Deutsche. Ein erstes Ergebnis stellt bereits die Datenbasis dar,
so gibt es (in den Jahren 2007-2008) 5’734 Kongregationen in der Schweiz. Zudem kommen sie zu einer
Dreiteilung des religidsen Feldes, wobei sie zwischen «anerkannten Christen», «nichtanerkannten
Christen» und «nichtanerkannten Nichtchristen» unterscheiden.?® Zwischen diesen drei Gruppen zeigen
sich grundlegende Differenzen bezliglich Ressourcen, Organisation und Griindungsjahr. Die Studie
liefert Ergebnisse zu Mitgliederzahlen (wobei eine Unterscheidung zwischen offiziellen Zahlen und
aktiven Anhénger:innen getroffen wird), zu Charakteristiken der Mitglieder (Alter und Geschlecht), zu
den Feiern und Riten (Dauer, Modell, liberale bzw. konservative Strémungen, soziale und politische

Aktivitaten, Rekrutierung und Dialog, und tber die Entwicklungen (Wachstum und Rickgang).

Fur die vorliegende Studie sind hierbei insbesondere die nicht anerkannten christlichen Kongregationen
von Bedeutung, zu denen die Jehovas Zeugen und die Vineyard gehdren. In den Ergebnissen werden
die Jehovas Zeugen zusammen mit Mormonen und Adventisten in die Gruppe der messianischen
Kongregationen (oder anderen christlichen Gemeinschaften) gefasst, die Vineyard zusammen mit
International Christian Fellowship (ICF) oder Bewegung Plus den pentekostalen/charismatischen
Kongregationen (oder evangelisch-freikirchlichen) zugerechnet (Monnot 2010: 67, 87). Eine zentrale
Erkenntnis dieser Untersuchung war, dass in der Schweiz die evangelikalen Freikirchen mit iiber 1°423
Gemeinden nicht nur knapp ein Viertel der Anzahl an Kongregationen ausmachen, sondern auch tiberaus

aktiv und engagiert sind (Stolz et al. 2011). Hierbei zeigen sich verschiedene Ergebnisse. Was die Feiern

28 Informationen zum NCSS» finden sich auf: https://wp.unil.ch/ncs2/ncs-2-auf-einen-blick/.

2 «Anerkannt» meint hier die durch den Staat bzw. den Kanton 6ffentlich-rechtlich anerkannte
Religionsgemeinschaften. Theoretisch ergébe sich diesbezliglich die vierte Kategorie der «anerkannten
Nichtchristen», die jedoch in der Praxis nicht bzw. kaum besteht, da nicht christliche Religionen nur vereinzelt
anerkannt sind (vgl. Cattacin et al.2003).
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und Rituale anbelangt, weisen die charismatischen Gemeinschaften eine durchschnittliche
Gottesdienstlange von 110 Minuten auf, davon 34 Minuten Predigt und 30 Minuten Musik. Die
messianischen Gottesdienste dauern in der Regel knapp 120 Minuten, wovon 31 auf die Predigt und 18
auf die Musik entfallen (Stolz et al. 2011: 26). Auch beschreiben sie verschiedene Gottesdienstmodelle.
Hierbei zeichnet sich das charismatische Modell durch spontane Gesten, Applaus, Lachen, Schlagzeug,
Gitarre, Singen auf einem Projektor angezeigter Lieder und «in Zungen sprechen» aus. Die
messianischen Gemeinden lassen sich nebst dem Grundmodell, bei dem Predigt und ein Redner an
einem speziellen Ort prégend sind, am ehesten mit dem etablierten Modell fassen. Hier treten das
Vorlesen oder das gemeinsame Lesen von Texten oder das Singen vom Blatt in den Vordergrund (ebd.
2011: 29). Bezuglich der Theologie zeigen sich sowohl die charismatischen als auch die
neoapostolischen Kongregationen als konservativ, politisch eher in der Mitte angesiedelt. Was die
Striktheit bezuglich Alkoholkonsum, Konkubinat und Homosexualitdt angeht, werden die
charismatischen Gemeinschaften als strikt und die messianischen als sehr strikt eingestuft. Gegentiber
Frauen sind die Strukturen bei den charismatischen eher offen und bei den neoapostolischen geschlossen
(Stolz et al. 2011: 33-36). Hier zeigen sich also schon erste Charakteristiken der beiden Gemeinschaften.
Durch die Beschreibung der Feiern und Riten lassen sich auch Anhaltspunkte fur die
Vergemeinschaftung und Mediennutzung bei den beiden Gemeinschaften finden. Dies wird anhand der

im Projekt erhobenen Daten noch zu untersuchen sein.

2.2.1.4 Die Rolle der Medien

In den Congregational Studies spielen die Medien auch immer wieder eine Rolle, aber oftmals stehen
sie nicht im Fokus. Dies belegt etwa die Seite studyingcongregations.org: Dort lasst sich anhand
verschiedener Stichpunkte nach bestehenden Forschungen suchen. Ein Stichwort «Media» fehlt in
dieser Liste allerdings, lediglich «Internet» ist hierbei aufgefihrt, wobei dies zu einem einzigen Treffer
fuhrt: «Campbell 2013: Digital Religion».

Wie sich bei der National Congregations Study Switzerland zeigt, werden die Medien und hier vor allem
die Musik Uber die Feiern und Rituale in die Untersuchungen miteinbezogen — also letztlich in Form
von kollektiver Mediennutzung. So werden die Medien in den Blick genommen, die in den
Kongregationen genutzt werden. Hier dienen sie oftmals als Rahmen der Gottesdienste bzw. auch als
Bestimmung eines Gottesdienstmodells (Stolz et al. 2011: 29). Chaves (2004) weist zudem darauf hin,
dass die Kongregationen auch in den Gottesdiensten Medien produzieren, dabei erwéhnt er insbesondere
Musik und Kunst. Medien werden im Rahmen der Congregational Studies aber vor allem als etwas
behandelt, was «ausserhalb der Kongregation» ist. Wahrend die individuelle Mediennutzung unerwahnt
bleibt, werden in diesem Zusammenhang Produzenten von Medien erwéhnt. Dabei wird die Bedeutung
verschiedener Organisationen betont: etwa Parachurches (Ammerman 2005; Reimer/Wilkinson 2015),
«special purpose groups» (Ammerman 2016), oder religidse Non-Profit-Organisationen (Monnot 2010).

Ein Teil dieser Parachurches und andere religidse Organisationen, die behandelt werden, umfassen die
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Medienproduzenten. So beschreibt etwa Ammerman (2005) einen Markt mit Veroffentlichungen und
Angeboten religioser Glter, wie Buchladen, Tapes, Arbeitsmaterial usw. Eine besondere Bedeutung
schreibt sie der Musik zu. Dies gilt insbesondere fiir die Evangelikalen: Viele nutzen Songs
evangelikaler Produzenten wie «Word Music» oder «Vineyard» (Ammerman 2005: 76).%° Evangelikale
decken ein breites musikalisches Spektrum ab. Die einzelnen Kongregationen kénnen dann auf dieses
Spektrum zuriickgreifen. Dies wird dadurch erleichtert, da CCLI (Christian Copyright Licensing
International) es legal gemacht hat und eine Plattform fur die Gemeinden zur Verfligung stellt. Heute
werden von verschiedensten Organisationen religiose Blcher, Zeitschriften, Videos, CDs, Websites
produziert. Im Unterschied zu den Sekten kommen bei den Evangelikalen die Materialien eben von
ausserhalb (Ammerman 2005: 70-81). Fur die vorliegende Untersuchung von besonderer Bedeutung
sind verschiedene Punkte. In einem klassischen Sinne kann anhand der Congregational Studies
empirisch untersucht werden, wie die Medien im Gottesdienst eingesetzt werden bzw. diesem als
Grundlage dienen. Dariiber hinaus gibt es aber auch die mdgliche Existenz eines medialen Marktes.
Inwiefern dies in der Schweiz eine Rolle spielt, wird zu untersuchen sein — in dieser Arbeit wird dies
insbesondere in Kapitel 7 erfolgen. Und letztlich wird auch darauf hingewiesen, interessanterweise mit
der Vineyard als Beispiel, dass religiose Gemeinschaften (Kongregationen, aber eben auch andere

Formen der religiosen Gemeinschaft) als Medienproduzenten fungieren kénnen.

2.2.1.5 Fazit Congregational Studies

Die Congregational Studies bilden einen solide Basis fiir die vorliegende Untersuchung, die
methodologisch bei den Kongregationen einsetzt. Die verschiedenen Forschungen, die auf diesem
Ansatz basieren, zeigen verschiedene Aspekte auf, die flr diese Arbeit wichtig sind und verweisen auch
stellenweise auf den Zusammenhang von Medien und Vergemeinschaftung, dies vor allem Uber die
kollektive Mediennutzung im Rahmen der Gottesdienste, aber auch in der Bedeutung von
Medienproduzenten oder eines religiésen Medienmarktes. Jedoch schliesst das Verstandnis von
Gemeinschaft der Congregational Studies wichtige Aspekte der gegenwartigen religitsen
Vergemeinschaftung aus, die in dieser Studie genauer beleuchtet werden sollen. Erstens, da zeitgleiche,
korperliche Prasenz und Face-to-face-Interaktion als Wesensmerkmal einer Kongregation gilt, wurde
die Rolle medialer Kommunikation — und somit die translokale Dimension einer Kongregation — nur
vereinzelt betrachtet (z. B. Ammerman 2005: 69-114; Chaves 2004: 186 f). Insofern liegt noch keine
Analyse vor, die die Rolle der Medien auf die Vergemeinschaftung untersucht. Zweitens werden bei den
Congregational Studies zwar verschiedene organisierte religidse Aktivitaten ausserhalb der lokalen
Gemeinschaft behandelt, so etwa Netzwerke, «Parachurches» oder «special purpose groups»
(Ammerman 2016; Chaves 2004; Reimer/Wilkinson 2015), der Fokus bleibt jedoch auf der
Kongregation. Nebst diesem Fokus auf die Kongregation soll in dieser Arbeit vermehrt auf die religitsen

Aktivitaten ausserhalb der Gemeinschaft eingegangen werden und es gilt zu untersuchen, welchen
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Stellenwert die verschiedenen Formen der Vergemeinschaftung fur die Anhdnger:innen haben. Auch
sollen mdgliche Beziehungen unter den verschiedenen religidsen Organisationsformen aufgedeckt
werden. Und zuletzt ist es auch wichtig, Treffen miteinzubeziehen, die nicht an einem bestimmten Ort
oder regelmassig stattfinden, wie gewisse Bibelgruppen oder Events. Auch Chaves (2004) raumt ein,
dass es schwierig sei, Kongregationen als koharente und autonome Organisationen zu betrachten, da
vieles in Kleingruppen ablaufe. So seien Kongregationen als Ansammlungen von Individuen bzw.
Gruppen von Gruppen zu verstehen. Eine der Kongregation zugeschriebene Aktivitat ist manchmal nur
die einer kleinen Gruppe oder gar Individuen. Auch ist vieles von ausserhalb der Kongregation von
Bedeutung. Manchmal sei die Quelle der Aktivitdt die Denomination oder Tradition (Chaves 200:
202 ff.) Zusammenfassend lasst sich festhalten: »The religious community in which individuals live,
work, and worship together seems something more than a congregation.» (Chaves 2004: 2). Genau dies

soll hier erreicht werden.

2.2.2 Posttraditionale Gemeinschaft

In diesem Kapitel werden die verschiedenen Ansétze zur posttraditionalen Gemeinschaft behandelt.
Diese jungeren Ansatze erlauben es, «freiere» Formen von Gemeinschaft — gerade in Abgrenzung zu
«traditionalen» Formen, die bei den Klassikern vorherrschen — in die Analyse miteinzubeziehen,
wodurch sich ein differenzierteres Bild der beiden untersuchten Gemeinschaften Jehovas Zeugen und
Vineyard ergibt. Als Ausgangspunkt dieser Ansatze steht die Annahme einer hochindividualisierten
postmodernen Gesellschaft und dabei die Frage, welche neuen Gemeinschaftsformen vor diesem
Hintergrund mdglich sind. Dies ist insbesondere im Hinblick auf die Vineyard interessant, da sich die
Bewegung auch selbst als postmodern charakterisiert (Watling: 2008). Hierbei wird ein genereller
Formwandel von Vergemeinschaftung entworfen, der den traditionellen Gemeinschaftskonzepten
entgegensteht (Gertenbach et al. 2010: 61). Dies ist nun die posttraditionale Gemeinschaft, deren Kern
eine individuelle Entscheidung fiir eine tempordre und nicht verpflichtende Zugehorigkeit ist. Im
Folgenden werden diese Theorie und die dazugehérigen Schritte mit dem Fokus auf die religidse
Dimension genauer beleuchtet. Zundchst steht die Ausgangssituation, also die angenommene
postmoderne Lebenswelt des Individuums, im Zentrum. Welche Charakteristiken kennzeichnen sie?
Welche (Meta-)Prozesse werden dabei von den verschiedenen Autor:innen besonders hervorgehoben?
Dann wird auf die Definition der posttraditionalen Gemeinschaft eingegangen — was lasst sich unter
einer posttraditionalen Gemeinschaft verstehen und welche Merkmale zeichnen sie, auch im Gegensatz
zu einer «traditionalen» Gemeinschaft, aus. Der Fokus liegt hierbei auf dem deutschen Sprachraum, so
entstand die Theorie der posttraditionalen Gemeinschaft, wie sie heute verstanden wird, vor allem durch

die Forschergruppe um Hitzler, Honer und Pfadenhauer.®! Dementsprechend folge ich im Wesentlichen

31 Von dieser Forschergruppe stammen auch die grundlegenden Definitionen der posttraditionalen Gemeinschaft.
Eine erste theoretische Auseinandersetzung, Definition und Einfihrung des Begriffs findet sich bei Hitzler 1998;
der Erfolg des Begriffs und die weitere Verbreitung kam dann durch den Sammelband «Posttraditionale
Gemeinschaften», herausgegeben von Hitzler et. al. (2008).
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der Definition, die diesen Ansétzen zugrunde liegt.®? Im Anschluss an die Definition werde ich darauf
eingehen, welche verschiedenen Formen posttraditionaler Gemeinschaften von den Autor:innen in
Zusammenhang mit Religion erforscht wurden und wie. Zunachst wird diesbeziglich auf
Grunduberlegungen zu Religion eingegangen, die diesem Ansatz als Basis dienen. Anschliessend wird
die Eventvergemeinschaftung und spezifisch der religiose Event diskutiert. Wie noch zu sehen sein wird,
muss in diesem Zusammenhang angemerkt werden, dass hierbei der Blick etwas ausgeweitet wurde, da
kaum Studien existieren, die sich mit religiésen posttraditionalen Gemeinschaften im engeren Sinne
beschaftigen.®® In der Folge wird der Ansatz kritisch beleuchtet; zum einen ganz grundsatzlich und in
Bezug auf die Begrifflichkeiten, zum anderen dann in Bezug auf religidse Vergemeinschaftung.
Abschliessend wird besprochen, inwiefern die posttraditionalen Vergemeinschaftungsformen fur die

vorliegende Arbeit von Bedeutung sind.

2.2.2.1 Hochindividualisierte (Spat-)Moderne

Hitzler und Kolleg:innen gehen modernisierungstheoretisch der Frage nach, wie Vergemeinschaftung
in einem spatmodernen Kontext auszusehen hat. Hierbei stellt sich also in einem ersten Schritt die Frage,
was die Autoren unter einer «spaten», «reflexiven», «anderen» oder auch «Post-» Moderne verstehen.®*
Die heutige Zeit sei durch eine Reihe von Prozessen der Modernisierung gekennzeichnet, wie etwa
«Enttraditionalisierung, Pluralisierung, Individualisierung, Informatisierung, Optionalisierung,
Kommerzialisierung, Urbanisierung, Globalisierung, Mediatisierung usw.» (Hitzler 2015: 251). Bei der
Pragung der Moderne werden verschiedene Autoren und ihre Theorien hervorgehoben. Zu erwahnen
sind hier Gross’ Kritik der Multioptionalitat, Schulzes Erlebnisorientierung, Keupps Patchwork-
Identitét, Giddens «life politics» und Baumans Ambivalenztheorie (Hitzler 1998, 1999). Im Kern dieser
Moderne steht aber zweifelsfrei die Individualisierung. Zentral ist dabei die Freisetzung des
Individuums aus verbindlichen Denk- und Verhaltensnormen. Der Einzelne kénne sich nicht mehr an
Klassen, Schichten oder Milieus orientieren, er verflige Gber grossere Mobilitdt und mehr Flexibilitét
sowohl in Beruf als auch Freizeit. Der Bedeutungsverlust Gberkommener Formen sozialer Kohésion
setzt ein individualisiertes Subjekt frei (Hitzler 1998: 81; 2015: 251). Die Anteile
entscheidungsverschlossener Lebensmdglichkeiten nehmen ab und die entscheidungsoffenen Anteile
der Biografie nehmen zu. Und so stiinden dem zugleich freigesetzten als auch vereinzelten Individuum

nur die eigenen Praferenzen als Kriterien zur Verflgung (Hitzler 1998: 82; mit Verweisen auf

32 Der Begriff der posttraditionalen Gemeinschaft wurde zwar schon frither verwendet, so etwa von Honneth
(1993). Hitzler selbst geht auf diesen ein und grenzt sich in der Folge auch von ihm ab (Hitzler 1998: 83; Hitzler
et al. 2008: 13 f.) Eine weitere Besetzung des Begriffs findet sich dann bei Knorr-Cetina (2002), allerdings auch
mit einer anderen Bedeutung (Hitzler et al. 2008: 14 f.). Da der Begriff der posttraditionalen Gemeinschaft im
wissenschaftlichen Diskurs zur religidsen Gemeinschaft von Hitzler geprégt ist, werde ich mich bei der
Auseinandersetzung mit diesem auch darauf konzentrieren.

33 Oben genannte Forschergruppe beschaftigte sich vorwiegend mit Jugend- oder Technoszenen und -Events.
Ausnahmen sind Hitzler/Pfadenhauer 2006. Im Dunstkreis posttraditionaler Gemeinschaften sind dann aber die
Religionshybride (vgl. Berger et al. 2013) anzusiedeln.

34 Je nachdem werden fiir die Angabe der heutigen Zeit von den Autoren verschiedene Bezeichnungen
verwendet.
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Beck/Beck-Gernsheim 1990: 12). Daraus resultiert nun die Frage, wie vonseiten des Einzelnen mit
dieser Emanzipation umgegangen wird. Gemdéss den Autoriinnen des posttraditionalen
Gemeinschaftsansatzes flihre die Individualisierung nicht zur Vereinsamung der Individuen, sondern zu
einer pseudonostalgischen «Sehnsucht nach Gemeinschaft». Dabei im Mittelpunkt steht die Suche nach
Wiedervergemeinschaftung (re-embedding). Aber diese Sehnsucht kénne nicht mehr von den bisherigen
Formen von Gemeinschaft, die mit den Ublichen Bindungen und Verpflichtungen einhergehen,
befriedigt werden. Es brauche hierfir Gemeinschaftsformen, die sich nicht gegen die Individualisierung
richten, sondern solche, die sich eben aus ihr heraus entwickeln. So andern sich die Formen und
Modalitaten der Vergemeinschaftung und werden diffuser und unverbindlicher (Gebhardt 2000: 28;
Hitzler 1998: 82; 2015: 252 Hitzler/Pfadenhauer 2008: 376). Und diese neuen Formen der
Gemeinschaft, die es den Einzelnen erlauben, frei, aber nicht allein zu sein, sind nun die

posttraditionalen Gemeinschaften.

2.2.2.2 Definition der posttraditionalen Gemeinschaft

Auf dem Hintergrund dieser Moderne kommt es nun also gemass den Autor:innen zu einer neuen Form
von Vergemeinschaftung. Eine erste Definition von posttraditionaler Gemeinschaft findet sich bei
Hitzler (1998: 82). Er bezeichnet sie als einen Modus sozialer Aggregation, «der sich insbesondere
dadurch auszeichnet, dass die freiwillige Einbindung des Individuums auf seiner kontingenten
Entscheidung flr eine temporére Mitgliedschaft in einer — typischerweise von einer Organisations-Elite
im Zusammenhang mit Profitinteressen stabilisierten und perpetuierten — (vorzugsweise freizeit- und
konsumorientierten) sozialen Agglomeration beruht». Diese Definition hebt schon die grundlegenden
Merkmale einer posttraditionalen Gemeinschaft hervor: die freiwillige Entscheidung der Mitglieder und
die begrenzte Dauer dieser Mitgliedschaft. Die hier vorzufindende Betonung einer Organisationselite
und der Bezug der Interessen auf Profit gerieten aber mit der Zeit in den Hintergrund. So findet sich im
Sammelband «Posttraditionale Gemeinschaften» von Hitzler, Honer und Pfadenhauer folgende
Beschreibung: Die posttraditionale Gemeinschaft sei dadurch gekennzeichnet, dass sich Individuen
kontingent dafir entscheiden, sich freiwillig und zeitweilig mehr oder weniger intensiv als mit anderen
zusammengehdrig zu betrachten, mit denen sie eine gemeinsame Interessenverbindung haben bzw.
vermuten (Hitzler et al. 2008: 10). Auch hier lassen sich wiederum die wesentlichen Aspekte
Freiwilligkeit und Zeitweiligkeit erkennen, zuséatzlich findet hier aber eine Betonung der

Interessenverbindung statt.

Anhand dieser Definitionen und dem Einbezug weiterer Ausfiihrungen lassen sich verschiedene zentrale
Merkmale festmachen.®® Bevor auf die einzelnen Aspekte und die Unterschiede zu traditionellen

Gemeinschaften eingegangen wird, erscheint es unumganglich, zu erwéhnen, dass die Autor:innen auch

3% Berger, Hock und Klie sehen vier zentrale Merkmale, welche die posttraditionale Gemeinschaft ausmachen: 1.
Nicht-Exklusivitat, 2. frei gewéhlte Mitgliedschaft, 3. dsthetische Motivation, 4. Vergemeinschaftung durch
Events und Riten (ebd. 2013: 29).
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bei einer posttraditionalen Gemeinschaft davon ausgehen, dass sie folgende Merkmale ebenso
aufweisen, da diese jegliche Formen von Gemeinschaften kennzeichnen: 1. Abgrenzung gegenuber
einem «Nicht-Wir», 2. ein Zusammengehdrigkeitsgefuhl, 3. ein geteiltes Interesse bzw. Anliegen, 4.

eine anerkannte Wertsetzung, 5. zugangliche Interaktions(zeit)raume (Hitzler et al. 2008: 10).%

Im Kern steht die individuelle Zugehorigkeitsentscheidung. So seien eben Gemeinschaften nicht mehr
vorbestimmt durch die soziale Lage oder Ahnliches, sondern lediglich Gefasse heterogener individueller
Sinnsuche. Da der Eintritt in die Gemeinschaft eine freiwillige Entscheidung des Einzelnen ist und nicht
durch eine Verpflichtung zustande gekommen sei, kdnne dementsprechend auch der Verbleib in der
Gemeinschaft nicht verpflichtend sein. So basieren posttraditionale Gemeinschaften auf der freiwilligen
Selbstbindung von Gleichgesinnten. Hier sieht Hitzler auch das wesentlichste Unterscheidungsmerkmal
posttraditionaler Gemeinschaften gegeniiber «eingelebten» Gemeinschaften. Durch den freien
Entschluss seien sie nicht exklusiv, jederzeit kiindbar und eben nur eine Teilzeit-Gesellungsform.
Sowohl Eintritt als auch Austritt geschehen ohne viel Aufhebens und sind relativ folgenlos.
Dementsprechend sei dann auch das Gewalt- und Normierungspotenzial der Gemeinschaft auf das
begrenzt, was ihr das einzelne Mitglied zubilligt. Eine Gemeinschaft kann ihre Mitglieder also nicht
tiber das hinaus verpflichten, was sie sich jeweils individuell als Verpflichtung selbst auferlegen; sie
kann  Gesinnungsgenossenschaft — nicht  erzwingen, sondern lediglich zur  «richtigen»
Gesinnung/Verhalten verfiihren (Hitzler 1998: 85). Eine Gemeinschaft konstituiere sich nicht mehr aus
Verpflichtung, sondern Verfuhrung (Hitzler 1999). So erhélt sich die posttraditionale Gemeinschaft ein
gewisses Mass an Vagheit und Ambivalenz und gibt dem individualisierten Individuum in der
Postmoderne die Freirdume, die es braucht. Das bedeute schliesslich fir das Individuum, dass
Mitgliedschaft nicht nur verteilzeitlicht, sondern eine Frage der Selbstdefinition ist. Und so bleibt die
Frage nach der Zugehdrigkeit, da Gemeinschaft nur eine Idee ist. Eine offene bzw. ambivalente
Mitgliedschaft besteht im Wesentlichen in der Ubernahme und im Vollzug von Zeichen, Symbolen,
Ritualen (Hitzler 1998: 86). Es gibt keinen Kern, kein «heiliges» Zentrum, um das sich die Gemeinschaft
konstituiert, sondern die Gemeinschaft bildet sich lediglich um Rituale und Symbole
(Hitzler/Pfadenhauer 2006: 2407). Schliesslich lasst sich sagen, dass sich durch das Handeln die
Gemeinschaft erst konstituiere. So halt Hitzler fest: «Sich dem Handeln anschliessen ist alles, was es zu
teilen gibt» (Hitzler 1998: 83). Wenn sich aber die Gemeinschaft nur im Moment des Handelns
konstituiert, stellt sich die Frage, wie dieser Moment tberdauert werden kdnne. Hierzu massen dann
trotzdem gegenseitige Erwartungen verbindlich gemacht und gewisse Formen von Sanktionen missten
akzeptiert werden, allerdings nur in einem geringen Umfang, ohne zu sehr einzugrenzen. So kdnnen
posttraditionale Gemeinschaften trotz ihrer strukturellen Labilitdt eine sozialintegrative Wirkung
ausuben, die mit traditionellen Gemeinschaften vergleichbar ist. Auch hier findet sich ein Repertoire an

Relevanzen, Regeln und Routinen. Und in der unsicheren Moderne verspricht posttraditionale

3 Der Frage, ob dem wirklich so ist, soll in der Kritik in diesem Kapitel noch nachgegangen werden.
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Gemeinschaft immerhin eine relative Sicherheit dadurch, dass die gemeinsamen Interessen auf (eine

gewisse) Dauer gestellt, transformiert und mythisiert werden (Hitzler/Pfadenhauer 2008: 381).

Unter dieser Definition der posttraditionalen Gemeinschaften und anhand dieser Merkmale werden
verschiedene Formen der Gemeinschaft untersucht: So werden etwa Mérkte, virtuelle Communitys,
Szenen und Events zu diesen Gemeinschaftsformen gezahlt. In Hinblick auf die vorliegende
Untersuchung sollen nun diejenigen Formen genauer betrachtet werden, die sich mit religiser
Vergemeinschaftung befassen. Dies betrifft hauptsachlich die Form des religiosen Events. Mit Blick auf
die Religion sollen nun aber zundchst allgemeine Bemerkungen zu ihr gemacht werden. Welches sind
die zentralen Annahmen, die im Rahmen posttraditionaler Theorieschreibung fir die Religion getroffen
werden? Auch hier spielt die Ausgangssituation der Postmoderne eine zentrale Rolle. Das

Hauptaugenmerk liegt dann aber auf dem religidsen Event.

2.2.2.3 Grundziige der Religion in der Spatmoderne

Die religitse Gemeinschaft ist in den Ansétzen der posttraditionalen Gemeinschaft nur eine (und keine
besonders zentrale) Form. Es lassen sich aber aus den Ansédtzen verschiedene Grundannahmen
ausmachen, die beziglich der Religion oder genauer gesagt der Religiositat vorherrschen. Grundsatzlich
kann davon ausgegangen werden, dass auch im Bereich der Religion die gleichen Prozesse der (Post-
)Modernisierung wirken, wie sie fur die Ansdtze der posttraditionalen Gemeinschaft im Allgemeinen
postuliert werden. Diese Annahme wird auch anhand der Verweise, die gemacht werden, bestatigt.
Zentral ist auch hier der Prozess der Individualisierung als das Kennzeichen der Moderne.>” Das
wesentliche Merkmal sei dann die Selbsterméchtigung des religidsen Subjekts (Bochinger et al. 2005).
Dies lasse sich als eine doppelte Subjektivierung auffassen und anhand dreier Charakteristiken
beschreiben. 1) Fuhre es zu einer Autonomie des Einzelnen. Auch im Bereich der Religion werden die
Einzelnen aus festen Strukturen herausgeldst und demzufolge wird Religionszugehérigkeit eine freie
Entscheidung (Bochinger 2009).% Religion wird dementsprechend speziell auch vor dem Hintergrund
des Konsumismus betrachtet. Wir sehen eine Anpassung an die akzelerierenden pluralistischen
Bedingungen, die zu einem Wettbewerb unter Sinnanbietern fiihre. Religion selbst werde zu einem
«Gebrauchsgut», allerdings eines, das nicht unbedingt konsumiert werden misse. Da bei der Kundschaft
kein Kaufzwang bestehe, misse das Glaubensangebot attraktiv verpackt und zeitgeméss vermarktet
werden (Pfadenhauer 2010: 61). So beinhaltet diese Selbstermdchtigung 2) einen anti-institutionellen
Effekt. Letztendlich obliegt es dem Einzelnen, seinen Weg zu Gott (oder Ahnlichem) zu finden
(Gebhardt 2013: 92). «Religios engagierte Menschen halten sich augenscheinlich nicht mehr an die

Grenzen ihrer Kirchgemeinden und verlagern ihre religidsen Aktivitaten auf selbstgewéhlte Orte und

37 Individualisierung bei der Religion ist natrlich ein langes und eigenes Thema, ebenso wie Privatisierung und
Subjektivierung. Auf die ganze Debatte soll hier aber nicht eingegangen werden. Auch Hitzler/Pfadenhauer
(2006) und Luckmann (1991) verweisen auf die S&kularisierung.

38 Auch hier kdnnte man wieder an die ganze Individualisierungsdebatte ankniipfen bzw. den «Markt der
Religionen» usw.
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Sinnzusammenhénge.» (Hitzler/Pfadenhauer: 2008: 56) Im Kern komme es also zu einem Verwischen
konfessioneller Grenzen und anschliessend dann zu einer Schwéchung kirchlicher Gemeindestrukturen.
Aber auch hier wird die Individualisierung dahingehend interpretiert, dass eine «Sehnsucht nach
Gemeinschaft» erhalten bleibe und es nicht zu einem «believing without belonging» geméss Davie
(1990) komme. Insbesondere fiur die Religion gelte, dass diese ohne Gemeinschaft nicht vorstellbar sei
(Gebhardt 2013: 91). Dies fuhrt schliesslich zu 3) einer diffusen Hoffnung, eine neue Sozialitat zu
entwickeln. Dadurch entstehen neue Sozialformen oder eben: posttraditionale Gemeinschaften. Sie sind
nun weitaus offener, unverbindlicher und individualistischer als die Gemeindestrukturen. Diese
Gemeinschaftsformen erlauben es dem Einzelnen, seine religiésen Bedirfnisse zu befriedigen, ohne
sich binden zu mussen® (Gebhardt 2013: 92). Entscheidend sei, dass sich Religion in posttraditionalen
Gemeinschaften nicht um ein «heiliges» Zentrum herum bildet, sondern um Rituale und Symbole der
Heiligung. Das nach Wahrheit suchende Subjekt findet in der Pluralisierung eine Wahrheit als seine
Wahrheit. Und dies «unter gegebenen Umstédnden» und «auf Zeit» (Hitzler/Pfadenhauer 2006: 2407-
2409). Und letztlich sind die religiosen posttraditionalen Gemeinschaften lediglich Gefasse einer
individuellen Sinnsuche (Hitzler Pfadenhauer 2008: 49).

Weitere Anhaltspunkte dafiir, wie Religion in posttraditionalen Gemeinschaften ausgestaltet sein kann,
finden sich in der Debatte zu den Religionshybriden bzw. hybrider Religion. In der Einleitung zum
Sammelband «Religionshybride» schreiben die Autor:innen, dass heute verschiedene Formen der
Religion als hybrid aufgefasst werden konnen und verweisen dabei explizit auf posttraditionale
Gemeinschaften wie Events oder Szenen. Der Fokus liege auf Religionsformen, die in Nischen
existieren oder eben neue Formen seien, sich in Szenen formiere und befreit von Dogmatik sei. Dabei
heben sie den geringen Verbindlichkeitsgrad hervor und betonen, dass eben auch fir diese Formen der

Religion gelte, dass sie nicht exklusiv seien (Berger et al. 2013: 23 ff.).

2.2.2.4 Der religiose Event

Fur die vorliegende Untersuchung ist insbesondere die Eventvergemeinschaftung von Bedeutung. Zum
einen, da in diesem Zusammenhang auch Studien entstanden, die auf Religion fokussierten und zum
anderen, da anzunehmen ist, dass Events fur die hier zu untersuchenden empirischen Beispiele eine
besondere Rolle einnehmen. Die Autor:innen zur Eventvergemeinschaftung gehen davon aus, dass

Events sowohl an Zahl als auch an Bedeutung zunehmen (Gebhardt et al. 2000: 9). Bei Hitzler finden

39 Gebhardt verweist hier darauf, dass neue geistliche Gemeinschaften oft als Szene aufgefasst werden, auch
wenn viele feste und verbindliche Strukturen hatten. Mit Bezug auf Bochinger (2009: 121 ff.) meint er aber, das
entscheidende Argument sei, dass die Entscheidung, der Gemeinschaft beizutreten, als individuelle Entscheidung
interpretiert werde. Dies zeigt schon einen ersten Aspekt der Problematik posttraditionaler
Gemeinschaftsformen, auf den ich spater noch eingehen werde. Aber denkt man dieses Argument zu Ende,
waéren auch die Jehovas Zeugen als religidse Szene aufzufassen. Da sie die Erwachsenentaufe durchfiihren (also
man nicht von Geburt ein volles Mitglied ist), kann dies als individuelle Entscheidung interpretiert werden. Noch
absurder erscheint dieses Argument, wenn man die katholische Kirche betrachtet. Auch zu ihr kann man
konvertieren und mit Blick auf die Konvertiten musste dann — folgt man ausschliesslich dem Argument der
individuellen Entscheidung — auch diese hierarchisch strukturierte Institution als Szene bezeichnen.
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sich verschiedene Definitionen des Events. Eine erste formulierte er auf einer Tagung zusammen mit
Gebhardt und Pfadenhauer 1998: Events sind aus kommerziellen Interessen organisierte
Veranstaltungen, deren priméres Ziel die Herstellung eines «Wir-Gefiihls» sei, das durch das «totale»
Erlebnis erreicht werde (nach Willems 2000: 53).%0 Fast 20 Jahre spater beschreibt Hitzler Events als
aus dem Alltag herausgehobene, raum-zeitlich verdichtete, performativ-interaktive Ereignisse mit hoher
Anziehungskraft, deren Anziehungskraft im Versprechen des Spasserlebnisses liege (Hitzler 2015:
251/252). Events sollen mdglichst viele Sinne ansprechen und basieren auf emotionaler und mentaler
Involviertheit der Teilnehmer. Die erste Definition betont in besonderem Masse das «Wir-Geftihl» — so
steht dort zu einem gewissen Grade die Gemeinschaft im Vordergrund. Bei der zweiten Definition fehlt
hingegen dieser Gemeinschaftsaspekt — hier steht nun der Spass im Fokus. Vergemeinschaftung scheint

hier dadurch zu erfolgen, dass einzelne Individuen gemeinsam ihren Spass befriedigen.

Der Event sei nun die typische ausseralltagliche Vergemeinschaftungsform sich zunehmend
individualisierender und pluralisierender Gesellschaften und so komme es in ebendiesen Gesellschaften
auch zu einer Eventisierung (Gebhardt et al. 2000: 12). Eventisierung meint die Herstellung und
Bereitstellung von Erlebniswelten fir jeden, jederzeit, allerorten und unter allen Umstanden. Gebhardt
(2000: 19-22) formuliert sechs wesentliche Kennzeichen eines Events ab: 1. planmassige Erzeugung, 2.
Einzigartigkeit, 3. kultureller und &sthetischer Synkretismus, 4. im Schnittpunkt aller mdglicher
Existenzbereiche, 5. exklusive Gemeinschaft und Zusammengehorigkeit und 6. monothematische
Fokussierung. Hier soll nicht auf alle Punkte eingegangen werden, jedoch ist der finfte Punkt fr die
vorliegende Arbeit besonders wichtig: Events vermitteln das Geflhl exklusiver Gemeinschaft und
Zusammengehdrigkeit. Bei den Teilnehmer:innen dominiert das Gefiihl der Einheit. So seien Events
Orte, an denen die Mitglieder postmoderner Gesellungsformen (Szenen) Gelegenheit finden,
Zugehdrigkeit zu erleben und eine ich-stabilisierende Identitat zu entwickeln (Gebhardt 2000: 21). Eine
weitere Frage, die sich in diesem Zusammenhang stellt, ist die nach der Unterscheidung zum Fest bzw.
was denn am Event neu sei. Dass Feste Gemeinschaft stiften und ein Akt sind, den Alltag zu tGiberwinden,
weiss man schon seit Durkheim und Weber (Gebhardt 2000: 23/24). Das Neue verortet Gebhardt dann
in der Eventisierung der Festlandschaft. Konkret sieht er dabei funf Prozesse: De-Institutionalisierung,
Entstrukturierung, Profanisierung, Multiplizierung und Kommerzialisierung des Festlichen. Dadurch
werden die Feste diffuser und offener, das Gemeinschaftserlebnis unverbindlich (Gebhardt 2000: 25).
Da Events zunehmen sieht Gebhardt in Anschluss an Villadary eine Veralltaglichung des festlichen
Erlebnisses. Dies bedeute, dass sie den Reiz verlieren, kaum mehr Sinn und Identitat zu stiften vermdgen
und schliesslich auch kaum in der Lage seien, Gemeinsamkeit zu stiften, die Gber die Dauer des

Erlebnisses hinausgehen. Die Eventisierung charakterisiere nebst verschiedenen Bereichen auch jenen

40 Willems sieht den gemeinsamen Nenner dieser beiden Gefiihle beim Spassaspekt. Allerdings fehlt er in der
ersten oder lasst sich bestenfalls unter Einbezug von Schulzes Erlebnisgesellschaft (1992) im «totalenx» Erlebnis
verorten. Willems selbst rAumt dann aber gleich ein, dass die erste Definition vor allem auf die Gemeinschaft
abzielt (ebd. 2000: 53).
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der Religion: Kirchen organisieren religiose Massenevents, die traditionelle Gottesdienstformen
Uberwinden, indem sie mit profanen Unterhaltungsangeboten die Erfahrungsmoglichkeiten des
Religidsen steigern. Auch Pilgerfahrten werden mit einem solchen Beiprogramm «aufgewertet». Es geht
dabei darum, alle Sinne anzusprechen und so auch im religiosen Bereich das «totale Erlebnis» zu
versprechen (Gebhardt et al. 2000: 9/10).

Als empirisches Beispiel religidser posttraditionaler Gemeinschaft — religitses Event — findet sich eine
Untersuchung zum katholischen Weltjugendtag 2005 in Kéln (Forschungskonsortium WJT 2007). Im
Forschungskonsortium WJT befanden sich eine Reihe von Wissenschaftler:innen verschiedener
Universitaten, die sich drei Teilprojekten mit jeweils eigenem Schwerpunkt widmeten: Das erste nahm
die Organisationsperspektive ein, das zweite die Teilnehmerperspektive und das dritte die
Mediatisierungsperspektive. Gemeinsam war ihnen, dass sie den Weltjugendtag als Exempel der
Eventisierung des Glaubens untersuchten (Vorbemerkung zu den Schlussberichten: 2). Dies zeigt sich
dann auch in den «grossen» Fragen, die innerhalb der Studien untersucht wurden. Grosse Fragen: Wie
hat sich Religion unter Individualisierungs- und Globalisierungsbedingungen in einer
Mediengesellschaft gewandelt? Was bedeutet hier religiose Vergemeinschaftung? Wie reagiert die
katholische Kirche und war der WJT nun ein Event? Alle drei Forschungsgruppen haben versucht,
wesentliche Strukturmerkmale aufzuzeigen und eine Deutung als postmodernistisches, religidses
Hybridevent zu formulieren. (Forschungskonsortium WJT 2007: 16/18; Pfadenhauer 2010: 61). Als
Hybridevent bezeichnen sie einen Event, bei dem Elemente modernistischer, popkultureller
Eventformen und traditionalistischer Feierformen zusammenkommen (Hitzler/Pfadenhauer 2007: 53).
Fir die vorliegende Untersuchung ist zundachst mal die Perspektive der Teilnehmenden von
Bedeutung.** Das Forschungskonsortium WJT (2007: 6f) Vogelsang kommt hierbei zu einer Reihe von
Ergebnissen. Zunéchst hélt es fest, dass es fir die Teilnehmenden kein Problem sei, von einem Event
zu sprechen, da der Spassmoment als ein Teil der Religion aufgefasst werde. Sie wollen den Gottesdienst
als Party, der Freude am Gottlichen bereite und eine Synthese zwischen Feiern und Beten sei. Des
Weiteren sehen sie den Weltjugendtag als «totales Gemeinschaftserlebnis». So habe man sowohl
situationale Gemeinschaftserlebnisse — Efferveszenzen wie bei einem Rockkonzert — aber auch die
religitse Gemeinschaftserfanrung — man sieht sich als Teil der weltumspannenden «katholischen
communio». Der WJT st also Erlebnisgemeinschaft und gefiihlte katholische Weltgemeinschaft
zugleich. Auch beobachten sie die Charakteristiken des hybriden Events, die Verbindung von religitsen
und popkulturellen Elementen. Dies beinhalte auch eine &sthetische Dimension, die bei Frisuren, T-
Shirts und anderem zum Ausdruck komme. So signalisieren die Teilnehmenden ihre Zugehérigkeit zur
Christenheit, was schliesslich zu einer doppelten Distinktion fiihre — religids und popkulturell. Auch

wird in Zusammenhang mit dem WJT die Selbstermdchtigung des religiésen Subjekts betont. So gehe

41 Mit Blick auf die Medien dann natiirlich auch die Medienperspektive. Dies allerdings mit dem Fokus auf
Mediatisierung.
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es hier um die individualisierte Aneignung der Religion. Unabhangig vom religidsen Ritus sei es
mdoglich, seine religibse Kompetenz zu inszenieren und demonstrieren. Da aufgrund der
individualisierten Religionspraxis im Alltag der Austausch fehle und (junge) Christen in der
Gesellschaft oft marginalisiert werden, komme hier die gegenseitige Orientierung zum Zuge: Man kann
sich mit Gleichgesinnten zum Glauben bekennen. Beim letzten Punkt zum interkulturellen Austausch
wird meines Erachtens ein wichtiger Aspekt bei der Eventvergemeinschaftung offensichtlich. Die
Autoren rdumen hier ein, dass dieser Austausch nur oberflachlich geschieht und die (Sprach-)Gruppen
meist unter sich bleiben. Sie interpretieren dies dann dahingehend, dass nicht die praktische Tiefe,
sondern die symbolische Wirkung entscheidend sei (Gebhardt et al. 2007: 8-11). Hier stellt sich jedoch
die entscheidende Frage: Inwiefern kann Vergemeinschaftung den Event tberdauern? Auch Kirchner
hélt zum WJT fest, dass sich die Teilnehmenden nicht als eine Einheit prasentierten, sondern
eigengruppenfokussiert blieben. Die Mitglieder der einzelnen kirchlichen Organisationen reisten
gemeinsam an, verbrachten die Zeit im Verbund und reisten gemeinsam wieder ab.
Massenvergemeinschaftungen blieben auf gefuhlsbetonte Momente, wie etwa den Papstauftritt,
beschrankt (Kirchner 2013: 221). Auch die empirischen Daten bestétigten diesen Eindruck. 90 % der
Jugendlichen kamen mit ihrer Jugendgruppe (60 %) oder Freunden (30 %) zum Treffen und blieben
grosstenteils innerhalb dieser Gruppen. Der Hauptbezugspunkt blieb jeweils die eigene Pfarrgemeinde
(Gebhardt et al. 2007: 84). Schon fir friihere Weltjugendtage konstatierte Ebertz, diese seien
Massenveranstaltungen mit ad hoc entstehenden Gruppen. Aber er zweifelte daran, dass diese spéater
noch Bestand hatten. Aber letztlich versuchen die WJT, jenseits kirchlicher Strukturen religidse
Erfahrung zu schaffen und ermdglichen es den Teilnehmer, sich zumindest temporér und situativ zu
vergemeinschaften (Ebertz 2000: 357). Obschon festgestellt wurde, dass gesamtkollektive
Gemeinschaftserfahrungen nur sporadisch und oberflachlich waren, sprechen die Autor:innen
Anlehnung an Max Weber von Vergemeinschaftung als einer subjektiv gefiihlten Zugehdrigkeit. Somit
ziehen die Autor:innen beziiglich des Gemeinschaftserlebnisses das Fazit, dass der Weltjugendtag mehr
auf Gemeinschaft denn auf Spiritualitat ausgerichtet sei (Gebhardt et al. 2007: 91 f.). Allerdings ist bei
diesen religidsen Events die Frage offen, inwiefern sie selbst eine Gemeinschaft konstruieren. Auch
Knoblauch hélt bei seiner Analyse zum Papstbesuch als Event fest, dass sich dieser eben von anderen
Eventformen unterscheidet, da die Glaubigen schon vorher in einer Gemeinschaft sind (Knoblauch
2000: 46). Fur die vorliegende Untersuchung wird zu analysieren sein, inwiefern dieser Aspekt zentral
ist, da die untersuchten Events in der Regel von Personen besucht werden, die bereits vorher Teil der

Gemeinschaft sind.

2.2.2.5 Kritik der posttraditionalen Gemeinschaft

Im Folgenden mdchte ich ein paar kritische Anmerkungen zu den posttraditionalen Gemeinschaften im
Allgemeinen und auch spezifisch im Religidsen anfiihren. Schon alleine die Begrifflichkeit
posttraditionale Gemeinschaft fiihrt zu zwei fundamentalen Kritikpunkten, die sich die Autor:innen

aufladen und die sie nicht restlos bereinigen kénnen: Zum einen betrifft dies die Tradition und zum
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andern die Gemeinschaft. An verschiedenen Stellen verweisen die Autor:innen auf die Tradition bzw.
Traditionsgemeinschaften. Aber eine eigentliche Auseinandersetzung mit den Begriffen findet nicht
statt. Gerade der Begriff Tradition bleibt von den Autor:innen véllig unbeachtet, was aufgrund der
prominenten Anlehnung an ihn doch eher (berrascht. Es bleibt aber festzuhalten, dass sowohl im
Sammelband «Posttraditionale Gemeinschaften» wie auch in «Religionshybride» jeweils ein Kapitel zu
finden ist, das sich mit dem Begriff Tradition auseinandersetzt. Zum einen findet sich eine solche
Auseinandersetzung mit dem Traditionsbegriff bei Albrecht (2008). Er grenzt sich aber mit seinem
Ansatz gerade diesbeziiglich explizit von den anderen Autor:innen der posttraditionalen Gemeinschaft
ab. So meint er, dass sie einfach in einer modernisierungstheoretischen Logik diese Formen der
Gemeinschaften als posttraditional bezeichnen, weil sie noch nicht lange da seien. Aber er sehe
Gemeinschaften nicht als traditional, weil sie schon lange da seien, sondern weil sie eine spezifische
Funktion erfillen (ebd. 2008: 329).

Einen anderen Ansatz verfolgt Niekrenz (2013), die der Frage nach Traditionen in posttraditionalen
Gemeinschaften nachgeht und zu dem Schluss kommt, dass Traditionen auch in ihnen fir den sozialen
Zusammenhalt gebraucht werden. Auch sie sucht also nach der Funktion von Traditionen und geht nicht
modernisierungstheoretisch vor. Und auch wenn sie auf verschiedene mégliche Formen der Tradition
eingeht, fuhrt ihr Schluss den Begriff «posttraditional» schliesslich ad absurdum.*? Etwas besser steht
es mit der Diskussion zur traditionalen Gemeinschaft. Aber auch dort findet sich —abgesehen von einem
Verweis auf Tonnies (Hitzler et al. 2008: 10), der aber auch nicht vertieft wird — keine eigentlich
begriffliche Thematisierung. Es lasst sich lediglich implizit im Umkehrschluss erahnen, was die
Autor:innen unter einer «Traditionsgemeinschaft» verstehen. Etwa, wenn es um die Unterschiede oder
um das Neue der posttraditionalen Gemeinschaft geht. So zum Beispiel, wenn die jederzeit kiindbare
Mitgliedschaft oder die Autoritdt (das Gewalt-, Sanktionspotenzial) der Gemeinschaft diskutiert wird
(Hitzler 1998: 85, 1999: 227). Dabei verkennen sie aber die Relativitét dieser Aspekte und implizieren,
dass eine «Traditionsgemeinschaft» nicht kiindbar ist und eine Autoritét tiber die Mitglieder austibt, die
nicht von ihnen zugeschrieben wird. Beide Aspekte kénnen zwar zutreffen, miissen aber nicht. Ein
weiterer Bezug auf traditionale Gemeinschaften findet sich bei dem Verweis darauf, dass kein Weg
zuriick zu Traditionsgemeinschaften fiihre. Im Gegenteil: Auch solche, die tradiert erscheinen
(Kirchgemeinde, Nachbarschaft) miissen reflexiv gewahlt, gemacht und gemanagt werden. Dies l&asst
wiederum implizit darauf schliessen, dass eine Traditionsgemeinschaft eine nicht gewéhlte oder
gemachte Gemeinschaft ist; auch dies ist eine Frage der Interpretation. Letztlich l&sst sich das

Traditionale einer Gemeinschaft bei den Ansédtzen der posttraditionalen Gemeinschaft wohl einfach

42 Es muss auch noch bemerkt werden, dass Niekrenz nicht zum Kreis der Forschenden der «posttraditionalen
Gemeinschaft» gezahlt werden kann. Dies zeigt sich deutlich bei ihrer Definition der posttraditionalen
Gemeinschaft. So bezieht sie sich bei der Definition auf Hitzler et al. 2008, tbernimmt jedoch die Kriterien, die
gemaéss den Autoren eben gerade fiir alle Gemeinschaften gelten und nicht nur fur die posttraditionalen
(Niekrenz 2013: 231).

47



modernisierungstheoretisch darauf herunterbrechen, dass sie schon lange da sind und nicht erst ein

Produkt der «Postmoderne».

Die zweite fundamentale Kritik betrifft die Frage nach der Gemeinschaft respektive inwiefern bei einer
posttraditionalen Gemeinschaft tberhaupt von Gemeinschaft gesprochen werden kann. Es wird zwar in
den Ansdtzen grundsétzlich betont, dass sich auch diese Formen der Vergemeinschaftung durch
Abgrenzung gegentber einem «Nicht-Wir» und einer gemeinsamen Wertsetzung auszeichnen, aber es
ist fraglich, ob dies zutrifft. Gerade da fehlende verpflichtende Aspekte fehlen, scheint die gegenseitige
Orientierung schwierig. Schlussendlich scheint dies die Unterscheidung zwischen Vergemeinschaftung
und Gemeinschaft zu betreffen. Vergemeinschaftung lasst sich als Zusammengehdérigkeit auffassen, die
eher im Moment verhaftet bleibt, Gemeinschaft ist im Gegensatz dazu auf Dauer ausgerichtet. So
handelt es sich bei einem Event wohl um eine Vergemeinschaftung (in Anlehnung an Weber:
Ubergreifende Vergemeinschaftung), aber kaum um eine Gemeinschaft. Umgekehrt aber bei der Szene:

Dort fehlt schliesslich die Interaktion, also die Vergemeinschaftung, um Gemeinschaft zu sein.

Der dritte Kritikpunkt betrifft die Grundannahme der hochindividualisierten Moderne und ihre
Auswirkungen auf religidse Gemeinschaften. So wird davon ausgegangen, dass sich religitse
Institutionen nicht mehr halten kénnen und es zu einer Auflésung komme. Allerdings wird gerade in
dieser Arbeit dargelegt, dass eine Persistenz religidser Institutionen besteht. So rdumen auch die
Autor:innen der posttraditionalen Gemeinschaft — und dies ist im Hinblick auf die vorliegende
Untersuchung wesentlich — ein, dass gerade die Evangelikalen die Privatisierungsthese am ehesten
tangieren. Letztendlich lassen sich Formen posttraditionaler Gemeinschaften in die bereits bestehenden

Gemeinschaften integrieren und dienen so letztlich ihrer Persistenz.

2.2.2.6 Fazit posttraditionale Gemeinschaft

Trotz der hier aufgeworfenen Kritik kdnnen die Ansdtze der posttraditionalen Gemeinschaft sehr
wertvoll fir die vorliegende Arbeit sein. Zum einen lasst sich der Fokus auf das Individuum fruchtbar
machen. Auch wenn es gerade fur etablierte religitse Gemeinschaften wie die, die in dieser Arbeit
untersucht werden, fraglich ist, inwiefern die Zugehdrigkeit zu ihnen als individuelle spontane
Entscheidung aufgefasst werden kann, kann der Fokus auf dieser Mdglichkeit zu neuen Erkenntnissen
fiihren. So besteht bei beiden Gemeinschaften doch eine Grundentscheidung, ein Bekenntnis zur
Gemeinschaft, das sich in der Taufe oder der Bekehrung manifestiert — allerdings ist diese Entscheidung
eher dauerhaft und nicht von so geringer Tragweite, wie sie im Ansatz der posttraditionalen
Gemeinschaft postuliert wird. Die Hervorhebung des Stellenwerts des Individuums scheint gerade im
evangelikalen Bereich aufschlussreich, da dort durch die Betonung der persénlichen Beziehung zu Gott
eine ahnliche Gewichtung stattfindet (Walthert 2010b). Zweitens sind Events ein wesentlicher
Vergemeinschaftungsprozess sowohl bei den Jehovas Zeugen als auch bei der Vineyard. Dies wird hier
zwar weniger als eigene Gemeinschaft aufgefasst, aber als Teil davon - als

vergemeinschaftungsfordernder Interaktionszusammenhang, der letztlich dazu beitrdgt, die
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Gemeinschaft selbst zu starken. Von besonderer Bedeutung beim Ansatz der posttraditionalen
Gemeinschaft ist die Verbindung von Medien und Gemeinschaft. Sie wurde in verschiedenen Studien
reflektiert und empirisch untersucht — etwa virtuelle Communitys (Deterding 2008) oder deterritoriale
Vergemeinschaftung (Hepp 2008). Dies wurde jeweils unter dem Begriff der Mediatisierung gemacht
(siehe Kap. 3.2.).

2.2.3 Milieu

In diesem Kapitel wird auf den Begriff Milieu und insbesondere auf das religidse bzw. evangelikale
Milieu eingegangen. Mit dem Milieubegriff werden im allgemeinen Gruppen von Menschen bezeichnet,
die sich durch eine spezifische Kultur und Sozialstruktur auszeichnen. Im Gegensatz zu anderen
Konzepten wie Schicht oder Klasse verbindet das Milieukonzept vertikale Dimensionen (Einkommen,
Bildung), horizontale Rahmenbedingungen (wie Religion, Geschlecht etc.) und subjektive Faktoren wie
Identitét, Einstellungen und Werte (Hradil 1987, 1992, 2006; Rdssel 2005, 2009). Fur die vorliegende
Arbeit ist der Milieubegriff in zweierlei Hinsicht von zentraler Bedeutung. Zum einen wird das Milieu
als Rahmen flr verschiedene Vergemeinschaftungsformen verstanden. So wird zu analysieren sein,
inwiefern der Milieubegriff dazu dient, verschiedene Formen religidser Vergemeinschaftung unter
Einbezug der Medien sowohl theoretisch als auch empirisch besser erklaren zu kdnnen. Zweitens ist im
Hinblick auf die Analyse das evangelikale Milieu in der Schweiz von entscheidender Bedeutung. Dies
daher, als das evangelikale Milieu die Vineyard und ihre Anhdnger:innen sowohl hinsichtlich der
Vergemeinschaftung als auch bezuglich Medienkonsum und -produktion wesentlich pragt. Zum
evangelikalen Milieu in der Schweiz wurden bereits mehrere Studien durchgefuhrt, die den
Milieucharakter der Schweizer Evangelikalen belegen und dieses Milieu aus verschiedenen
Perspektiven beleuchten (Favre 2006; Favre/Stolz 2009; Gachet 2013; Huber/Stolz 2017; Stolz 1999;
Stolz/Favre 2005; Stolz/Huber 2016; Stolz et al. 2014a, 2014b). Aufgrund dieser Bedeutung wird das
evangelikale Milieu in der Schweiz als gedanklicher Ausgangspunkt fur die Einfihrung und
Verwendung des Milieukonzepts dienen. Dementsprechend wird auch hier das in diesen Studien

verwendete Milieukonzept von Gerhard Schulze (1992) im Vordergrund stehen.

Zu Beginn wird ein kurzer Uberblick zur Geschichte und Entwicklung des Milieubegriffs gegeben.
Anschliessend folgt eine Ubersicht zu verschiedenen Milieustudien und eine ausfihrliche Behandlung
des Milieukonzepts nach Schulze. Im Anschluss wird auf die Rolle der Religion bei den Milieus
eingegangen, zunéchst im Sinne von Religion und Milieus, danach Religion als Milieu. Im Anschluss
folgt eine Betrachtung des evangelikalen Milieus mit einem Fokus auf die Schweiz. Abschliessend wird
auf die moglichen Bedeutungen der Medien des Milieus fur die Gemeinschaften und die Individuen

eingegangen.

2.2.3.1 Geschichte des Milieubegriffs
Das Konzept des Milieus hat eine lange Tradition und fand schon bei den soziologischen Klassikern wie

Comte (1974 [1830-42]) und Durkheim (2014c) seine Anfange. Hradil (1987: 165) hebt diesbeziglich
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hervor, den klassischen Konzepten sei gemeinsam, dass sie das Verhaltnis der Einzelnen zu allen sie
umgebenden gesellschaftlichen Verhéltnissen miteinbeziehen. Das Konzept wurde also im Sinne eines
umfassenden Kontexteinbezugs genutzt (Hradil 1987: 165).* Bereits in der franzosischen Aufklarung
(etwa bei Montesquieu 1748) ging man davon aus, dass nicht die ererbten Anlagen, sondern die dusseren
Einflisse die wesentlichen Pragekrafte auf den Menschen seien (Hradil 1992: 21; Matthiesen 1998: 26).
Durch Comte (1974 [1830-42]) kam der Begriff «Milieu» auf. Damit betonte er, dass die menschliche
Existenz von dusseren sozialen Umstanden abhangig ist, wobei die «Kultur» den pragendsten Einfluss
austibe. Emile Durkheim raumt dann dem Milieubegriff einen zentralen Platz in seinem Theorieentwurf
ein. Er unterschied ein «ausseres» (die weiteren Gesellschaften) und ein «inneres» (die jeweils
unmittelbar den Menschen umgebende Gesellschaft) Milieu. Inshesondere das innere Milieu hatte bei
ihm einen hohen Stellenwert, denn: «Der erste Ursprung eines jeden sozialen Vorgangs von einiger
Bedeutung muss in der Konstitution des inneren sozialen Milieus gesucht werden.» (Durkheim 2014c:
195) Hier kommen die zwingenden Wirkungen, die die unmittelbare Umwelt auf den Menschen haben,
zum Ausdruck (Matthiesen 1998: 29). Als eigentlicher Begriinder des sozialwissenschaftlichen
Milieubegriffs gilt der franzdsische Philosoph Hippolyte Taine (1828-1893) (Hradil 2006: 1). Er
formulierte das bis heute charakteristische Konzept, das «eine kontextuelle Verschmelzung zahlreicher
heterogener <objektiver> und «subjektiver» Umweltkomponenteny, als urséchlich fur alltdgliche
Lebensweisen der Menschen ansieht (Aussage von Taine zitiert nach Hradil 1992: 22). Das Milieu
umfasst bei Taine alle gesellschaftlichen Umwelteinfliisse und bietet so einen Milieubegriff, der flr

sozialwissenschaftliche Analysen anschlussfahig ist (Matthiesen 1998).

Vor dem Hintergrund der Industriegesellschaft verschwand das Milieukonzept aber weitestgehend, es
schien nicht mehr zu passen. Objektivistische und 6konomische Kategorien riickten in den VVordergrund,
was zu einer Hegemonie von Klassen- und Schichttheorien fiihrte (Hradil 1992: 23 f., 2006: 2). Das
Milieukonzept galt als vor- bzw. unmodern und wurde ausgemustert (Matthiesen 1998: 39). Im Laufe
der 1980er Jahre kam es zu einem Revival der Milieustudien. Zum einen ldsst sich dies darauf
zurlickflhren, dass angesichts sozialer Sicherheit und zunehmender Freiheit in der Lebensgestaltung die
Schichtzugehdrigkeit die Menschen nicht mehr so weitgehend préagten, wodurch horizontale und
kulturelle Unterschiede wieder zunehmend in den Fokus (auch der sozialwissenschaftlichen Forschung)
rickten (Hradil 2006: 2). Zum anderen geschah dies durch eine Rezeption und Weiterentwicklung von
Sozialtheorien wie der «sozialwissenschaftlichen Hermeneutik» oder des «symbolischen
Interaktionismus». Vor diesem Hintergrund entstanden verschiedene Milieutheorien. Auf die

wichtigsten wird im Folgenden eingegangen.

43 Diese umfassende Bedeutung kann auch dahingehend verstanden werden, dass das Milieu dann einfach als die
Umgebung betrachtet wurde, die auf den Menschen einwirkt. Insofern dann auch, wie etwa auch gerade mit
Durkheim und Comte offensichtlich wird, nichts anderes als die Begriindung der Soziologie!
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2.2.3.2 Milieukonzepte

Angesichts der langen Geschichte des Milieubegriffs und der Fulle an Milieustudien ist es unmdglich,
von einem einheitlichen Milieukonzept zu sprechen (Bremer 2006; Matthiesen 1998; Hradil 1987). Die
diversen Ansatze betonen verschiedene Aspekte und setzen unterschiedliche Schwerpunkte. Die flr die
Sozialwissenschaft einflussreichste Definition stammt von Stefan Hradil. Ihm zufolge werden Milieus
als «Gruppe von Menschen, die solche dusseren Lebensbedingungen und/oder innere Haltungen
aufweisen, dass sich gemeinsame Lebensstile herausbilden» (Hradil 1987: 12). Zum einen soll damit
eine Bricke zwischen dem Individuum und der Umwelt geschlagen werden. Zum anderen steht hier die
Verbindung «objektiver» bzw. vertikaler Handlungsbedingungen (wie Beruf oder Einkommen) mit
«subjektiven» bzw. horizontalen Mentalitdten im Zentrum. Dadurch sollen zahlreiche Dimensionen und
Aspekte berlcksichtigt werden (Hradil 1987: 165 f., 2006: 2 f.) Neben dem Ansatz von Hradil lassen

sich noch weitere einflussreiche Milieukonzepte ausmachen.

Ein erster wichtiger Ausgangspunkt bei der heutigen Milieuforschung findet sich in den Sinus-Milieus.
Sinus-Milieus gruppieren Menschen, die sich in ihrer Lebensauffassung und Lebensweise ahneln;
grundlegende Werte, Alltagseinstellungen und die soziale Lage werden berlicksichtigt (Barth/Flaig
2013: 18). Die Bedeutung der Sinus-Milieus lasst sich vor allem auf ihren Bekanntheitsgrad und ihre
Verbreitung — insbesondere auch in der Marktforschung — zuriickfiihren. Sie sind sehr verbreitet im
deutschsprachigen Raum und oft eine der ersten Assoziationen beim Milieubegriff. Zudem sind sie hier
von Belang, da sie auch im Rahmen kirchlicher Marktforschung zum Einsatz kamen (siehe unten). Die
Sinus-Milieus sind das Ergebnis von 40 Jahren Forschung des Sinus-Instituts.** Sie bilden eine
Klassifikation von Personen, die im Rahmen der Marktforschung entwickelt wurden (Réssel 2009: 28).
Aktuell werden zehn Sinus-Milieus unterschieden: konservativ-etabliert, traditionell, liberal-
intellektuell, sozialokologisch, birgerliche Mitte, prekar, Performer, adaptiv-pragmatisch, Hedonisten
und Expeditive (Barth/Flaig 2013: 24). Allerdings werden diese laufend weiterentwickelt und auch die
Bezeichnungen der einzelnen Milieus verandern sich im Laufe der Zeit.** Sie werden jeweils fir
Deutschland, Osterreich und die Schweiz erhoben. Mittlerweile existieren auch digitale Sinus-Milieus
(DSM): Dabei wird die Milieuzugehdrigkeit von Internetusern aufgrund ihres Onlineverhaltens
geschatzt (Barth et al. 2018: 109 ff.). Aus sozialwissenschaftlicher Sicht sind die Sinus-Milieus
allerdings sehr umstritten, da sie in erster Linie durch die Werteorientierung zugeordnet werden und
kaum weitere Aspekte beriicksichtigen. So kommt etwa Rdssel zum Schluss, dass es sich bei den Sinus-
Milieus aus soziologischer Sicht keineswegs um Milieus handle, sondern lediglich um
Mentalitatsgruppen (Rossel 2009: 119). Durch die Studien von Michael Vester und seiner
Forschungsgruppe (z.B. Vester et al. 2001) haben die Sinus-Milieus zwar Eingang in die

44 Das Sinus-Institut (Sinus Markt- und Sozialforschung GmbH) wurde 1978 von Dorothea und Horst Nowak
gegrundet. Gemadss eigener Ansicht sind die Sinus-Milieus «DER» Branchenstandard fur strategische
Zielgruppen, mit vielfaltiger Anwendung in Wirtschaft und Gesellschaft. vgl. https://www.sinus-institut.de.
4 Im Rahmen dieser Arbeit ist die Variabilitat, sowohl was die Bezeichnung als auch die Inhalte angeht, nur
nebenséchlich, da hier lediglich aufgrund ihres Bekanntheitsgrades auf die Sinus-Milieus verwiesen wird.
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sozialwissenschaftliche Forschung gefunden. Die Autor:innen verbinden Sinus-Lebenstypologien mit
der Habitus-Theorie von Bourdieu. Diese Studien wurden wiederum auch als theoretischer Boden flr
die Sinus-Milieus herangezogen. Dennoch bleibt die fundamentale Kritik, dass es sich dabei lediglich

um Mentalitatsgruppen handelt, bestehen.

In der neueren Forschung lassen sich verschiedene Milieukonzepte finden, auf die in dieser Arbeit
jedoch nicht weiter eingegangen wird. Gemadss einiger dieser Ansédtze kénnen Milieus wie folgt
aufgefasst werden: als tradierte, kohdrente Lebenswelten (Grathoff 1989); auf der Basis eines
interaktionsunabhéngigen, geteilten «konjunktiven Erfahrungsraums», als vereinigtes Kollektiv von
Ubereinstimmend dispositionierten Einzelnen (Bohnsack 2007); durch institutionelle oder durch
institutionelle Kernbereiche ko-fokussierte fliichtige Lebensformen (Hitzler 2005) (vgl. hierzu Isenbdck
et al. 2014: 5; Matthiesen 1998: 58 ff.). Bei der Verwendung eines Milieukonzepts gilt es zu beachten,
dass unterschiedliche methodische und begriffliche Strategien jeweils unterschiedliche Gegenstande
erschliessen und dann verschiedene Starken und Schwéchen aufweisen (Isenbock et al. 2014: 9). Je

nachdem, was untersucht werden soll, muss ein bestimmtes Milieukonzept in den Fokus gertickt werden.

Das Milieu nach Schulze

In dieser Arbeit wird aus vier Griinden auf das Milieukonzept von Schulze (1990, 1992) fokussiert: 1.
bildet dessen Definition des Milieus einen gemeinsamen Nenner in der sozialwissenschaftlichen
Literatur (Rossel 2005: 335), 2. lasst sich das Konzept gut empirisch anwenden, 3. dient dieses Konzept
auch den Studien zum evangelikalen Milieu in der Schweiz als Basis und 4. erlaubt diese Definition

eine Analyse der Rolle der Medien in Prozessen der VVergemeinschaftung.

Gerhard Schulze verbindet in seinem 1990 erschienenen Werk «Die Erlebnisgesellschaft» eine
Zeitdiagnose mit einer Sozialstrukturanalyse. In dieser Arbeit ist vor allem der zweite Aspekt von
Bedeutung, der zu dem hier verwendeten Milieukonzept fiihrt.*® Schulze definiert soziale Milieus als
«Personengruppen, die sich  durch  gruppenspezifische Existenzformen und erhohte
Binnenkommunikation voneinander abheben» (ebd. 1990: 410, 1992: 174). Hier zeigen sich die
Kernelemente des Milieus: So werden die spezifischen Ahnlichkeiten der dem Milieu zugehdrigen
Personen betont. Diese Ahnlichkeiten bzw. gruppenspezifischen Existenzformen unterteilt Schulze
wiederum in zwei Komponenten: situative und subjektive. Die erhthte Binnenkommunikation verweist
auf verstarkte soziale Beziehungen zwischen den Personen und das «Abheben» auf Grenzziehungen
gegeniber der Umwelt bzw. anderen Milieus. Flr die empirische Untersuchung lassen sich auf dieser
Basis vier Merkmale herausarbeiten: 1. strukturelle Gemeinsamkeiten, 2. kulturelle Gemeinsamkeiten,

3. erhohte Binnenkommunikation und 4. gemeinsame Grenzen.

46 Im Kern seiner Zeitdiagnose steht die These, dass Menschen in der gegenwartigen Gesellschaft in erster Linie
durch die Erlebnisorientierung gekennzeichnet sind (Schulze 1992: 41 f.). Hier interessieren die Aspekte zur
Form des Milieus. Die Zeitdiagnose wie auch die von Schulze konstruierten Milieus spielen diesbeziglich keine
Rolle.
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Strukturelle Gemeinsamkeiten bezeichnen die Situation des Individuums, alles, was es umgibt. Dazu
gehdren Variablen wie Alter, Generationslage, Sozialisationsgeschichte, Bildung, soziale Lage,
Familienstand etc. (Schulze 1992: 172 f.).

Zu den kulturellen Gemeinsamkeiten gehoren psychische Dispositionen, alltagsésthetische Schemata,
Weltbilder, Werte, Normen, politische Grundhaltungen etc. (Schulze 1992: 173). In Anlehnung an
Weltbilder und Grundhaltungen gehoért auch die Religion in diesen Bereich. Schulze rdumt zwar ein,
dass in religios ausdifferenzierten Gesellschaften Konfessionen fast notwendigerweise als
Milieuzeichen hinzugezogen werden missten, aber auch, dass die Religionszugehdrigkeit eine immer
geringere Rolle spiele. Religion sei zu einer Privatsache geworden und aus dem Leben vieler Menschen

ganzlich verschwunden und kénne daher nicht mehr Gemeinsamkeit stiften (Schulze 1992: 197, 269).4’

Binnenkommunikation ist ein entscheidendes Merkmal und unterscheidet Schulzes Definition von den
oben erwédhnten. Durch Binnenkommunikation unterscheiden sich Milieus von blossen
Ahnlichkeitsgruppen.*® Ahnlichkeitsgruppen werden erst dadurch soziologisch interessant, weil sie
Stabilitat erfahren. Darlber hinaus werden durch Kommunikation Veranderungen innerhalb des Milieus
ahnlich  verarbeitet und Milieus werden zu segmentierten  Wissensgemeinschaften.
Binnenkommunikation ist eine notwendige Bedingung fir interne Homogenisierung und ermdglicht ein
gemeinsames Gruppenbewusstsein. Hier gilt es anzumerken, dass nur in kleinen Gruppen Kontakte nach
dem Prinzip jeder mit jedem mdglich sind. In grossen Gruppen manifestiert sich Binnenkommunikation
durch erhohte Wahrscheinlichkeit des Zusammentreffens, insbesondere Partner,
Freundschaftsbeziehungen etc. (Schulze 1990: 411, 1992: 174 f.). Schon bei Schulze wird in diesem
Zusammenhang auf Medien verwiesen. Da man durch diese Kommunikation nicht mehr rdaumlich

eingegrenzt ist, muss man sich nicht mal mehr persénlich treffen (Schulze 1992: 177).

Grenzen konstruieren und erhalten Milieus und kollektive lIdentitaten, da in In- und Outgroups
unterschieden werden kann. Damit Milieus entstehen kdnnen, missen einfache, schnell dekodierbare
Zeichen verfligbar sein. Ein Zeichen muss zwei Bedingungen erfillen: Evidenz und Signifikanz. Also
muss es zunachst leicht wahrnehmbar sein (Kleider, Sprachstil); je zuverlassiger Zeichen darauf
hinweisen, was den Wahrnehmenden am anderen interessiert, desto hoher die Signifikanz. Personlicher
Stil wird zum Zeichen, an dem sich Individuen orientieren, um sich voneinander abzugrenzen (Schulze
1992: 183 f.).

47 Dies ist dann allerdings auch eine Frage des Anspruchs. Da Schulze die Gesellschaft als Ganzes einteilen
mdchte, konzentriert er sich auf die (seiner Meinung nach) relevanten und trennenden Aspekte fir diese. Hier
wird dagegen auf ein religidses Milieu fokussiert.

48 Schulze beschreibt in der Konzeption des Milieus ausfihrlich die Bedeutung der Binnenkommunikation. In
der Analyse seiner Milieus wird dieser Punkt aber kaum berticksichtigt. Insofern I&sst sich der Vorwurf, dass es
sich ohne sie um blosse Ahnlichkeitsgruppen handelt, auch ihm selbst vorwerfen.
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Anhand dieser vier Merkmale wird im Folgenden das evangelikale Milieu in der Schweiz bestimmt und
die mdéglichen Rollen, die Medien bei der Vergemeinschaftung einnehmen kénnen, werden analysiert.

Vorher wird aber noch vertieft auf die Verbindung von Religion und Milieus eingegangen.

2.2.3.3 Religion und Milieus

Die Verbindung zwischen Religion und Milieu wurde bereits aus verschiedenen Blickwickeln
betrachtet. Ein Ansatz zu religiésen Milieus findet sich bei Gabriel (2018). Er definiert ein religioses
Milieu als ein soziales Milieu, bei dem der religitse Faktor eine spezifische Rolle spielt. Trotz dieses
Ansatzes orientiert er sich in seinen Ausflihrungen an Milieus (Sinus und Erlebnismilieus), die Religion
nicht als Kernelement aufweisen. Dies fuhrt ihn dann (wenig Uberraschend) zum Schluss, dass Religion
von einem aktiven und konstitutiven Faktor zu einer abhédngigen Variablen geworden sei (ebd. 2018:
626). Dies verweist darauf, dass sich zwei Arten des Zusammenhangs zwischen Religion und Milieu
unterscheiden lassen. Zum einen gibt es diesbeziiglich Studien, die bestehende Milieus auf ihr Verhéltnis
zur Religion untersuchen. Sie gehen analytisch von einem Gegensatz zwischen Religion und Milieu aus
und kénnen dementsprechend als Forschungen zu Religion und Milieu umschrieben werden. Zum
andern gibt es Ansatze, die Religion ins Zentrum stellen und sie als konstitutives Merkmal des Milieus
ansehen. Insofern wird in diesen Forschungen Religion als Milieu untersucht. In dieser Arbeit wird auf
die zweite Form des Zusammenhangs eingegangen. Vorher wird aber ein kurzer Einblick in die erste
Form gegeben.

Religion im Verhaltnis zu Milieus

Im deutschsprachigen Raum wurde bereits in verschiedenen Studien untersucht, wie sich Religion in
den Milieus abbilden lasst. Stellvertretend fur diese Untersuchungen im deutschsprachigen Raum kann
die von Vogele, Bremer und Vester (2002) «Soziale Milieus und Kirche» aufgefasst werden. Anhand
quantitativer und qualitativer Daten gehen die Autor:innen der Frage nach, wie die sozialen Milieus zu
Kirche und Religion stehen. Hierflir wurde fiir die Bundesrepublik Deutschland eine Landkarte sozialer
Milieus erstellt, auf der sich die Kirche positionieren miisse (ebd. 2002: 58). Auf dieser Basis wurden
acht Milieuprofile ausgearbeitet, die einen grossen Teil des kirchlichen Klientenfeldes abdecken sollen.
So wird unter Humanistiinnen, Idealist:innen, Alltagschrist:innen, nichtern-pragmatischen,
anspruchsvollen, traditionellen Kirchenchrist:innen, modernen Kirchenchrist:innen und scheinbaren
Rebell:innen unterschieden. Diese Milieuprofile wurden ausfihrlich hinsichtlich der jeweiligen
Milieucharakteristik und ihrer Beziehung zur Kirche im Hinblick auf die Frage, wie sie (besser) von der
Kirche erreicht werden kénnen, untersucht. Ahnlich geartet sind die Studien von Vigele (2006) sowie
Schulz et al. (2010). Hier werden soziologische Daten fir praxistheologische Fragestellungen

verwendet, was sich von dem Vorhaben dieser Arbeit unterscheidet.*

49 Auch sind die hier verwendeten Milieukonzepte zu breit angelegt. So werden die Milieus lediglich anhand
struktureller und v. a. kultureller Gemeinsamkeiten konzipiert, eine erhdhte Binnenkommunikation sowie
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Einen Schritt weiter in diese Richtung gehen Studien, die explizit kirchliche Marktforschung betreiben.
So zeigt Ebertz (2018), wie im Auftrag der Kirche Sinus-Forschungsprojekte unternommen wurden. Es
ging darum, welche Milieus die Kirchen noch ansprechen und welche nicht und wie die einzelnen
Milieus mit spezifischen Angeboten erreicht werden koénnen (ebd.. 209 ff.). Explizit gab die
evangelisch-reformierte Landeskirche des Kantons Zirich beim Sinus-Institut (siehe oben) eine
Milieustudie in Auftrag (siehe: Milieustudie zh.ref.ch: 2011).%° Diese Studie sollte — gemass Auftrag —
vier Ubergeordneten Zielen dienen: 1. Milieusensibilitdt, 2. Gemeindeaufbau, 3. Wachstum, 4.
gemeinsame Schnittstellen zwischen Lebenswelten sichtbar machen. Im Zentrum standen die Fragen,
wie Milieuangehorige Religion erleben und wie die unterschiedlichen Milieus Religion, Glaube und
Kirche wahrnehmen. In einer ersten Ubersicht zeigt sich etwa, dass die Zugehorigkeit zur Kirche bei
den traditionellen Milieus hoch, bei den Etablierten und denen der Mitte mittel und bei den
postmodernen und benachteiligten niedrig ist.

Religion als Konstituente fur Milieus

Wichtiger fur die vorliegende Untersuchung sind die Ansatze, die Religion als konstitutives Merkmal
eines Milieus behandeln. Zunachst sind in diesem Zusammenhang das katholische Milieu in der Schweiz
von Urs Altermatt (1989) und das «Cultic Milieu» nach Campbell 2002 (erstmals 1972) von zentraler
Bedeutung. Eine Sonderstellung haben die Analysen des Soziologen Rainer Lepsius (1928-2014) inne,

auf die zundchst kurz eingegangen wird.

In der von Lepsius 1966 (hier 1973) veroffentlichten Arbeit «Parteiensystem und Sozialstruktur»
untersuchte er die politischen Konfliktlinien und Parteiensysteme in Deutschland bis hin zur Weimarer
Republik. Dabei stosst er auf vier stabile Milieus: das katholische Milieu (Zentrum), das protestantisch-
liberale Milieu, das protestantisch-konservative Milieu sowie das Arbeitermilieu (Sozialdemokratie).
Bei der Analyse der Gesellschaft zu dieser Zeit nimmt Religion eine zentrale Rolle ein. Die
Untersuchung der Religion war nicht das Ziel dieser Studie, aber aufgrund ihrer Bedeutung fur die
damalige Gesellschaft préagte sie die Milieus so stark, dass religidse Tendenzen bei drei der Milieus
sogar in die Milieubezeichnung einfliessen. Diese zentrale Bedeutung von Religion zeigt sich ebenfalls
in Lepsius’ Definition des «sozialmoralischen Milieus». Er definierte Milieus als «soziale Einheiten, die
durch eine Koinzidenz mehrerer Strukturdimensionen wie Religion, regionale Tradition, wirtschaftliche
Lage, kulturelle Orientierungen, schichtspezifische Zusammensetzung der intermedi&ren Gruppenl,]
gebildet werden» (Lepsius 1973: 383). Diese Definition des Milieus hat dann auch die folgenden

Ansdtze stark gepragt und wird bis heute stark rezipiert.

gemeinsame Grenzen werden nicht miteinbezogen. Von daher I&sst sich hier die Kritik aufgreifen, dass es sich
eher um Mentalitatsgruppen als um Milieus handelt.

%0 https://iwww.zhref.ch/themen/lebenswelten. An dieser Studie gab es auch Kritik. Kritisiert wird zum einen,
dass Religion vereinen und nicht die Menschen in verschiedene Gruppen einteilen soll. Andererseits auch der
Marketinggedanke, so sei die Adaptierung der Werbesprache «theologischer Stindenfall»
https://www.kath.ch/newsd/zuercher-reformierte-widerstand-gegen-milieu-sensibilisierung/.
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In seinem 1989 erschienenen Buch «Katholizismus und Moderne» untersucht Altermatt die
Entwicklung des Schweizer Katholizismus von 1848 bis ca. 1970. Dabei verwendet er den Milieubegriff
zur Charakterisierung des Katholizismus.>! Als Ausgangspunkt dieser Charakterisierung diente zunachst
die konfessionelle Situation in der Schweiz in der Mitte des 19. Jahrhunderts — so war zu dieser Zeit die
reformierte Kirche vorherrschend. Demgegeniber bildete der Schweizer Katholizismus eine Minderheit
in der Gesellschaft, was Altermatt als Voraussetzung zur Bildung eines Milieus dient. Der
Katholizismus stand in Distanz zum nationalliberalen Bundesstaat, was die Bildung eines katholischen
Milieus forderte. Es nahm einen umfassenden Charakter an und organisierte die Katholiken in allen
Bereichen. Mitglieder seien durch eine gemeinsame Subkultur (Wertvorstellungen, Verhaltensweisen
etc.) und gemeinsame Substruktur (gemeinsame soziale Beziehungen, Organisation) verbunden. Dieses
Milieu ist eng an den Katholizismus gebunden, denn «die katholische Weltanschauung stellte das
konstitutive Element dar, das das katholische Milieu von den anderen Blocken unterschied und trennte»
(Altermatt 1989: 109). Das katholische Milieu sei ein mehr oder weniger geschlossenes Wertsystem,
das den einzelnen Katholiken nicht nur im privaten, sondern auch im gesellschaftlichen und politischen
Leben Orientierungshilfen und Handlungsmaximen bereitstellt. Zudem betont Altermatt die Bedeutung
verschiedener Organisationen (politische, religidse, kulturelle und soziale Vereine), die den Aufbau und
die Aufrechterhaltung des Milieus ermdglichten (ebd. 1989: 117). All diese Elemente trugen dazu bei,
dass der Katholizismus eine mehr oder weniger geschlossene Einheit, eine klar erkennbare Sozialform
darstellte, die nach aussen als katholisches Milieu in Erscheinung trat. Fir die kulturelle Identitét des
Milieus war entscheidend, dass man sich einer fremden Umwelt gegeniibersah, von der man sich
abgrenzte. Hierbei blieben die weltanschaulich-religiésen Elemente primar. Abschliessend betont
Altermatt jedoch, dass sich dieses katholische Milieu im Zuge der Modernisierung aufgeldst habe. Das
katholische Milieu dient als Beispiel dafiir, wie sich ein Milieu auf der Basis einer Religion ausbilden
kann. Die zentralen Merkmale sind hier strukturelle und kulturelle Gemeinsamkeiten, eine Abgrenzung
gegeniiber der Umwelt und der Minderheitenstatus. Eine erhéhte interne Kommunikation wird nicht
explizit beschrieben. Der Verweis auf das Milieu als geschlossenes Systems, das privat, aber auch
gesellschaftlich von Bedeutung ist, sowie die Bedeutung der Vereine lassen eine solche jedoch implizit
annehmen. Als wichtige Ergdnzung zum Milieukonzept nach Schulze lasst sich die Rolle von

Organisationen fiirs Milieu festhalten.

Eine weitere gelungene Verbindung von Religion bzw. Spiritualitat und dem Milieukonzept findet sich
im Text «The Cult, the Cultic Milieu and Secularization» von Campbell, der erstmals 1972 erschien
(hier 2002). Das religiose Element, das hier als konstitutiv fir das Milieu gilt, ist der «Cult». Unter Cult
versteht Campbell «any religious or quasi-religious collectivity which is loosely organized, ephemeral

and espouses a deviant system of belief and practice» (ebd. 2002: 12). Inhaltlich ist dieser Begriff sehr

51 Dies vor allem in den empirischen Ausfiihrungen. Nach eigenen Angaben hat er im theoretischen Teil
aufgrund des Gebrauchs des Milieu-Begriffs und von Ubersetzungsproblemen die Begriffe Sub- oder
Sondergesellschaft bevorzugt (Altermatt 2004: 177).
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offen und es bleibt etwas schleierhaft, was genau er mit religiésen und quasi-religiosen Vorstellungen
meint. Er orientiert sich zwar an Troeltschs Mystikbegriff, will aber tber diesen hinausgehen. Nebst
dem Inhalt betont Campbell vor allem die Form in Abgrenzung zur dominanten Kultur. Das «Cultic
Milieu» kann nach Campbell als «the cultural underground of society» angesehen werden, das «all
deviant belief systems and their associated practices» umschliesst. Das heisst, verschiedene Formen von
heterodoxer Religion, unorthodoxer Wissenschaft oder alternativer Medizin sind Teil davon.
Individuen, Institutionen, Kollektive und Kommunikationsmedien gehdren dazu. Der Milieubegriff dient
nun dazu, diese Vielfalt kultureller Erscheinungen nicht als losgelst voneinander zu betrachten, sondern
als «a single entity — the entity of the cultic milieu» (Campbell 2002: 14). Das kultische Milieu ist hier
definiert als die Summe unorthodoxer und abweichender Glaubenssysteme mit ihren Praktiken,
Institutionen und Personen und konstituiert sich als Einheit der Werte eines gemeinsamen Bewusstseins
des devianten Status, synkretistischer Orientierung und einer interpenetrativer Kommunikationsstruktur
(Campbell 2002: 23). Bei der Erhaltung des Milieus hebt Campbell die Rolle der Medien hervor. Das
kultische Milieu werde «mehr als durch alles andere» durch Magazine, Zeitschriften, Biicher, aber auch
Demonstrationen und informelle Treffen am Leben erhalten. Dadurch werden die Glaubensansichten
und Praktiken diskutiert und verbreitet. Die einzelnen Medien miissen nicht an ein spezifisches Kollektiv
gebunden sein, sondern stehen offen zur Verfigung. Auch kann es sein, dass sich in der Literatur der
einen Gruppe Verweise auf solche einer anderen Gruppe oder gar Werbung fiir andere Veranstaltungen
finden (Campbell 2002: 15). Das Milieu produziert ein vielfaltiges Angebot, das auch uber die Grenzen
des Milieus heraus Leute erreichen kann. Auch in dieser Studie zeigen sich die zentralen Merkmale
eines Milieus mit religidsen bzw. quasireligiosen Elementen im Zentrum — diese Elemente machen die
kulturellen Gemeinsamkeiten aus. Die verschiedenen Organisationen, die sich in diesem Milieu
bewegen und auch (mediale) Angebote zur Verfiigung stellen, bilden die strukturellen
Gemeinsamkeiten. Dieser Milieuansatz betont die Abgrenzung gegeniber der Umwelt besonders stark,
indem die Devianz des Milieus gegeniiber der Gesellschaft stark betont wird. Die
Binnenkommunikation wird an verschiedenen Stellen auch hervorgehoben — in diesem Zusammenhang
ist von zentraler Bedeutung, dass explizit auf die verschiedenen Medien, die innerhalb des Milieus
produziert werden und im Umlauf sind, eingegangen und deren Bedeutung fir den Erhalt des Milieus
selbst betont wird. Campbells Idee des kultischen Milieus wurde fur die Beschreibung spiritueller
und/oder esoterischer Gruppierungen vermehrt aufgegriffen. Hollinger und Tripold (2012) sprechen von

einem holistischen Milieu und Stolz et al. (2014b) von einem esoterischen Milieu in der Schweiz.

2.2.3.4 Das evangelikale Milieu

Das Milieukonzept wurde verschiedentlich zur Beschreibung von Evangelikalen verwendet. Riesebrodt
(1990, 1995, 2000) war der erste, der das Milieukonzept auf die Evangelikalen angewendet hat. Bei
seiner Analyse des Fundamentalismus als patriarchalischer Protestbewegung (1990) bedient er sich
Lepsius’ Begriff des sozialmoralischen Milieus (siche oben), da Klasse oder Schicht unzureichend sei,

um die Integration der Tréagerschaften zu erklaren. Damit liessen sich verschiedene soziohistorische
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Merkmale miteinbeziehen. Die Komposition der Anhédngerschaft beruhe nicht auf 6konomischen
Interessenlagen, sondern auf gemeinsamen Wertvorstellungen und Idealen der Lebensfiihrung. Zudem
verweise die Kategorie des sozialmoralischen Milieus darauf, dass soziale Bewegungen nicht aus einer
Summe vereinzelter Individuen bestehen, sondern auf schon existierenden Vergemeinschaftungen bzw.
Vergesellschaftungen aufbauen. Auch wird betont, dass eine Abgrenzung gegenuber der Umwelt bzw.
anderen (modernistischen) Milieus wesentlich sei. Ausfuhrlicher behandelt Riesebrodt den
Milieugedanken 1995 in «Generation, Kulturmilieu und Lebensfiihrung». Auch hier dient der Begriff
vor allem der Berlicksichtigung verschiedener Merkmale wie religi6ser Tradition, regionaler und
nationaler Zugehorigkeit oder politischer Weltanschauungen. Der Evangelikalismus bzw.
Fundamentalismus werde durch eine Vielzahl von Erfahrungen und Kriterien geformt, etwa
Urbanisierung, Industrialisierung und Sakularisierung. Es brauche eine Abgrenzung gegenuber einem
gemeinsamen Feind. Dies erlaube die Uberwindung interner Gegensitze. Zur Erfassung solch
komplexer Phanomene schlagt er deshalb vor, den Begriff «Kulturmilieu» in solchen Fallen zu
verwenden, in denen Prozesse der Vergemeinschaftung und Vergesellschaftung auf der Basis einer
Vielzahl von Kiriterien erfolgen, unter denen den kulturellen Dimensionen von Lebensfiihrung,
Lebensstil, Sprache etc. eine prominente Stellung zukommt. Es gilt zu bemerken, dass sich seine
Ausfuhrungen auf die USA beziehen. Am Schluss geht er jedoch noch kurz auf Europa ein und merkt
an: «Ob es dem gegenwartigen Evangelikalismus in Europa besser als seinen Vorldaufern gelingt, sich
als stabiles Kulturmilieu zu etablieren, das ohne Hilfe von aussen lebensfahig ist, bleibt abzuwarten.»
(Riesebrodt 1995: 54)

Neben vielen anderen Aspekten spielt die Milieucharakteristik der Evangelikalen auch in Riesebrodts
beriihmtesten Buch «Die Riickkehr der Religionen» (2000) eine Rolle. Nebst den bereits ausgefuhrten
Grinden und Merkmalen hebt er hier hervor, dass die Milieubildung durch Institutionalisierung
praxisrelevanter ldeologie sowie ideologisch signifikanter Praxis stattfinde, die gemeinsam den
klassentbergreifenden Zusammenhalt schaffe, verstarke und reproduziere. Somit schaffe das Milieu das
Bewusstsein einer Schicksalsgemeinschaft (ebd. 200: 78). Die kollektive ldentitat sei dabei sowohl
positiv wie negativ bestimmt. Im positiven Sinne ist sie gepragt durch ldeale der Lebensfiihrung und
Sozialordnung, im negativen Sinne durch die Abgrenzung gegeniiber den Werten, Idealen und der
Lebenspraxis anderer (ebd. 2000: 78 ff.).

Riesebrodt zeigt also ein erstes Mal auf, wie sich die Evangelikalen als Milieu fassen und beschreiben
lassen. Dabei seien vor allem gemeinsame kulturelle Aspekte ausschlaggebend, die zu einer
gemeinsamen ldentitét flhren. Aber auch gemeinsame Strukturen in Form von Vergesellschaftungen
sowie eine Abgrenzung gegen aussen sind zur Aufrechterhaltung des Milieus notwendig. Die interne
Kommunikation bleibt bei seinem Ansatz unterbelichtet, kommt allenfalls einfach durch den Verweis

auf Vergemeinschaftungen und das Milieukonzept von Lepsius zum Tragen.
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Im nordamerikanischen Raum wurden die Evangelikalen sowohl von Smith (1998) als auch Reimer
(2003) im Hinblick auf ihren Milieucharakter untersucht. Sie betonen in erster Linie, dass es sich beim
Evangelikalismus um eine ausgepragte «subculture»®? mit einer eigenen kollektiven Identitat handele.
Als Primarquelle dieser kollektiven Identitat dient eine christliche Identitat. Sie werde zum einen durch
Unterscheidung zwischen Ingroup und Outgroup (Grenzen) aufrechterhalten, zum andern wesentlich
durch soziale Interaktionen und Intergruppenaktivitaten erstellt. Auch hier zeigen sich spezifische
Anhnlichkeiten (allerdings nur kulturelle), Grenzen und Binnenkommunikation als entscheidende

Merkmale.

2.2.3.5 Das evangelikale Milieu in der Schweiz

Mehrere Studien haben das Milieukonzept auf die Evangelikalen in der Schweiz angewendet. In ihnen
wurde anhand reprasentativer empirischer Daten der Milieucharakter der Schweizer Evangelikalen
sowohl auf individueller als auch auf organisatorischer Ebene aufgezeigt (Favre 2006; Favre/Stolz 2009;
Gachet 2013; Huber/Stolz 2017; Stolz 1999; Stolz/Favre 2005; Stolz/Huber 2016; Stolz et al. 2014a,
2014b). Diese Studien wurden allesamt mit und um den Religionssoziologen Jorg Stolz durchgefihrt,
der das Milieukonzept erstmals 1999 auf die Evangelikalen in der Schweiz anwandte. Insofern stehen
sie in einem engen Zusammenhang und verfiigen iber eine gemeinsame Datenbasis.* In den diversen
Studien werden verschiedene Schwerpunkte gesetzt. Favre (2006) hat sich auf die historische
Entwicklung der Evangelikalen in der Schweiz fokussiert, Stolz und Favre (2005) haben die Frage nach
der Reproduktion des Milieus untersucht. Gachet (2013) hat sich mit dem Verlassen des Milieus
beschéftigt, Stolz und Huber (2016) haben sich auf Kirchenwechsel innerhalb des Milieus konzentriert
und Stolz et al. (2014b) hat das evangelikale Milieu als Teil der religiosen Landschaft in der Schweiz
behandelt. Am umfassendsten wird das evangelikale Milieu im Sammelband «Phdnomen Freikirchen.
Analysen eines wettbewerbsstarken Milieus» (Stolz et al. 2014a) dargestellt. Hier wird vertieft auf die
Wettbewerbsstarke, Werte und Normen, Autoritdt, Evangelisation, Sozialisation und weitere Aspekte
eingegangen. Gemeinsam ist jedoch allen Studien die Konzeption des evangelikalen Milieus in der
Schweiz. Sie gestaltet sich wie folgt:.>* Anhand Schulzes Milieubegriff werden die Evangelikalen in der
Schweiz als eine zusammenhéangende Gruppe, deren Mitglieder einen gemeinsamen Lebensstil und
bestimmte Werte teilen, die sie vom Rest der Gesellschaft unterscheiden. Die Abgrenzung wird durch
ein hohes Mass an interner Kommunikation verstirkt, was wiederum zu einem ausgeprégten
Zusammengehorigkeitsgefihl fuhrt. Im Zentrum des Milieus steht eine evangelische Kultur, die sich

durch ihre Identifikation als Christ auszeichnet. Bei den gemeinsamen strukturellen Merkmalen

52 Im Englischen ist der Milieubegriff (mit der Ausnahme von Campbell) kaum verbreitet. Allerdings muss
dennoch eingeraumt werden, dass es sich hierbei nicht um «Milieus», wie sie hier verstanden werden, handelt.
Es stehen eindeutig die kulturellen Aspekte im Vordergrund.

%3 Die quantitativen Daten zu den Evangelikalen in der Schweiz wurden 2003 von Olivier Favre im Rahmen
seiner Dissertation erhoben (Favre 2006). In spateren Studien kamen qualitative Daten hinzu.

% Die folgenden Ausflihrungen und Argumente zum Milieucharakter der Evangelikalen in der Schweiz werden
in all den vorhin genannten Studien einheitlich angefiihrt. Dementsprechend wird im Folgenden nur auf
zusdtzliche Referenzen verwiesen.
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unterscheiden sich die Evangelikalen in erste Linie bezlglich ihrer Familienstruktur von der
Gesamtgesellschaft. Die Evangelikalen weisen eine signifikant hohere Heiratsrate, aber auch eine
geringere Scheidungsrate auf. Sie haben durchschnittlich eine héhere Anzahl Kinder, inshesondere
Familien mit drei oder mehr Kindern finden sich haufiger im Milieu. Schliesslich zeigt sich auch ein
hoéherer Anteil an Hausfrauen, was wohl auf ein traditionelles Familienverstandnis zurlickzufiihren ist.
Hinsichtlich weiterer struktureller Merkmale wie Alter, Beruf, Nationalitit und Geschlecht zeigen sich

keine klaren Unterschiede zwischen den Evangelikalen und der tbrigen Schweizer Bevolkerung.

Bei den kulturellen Merkmalen lassen sich erhebliche Unterschiede zwischen dem evangelikalen Milieu
und der restlichen Schweizer Bevdlkerung ausmachen. In erster Linie kénnen diese auf die Religiositét,
die hier auch das konstitutive Element des Milieus ausmacht, zuriickgefiihrt werden. Fast alle
Evangelikalen glauben, dass es einen Gott gibt, der sich in Jesus Christus zu erkennen gab und
Uberdurchschnittlich viele sind der Meinung, dass die Bibel streng wortlich aufgefasst werden misse.
Aus den evangelikalen Glaubensuiberzeugungen werden Werte und Normen abgeleitet, die das Milieu
weiter von der Ubrigen Bevolkerung unterscheidet, insbesondere hinsichtlich der Sexualmoral. So
werden etwa vorehelicher Geschlechtsverkehr und Schwangerschaftsabbruch von einem Grossteil der
Evangelikalen abgelehnt. Sexualitat wird nicht per se abgelehnt, sie soll aber ausschliesslich in der Ehe
eines heterosexuellen Paares stattfinden. Daruber hinaus zeichnet sich das Milieu durch traditionelle
Familienwerte und eine konservative Einstellung zur Rollenverteilung aus. Hier zeigt sich die
Vorrangstellung der kulturellen Aspekte innerhalb des Milieus, so lassen sich die wenigen strukturellen

Eigenheiten direkt auf diese zurtckfihren.

Gemass den verschiedenen Studien verfligt das evangelikale Milieu tber ein hohes Ausmass an interner
Kommunikation. Dieser Schluss wird auf der Basis von Homogamie bzw. Homophilie gezogen. Ein
Grossteil der Freundschaften der Evangelikalen sind innerhalb des Milieus. Gar Uber 90 % der
Evangelikalen haben eine:n Partner:in, der ebenfalls im Milieu ist. Dies zeigt in erster Linie, dass
Personen als dem Milieu zugehorig aufgefasst werden kénnen, wenn sie tberzufallig hdufig soziale
Beziehungen zu anderen Akteuren des Milieus aufweisen. Gemdss Rossel (2009: 339 f.) I&sst sich die
Entstehung sozialer Beziehungen jedoch nur begrenzt anhand der Handlungsziele der Akteure erklaren.
Eine grossere Rolle spielen die Gelegenheitsstrukturen, denn, wenn man sich nicht treffe, kdnne man
auch keine Beziehung aufbauen. Das Milieu vermag diese Gelegenheiten zu bieten, dies muss aber
weiter untersucht werden. Anhand der Homogamie und Homophilie l&sst sich also sagen, ob die
Personen dem Milieu angehdren oder nicht, ein hoher Grad an interner Kommunikation Iasst sich hier

nur indirekt ableiten.®®

%5 In dieser Arbeit wird inshesondere an diesem Punkt angeknlpft: Die Fragen nach der Ausgestaltung der
Kommunikation und der sozialen Beziehungen wird in der Analyse der Vineyard vertieft behandelt. Dabei wird
auch die Rolle der Kommunikationsmedien hervorgehoben.
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Schliesslich verfugt das evangelikale Milieu auch tUber Grenzen. Dabei lassen sich Grenzziehungen auf
zwei Ebenen feststellen. Eine erste Grenze basiert auf dem Konzept der Bekehrung. Die Bekehrung
dient als Basis fiir die Unterscheidung zwischen «Ingroup» und «Qutgroup» und somit, wer zum Milieu
gehort und wer nicht. Eine grosse Mehrheit der Evangelikalen ist der Meinung, dass es ohne Bekehrung
nicht maoglich sei, «ein:e echte:r Christ:in» zu sein. Eine weitere Grenzziehung wird zwischen

Christ:innen und Nicht-Christ:innen gezogen.

Zusammenfassend kann hier festgestellt werden, dass die Autor:innen dieser Studien anhand der vier
Merkmale von Schulze (1992) aufzeigen koénnen, dass die Evangelikalen in der Schweiz kein
Konglomerat verstreuter Individuen darstellen, sondern als Einheit — Zugehdrige eines Milieus —
aufgefasst werden kénnen. Allerdings weist diese Konzeption des evangelikalen Milieus einige Defizite
auf.>® Die Unterschiede bezuiglich struktureller Merkmale sind nur marginal, und die, die vorzufinden
sind, lassen sich auf die kulturellen Merkmale zurlckfihren. Insofern scheint es fraglich, inwiefern
dieses Kriterium der vertikalen Ordnungen hier représentiert wird und es wirft die Frage auf, ob es sich
bei den Evangelikalen nicht eher um eine Subkultur handelt. Die interne Kommunikation wird zwar
anhand erhéhter homogamer und homophiler Beziehungen indiziert, aber wie diese Kommunikation
ausgestaltet ist, wird nicht thematisiert. Ahnlich verhalt es sich mit den Grenzziehungen. Es wird
aufgezeigt, welche Grenzen zwischen den Evangelikalen und der Umwelt bestehen, allerdings nicht,
wie sich diese im Alltag manifestieren. Ein wesentliches Manko liegt darin begriindet, dass das Milieu
lediglich durch Individualdaten konzipiert ist. Dadurch kénnen sich zwar die Ahnlichkeiten der
Personen sowie ihre Zugehorigkeit zum Milieu aufgezeigt werden, allerdings lassen sich die Strukturen
und Organisationen, die zur Entstehung und Aufrechterhaltung des Milieus notwendig sind (Altermatt
1989; Campbell 2002; Riesebrodt 1995), nicht fassen. Die Bedeutung dieses letzten Aspektes wird von
Huber und Stolz (2017) sowie von Stolz et al. (2014a) im ersten Kapitel des Sammelbandes «Phdnomen
Freikirchen» hervorgehoben. Stolz et al. (2014a) gehen hier auf die Wettbewerbsstérke des Milieus ein.
Dabei verweisen sie darauf, dass das Milieu attraktive Produkte anbiete, die mit weltlichen Angeboten
zu konkurrieren vermdgen, was zu «internen Mérkten» fuhre. Bei diesen Angeboten kann es sich um
Freizeitangebote (Sport, Ferien), Heilungskurse, Workshops und Weiteres handeln, aber auch um
christliche Musik, christliche Medien, christliche Schulen usw. Die Mitglieder des Milieus kdnnen ohne
den Konsum weltlicher Produkte auskommen, indem sie diese Angebote nutzen, was dariiber hinaus die
Ideologie starke (Stolz et al. 2014a: 58 f.). Hier wird darauf verwiesen, dass es fiir den Erhalt des Milieus
unabdingbar ist, entsprechende Strukturen zu haben. Eine wesentliche Rolle scheinen dabei auch die
Medien zu spielen, allerdings wird dies (leider) nicht weiter untersucht. Huber und Stolz (2017) heben
die Rolle gemeindetiibergreifender Organisationen wie die Evangelische Allianz, christliche Stiftungen,

Konzerte und Konferenzen hervor. Ebenso verweisen sie auf die «internen Markte» mit besonderer

% Diese Defizite werden im Analyseteil anhand der Vineyard genauer untersucht.
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Betonung christlicher Medien: Bands, Labels oder Radiostationen im Musikbereich, Buchverlage,
Websites und Werbekanale (ebd. 2017: 277 f.). An diesem Punkt soll hier angeknipft werden.

2.2.3.6 Medien im Milieu?

In den verschiedenen Studien zum Milieukonzept werden Medien nur am Rande behandelt. Nebst Huber
und Stolz (2017) verweisen lediglich Schulze (1992) und Campbell (2002) bei ihren Ausfuhrungen auf
eine mogliche Rolle der Medien im Milieu. Hier l&sst sich mit der vorliegenden Arbeit eine wichtige
Licke schliessen. Gerade das Milieukonzept von Schulze kann zu diesem Zwecke fruchtbar gemacht
werden. Anhand der vier Milieumerkmale gemeinsame Strukturen, gemeinsame kulturelle Merkmale,
interne Kommunikation und Grenzen lassen sich unterschiedliche Mdglichkeiten aufzeigen, wie die
Medien in und/oder fiir ein Milieu zur Geltung kommen. Dies lasst sich sowohl fur das Milieukonzept

im Allgemeinen als auch fur das evangelikale Milieu in der Schweiz ausfuhren.

Bei den gemeinsamen Strukturen sind die Medien in Form von Organisationen wie Buchverlagen,
Radiostationen oder Musiklabeln von Bedeutung. Dies hat Campbell (2002) deutlich gemacht. Im
evangelikalen Milieu in der Schweiz kommt dies bei den «internen Mérkten» zur Sprache (Huber/Stolz
2017). Anhand der in dieser Arbeit gewonnenen Daten zur Vineyard wird diesbezuglich zu untersuchen

sein, welche Medien im Milieu verbreitet sind und inwiefern sie fir das Milieu strukturierend sind.

Gemeinsame kulturelle Merkmale kdénnen in Medieninhalten aufgegriffen und im Milieu
weiterverbreitet werden. Damit konnen sie eine wesentliche Rolle bei der Entstehung und Verbreitung
milieuspezifischer Werte und Normen einnehmen und dadurch eine kollektive ldentitat starken. So
werden in dieser Arbeit am Beispiel der Vineyard entsprechend die Fragen aufgeworfen, inwiefern
Medien der Identifikation mit der christlichen Identitdt bzw. dem evangelikalen Milieu dienen und wie
die Verbreitung gemeinsamer Werte durch Medien vonstattengeht. Am offensichtlichsten ist die Rolle
der Medien im Bereich der Binnenkommunikation. Wie schon von Schulze (1992: 172) betont,
ermdglichen Medien (iber den Raum hinweg soziale Interaktionen. Hier wird der Blick insbesondere
auch auf die Kommunikationsmedien wie SMS oder WhatsApp gerichtet. Wie dienen sie der
Kommunikation unter den Anhénger:innen des Milieus? Schliesslich kénnen Medien auch als Zeichen
der Abgrenzung funktionieren oder das Bewusstsein fir Grenzen vermitteln. So kann durch sie
kommuniziert werden, wer dazu gehort und wer nicht. Ob und inwiefern dies jedoch geschieht, wird

anhand der Vineyard aufgezeigt.

2.2.3.7 Fazit Milieu

Bezlglich der Analyse des Zusammenspiels medialer und nicht medialer Vergemeinschaftungsformen
ist das Milieukonzept zentral fir die Vineyard in der Schweiz. Im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen
wird die Vineyard explizit dem evangelikalen Milieu in der Schweiz zugerechnet (Favre 2006; Stolz et
al. 2014a). Daher wird davon ausgegangen, dass dieses Milieu einen wesentlichen Bezugsrahmen fiir

die Vineyard darstellt und die Anhanger:innen sowohl medial als auch nicht medial stark beeinflusst.

62



Auf einer theoretischen Ebene bietet das Milieukonzept nach Schulze einen Rahmen, innerhalb dessen
die verschiedenen Gemeinschaften, Personen und Medien miteinander in Verbindung gesetzt werden
koénnen. Dies erlaubt es, die Wechselbeziehungen von religiésen Organisationen (insbesondere)
Kongregationen, Medien (und anderen Angeboten) sowie soziale Beziehungen zu analysieren. Dariiber

hinaus kann durch das Milieukonzept die Mikro- mit der Mesoebene in Verbindung gebracht werden.

Der Fokus auf die Medien bei der Analyse erlaubt es zudem, eine Licke in den Milieustudien zu fillen.
Gerade der Bereich der Kommunikation ist oft nicht ausgearbeitet: VVor allem auch in den Studien zum
evangelikalen Milieu in der Schweiz wird die Binnenkommunikation lediglich anhand erhohter sozialer
Beziehungen behauptet. Wie sich diese letztlich ausgestaltet, bleibt unerforscht. Hier lassen sich offene
Stellen weiterentwickeln. Dies wirft dann auch die Frage auf, inwiefern das evangelikale Milieu national
gedacht werden kann. Verschiedene Biicher, Musik und Apps kommen etwa aus den USA; zudem lassen
sich durch Medien auch soziale Beziehungen rund um den Globus aufrechterhalten. Muss hier das
evangelikale Milieu international gedacht werden? Fir diese Arbeit dient das Milieukonzept zum einen
als theoretischer Rahmen — insbesondere bei der Analyse der Vineyard. Diese Analyse soll es aber

wiederum ermdglichen, das Milieukonzept selbst weiterzuentwickeln.

2.4 Fazit religiose Gemeinschaften

In diesem Kapitel wurde der Frage nach der religiosen Gemeinschaft bei den Klassikern, aber auch bei
neueren Ansétzen, nachgegangen. Verschiedene Aspekte sind diesbezuglich hervorzuheben. Zunachst
liess sich, insbesondere mit dem Verweis auf die Klassiker Weber, Durkheim, Tonnies und Troeltsch,
die zentrale Bedeutung dieser Frage fur die Sozialwissenschaften hervorheben — und zwar sowohl

inhaltlich als auch historisch.

Die Ausarbeitung der einzelnen Ansatze und Begrifflichkeiten ist fur die folgende Analyse auch in der
Hinsicht eines «theoretischen Werkzeugkastens» von ausserster Relevanz. So lassen sich
unterschiedliche Sozialformen, Beobachtungen und Ergebnisse adaquat erfassen. Dies etwa mit Verweis
auf die Weber’sche Vergemeinschaftung, die Ténnies’sche Gemeinschaft des Geistes, Durkheims
kollektive Efferveszenz, Schulzes Milieu oder die Kongregation. Durch die Abgrenzung einzelner
Begriffe, ihre Verortung in der Theorie und entsprechenden Hintergriinden ermdglicht es, eine
differenzierte Analyse des empirischen Materials vorzunehmen. Hierzu lasst sich anmerken, dass die in
diesem Kapitel vorgestellten Ansétze je nach Fokus gewisse Vorteile mit sich bringen. So bieten sich
beispielsweise fir die Untersuchung eines Kongresses bei den Jehovas Zeugen oder einer
Pfingstkonferenz bei der Vineyard insbesondere die Ansdtze der posttraditionalen Gemeinschaft mit
ihrem Eventfokus an; aber auch Webers tbergreifende Vergemeinschaftung sowie Durkheims Konzept
der kollektiven Efferveszenz lassen sich gut anwenden. Auf der anderen Seite riicken je nachdem die
Kongregation oder die Kirchen-Sekten-Debatte in den Fokus. So werden je nach empirischem Material

die unterschiedlichen theoretischen Ansatze und Begrifflichkeiten bevorzugt.
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Dariiber hinaus bieten die Ansétze nicht nur das «Werkzeug» zur empirischen Analyse, sondern werden
selbst durch diese Analyse getestet. Ein Ziel der vorliegenden Arbeit ist es, an den Beispielen der
Jehovas Zeugen und der Vineyard die unterschiedlichen Theorien auf ihre empirische Praxistauglichkeit
hin zu untersuchen. Inwiefern lasst sich der Weber’sche Sektenbegriff (auch in einem soziologischen
Verstandnis) auf aktuelle religiose Gemeinschaften in der Schweiz anwenden? Und dies auf Beispiele,
die populistisch gar als Paradebeispiele einer Sekte aufgefasst werden? Finden sich bei den
Veranstaltungen Formen kollektiver Efferveszenz? Welche Rolle spielt bei der Vineyard das
evangelikale Milieu? Welchen Stand hat die Kongregation bei den beiden Gemeinschaften? Diese und
weitere Fragen werden anhand der erhobenen Daten zu beantworten sein. Dadurch wird aktiv an den

einzelnen Theorien weitergearbeitet.

Es bleibt anzumerken, dass die verschiedenen Ansétze, insbesondere die der Klassiker, in Hinblick auf
diese Untersuchung einen Nachteil aufweisen: Die Rolle der Medien fiir die Vergemeinschaftung lasst
sich kaum damit erfassen. Dies ist wesentlich mit der Handlungsorientierung der Religionssoziologie
zu erklaren, die kaum Platz fir Medien bzw. Kommunikation lasst. Um diesem Umstand etwas
entgegenzuwirken, soll hier als zusatzliche Perspektive die der Religion als Kommunikation
herangezogen werden. Dieser Ansatz soll es ermdglichen, die vorgestellten Gemeinschaftskonzepte mit
einem neuen Blick zu sehen. Mit dem Aufkommen neuer Medien bzw. einer Mediengesellschaft, der
auch die Religion ausgesetzt ist, reiche der Handlungsbegriff nicht mehr. So misse man den
Begriffsapparat umristen, um die Sozialitat des Religidsen erfassen zu kénnen. Tyrell, Krech und
Knoblauch greifen hierfur auf den Begriff der Kommunikation zuriick und fassen Religion als
kommunikatives Sozialgeschehen auf (ebd. 1998: 7-11). Der Kommunikationsbegriff wurde seit den
1970er Jahren zunehmend prominent in der deutschsprachigen Soziologie. Verschiedene Ansatze
pladierten hierfir. Tyrell et al. verweisen hierbei auf 1) die Theorie des kommunikativen Handelns bei
Habermas, 2) die phdnomenologisch orientierte Soziologie bei Luckmann und 3) die Systemtheorie
Luhmanns (ebd. 1998: 13). Das kommunikative Handeln nach Habermas sehen die Autoren fiir die
Anwendung auf Religion als schwierig an, da Religion bei Habermas etwas spezifisch
Nichtkommunikatives sei (Tyrell et al. 1998: 13). Demzufolge soll hier nicht ndher darauf eingegangen
werden. Am elementarsten ist der Kommunikationsbegriff bei Luhmann, da die Systemtheorie auf
ebendiesem basiert (in Verbindung zu Religion siehe Luhmann 2002). In dieser Arbeit wird aber nicht
vertieft darauf eingegangen, da eine Verbindung mit den vorgestellten Konzepten von Gemeinschaft
kaum durchfuhrbar ist. Aber es ist anzumerken, dass die Systemtheorie durchaus zur Untersuchung von
«online-communities» fruchtbar gemacht werden kann (vgl. Naef 2023). Am zugénglichsten fiir die
vorliegende Arbeit bietet sich der Kommunikationsansatz gemadss der phdnomenologisch orientierten
Soziologie nach Luckmann an. Der Begriff der religidsen Kommunikation bleibt zwar durch den nach
wie vor starken Fokus auf Handeln eher unterbelichtet (Tyrell et al. 1998: 14), allerdings l&sst sich
gerade dadurch an die Konzeptionen von Gemeinschaft ankniipfen, die in diesem Kapitel vorgestellt

wurden. In diesem Zusammenhang bemerkt Knoblauch, dass diese Konzeption religidser
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Kommunikation empirisch zuganglich sei: So lassen sich Muster und Formen oder historische
Entwicklungen vergleichen (ebd. 1998: 186). Allerdings gilt es hierbei anzumerken, dass diese
Gemeinschaftskonzepte bei der Untersuchung auch im Vordergrund stehen sollen. Von daher wird
darauf verzichtet, die kommunikative Grundlegung der phanomenologischen Religionssoziologie, wie
sie sich besonders auch auf den Begriff der Religion selbst durch den Fokus auf Transzendenz und
dessen Erfahrung auszeichnet, auszuarbeiten (siehe dazu Luckmann 1991). Wichtig fur die vorliegende
Arbeit ist es nun, den Kommunikationsbegriff in die vorgestellten Gemeinschaftskonzepte
hineinzubringen. Gemass Tyrell et al. reicht es zu sagen: «Kommunikation vollzieht sich Uberall dort,
wo etwas zu verstehen gegeben wird bzw. wo jemand zumindest meint, es werde oder es sei ihm etwas
zu verstehen gegeben» worden (ebd. 1998: 28 f.). Dies erlaubt es im Anschluss auch Uber die
Kommunikation innerhalb von Koprésenz hinauszugehen. Dies Formen der Kommunikation (etwa tber
Schrift) haben aber wieder Rlckwirkungen auf die Sozialgebilde (Tyrell et al. 1998: 29). Diese
Wechselwirkungen sollen in dieser Arbeit untersucht werden. Der Einbezug verschiedener theoretischer
Zugéange zur Gemeinschaft ermdglicht nicht nur die Weiterarbeit an einzelnen Ansétzen, sondern
dartiber hinaus auch deren Verbindung. Unter dem Blickwickel der Kommunikation lassen sich mediale
Formen der Vergemeinschaftung einbinden.

3. Religion und Medien

In der Religionswissenschaft wurden Medien, abgesehen von religidsen Texten (heiligen Schriften),
lange nur am Rande behandelt. Angesichts der mannigfaltigen religidsen Nutzung von Medien in der
Geschichte wie auch in der Gegenwart vermag dieser Befund zu uberraschen (vgl. zur
deutschsprachigen Forschungsgeschichte Kriiger 2012: 215-444). Dies lasst sich jedoch einerseits auf
ein protestantisch geprégtes und erfahrungszentriertes Religionsverstandnis sowie auf die Annahme,
dass Sinn vor allem face-to-face erzeugt werde, zurlickzufiihren (Kruger 2012). Die in Kapitel 2
erwahnten Konzepte zur religidsen Vergemeinschaftung erfassen die Mediennutzung oftmals nicht oder
nur indirekt (z. B. als Charakteristikum des Gottesdienstes). Diesen Umstédnden entsprechend kamen die
ersten Impulse zum Thema Religion und Medien aus dem Feld der Kommunikations- und
Medienwissenschaften: Der Kommunikationswissenschaftler Hoover und seine Schilerin Lynn
Schofield Clark haben sich der Erforschung der Medienlandschaft und ihrer Beziehung zur Religion
gewidmet. An den Beispielen des Televangelism und allgemein der Rolle von Religion in
Unterhaltungsprogrammen wurde der religitse Diskurs in den Medien untersucht. (Hoover 1988, 2006;
Schofield Clark 2003). In der Folge fanden entsprechende Forschungsrichtungen zunehmend ihren Weg
in die Religionswissenschaft. Einflussreich waren hierbei die Ansétze rund um die Mediatisierung oder
auch die Arbeiten von Heidi Campbell — auf diese beiden wird unten noch kurz eingegangen. Ein
besonderes Interesse gilt des Weiteren der Rolle des Internets bzw. der Frage, wie digitale Religion die
religitse Landschaft pragt oder wie es mit dem Verhéltnis von Online- und Offline-Religion aussieht
(vgl. hierzu z. B. Helland 2016; Hutchins 2017; Neumaier 2016). Auf diese Ansétze wird hier allerdings
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nicht weiter eingegangen. Fur die vorliegende Arbeit zu erwahnen ist auch der 2019 erschienene
Sammelband «The Dynamics of Religion, Media, and Community»: Darin werden verschiedene
Fallbeispiele behandelt, die sich mit der Thematik Medien und religidse Gemeinschaftsbildung

auseinandersetzen (Kriger/Rota 2019).

In dieser Arbeit ist es aber nicht das Ziel, einen Uberblick tiber die Forschung zu Religion und Medien
zu geben. Vielmehr dienen die folgenden Seiten dazu, ein Forschungsprogramm vorzustellen, das fur
die Analyse der beiden Gemeinschaften dienlich ist. Diesbeziglich wird das empirische Vorgehen im
Rahmen dieser Studie im Vordergrund stehen: Wie lasst sich eine Analyse der Medien in Prozessen der
Vergemeinschaftung gestalten? Welche Ausgangspunkte lassen sich hierfiir in bestehenden Studien
finden? Welche Ansétze lassen sich hierfur fruchtbar machen? Zundchst wird kurz der Medienbegriff,
der der weiteren Untersuchung zugrunde liegt, aufgezeigt (Kap. 3.1). Im Anschluss wird knapp auf die
deterministische Medienforschung eingegangen (Kap. 3.2), und zwar aufgrund der zentralen Stellung,
welche die diesbeziigliche Forschung unter dem Begriff der Mediatisierung im deutschsprachigen Raum
einnimmt. Hier gilt es jedoch anzumerken, dass diese in dieser Arbeit nicht verfolgt wird, da sie zum
einen religidsen Akteuren eine passive Rolle zuschreibt und zum andern ihren Schwerpunkt auf einem
Metaprozess eines Medienwandels begriindet. So geht es gerade darum, den aktiven Umgang mit
Medien von Religionsgemeinschaften zu untersuchen. Hierbei findet sich ein Ausgangspunkt bei
Campbells Ansatz zu «Religious-Social Shaping of Technology (RSST), bei dem die Frage im
Vordergrund steht, wie Religionsgemeinschaften mit «neuen» Medien umgehen (Kap. 3.3).
Abschliessend wird vorgestellt, wie gleichermassen auf diesen Ansatzen aufbauend wie abgrenzend die
Rolle der Medien fir die Vergemeinschaftungsprozesse untersucht werden. So wird hier eine
hermeneutische Medienforschung vertreten, die nicht nur die Mediennutzung, sondern auch die
Medienproduktion und die Medieninhalte bzw. Rezeption in den Blick nimmt. Auf dieser Basis lassen
sich fir die hier zu untersuchenden Gemeinschaften Medienprofile erstellen, die eine direkte

Verbindung zur Gemeinschaft ermdglichen.

3.1 Medienbegriff

In der Folge soll kurz auf den in dieser Arbeit verwendeten Medienbegriff eingegangen werden.
Allerdings soll hier keine vertiefte Auseinandersetzung damit erfolgen, sondern nur eine kurze Klarung
mit dem Blick darauf geschehen, wie er in der Arbeit benutzt wird. In der Forschung existieren unzéhlige
Medienbegriffe mit unterschiedlichen Reichweiten. Urspriinglich wurde der Begriff medium (lat. in der
Mitte) durch Aristoteles in die westliche Philosophie eingefihrt. Im 19. Jahrhundert wurde er vor allem
fur spiritistische Personen verwendet (Kriiger 2016: 384). Heute wird dieses Verstandnis stark von der
technischen Auffassung getrennt betrachtet. Das moderne Verstandnis vom Begriff Medien als
allgemeiner Begriff fiir alle technischen Medien wurde von McLuhan gepragt. Mit dem Entstehen der
Medienwissenschaft im deutschen Sprachraum wurde der Medienbegriff als Sammelbegriff fir alle

Formen von Ubertragungs- und Speichermedien verwendet. Im Anschluss daran fand aber in Anlehnung
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an McLuhan eine Erweiterung dieses Begriffes statt (Kriger 2012: 14). So bezeichneten Medien alle
Arten von Schriften, Zahlen, Kleidern, Fotografien, Zeitungen, Filmen, Flugzeugen, Radios, Waffen
etc. Daruiber hinaus verwendeten Philosophen und Soziologen von Baudrillard bis Luhmann den Begriff
Medien fur Fussball, Warterdume, Geld oder Kunst (Kriiger 2016: 385) So werden mit Medien nicht
nur die Form, sondern letztlich auch die Inhalte unterschiedlichster Art gemeint. In der neueren Literatur
wird betont, dass Medien als Mittel der Kommunikation verstanden werden. Medien werden
demzufolge als  «gesellschaftlich institutionalisierte ~ Kommunikationseinrichtungen»  oder
«institutionalisiertes System» beschrieben (Faulstich 2006; Neumaier 2016: 87). Neumaier zeigt hierfir
verschiedene Schwerpunkte auf: Medien ermdglichen Kommunikation, sind institutionalisierte Systeme
und gesellschaftlich eingebunden (ebd. 2016: 87). Eine wichtige Unterscheidung ldsst sich auf
Hickethier (2003) zuruckfihren. Er unterscheidet zwischen informellen Medien wie Sprache oder
Musik und formellen Medien wie Zeitschriften oder Radio. In der vorliegenden Arbeit werden nun
sowohl informelle als auch formelle Medien untersucht und ein diesbezilglich offener Begriff

verwendet.

Fir die praktische Anwendung in einer religionssoziologischen Untersuchung ist es sinnvoll, den
Medienbegriff enger zu verstehen: Im engeren Sinne sind Medien Mittel zur Darstellung, Speicherung
und Ubertragung von Texten, Bildern, Ténen und audiovisuellem Material (Campbell 2010a: 41-63;
Kriiger 2016: 385). Beim empirischen Vorgehen wird der Begriff in dieser Arbeit aber letztlich auch
ethnokategorisch verwendet: in der Form, wie er von den interviewten Personen aufgefasst wird. Daraus
folgt, dass ein mdglichst weiterer, allgemeinerer Medienbegriff an die Daten herangetragen wird, ohne
von vornherein Einschrankungen zu vorzunehmen. Insofern ist hier jeweils ein (unterschiedlicher)
alltagssprachlicher Medienbegriff die Basis der Daten. Es ist aber auch unumganglich, dass von den
Forschenden gewisse Vorstellungen an die befragten Personen herangetragen werden, die im Interview
(z. B.: beim Nachfragen nach einzelnen Medien) oder im Fragebogen vorkommen. Im Vordergrund
stehen diesbeziiglich formelle Medien, sie wurden aber durch informelle Medien wie Musik — aufgrund
der Bedeutung fur die Vineyard — erganzt. Auch wurden sowohl Medienformen (Fernseher) wie auch
Inhalte (Fernsehsendungen) untersucht. Hierbei nimmt das Internet eine Sonderform ein, da nicht nur

verschiedene Inhalte, sondern auch verschiedene Formen von Medien zusammenkommen.

3.2 Deterministisches Medienverstandnis

Seit Mitte des 20 Jahrhunderts ist die Debatte um Medien und Gesellschaft geprégt durch einen
Determinismus, der wesentlich auf McLuhan und seine beriihmte Aussage: «The medium is the
message« (McLuhan 1994: 7; McLuhan/Fiore 1967) zuriickgeht. McLuhan ging davon aus, dass nicht
der Inhalt, der durch ein Medium vermittelt wird, die eigentliche Bedeutung hat, sondern das Medium
selbst. Er argumentierte, dass jedes Medium seine eigene Art der Kommunikation und Wirkung hat. Die
Art und Weise, wie Informationen tbertragen werden, beeinflusst in letzter Konsequenz die Art und

Weise, wie Menschen denken, fiihlen und handeln (McLuhan 1994). Diesbeziglich ist jedoch
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anzumerken, dass durch die starke Betonung der Auffassung, dass das Medium selbst die Botschaft ist,
die Reaktionen der Menschen zu einem gewissen Grad vorbestimmt sind. So berlicksichtigt McLuhan
die sozialen Kontexte, in denen Medien verwendet werden, kaum. McLuhans Ausspruch hat die
Medienforschung stark beeinflusst und fungiert immer noch als Basis fur viele Studien Uber die
Auswirkungen von Medien auf die Gesellschaft und die menschliche Erfahrung. Demzufolge ist die
Medienforschung oftmals normativ aufgeladen, insbesondere mit Blick auf den Medienwandel. Oft
kommt es hierbei auch zu fast theologischen Schlussfolgerungen, bei denen Medien als gotzenartige
Auswiichse dargestellt wurden und somit eine Gefahr fur die Religion bilden (Krlger 2012: 354 ff.;
Rota 2023: 130). Insofern gab es hier gerade aus theologischer Sicht direkte Anknupfungspunkte. So
konnte sich diese Perspektive, obschon der deterministische Einfluss von Medien mittlerweile in vielen
Studien Uberwunden wurde, gerade in der Forschung zu Religion und Medien halten. Dies zeigt
insbesondere der Erfolg des Ansatzes der Mediatisierung von Religion (Rota 2023: 130). Auf diesen

soll nun kurz eingegangen werden.

Unter dem Begriff der Mediatisierung etablierten sich verschiedene Ansétze, die davon ausgehen, dass
der Einfluss der Medien auf die Gesellschaft (und damit letztlich auch die Religion) zunimmt, und sich
diese einer «mediatisierten Kultur» anzupassen héatten (Hjarvard 2008, Lévheim 2011; Kriiger 2018).
Mediatisierung wurde wie folgt definiert: «By the mediatization of society, we understand the process
whereby society to an increasing degree is submitted to, or becomes dependent on, the media and their
logic.» (Hjavard 2008: 113) Demzufolge lasst sich die Mediatisierung als allumfassender Meta-Prozess
auffassen, der die ganze Gesellschaft umfasst. Andere Gesellschaftsbereiche, wie auch die Religion,
werden zunehmend durch eine «Logik der Medien» bestimmt und haben sich dieser unterzuordnen
(Hjarvard 2008; Lundby 2009). Letztendlich wiirden sogar diese Interdependenzen selbst abhangig von
Medien, weshalb gar von «Deep Mediatization» gesprochen wird (Couldry/Hepp: 2017). Dieser engen
Auffassung von Mediatisierung fehlt allerdings eine historische und interkulturelle Perspektive. Zudem
konnte die Medienlogik empirisch nicht belegt werden (Kriiger 2016: 386). Und grundséatzlich muss
auch darauf hingewiesen werden, dass der Mensch von Anbeginn an Medien verwendet hat. Medien
sind nicht erst in der modernen Gesellschaft hinzugekommen, sie verdndern nur ihre Gestalt (Ayal}
2010: 289). Dementsprechend ldsst sich auch kaum von einer Mediatisierung als Meta-Prozess
sprechen. Allerdings wurden auch weitere Auffassungen der Mediatisierung entwickelt. Der Medien-
und Kommunikationswissenschaftler Andreas Hepp etwa vertritt eine differenzierte Form dieser These
und betont das Wechselverhaltnis zwischen Medienwandel und soziokulturellem Wandel (2011, 48).
Hierbei wird darauf hingewiesen, dass Mediatisierung als ein relationales Konzept zu verstehen ist, das
die komplexe Dynamik zwischen Medien, Kommunikation und Kultur untersuche. Demzufolge gelte
es, die sozialen, rhumlichen und zeitlichen Folgen der neuen Medien zu analysieren (Hepp/Krotz 2012:
11). Aber auch dies offenbart, dass es bei der Analyse des Wechselverhéltnisses lediglich um den
Einfluss der Medien auf die anderen Gesellschaftsbereiche geht. So gehen auch differenziert Ansétze

der Mediatisierung grundlegend davon aus, dass Medien und Religion zwei verschiedene, autonome
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oder gar konkurrierende Felder seien. Und die Medien haben dann Einfluss auf die Religion und nicht
umgekehrt. Dabei reproduzieren diese Ansétze die normative Ansicht, dass Medien einen «schlechten»
Einfluss auf eine «reine» Form von Religion haben. Eine unmittelbare Folge fur die empirische
Forschung ist dementsprechend die Nichtberlicksichtigung religioser Akteure als Medienproduzenten
(Kriiger 2018; Rota 2023: 130). Es bleibt jedoch anzumerken, dass die Mediatisierung gerade im

deutschsprachigen Raum ein Bewusstsein flr den Zusammenhang von Medien und Religion etablierte.

Im Gegensatz zu deterministischen Ansétzen (McLuhan), die einen direkten Einfluss der Medien auf
Konsument:innen postulieren, oder Ansétzen, die eine allumfassende Medienlogik sehen, die alle
anderen Sphéren beeinflusst (Mediatisierung), soll in dieser Arbeit eine aktive Forschungsperspektive
eingenommen werden. Um aus diesem Determinismus auszubrechen, ist es wichtig zu untersuchen, wie
Medienproduktion und Nutzung mit Interpretationsprozessen verbunden sind und an spezifische

Kontexte angepasst werden (Rota 2023: 128).

3.3 Religious-Social Shaping of Technology

In dieser Arbeit soll nun aber der aktive Umgang von Religionsgemeinschaften mit Medien untersucht
werden und inwiefern diese bei der Vergemeinschaftung miteinbezogen werden. Hierzu findet sich ein
wichtiger Ausgangspunkt in den Arbeiten der Medienwissenschaftlerin und Theologin Heidi Campbell.
Campbell hat verschiedene Aspekte der Wechselwirkungen von Religion und Medien untersucht: von
der digitalen Religion, virtuellen Gemeinschaften oder der Rolle des Internets bei der Bildung und
Verbreitung religioser Identitaten. In ihren Arbeiten hat sie aufgezeigt, wie die Digitalisierung religiose
Praktiken, Gemeinschaften und Identitdten verdndert hat und wie neue Technologien neue
Maoglichkeiten fir religiose Ausdrucksformen, Kommunikation und Interaktion ermdglichen. So
erlauben digitale Medien virtuelle Gemeinschaften, in denen Gldaubige unabhéngig von rdumlichen
Grenzen zusammenkommen kénnen. Damit werden auch neue Formen des religidsen Austauschs oder
der Verbreitung von religidsem Wissen ermdglicht (Campbell 2005, 2010a). Darliber hinaus betont
Campbell aber auch die Wechselwirkungen zwischen Religion online und offline. So betont sie, dass
das Internet und virtuelle Gemeinschaften das religiése Leben verdndern und erweitern, das dies aber
auch offline zu Veranderung und Aushandlungsprozessen fiihrt. Demnach gebe es starke Verbindungen
zwischen dem Offline- und dem Online-Verhalten von Individuen. Dies beschreibt Campbell als
«multisite reality, where practices in different contexts are simultaneously connected and mediated»
(Campbell 2010a: 80). Demzufolge kdnnen Menschen ihre Religion sowohl in Internetforen wie auch

in Bibelgruppen ausleben.

Fir die vorliegende Untersuchung von besonderem Interesse ist das Modell des «Religious-Social

Shaping of Technology» (Campbell 2010a). In «Religion meets new media» (2010a) entwickelt sie

dieses Modell an praktischen Beispielen, die sich mit dem Problem der Einfiihrung und Aneignung

neuer Medien in Religionsgemeinschaften auseinandersetzt. Unter anderem am Beispiel des

Smartphones bei ultraorthodoxen Juden oder Amischen zeigt Campbell auf, wie religidse
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Gemeinschaften Technologien fir sich nutzbar machen kénnen, obschon der Einsatz ihren religitsen
Doktrinen widerspreche. Dabei greift sie auf den Ansatz des «Social Shaping of Technology» (SST)
zuriick. Unter SST finden sich verschiedene Ausformulierungen. Gemeinsam ist ihnen, dass sie die
Annahme ablehnen, dass der technologische Wandel von aussen auf die Gesellschaft einwirkt und diese
veréndert. So kénnen Entscheidungen getroffen werden, welche die Gestaltung und den Umgang mit
Technologien beeinflussen (Rota 2023: 131). Campbell wendet nun diese Grundidee auf religitse
Gemeinschaften an und zeigt auf, wie theologische, spirituelle oder moralische Aspekte den Umgang
mit neuen Medien formen. Anhand verschiedener religidser Traditionen wird dies ausgefiihrt. Dabei
wird betont, dass sich innerhalb der einzelnen Traditionen grosse Unterschiede auftun kénnen und es
letztlich auf die spezifische Gruppe ankomme, wie der Umgang mit Medien ausgestaltet werde
(Campbell 2010a: 15; Rota 2023: 132). Fur die empirische Untersuchung schldgt Campbell vier
Hauptfaktoren vor, die es zu berlcksichtigen gelte (Campbell 2010a: 60 ff.; Rota 2023: 133): 1) Die
Rolle der Geschichte und Tradition der jeweiligen Religionsgemeinschaft, insbesondere auch im
Hinblick auf den bisherigen Umgang mit Medien (in der Regel betrifft dies religiése Schriften). So
schreibt Campbell (2010a: 64): «In order to understand how religious communities engage with new
media one should start by first uncovering the history and tradition of that community in relation to
previous forms of media and technology.» Diesbezlglich wird in dieser Arbeit auch eine kurze
Mediengeschichte vorzunehmen sein: Welche Medien spielten bei der Entstehung der Jehovas Zeugen
und der Vineyard eine Rolle und wie wurde dadurch der Umgang geprdagt? 2) Die zentralen
Glaubenstiiberzeugungen und Typen der Gemeinschaften. Auch daraufhin wird zu untersuchen sein, wie
die Lehre der beiden Gemeinschaften ausgestaltet ist und inwiefern sie die Medienpraxis der
Gemeinschaft und ihrer Anhanger:innen pragt. 3) Der Stellenwert von Hierarchien und Autoritaten
innerhalb der Gemeinschaft. Bezuglich des Vergleichs der Jehovas Zeugen und der Vineyard wird dieser
Punkt sehr aufschlussreich, da die beiden Gemeinschaften ein grundlegend unterschiedliches
Verstandnis haben. Medien wie das Internet bieten zwar viele neue Mdglichkeiten, kdnnen aber auch
eine Gefahr fiir bestehende Hierarchien sein (Campbell 2007: 105, 2010b). Dieser Umstand zeigt sich
klar bei den Jehovas Zeugen (siehe Kap. 7). 4) Die Bedeutung des gemeinschaftlichen Diskurses und
die Deutung durch die Gemeinschaft. Hierbei wird zu analysieren sein, wie die jeweiligen
Gemeinschaften Deutungsmuster vorgeben konne, welche die Medienpraxis beeinflussen.
Abschliessend gilt es zu beachten, dass die Aushandlungsprozesse, welche die Religionsgemeinschaften
in Hinblick auf neue Medien durchlaufen, sowohl auf einer individuellen als auch auf einer

organisatorischen Ebene stattfinden konnen (Campbell 2010a: 112 f.).

Kriiger und Rota (2019) verweisen auf einige Schwéchen des «Religious-Social Shaping of
Technology»-Modells. Erstens sei der Ansatz zu stark auf religiose Institutionen und insbesondere
Autoritdten ausgerichtet. So stelle sich gemass dem Ansatz die Integration neuer Technologien als
Aufgabe der theologischen Leitung dar und komme dadurch erst danach zur Gemeinschaft und den

Mitgliedern. Nach diesem Aushandlungsprozess auf der Leitungsebene werde dies als einmalige
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Entscheidung der Autoritaten dargestellt und anschliessend sei das neue Medium einfach da. Dabei sei
es oftmals ein langwieriger Prozess, bei dem sowohl interne Begriindungen wie auch allgemeine
gesellschaftliche Trends beziglich der Medien beriicksichtigt werden mussen. Dabei werde nicht
berucksichtigt, dass diese Medien oftmals schon Teil des Alltags (beruflich wie privat) der
Anhanger:innen seien. Auch werde dabei ausgeblendet, dass es sich hierbei um einen diachronen
Prozess handele. Grundsatzlich werde auch eine starke Trennung zwischen Medienproduktion und
Medienrezeption gemacht, wobei auch hier nicht berlicksichtigt wird, dass religiose Akteure selbst als
Medienproduzenten in Erscheinung treten kénnen (ebd. 2019: 8-10). So lasst sich hier schliessen, dass
dieser Ansatz vielversprechende Anknlpfungspunkte fir die Untersuchung der Rolle der Medien fir

die Gemeinschaft bereithélt, allerdings gewisse Aspekte zusatzlich berticksichtigt werden missen.

3.4 Hermeneutische Medienforschung

Fir die empirische Untersuchung der Jehovas Zeugen und der Vineyard wird in dieser Arbeit nach dem
Forschungsprogramm der hermeneutischen Medienforschung vorgegangen. In Anlehnung an die oben
genannte Tradition McLuhans sieht die soziologische Tradition der Medienforschung Dynamik
zwischen Medien und Gesellschaft allerdings von der anderen Seite an. Als Basis des hermeneutischen
Ansatzes steht die Aussage der Soziologen Elihu Katz und David Foulkes (1962: 387): «[T]he question
[is] not »what do the media do to people?« but, rather, »What do people do with the media?«». Das heisst,
Medien haben nicht eine feste Wirkung auf Menschen, eine Gesellschaft oder Religion, sondern werden
unterschiedlich aufgenommen (Kriiger 2016: 385). Im Vordergrund steht demnach der aktive Umgang
der Menschen mit den Medien. Fiir diese Untersuchung, in der der aktive Umgang von religitsen
Gemeinschaften im Zentrum steht, 1&sst sich dies zuspitzen: Was machen religidse Gemeinschaften mit
Medien?®’

Im Gegensatz zu McLuhans Medium-Theorie wird bei der hermeneutischen Medienforschung den
einzelnen Medien demnach keine feste Wirkung zugeschrieben, sondern eine vielféltige nutzungs- und
Interpretationsweise postuliert. Es miissen dementsprechend faktische Rezeptionsverlaufe von Medien
und Medieninhalten sowie der soziale Gebrauch von Medien berlicksichtigt werden. (Kriiger 2019: 83).
Als Basis fur diese Auffassung dient die wissenssoziologische Hermeneutik. Sie besagt, dass Subjekte
nicht aufgrund &usserer Bedingungen handeln und denken und somit das Handeln nicht durch Natur,
soziale Strukturen oder Diskurse determiniert ist. Jedes «Aussen» werde durch die Deutung des
Handelns gebrochen (Kriiger 2012: 22). Auch bei der Medienforschung missen demnach die
Deutungsmuster der Einzelnen miteinbezogen werden. So gibt es auch keine medialen Verhaltnisse, die
das Verhalten so kanalisieren, dass im Handeln nur noch blind gefolgt werden kann. Solche — medialen
— Verhdltnisse lassen sich als Spielrdume des Verhaltens auffassen, in denen soziale und kulturelle
Prozesse wirken (Keppler 2010: 105). Nach hermeneutischer Auffassung bedarf mediale

Alltagserfahrung einer Interpretation durch Mediennutzende. So empfiehlt sich bei der Analyse der

57 Siehe hierzu auch Rota 2023: 128.
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Einbezug von Deutungsmustern und Medienpraxis. Deutungsmuster werden hier in einem breiten Sinn
fiir bestimmte kulturelle und religidse Interpretationen von Medien verwendet (Kriiger 2019: 84). So ist
auch Medienhandeln als sinnhaftes Handeln zu begreifen und demnach werden von den Handelnden
individuelle und gesellschaftliche Deutungsmuster produziert, konsumiert und reproduziert (Keppler
1998 183 f.). Medien werden also unabhéangig vom ihren technischen Aspekten kulturell oder religios
begriindete Bedeutungen zugeschrieben, die wiederum die Inhalte der Medien pragen kénnen (Kriger
2012: 28). In der Regel lasst sich beobachten, dass religidse Traditionen selbst bereits Uber eigene
«normative» Medientheorien verfligen. Kriiger (2019: 85-86) nennt hier drei Problemfelder, die sich im
Feld Religion und Medien auftun: 1) Das Problem der Authentizitat: Medien kénnen die unmittelbare
Transzendenzerfahrung, der Religion zugrunde liegt, nicht adaquat erfassen. 2) Das Problem der
Verkiindigung und kultischen Praxis: Ist ein Medium fur die Mission geeignet? Wie veréndert sich ein
Gottesdienst durch zum Beispiel den Einsatz eines Beamers oder die Lektiire der Bibel auf einem
Smartphone? 3. Das Problem der moralischen Bewertung: Wird ein Medium als Starkung oder
Bedrohung der eigenen moralische Werte angesehen? Diese genannten Problemfelder haben Einfluss
auf empirische Untersuchungen. In dieser Arbeit sollen insbesondere die Problemfelder 2 und 3
berticksichtigt werden, da es sich hierbei um konkrete Fragestellungen zu dem Umgang mit Medien
durch die Religionsgemeinschaften handelt. Der erste Punkt ist von grundlegendem Charakter und wird
nicht vertieft behandelt.

Eine empirische Medienanalyse nach hermeneutischem Ansatz umfasst drei Dimensionen: 1)
Produktion, 2) Programm/Inhalte, 3) Rezeption/Konsum (Kruger 2016: 383, 2019: 83). Der erste Punkt
bezieht sich auf Medieninstitutionen und Produzent:innen. Hier stellen sich die Fragen: Wie werden die
Medien produziert und fur wen? Der zweite Punkt widmet sich den Inhalten der Medien: Ist der Inhalt
der Medien explizit religios? Mit welchen Themen findet eine Auseinandersetzung statt? Die dritte
Dimension umfasst die Nutzung und Rezeption der Medien. Wie ausgefiihrt kann diese vielféltig sein
und unterschiedlichen Deutungsmustern folgen. So lasst sich auch diesbeziiglich fragen: Wie werden
die Medien von Anhénger:innen genutzt und weshalb? Und wie werden die Inhalte aufgenommen?
Diese drei Dimensionen sind miteinander verbunden und beeinflussen sich gegenseitig. Nach Kriger
(2019: 87 f.) missen drei Dynamiken, die sich hieraus ergeben, beriicksichtigt werden: 1) Die
historische Dynamik: Die Bewertung eines Mediums ist nicht konstant, sondern kann sich durch
theologische Debatten, praktische Erwéagungen oder gesamtgesellschaftliche Diskurse wandeln. 2) Die
Medienpraxis: Die Medienpraxis ist dusserst heterogen: Verbindlichkeit, Nutzungsvorgaben oder offene
Detailfragen Uberlassen dem Einzelnen einen Spielraum in der Medienpraxis. 3) Reziprozitidt von
Produktion, Inhalt und Rezeption/Nutzung. Medienproduktion will erfolgreich sein und wird
dementsprechend auf ein potenzielles Publikum hin entworfen. So ergibt sich ein Wechselspiel
zwischen medialem Produkt und Rezeption. Im Gebrauch von Medien spielen sich Austauschprozesse
zwischen Produzent:innen und Rezipient:innen ab. Wichtig dabei ist auch, dass niemals ein Faktor den

anderen vollstandig zu determinieren vermag (Keppler 2010: 112).
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Auf der Basis seiner Studie zur medialen Religion bietet Kruger (2012) einen Ansatz, wie bei einer
solchen vorzugehen sei. Er schlagt hierfur einen Crossmedia-Ansatz vor, der sowohl die
institutionalisierte Medienproduktion als auch die individuelle Mediennutzung bertcksichtigt (Krlger
2012: 450-453). Dieser Ansatz soll in der Dissertation angewendet werden und Medienprofile fur die
Jehovas Zeugen und die Vineyard erstellt werden. Um ein solches Medienprofil einer
Religionsgemeinschaft zu erstellen, gilt es zu erheben, wie Medien von den Anhénger:innen und auf
welche Art Medien innerhalb der Gemeinschaft zur Verbreitung der Medien genutzt werden (Kriiger
2012: 452).% Bei der Crossmedia-Perspektive werden dann Verkniipfungen verschiedener
Medieninhalte, unterschiedliche Nutzungsweisen von Medien durch Konsument:innen und
Produzent:innen betrachtet. Durch ein als Crossmedia-Studie angelegtes Medienprofil einer
Religionsgemeinschaft lassen sich demnach Erkenntnisse Uber den Stellenwert von Medien und
mediengestitzter Kommunikation im Verhdltnis zur herkdmmlichen Gemeindearbeit generieren
(Kriiger 2012: 453).

Bei der vorliegenden Arbeit steht die Frage im Zentrum, was Religionen bzw. religitse Akteure mit
Medien machen. Das Medienprofil einer Religionsgemeinschaft setzt sich aus verschiedenen Aspekten
zusammen: Welche Medien werden in welcher Form und aus welchen Griinden von den Anhénger:innen
der Gemeinschaft als Konsument:innen genutzt und auf welche Art werden Medien zur Kommunikation
innerhalb der Gemeinschaft genutzt?. Allerdings geht es nicht nur darum, die Nutzung der Medien im
Blick zu behalten. Wichtig ist ebenfalls, dass die religidsen Akteure selbst als Medienmacher:innen oder
Medienproduzent:innen auftreten Ebenso ist anzunehmen, dass Religionsgemeinschaften wiederum
Einfluss auf die individuelle Mediennutzung ausiiben. So reicht es flir eine Untersuchung der Rolle der
Medien fur die Gemeinschaft nicht, lediglich die Mediennutzung im Blick zu haben. Wichtig ist eine
Dreiteilung der Untersuchung der Medien. In Anlehnung an die Medienhermeneutik gilt es, drei
miteinander verbundene Ebenen zu erfassen: Produktion, Inhalte und Medienpraxis bzw. Rezeption.
Dabei stehen die drei Ebenen in einem reziproken Verhéltnis zueinander (Kriiger/Rota 2013: 4). In
dieser Arbeit wird nach dem Forschungsprogramm der hermeneutischen Medienforschung unter
Einbezug des «Religious-Social Shaping of Technology» vorgegangen. Schon bei der Einfiihrung in die
beiden Fallbeispiele in Kapitel 4 werden die theologischen und strukturellen Aspekte der
Gemeinschaften in den Blick genommen, welche die Medienpraxis beeinflussen kdnnen und den
Anhénger:innen Deutungsmuster nahelegen. Auch wird bereits auf die historische Dimension des
Medienumgangs eingegangen. Der historische Aspekt wird auch in Kapitel 6, das die Medienproduktion
der Jehovas Zeugen und der Vineyard untersucht, eine Rolle spielen. Dort werden dann nicht nur die
produzierten Medien betrachtet, sondern auch, wie diese produziert werden. In Kapitel 7 liegt der Fokus

auf der individuellen und in Kapitel 8 auf der gemeinschaftlichen Medienpraxis. Durch die Beleuchtung

%8 Kriiger (2012: 450 ff.) stellt dem Medienprofil einer Religionsgemeinschaft das Religionsprofil gegentiber:
Dort liegt der Fokus darauf, wie eine Religion in den Medien dargestellt wird. Dies wird in dieser Arbeit nicht
explizit untersucht, kann aber dann eine Rolle spielen, wenn die Gemeinschaft darauf reagiert.
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der Medienpraxis aus diesen verschiedenen Blickrichtungen lassen sich umfassende Medienprofile der
beiden Gemeinschaften erstellen. In Bezug auf den Fokus dieser Arbeit geschieht dies mit der

Einbindung der Frage nach der Vergemeinschaftung.

4 Methoden und Daten

Fur diese Arbeit wurden verschiedene Daten mit verschiedenen Methoden erhoben. Durch den Einbezug
unterschiedlicher Daten soll ein umfassendes Bild der Rolle der Medien fiir die Vergemeinschaftung bei
den beiden Gemeinschaften entstehen. Nachfolgend wird auf die unterschiedlichen Daten eingegangen,
die zur Beantwortung der Forschungsfragen herangezogen werden. Im Rahmen des Forschungsprojekts
wurden qualitative Interviews sowie eine quantitative Erhebung mittels Fragebogen durchgefihrt,
Medientagebiicher ausgefillt und teilnehmende Beobachtung vorgenommen. Im Folgenden wird auf die
einzelnen Methoden eingegangen. Dartiber hinaus fliessen auch Dokumentanalysen verschiedener
Print-, aber auch audiovisueller Medien in die Analyse mit ein — im Rahmen der Ausfilhrungen zu den
Methoden und Daten wird jedoch nicht auf diese Dokumentanalysen eingegangen. Ebenso wenig wird
hierbei der Einbezug der Theorie mitverhandelt. So stehen die «klassischen» Methoden
sozialwissenschaftlicher Arbeit in diesem Kapitel im Zentrum. Diese werden jeweils in Bezug auf ihre
Entwicklung, Durchfilhrung und Auswertung hin dargestellt. Dariiber hinaus folgt auch eine
Beschreibung der jeweils gewonnenen Daten. Zentral flr die vorliegende Arbeit sind dabei die

qualitativen Interviews und die quantitative Erhebung.

Zunéchst wird auf den hier zugrunde liegenden Ansatz der Mixed-Methods eingegangen und die
zentralen Aspekte dieses Ansatzes sowie seine Anwendung in dieser Arbeit aufgezeigt. Anschliessend
wird der Feldzugang thematisiert: Der Zugang zum Feld, also den Jehovas Zeugen und der Vineyard,
stellt die Grundlage fir deren weitere Erforschung dar. VVon den spezifischen Methoden wird zunéchst
die der qualitativen Interviews behandelt: Wie wurden die Interviewpartner:innen gefunden, was fiir
Fragen wurden gestellt, wie und wie viele Interviews wurden gefuhrt und wie wurden diese ausgewertet?
Danach liegt der Fokus auf der quantitativen Erhebung. Hierbei werden die Entwicklung des
Fragebogens sowie die Durchfiihrung und Auswertung der Erhebung behandelt. Auch wird noch auf die
gewonnene Stichprobe eingegangen: Zum einen in einer theoretischen Einordnung, aber auch in deren
Charakterisierung anhand erster Ergebnisse. In der Folge wird noch auf die Medientagebuchstudie und
die teilnehmende Beobachtung eingegangen. Auch hier wird ausgefiihrt, wie diese geplant und
durchgefuihrt wurden und welche Daten daraus gewonnen wurden. Am Schluss wird aufgezeigt, wie die

unterschiedlichen Methoden und Daten im Mixed-Methods-Ansatz miteinander kombiniert werden.

4.1 Mixed-Methods-Ansatz
In der vorliegenden Arbeit wurde ein Mixed-Methods-Design angewendet, um die Jehovas Zeugen und
die Vineyard im Hinblick auf die Verbindung von Mediennutzung und Gemeinschaftsbildung zu

untersuchen. Unter Mixed-Methods wird die Kombination verschiedener qualitativer und quantitativer
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Forschungsmethoden in einem Design verstanden (Kelle 2019: 159). So werden zur Analyse eines
Phénomens quantitative und qualitative Zugange miteinander verbunden. Im konkreten Fall wurde eine
guantitative Umfrage mit qualitativen Methoden wie semistrukturierten Interviews, teilnehmender
Beobachtung und Tagebuchstudien kombiniert (zu den einzelnen Datenerhebungen siehe unten). Dies
erlaubt es, die Verbindung von Medien und Vergemeinschaftung aus verschiedenen Blickwinkeln zu

beleuchten und dadurch ein vollstandigeres Bild zu erhalten.

Wiéhrend sich lange Zeit die quantitative und die qualitative Methodentradition in den
Sozialwissenschaften unabhangig voneinander entwickelt haben, kam die Kombination bzw. Integration
dieser beiden Ansétze erst in den letzten Jahren auf. Angefangen mit dem Werk «Mixed Methodology»
von Tashakkori und Teddlie im Jahre 1998 hat sich allméhlich eine Mixed-Methods-Bewegung
ausgebreitet und so eine eigene Methodologie etabliert (Kelle 2019: 160-162). Allerdings gilt es zu
beriicksichtigen, dass sich die Methodologien der quantitativen und qualitativen Sozialforschung
unterschiedlich entwickelt haben und jeweils eigene Gltekriterien und Standards sowie grundsatzlich
unterschiedliche Forschungsziele ausgebildet haben. So kann es zwischen den unterschiedlichen
Methoden zu Konflikten kommen, die es zu tberbriicken gilt (Kelle 2019: 161).%° Die Verbindung von
Obijektivitat, Reliabilitat und die Generalisierung von Befunden auf der einen Seite (quantitative
Zugénge) mit der Exploration, detaillierten Beschreibung und methodischen Offenheit auf der anderen
(qualitative Zugéange) gestaltet sich schwierig. Gleichzeitig bietet sich hier eine grosse Chance fir die
sozialwissenschaftliche Forschung, sofern die unterschiedlichen Methoden nicht als widerspriichlich,
sondern als erganzend aufgefasst werden (Kelle 2019: 162). Bei der Frage, wie ein Mixed-Methods-
Design nutzbar gemacht werden kann, wurden verschiedene Kriterien ins Feld gefiihrt: Kelle (2019:
164 f.) formuliert vier unterschiedliche Kriterien, die bei einem Mixed-Methods-Design zu beachten
sind: 1) Die Wechselseitigkeit, also ob die Methoden bei ihrer Anwendung kombiniert oder lediglich die
Ergebnisse aufeinander bezogen werden, 2) die Reihenfolge, in der die Kombination erfolgt, 3) die
relative Bedeutung bzw. das Gewicht, das die einzelnen Methoden im Gesamtprojekt einnehmen bzw.
welche Methode dominiert und 4) die Funktion der einzelnen Methoden im Gesamtprojekt (Kelle 2019:
164 f., Schreier/Odag 2010: 269). Aufgrund der zunehmenden Unibersichtlichkeit wurden von
Creswell und Plano Clark 2007 vier Grunddesigns genauer beschrieben: 1) Triangulationsdesign, 2) das
eingebettete (embedded) Design, 3) das erklarende (explanatory) Design und 4) das erkundende
(exploratory) Design (Schreier/Odag 2010: 269). Dass Triangulationsdesign hat das Ziel, mittels der
Erhebung qualitativer und quantitativer Daten zu einem umfassenden Bild des zu untersuchenden
Ph&nomens zu gelangen. Dies ist jedoch ein sehr allgemeines Design und wird oftmals mit der Mixed-

Methods gleichgesetzt (Liudemann/Otto 2019). Schreier und Echterhoff kritisieren eine mangelnde

%9 Als Beispiel dieses Konfliktes lasst sich der Methodenstreit heranziehen, der 2018 in der «Deutschen
Gesellschaft fiir Soziologie» (DGS) entbrannte, was dazu fuhrte, dass Vertreter:innen der empirisch-
quantitativen Richtung die «Akademie fur Soziologie» (AS) ins Leben riefen
(https:/iwww.faz.net/aktuell/karriere-hochschule/methodenstreit-in-der-deutschen-soziologie-16001226.html)
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Systematisierung, da sich aufgrund der unterschiedlichen Kriterien tber 100 Designvarianten
unterscheiden lassen. Zudem gelte es zu bertcksichtigen, dass die Dimensionen nicht voneinander
unabhéngig seien (ebd. 2013: 300). In der Praxis zeigt sich auch, dass es schwierig ist, das VVorgehen

explizit einem Design zuzuordnen.

Unabhéngig von dem spezifischen Design besticht das Mixed-Methods-Vorgehen in der Kombination
der unterschiedlichen Methoden. Letztlich lassen sich durch das Mixed-Methods-Vorgehen die Stérken
der einzelnen Methoden hervorheben und die Schwéchen kompensieren. Im Folgenden wird auf die
einzelnen Erhebungsmethoden eingegangen und am Ende des Kapitels auf deren Kombination. VVorher
soll aber noch ein Aspekt behandelt werden, der grundsétzlich fir alle Formen der Daten grundsatzlich
ist: der Feldzugang.

4.2 Feldzugang

Fir die vorliegende Arbeit wurde das Ziel verfolgt, unterschiedliche Daten zu erheben, um die
Verbindung von Gemeinschaft und Medien bei den Jehovas Zeugen und den Vineyard zu ergriinden.
Als Grundvoraussetzung hierfir musste zunéchst einmal der Zugang zum Feld — in diesem Falle die
beiden Gemeinschaften — hergestellt werden. Dieser Zugang gestaltete sich bei den beiden
Gemeinschaften dusserst unterschiedlich und I&sst erste Schlisse auf deren Struktur und Organisation
zu. Der erste Schritt des Feldzugangs ist die Kontaktaufnahme und es gilt, Beziehungen zu knipfen.
Pflegt man noch keine Beziehungen zu Personen aus dem Feld, ist man diesbeziglich auf Gatekeeper
angewiesen. Unter Gatekeepern versteht man Schlisselpersonen (hier der Gemeinschaften), die tber
eine gewisse Autoritat verfligen und den Forschenden die Erlaubnis zum Aufenthalt geben oder ihn
verweigern konnen. Letztlich sind es also Personen, die einem das Feld 6ffnen kbnnen (Breidenstein et
al. 2015: 50-52). Schon vor Beginn des Projektes konnten erste Kontakte geknlpft werden. Bei den
Jehovas Zeugen war der Besuch im Zweigbiro Selters (Marz 2015) entscheidend. Hier wurde das
Projekt vorgestellt und erldautert, welche Ziele und Fragestellungen verfolgt werden, welche Methoden
angewendet werden und mit welchen Organisationen oder Personen man in Zusammenhang steht. Nach
der Vorstellung wurde der Zugang zum Feld offiziell genehmigt. Es konnten im Anschluss finf
Versammlungen aus der Deutschschweiz und Siddeutschland und vom Forschungsteam in
Abstimmung mit den Verantwortlichen der Jehovas Zeugen gefunden werden. Das Forschungsteam
konnte hierbei angeben, welche Regionen man erforschen mochte. Die Wahl der konkreten
Versammlung selbst wurde dann von den Zustandigen bei den Jehovas Zeugen selbst getroffen.®® Durch
diese offizielle Genehmigung war bei den Jehovas Zeugen der grdsste Schritt zum Feldzugang getan.
Anschliessend traf man sich noch mit Altesten der finf Versammlungen, um das Projekt zu erlautern
und darzulegen, was geplant ist. Ob jedoch die Altesten der einzelnen Versammlungen nach der

Zuteilung noch die Option gehabt hatten, sich aus der Forschung zurtickzuziehen, ist zweifelhaft. Die

80 Der Zugang zu einer Versammlung, die man eigentlich in der Untersuchung haben wollte, wurde verwehrt mit
der Begriindung, dass dieser zeitlich nicht mdglich sei.
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Altesten der einzelnen Gemeinden erwiesen sich als sehr kooperativ. Nicht nur wurde dem Team der
Zugang zu den Versammlungen gewahrt, sondern im Verlauf der weiteren Forschung auch
Interviewpartner:innen effizient und nach Wiinschen des Teams vermittelt und die Durchfiihrung der
Umfrage organisiert (siehe unten). Einerseits war dies sehr praktisch, andererseits lag hierdurch ein
grosser Teil der Kontrolle bei den Jehovas Zeugen. Insgesamt bestand das Feld der Jehovas Zeugen aus
finf Versammlungen. Alle diese Versammlungen wurden besucht und in ihnen Interviews mit
Mitgliedern gefuhrt. Allerdings wurde im Verlauf der Forschung eine Gemeinde (JZ5) etwas weniger
beruicksichtigt und dort keine quantitative Erhebung durchgefiihrt. Dies in erster Linie aus praktischen
Grinden, da diese Versammlung in Stddeutschland lag. Eine andere Versammlung (JZ1) wurde am

intensivsten untersucht.

Bei der Vineyard stand am Anfang auch der Kontakt mit einem Leiter des Dachverbandes der Vineyard.
Im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen konnte dieser Kontakt nur begrenzt als Gatekeeper dienen, da er
nicht direkt den Zugang zu den einzelnen Gemeinschaften erlauben konnte. Dessen ungeachtet war
dieser Kontakt &usserst hilfreich. So konnte man sich bei der Kontaktaufnahme auf diesen Kontakt
beziehen. Insofern funktionierte der Leiter des Dachverbandes als Sponsor — als Sponsor bezeichnet
man Schlisselpersonen, die ein Forschungsprojekt fordern und wichtige Informationen teilen kénnen.
Allein die Tatsache dieser bestehenden sozialen Beziehung vereinfacht den Feldzugang (Breidenstein
et al. 2015: 53). Die Kontakte mit den Gemeinden fur die Untersuchung mussten direkt hergestellt
werden, und zwar mit E-Mails und Telefonaten. Hierbei galt es, die einzelne Gemeinde davon zu
liberzeugen, an der Studie teilzunehmen. Dabei gab es auch von mehreren Gemeinden eine Absage.
Letztlich konnten aber auf diesem Weg vier Gemeinden fiir die Studie gewonnen werden. Nachdem der
grundlegende Zugang erstellt war, wurden auch hier Interviewpartner:innen vermittelt, allerdings
geschah dies weniger effizient. Auch bei der quantitativen Erhebung war zwar der Zugang gegeben,
Teilnehmer:innen mussten jedoch eigenhé&ndig rekrutiert werden (siehe unten). Dementsprechend
gestaltete sich die Forschung bei der Vineyard etwas aufwendiger, dafiir lag die Kontrolle mehr bei dem
Forschungsteam. Die Gewéhrung des Zugangs ist nicht nur ein einmaliges Ereignis bei der
Kontaktaufnahme, sondern eine Daueraufgabe, die den gesamten Forschungsprozess begleitet. Um die
einzelnen Daten zu sammeln und vor allem auch, um tiefer ins Feld vordringen zu kénnen, waren die
Beziehungen und das eigene Auftreten im Feld entscheidend. Es musste auf Kleidungsvorschriften oder
Sprechweisen eingegangen werden, um die Bereitschaft zu signalisieren, sich an die Spielregeln des
Feldes zu halten (Bourdieu 1984: 8, Huber 2023). Zu erwahnen wére etwa das Krawattentragen bei den
Jehovas Zeugen (Breidenstein et al. 2015: 60-64). Diese Anpassung war wichtig, um das Vertrauen
einzelner Personen und der Gruppe als Ganzes zu erlangen. So ging es — was besonders bei den Jehovas
Zeugen, aber auch bei der Vineyard wichtig war — auch darum zu zeigen, dass man nicht mit negativen
Absichten (Stichwort: Sektendiskurs) vor Ort ist. Durch die gekniipften Beziehungen ergab sich im
Laufe der Forschung die Mdglichkeit, nicht nur die geplanten Methoden (Interviews, Fragebogen,

Medientagebiicher, Beobachtungen) durchzufiihren, sondern tiefer ins Feld vorzudringen und
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Eigenheiten zu erfassen. Bei der Vineyard konnte zu vier Gemeinden der Zugang erhalten werden. Auch
hier gab es aber eine Gemeinde, die weniger stark untersucht wurde — VY4. Dazu gilt es anzumerken,
dass diese Gemeinde eher klein ist und als grosser Hauskreis angesehen werden kann. Darliber hinaus
trat sie in der Zeit der Forschung nicht mehr als Vineyard-Gemeinde in Erscheinung. Hier wurde im
Laufe des Forschungsprozesses auch ein Fokus auf die Gemeinde VY3 gelegt und diese starker

untersucht.

4.3 Qualitative Erhebung: Interviews

Zur Untersuchung der Frage, inwiefern Medien eine Rolle in Prozessen der Vergemeinschaftung
spielen, kam den qualitativen Interviews eine mehrfache Bedeutung zu. Im Rahmen der Mixed-
Methods-Untersuchung dienten die Interviews zum einen als Basis fir die standardisierte Erhebung und
die Entwicklung der entsprechenden Erhebungsinstrumente. Insofern haben die Interviews
diesbezuglich ein exploratives Ziel in der Erkennung von Mustern. Diese sollen jedoch nicht nur als
Basis flir den Fragebogen dienen, sondern auch fiir sich selbst eine Leistung erbringen. So bieten
qualitative Interviews die Mdglichkeit, Situationsdeutungen und Handlungsmotive in offener Form zu
erfragen und von Selbstinterpretationen zu differenzieren, was eine enge Verbindung mit der
verstehenden Soziologie erlaubt (Hopf 2000: 350).

Da aus den Interviews Erkenntnisse sowohl auf der Ebene der Gemeinschaft (Geschichte, Strukturen,
Medienproduktion und -distribution) als auch auf individueller Ebene (Biografie, individuelle
Mediennutzung und -deutung) generiert werden sollen, bedarf es dazu zwei unterschiedlichen Formen
qualitativer Interviews. Zum einen Experteninterviews mit Personen, die einen Einblick in die
Gemeinschaft und deren Medienproduktion haben und hierbei als «key informant» (Chaves 2004)
dienen kdnnen. Zum anderen Interviews mit Mitgliedern und Anhénger:innen, die ihre personlichen
Erfahrungen beziiglich Medien und Gemeinschaft mitteilten. Zu diesem Zweck wurden zwei Formen
von Interviews mit jeweils eigenen Leitfaden durchgefiihrt: Ein Expertenleitfaden flr Leiter:innen, der
die Geschichte der Gemeinschaft, Medienproduktion etc. in den Vordergrund stellte, und ein
Mitgliederleitfaden fiir die Anhénger:innen, der auf die individuelle Mediennutzung und die
persdnlichen Erfahrungen mit der Gemeinschaft fokussierte (siehe unten). Die Interviews finden sich

im Anhang, Kap. 11.

4.3.1 Sampling/Charakterisierung

Das Sampling der Interviewpartner:innen umfasste zum einen Experten und zum anderen Mitglieder der
beiden Gemeinschaften. Insgesamt wurden 34 Interviews mit Mitgliedern beider Gemeinschaften
durchgefuhrt; davon 19 mit Jehovas Zeugen (zwei mit Experten, 17 mit Mitgliedern) und 16 mit

Vineyard-Mitgliedern (funf davon Experten).
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Experteninterviews: Fir die Interviews mit den Experten®® erfolgte die Auswahl nach den Kriterien,
dass eine Person gesucht wurde, die als «key informant» (Chaves 2004) dienen konnte und
dementsprechend Auskunft Uber die Gemeinschaft, deren Aktivitaten und insbesondere Uber den
Umgang und die Produktion von Medien Bescheid wusste. Bei den Jehovas Zeugen wurde hierfiir ein
Interview mit einer Person aus dem Zweigblro in Selters gefuhrt (Interview 18). Auch wurde ein
Interview mit einer Person in Patterson (USA) gefuhrt (Interview 17) —allerdings fliesst dieses Interview
nicht in die vorliegende Arbeit ein. Aufgrund der hierarchischen Struktur und der zentralistischen
Medienproduktion wurden mit Vertreter:innen auf der lokalen Ebene diesbeziiglich keine Interviews
gefiihrt. Bei der Vineyard wurden finf Experteninterviews gefiihrt — eines mit einer Person in jeder der
vier Gemeinden (Interviews 20, 24, 27, 30) und eines mit einem Vertreter des Dachverbandes D.A.CH
(Interview 19). In den Gemeinden wurde eine Person aus dem Leiterteam interviewt, wenn vorhanden,
handelte es sich hierbei um die Person, welche die Medien- und Kommunikationsarbeit der Gemeinde
betreut.

Interviews mit Mitgliedern: Fur die individuelle Ebene wurden insgesamt 27 Interviews mit Mitgliedern
der beiden Gemeinschaften durchgefihrt, davon 16 mit Jehovas Zeugen (Interviews 1-15) und 11
(Interviews 21-23, 25, 26, 28, 29, 31-34) mit Anhanger:innen der Vineyard, wobei es anzumerken gilt,
dass bei beiden Gemeinschaften jeweils ein Interview mit einem Ehepaar gefiihrt worden ist (Interviews
10 und 31). Die Auswahl der Interviewpartner:innen erfolgte durch die lokalen Gemeinden (Alteste bei
den Jehovas Zeugen, Leiterteam bei der Vineyard). So wurden von den Jehovas Zeugen jeweils vier
Personen pro Gemeinschaft ausgesucht, bei der Vineyard war es beziiglich der Personenaufteilung etwas
weniger ausgeglichen: Mit der kleinsten Gemeinde wurde ein Interview mit Mitgliedern gefihrt, mit
den beiden mittleren Gemeinden zwei respektive drei und mit der grdssten funf. Insofern liess sich nur
indirekt Einfluss auf die Wahl der einzelnen Personen ausiiben. Qualitative Forschung sieht sich
diesbezuglich oft mit einem Sampling-Problem konfrontiert, da in der Regel angestrebt wird, typische
Félle oder Félle, die eine grosse Bandbreite abzudecken vermogen, zu erheben. Da zu Beginn der
Forschung fir die Forscher:innen aber oftmals unklar ist, welche diese typischen oder kontrastreichen
Falle sind (Kelle 2007: 142), muss es nicht unbedingt nachteilig ausfallen, dass die Auswahl durch die
Gemeinschaften selbst vorgenommen wurde. Seitens des Forschungsteams wurde mitgeteilt, dass im
Idealfall typische und kontrdre Personen fir die Interviews ausgewahlt werden sollen, was von den
jeweiligen Leiter:innen besser eingeschatzt werden konnte. Was die Fallauswahl betraf, wurden

beziiglich Unterschiedlichkeit der Interviewpartner:innen dariiber hinaus noch folgende Kriterien von

81 Hier wird lediglich die maskuline Form verwendet, da im Rahmen dieser Forschung lediglich Manner in
dieser Funktion in Erscheinung traten, daher einfach Experten. Dies lasst auch Rickschliisse auf das Feld ziehen:
Bei den Jehovas Zeugen sind offiziell nur Ménner in leitenden Positionen erlaubt. Bei der Vineyard ist dies nicht
explizit. Doch auch wenn Frauen leitende Positionen einnehmen kdnnen und dies auch in einigen
Gemeinschaften machen, sind es in der Praxis doch noch meist die Manner, die diese Positionen ausfullen. In
vielen Féllen ist auch offiziell ein Ehepaar als Leitungsteam aufgefiihrt-— das Gesprach mit uns fiihrte aber
letztendlich der Mann.
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uns angebracht: 1) Alter 2) Geschlecht und 3) in der Gemeinschaft geboren bzw. erst spéater
hinzugekommen. So kamen uns die jeweiligen Gemeinschaften nach ihren Mdglichkeiten entgegen.
Entscheidend war — wie blich bei Interviews — die Bereitschaft der Mitglieder. Dementsprechend lasst

sich annehmen, dass jeweils eher engagierte Personen an den Interviews teilnahmen.

Bei der Vineyard gestaltete sich die Vermittlung von Interviewpartner:innen schwieriger als bei den
Jehovas Zeugen. Dies lasst sich wesentlich auf die Struktur der Gemeinschaften zuriickfiihren — die
Vineyard verflgt Giber wenig starke Hierarchien und Exklusivitét (siehe Kap. 5). Insofern war es fur die
Kontaktpersonen innerhalb der einzelnen Gemeinschaften schwieriger, Interviewpartner:innen zu
finden und uns zur Verfuigung zu stellen. Durch das Fehlen autoritérer Strukturen war die Bereitschaft
der einzelnen Mitglieder entscheidend — sie war geméass Kontaktpersonen nicht allzu gross. Auch bei
der Vineyard wurde seitens des Forschungsteams darauf verwiesen, dass eine kontrare Durchmischung,
insbesondere hinsichtlich der Kriterien Alter und Geschlecht, erwiinscht sei. Da aufgrund des Alters der
Vineyard-Gemeinden die dritte Kategorie «in die Gemeinschaft hineingeboren» nicht wie bei den
Jehovas Zeugen anzuwenden war, sollten Anhénger:innen gefunden werden, die schon lange (seit der
Grundung der Gemeinde) dabei gewesen sind, von solchen, die erst weniger lange dabei sind,
unterschieden werden. Dies wurde von den Kontaktpersonen auch versucht umzusetzen und konnte bis
zu einem gewissen Grad auch realisiert werden. Aber aufgrund der allgemein schwierigen Mobilisation
der Interviewpartner:innen konnte keine optimale Durchmischung erzielt werden. So konnten bei der
Vineyard nach Abschluss der qualitativen Phase erst acht Interviews gefiihrt werden, wobei
insbesondere jungere Personen fehlten. Um dies zu korrigieren, wurde im Rahmen der quantitativen
Befragung (siehe unten) jeweils direkt nach der Bereitschaft zur Teilnahme an einem Interview gefragt.
Dadurch konnten zu einem spateren Zeitpunkt noch drei Interviews mit jlingeren Personen gefiihrt
werden. Letztlich liess sich dadurch die Anzahl der Interviews bei der Vineyard erhdhen und die

Durchmischung der Interviewpartner:innen optimieren.
Insgesamt setzen sich die 27 Interviews mit den Mitgliedern wie folgt zusammen:

e Gemeinde JZ1
o Interview 1: Frau, 24, verheiratet, keine Kinder, in Ausbildung, in der Gemeinschaft
aufgewachsen
o Interview 2: Frau, 42, verheiratet, zwei Soéhne, Kauffrau, in der Gemeinschaft
aufgewachsen
o Interview 3: Frau, 21, ledig, KV, in der Gemeinschaft aufgewachsen
o Interview 14: Mann, 54, verheiratet, 3 Kinder, Berater, in der Gemeinschaft
aufgewachsen
o Gemeinde JZ2
o Interview 4: Mann, 63, verheiratet, 3 Kinder, friihpensioniert (Handwerker), in der
Gemeinschaft aufgewachsen
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o Interview 5: Frau, 83, verwitwet, 4 Kinder, pensioniert (Gesundheitsbereich), als
Teenagerin mit Bibelforschern in Kontakt gekommen, aber erst 1982 (mit 50 Jahren)
mit dem Bibelstudium begonnen, 1984 Taufe

o Interview 6: Frau, 22, ledig, Kreativbereich, in der Gemeinschaft aufgewachsen

Gemeinde JZ 3

o Interview 7: Mann, 37, verheiratet, keine Kinder, IT, in der Gemeinschaft aufgewachsen

o Interview 8: Mann, 28, verheiratet, keine Kinder, Berater, in der Gemeinschaft
aufgewachsen

o Interview 9: Frau, 70, verheiratet, vier Kinder, pensioniert (Kauffrau, dann Hausfrau)
seit 1972 in der Gemeinschaft

o Interview 15, Mann, 51, verheiratet, zwei Kinder, Manager.

Gemeinde JZ4

o Interview 10: Ehepaar, beide 44, keine Kinder, sie: Gesundheitsbereich, er: KV, beide

in den 1990er Jahren (also im Alter von 20-30 Jahren) zur Gemeinschaft gekommen
Gemeinde JZ5

o Interview 11: Mann, 40, verheiratet, ein Kind, IT, in der Gemeinschaft seit 1991 (aber
Grosseltern schon Jehovas Zeugen)

o Interview 12: Frau, 28, verheiratet, keine Kinder, Sozialbereich, in der Gemeinschaft
aufgewachsen

o Interview 13: Mann, 65, verheiratet, zwei Kinder, pensioniert (Berater), in der
Gemeinschaft aufgewachsen

o Interview 16: Frau, 42, verheiratet, zwei Kinder, KV, in der Gemeinschaft
aufgewachsen

Gemeinde Vinl

o Interview 21: Frau, 29, verheiratet, zwei Kinder, Sozialbereich, spater bekehrt und zur
Gemeinschaft gekommen

o Interview 22, Mann, 50, verheiratet, drei Kinder, IT, seit 1993 in der Gemeinschaft

o Interview 32: Mann, 25, ledig, Student, in der Gemeinschaft aufgewachsen

o Interview 33: Frau, 19, ledig, in Ausbildung, in einer anderen evangelikalen
Gemeinschaft aufgewachsen

o Interview 34: Mann, 20, ledig, Praktikum nach der Matura, Eltern bei der Vineyard, er
selbst eigentlich in einer anderen evangelikalen Gemeinschaft

Gemeinde Vin2

o Interview 23: Mann, 34, verheiratet, ein Kind, Handwerker, nach der Ausbildung zur
Vineyard gekommen

o Interview 25, Frau, 21, ledig, mdchte studieren, in einer anderen evangelikalen

Gemeinschaft aufgewachsen

81



o Interview 26, Frau, 41, verheiratet, 3 Kinder, Verkauf, Gemeinschaft mitgegriindet
e Gemeinde Vin3:
o Interview 28: Frau, 24, verheiratet, keine Kinder, Studium, mit 14 zur Gemeinschaft
gekommen
o Interview 29: Mann, 45, verheiratet, 3 Kinder, Gesundheitsbereich, mit 20 Bekehrung,
dann Suche und schliesslich in der Gemeinschaft gelandet
e Gemeinde Vin4:
o Interview 31: Ehepaar, er (31a) 46, sie (31b) 42, keine Kinder, er: Technik, sie:
Sozialbereich, er nicht «richtig» christlich, sie: in einer anderen evangelikalen

Gemeinschaft aufgewachsen. Dann zusammen in die Gemeinschaft gekommen.

4.3.2 Leitfaden

Zur Erhebung der qualitativen Daten wurden teilstrukturierte Interviews gefiihrt. Dieses Vorgehen
erlaubt es, anhand vorformulierter Fragen die Kommunikation zu strukturieren, den Themenverlauf
festzulegen und letztlich auch die einzelnen Interviews miteinander vergleichbar zu gestalten. Dariiber
hinaus bieten offene, erzéhlgenerierende Fragen und die flexible Handhabung des Leitfadens die
Maoglichkeit, auf die Interviewpartner:innen einzugehen und auf Abweichungen flexibel zu reagieren
(Kruse 2014: 209 ff.; Mayring 2002: 66 f.). Um den Erzahlcharakter in der Struktur der Leitfdden zu
festigen, wurden die einzelnen Themenbldcke zuerst mit einer allgemeinen, offenen Frage eingeleitet,
welche die Person dazu animiert, von sich aus die wichtigsten Punkte anzusprechen. Fir einen
Themenblock wurden verschiedene Unterfragen konzipiert. Dadurch wird sichergestellt, in den Féllen
nachzufragen, falls bestimmte Aspekte von der Person nicht schon alleine durch die Beantwortung der
allgemeinen, offenen Frage erwahnt werden. Einige der Unterfragen betrafen dabei Punkte, die in jedem
Fall im Interview vorkommen sollten. Andere wiederum, die weniger zentral waren, konnten auch
tibergangen werden, wenn es dem Interviewfluss nicht dienlich gewesen ware. Dadurch wurde eine

dynamische Handhabung von Offenheit und Strukturierung ermdglicht (Kruse 2014: 212-214).

In Anbetracht der unterschiedlichen Ebenen und der beiden Gemeinschaften ergaben sich im Endeffekt
vier verschiedene Leitfdden: Zwei flr die Experteninterviews, jeweils Jehovas Zeugen und Vineyard,
und fir jede Gemeinschaft einer fir die Mitglieder.®? Wéhrend sich die Experteninterviews der Jehovas
Zeugen und der Vineyard — insbesondere durch das Setting — stérker voneinander unterscheiden, sind
die Interviews fir die Mitglieder grosstenteils deckungsgleich und weisen lediglich ein paar

gruppenspezifische Abweichungen auf.

Experteninterviews: In den Interviews mit den Experten®® standen die Fragen nach der Geschichte und

der Struktur der Gemeinschaft sowie die Medienproduktion im Vordergrund. Da hierbei die

%2 Die vier Leitfaden finden sich im Anhang.
8 Da hier lediglich Manner befragt wurden, wird dementsprechend auch nur die maskuline Form verwendet.
Siehe oben.
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Interviewpartner als «key informant» (Chaves 2004) dienen, wurden keine personenspezifischen Fragen
gestellt, sondern der Fokus lag auf der Gemeinschaft. Bei den Jehovas Zeugen wurde lediglich ein
Experteninterview geflhrt. Es fand im Rahmen des zweiten Besuches im Zweigbiro der Jehovas Zeugen
in Selters im Marz 2015 statt. Dieses Interview (Interview 18) unterscheidet sich in verschiedener Art
und Weise von den anderen. Es dauerte insgesamt tber sechs Stunden und hatte eher die Form eines
Vortrages. In diesem Gesprach wurde auf die Medienproduktion der Jehovas Zeugen eingegangen,
wobei die interne Medienarbeit und die verschiedenen produzierten Medien sowohl heute als auch
historisch diskutiert wurden. Neben der Struktur der Gemeinschaft und der Frage nach der Verbindung
von Lehre und Mediendeutung wurden in diesem Gesprach auch die Offentlichkeitsarbeit und rechtliche
Fragen besprochen. Auf der Ebene der Gemeinden selbst wurden bei den Jehovas Zeugen keine
Experteninterviews gefihrt, da aufgrund der hierarchischen Ordnung und zentralisierten
Medienproduktion die relevanten Fragen durch das Interview im Zweigbiro bereits erhoben werden

konnten.

Bei der Vineyard wurden gesamt fiinf Experteninterviews durchgefiihrt. Diese Experten® waren Leiter
der einzelnen Gemeinden und/oder flr die Medien zustandig Personen bei den vier Gemeinden
(Interviews 20, 24, 27, 30) plus eine Person aus dem Dachverband Vineyard D.A.C.H (Interview 19).
Bei diesen Interviews wurde jeweils auf die Geschichte und Charakteristiken der einzelnen Gemeinde
sowie die Frage zur Zugehorigkeit zur Vineyard-Bewegung eingegangen. Im Fokus stand dann die

Medienproduktion (Zeitschriften, Internet, Musik) und ihre Bedeutung fiir die Gemeinschaft.

Der Leitfaden fir die Mitglieder der Gemeinschaften umfasste einen Bereich zur religidsen Biografie
und der Gemeinschaft (Wie sind Sie zur Kirche gekommen? Welche Rolle spielt die Gemeinde im
Alltag?), einen zur allgemeinen Mediennutzung (Welche Medien werden im Alltag genutzt, nach Bedarf
mit Nachfrage nach einzelnen Medien wie Fernsehen, Internet), einen Bereich zur gruppenspezifischen
Mediennutzung (Welche Medien der Gemeinschaft werden genutzt? In welcher Form werden die
Medien genutzt (elektronisch oder analog; individuell oder kollektiv)?). Die Leitfaden zwischen den
beiden Gemeinschaften wiesen fiir die Mitglieder nur geringe Unterschiede auf: So wurde jeweils auf
ein gruppenspezifisches Wording geachtet (z. B. Versammlung oder Zusammenkunft bei den Jehovas
Zeugen, Gemeinde oder Gottesdienst bei der Vineyard). Fir die Anhanger:innen der Vineyard wurden
dariiber hinaus Fragen gestellt, welche die Jehovas Zeugen nicht betreffen: Zum Beispiel, ob noch eine
andere Kirche besucht wird oder ob im religidsen Bereich Medien genutzt werden, die nicht von der
Vineyard stammen. Aufgrund theoretischer Voriiberlegungen zu den beiden Gemeinschaften bestand
diesbeziiglich die Annahme, dass Mitglieder der Vineyard andere Kirchen besuchen und andere Medien
nutzen — was sich dann auch bestéatigte (siehe Kap.7). Bei den Jehovas Zeugen lag es nahe, auf diese
Fragen zu verzichten. Nach den ersten Interviews wurde der Leitfaden leicht angepasst. Da sich in den

ersten Interviews die jeweiligen Interviewpartner:innen am Wort «religios» storten, wurde dies fir die

64 Wie bereits erwahnt: Alle sind Manner.
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folgende durch «in Zusammenhang mit dem Glauben» ersetzt. Bei den Jehovas Zeugen hangt dieses
Stoérgefiihl in der Konnotation des Religionsbegriffes mit der katholischen Kirche zusammen, der sie
ablehnend gegentberstehen, und bei der Vineyard mit dem dogmatischen Gehalt des Begriffs. So wurde
nicht mehr gefragt, «welche religidsen Medien» eine Person nutzt, sondern «welche Medien in
Zusammenhang mit dem Glauben». Auch wenn die Formulierung etwas umsténdlich erscheint,
ermdglichte sie es — wie die folgenden Interviews zeigten — Missverstandnisse und Ressentiments
gegeniber den entsprechenden Fragen zu vermeiden. So war den Interviewpartner:innen jeweils Klar,

worauf die Frage abzielte.

4.3.3 Durchflihrung der Interviews

Die Interviews wurden zwischen Mérz 2015 und Februar 2017 durchgefihrt. Tendenziell wurden zuerst
jene mit den Experten gefiihrt, das erste im Méarz 2015, das letzte im Februar 2016. Allerdings gab es
hierbei auch Uberschneidungen, so wurde das erste Interview mit einem Mitglied im Juni 2015 gefiihrt.
Innerhalb der lokalen Gemeinden erfolgte jedoch immer zuerst das Gesprach mit den Experten. Der
Grossteil der Interviews wurde in der Folge bis April 2016 durchgefuhrt. Im Februar 2017 wurden
jedoch noch drei weitere Interviews nachgeholt, um eine ausgewogenere Altersverteilung zu

bekommen.

Die Settings waren fir die einzelnen Interviews jeweils unterschiedlich, einige wurden in den
Raumlichkeiten der Gemeinschaften durchgefiihrt, andere an der Universitat und einige auch bei dem
Interviewpartner:innen zu Hause. Die Interviews wurden mit einem Diktiergerat aufgenommen und
anschliessend sinngemass transkribiert. Hierbei wurde fir die Interviews ein abgekirztes Transkript
erstellt, das den Inhalt paraphrasiert. Dies soll dem Lesefluss dienen, soll aber nicht dazu fiihren, dass
der Inhalt verandert wird. Wichtige Passagen wurden wortlich transkribiert, unter anderem, um diese
nachher zitieren zu konnen. Auch wenn sich der Inhalt nicht verandern soll, bleibt bei dieser Form der
Transkription ein Einfluss der Transkribierenden selbst bestehen. Die Tondateien bieten jedoch die

Mdglichkeit, Stellen nochmals anzuhdren und bei Bedarf wértlich zu transkribieren.

4.3.4 Auswertung der qualitativen Interviews

Die transkribierten Interviews wurden mit der EDV Software Atlas.ti Version 8 ausgewertet. Diese
softwaregestiitzte Analyse folgte der strukturierten qualitativen Inhaltsanalyse, die einen offenen
Umgang mit dem theoretischen VVorverstandnis erlaubt (Kuckartz 2016). Einerseits lassen sich dadurch
theoretische Aspekte und die Forschungsfragen strukturierend einbringen, andererseits besteht eine
Offenheit, die in Anlehnung an die Grounded Theory (Strauss/Corbin 1998) den Blick fir neue
Schwerpunkte, Themen und Theorien offenhalt. Als Leitprinzip dient der Austausch zwischen dem
empirischen Material und dem Vorverstandnis, das aus der Theorie stammt. Dieser Austausch leitet die
Praxis des Kodierverfahrens an. So steht zunéchst die Kategorienbildung im Zentrum, die von der
Forschungsfrage, dem Ziel und dem Vorwissen abhéngt. Zudem werden diese schon durch den

Leitfaden zu einem gewissen Stlick vorgepragt. Im Forschungsprojekt waren hierbei die Kategorien
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«Medien» und «Vergemeinschaftung» wesentlich. Die Kategorien werden dann in einem
Wechselverhaltnis zwischen Theorie und Material entwickelt (Mayring 2008). Durch die Anlehnung an
die Grounded Theory bei der Auswertung bleibt jedoch eine Offenheit gegeniiber dem Material
bestehen. Wéhrend des Analyseprozesses findet die Kategorienbildung demzufolge laufend statt. Im
Kodierverfahren wurden die a priori festgelegten Hauptkategorien «Medien» und
«Vergemeinschaftung» ans Material herangetragen. Kodiert wurden jeweils kleine Einheiten, die einen
Gedanken, eine Aussage oder einen Sinnzusammenhang umfassten bzw. einfach die Antwort auf eine
Frage bildeten. Als Leitprinzip dieses Vorgangs wurde darauf geachtet, einerseits mdglichst nah am
Material (datennah) zu bleiben, andererseits aber auch eine Rickbindung an die Theorie und eine
Vergleichbarkeit der Interviews zu ermdglichen (datenfern). Um die Intersubjektivitat zu gewéhrleisten,
wurden die ersten Interviews im Team gemeinsam analysiert und erste Codes erstellt. Dies erlaubte es,
Codes und Kategorien von Beginn weg reflexiv entstehen zu lassen, was sogleich als Qualitatssicherung
diente. Im Codierungsprozess wurden verschiedene Codes und Subcodes entwickelt (siehe Kodebuch
im Anhang: Kap. 12) Die Hauptcodes basierten vorwiegend auf dem Erkenntnisinteresse und der
Forschungsfrage und umfassten Medien (Welche Medien werden erwdahnt?), Mediendeutung,
Mediennutzung, Medienproduktion, Medienstrategie, Medienwandel sowie Vergemeinschaftung.
Weitere Hauptcodes, die sich nicht in diese vorbestimmten Kategorien einbetten liessen, ergaben sich
aus dem Material, etwa Religionsdeutung oder Liturgie. Durch die Subcodes entstand dann eine engere
Verbindung der aus der Theorie abgeleiteten Hauptcodes und dem Material, womit eine Verfeinerung
vorgenommen wurde. So fungierten die verschiedenen erwédhnten Medien als Subcodes bei den Medien,
Form vs. Inhalt oder Gefahr bei der Mediendeutung, Anweisung oder Milieu bei der Mediennutzung,
Label oder Ressourcen bei der Medienproduktion, kulturelle Anpassung oder Sichtbarkeit bei der
Medienstrategie, Engagement oder Hierarchie bei der Vergemeinschaftung. Auch wurden teilweise
schon Beziige zwischen Medien und Vergemeinschaftung hergestellt: Reflexivitat durch Medien oder
Teilnahme durch Medien. Die einzelnen Codes haben dabei vorwiegend einen deskriptiven Charakter.
Durch Netzwerkbildung liessen sich die Codes miteinander in Verbindung bringen und ein explorativer
Zugang zum Material erreichen. Unklarheiten am Material oder theoretische Uberlegungen wurden
durch das Verfassen von Memos festgehalten. Dies ermdglicht eine direkte Anbindung an die Theorie,
diente aber insbesondere auch der Kommunikation, da mehrere Personen des Forschungsteams an der

Auswertung beteiligt waren — so liessen sich die Ideen und Gedanken austauschen.

4.4 Quantitative Daten: Fragebogen

Fir die standardisierte Umfrage wurde das personliche Interview bzw. das Face-to-face-Interview
mittels «Paper and Pencil» (PAPI) angewendet. Die Durchfiihrung fand jeweils vor Ort bei den
Zusammenkinften bzw. Gottesdiensten statt und wurde durch Studierende des Forschungsateliers
erhoben (siehe unten). Die Entscheidung fiir die Face-to-face-Erhebung (siehe die Griinde fir diese

Entscheidung unten) hatte Auswirkungen auf die Entwicklung des Fragebogens. Da die Interviews
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personlich vor Ort gefiihrt wurden, war es entscheidend, dass diese nicht zu lang dauerten — so wurde

eine durchschnittliche Fragebogenlange von 15 Minuten angesteuert.

4.4.1 Entwicklung des Fragebogens

Die Entwicklung des Fragebogens fur die quantitativen Interviews in den Gemeinden der Vineyard und
der Jehovas Zeugen begann im Marz 2016. Zu dieser Zeit fuhrten wir ein Forschungsatelier durch, um
Studierende auszubilden, damit diese im Mai 2016 bei der Durchfiihrung der Interviews eingesetzt
werden konnten. Fur die Entwicklung des Fragebogens waren nebst den grundlegenden
Forschungsfragen zu Medien und Vergemeinschaftung insbesondere wie Aspekte fiir das Team wichtig,
die es zu berticksichtigen galt: Zeit und Vergleichbarkeit.

Da wir die Interviews mit unseren Studierenden vor und nach den Gottesdiensten/Versammlungen
durchfiihren, wurde die Zeit ein relevanter Faktor. Um mdglichst viele Interviews bei den einzelnen
Besuchen zu generieren, war es hilfreich, den Fragebogen selbst méglichst kurz zu halten. Angesichts
dessen, dass viele Personen vor und nach dem Gottesdienst/der Zusammenkunft allenfalls eine halbe
Stunde vor Ort sind, sollte der Fragebogen eine Interviewdauer von 15 Minuten nicht tberschreiten. Im
Idealfall konnten auf diese Weise (eine halbe Stunde vor Beginn und eine halbe Stunde nach Abschluss)
von einer Person bis zu vier Interviews durchgefuhrt werden. Dariiber hinaus ist in der Regel die
Bereitschaft bei einem Interview mitzumachen grdsser, wenn es nicht zu lange dauert. Und letztlich hat
eine kurze Interviewdauer auch Einfluss auf die Antwortqualitat. So bemerkt Diekmann dazu, dass
Interviews oftmals zu lang dauerten, was Befragte ermiden und in der Folge die Antwortqualitét

verringern konne (Diekmann 2013: 485).

Um die Vergleichbarkeit zwischen den beiden zu untersuchenden Gemeinschaften zu gewahrleisten,
sollte (im Grossen und Ganzen) ein einziger Fragebogen zustande kommen. Der Fragebogen sollten
dementsprechend sowohl von Anhénger:innen der Jehovas Zeugen als auch der Vineyard in gleicher
Weise beantwortet werden kénnen. Die einzelnen Fragen mussten also fir alle verstandlich und fiir die
Mitglieder beider Gruppen relevant und auch sinnvoll sein. Einzelne Begriffe kénnen zwar auf die
Gemeinschaften angepasst werden, um diese Verstandnis zu steigern. Aber grossere Abweichungen

sollten vermieden werden.

Zu Beginn der Entwicklung wurde eine Grundstruktur des Fragebogens festgelegt. Die Zeit spielte
vorerst noch keine Rolle, eher ging es darum, mit welchen Fragetypen wir zu relevanten Ergebnissen
beziiglich der Forschungsfragen kommen konnten. Es entstanden vier thematische Blocke (Module), die
es zu erfragen gilt: 1. Biografie, 2. Mediennutzung, 3. Mediendeutung und 4. Vergemeinschaftung. Zu
diesen Frageblocken boten bestehende Umfragen zu Medien und Religion sowie die Ergebnisse aus den
gualitativen Interviews eine Orientierung. Es sollten jeweils mdglichst viele Fragen formuliert werden,
um nachher eine Auswahl zu haben. Nach Mdglichkeit wurden Fragen berticksichtigt, die bereits in

vorangehenden Umfragen genutzt wurden. Einerseits hatten sich diese Fragen bereits in der Praxis
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bewéhrt, andererseits ermoglicht dies letztlich den Vergleich der hier zu erhebenden mit bereits
bestehenden Daten. Von den zur Verfiigung stehenden Daten wurden allgemein das Schweizerische
Haushaltspanel® und der European Social Service (ESS) genutzt — dort findet sich unter anderem auch
ein fester Themenblock zu Medien®. Eine starke Anlehnung boten die MOSAICH-Erhebungen —
insbesondere jene aus dem Jahr 2008, die den Schwerpunkt Religion hatte.®” Fiir die medienspezifischen
Fragen wurden auch Daten der Omnibuserhebung zur Internetnutzung 2014 vom Bundesamt fir
Statistik® sowie die TimeUseStudy 2012 von Mediapulse®® als Grundlage, speziell die Daten der der
VOxit-Erhebungen als Referenz herangezogen. Auch wenn es letztendlich oftmals doch nicht mdéglich

war, einzelne Fragen direkt zu Ubernehmen, bildeten diese Recherchen einen guten Ausgangspunkt.

1. Biografie

In diesem Teil ging es um soziodemografische Angaben und Fragen zur Religion bzw. Religiositat.
Diesen Teil stellten wir an den Anfang des Fragebogens. Bei den soziodemografischen Fragen spielte
das Setting eine wesentliche Rolle. So wurde das Einkommen (auch nach Diskussionen, da soziologisch
relevant) nicht erhoben, da die Interviews offen am Versammlungsort/Ort des Gottesdienstes
durchgefuhrt werden. Die Frage nach der Ausbildung wurde aus zeitlichen Griinden nicht gestellt.
Lediglich die Frage nach dem Beruf sollte Riickschliisse auf den sozialen Status erlauben. Die Frage
nach dem Geschlecht wurde nicht offen gestellt, sondern von den Interviewenden beurteilt; sowohl zur
Zeitersparnis als auch um (bei zwei christlichen Gemeinschaften eher unwahrscheinlichen) Gender-
Diskussionen vorzubeugen. Die Erfragung des Wohnortes ermdglichte uns eine Aufteilung in rurale und
urbane Gebiete. Die Familienstruktur wurde mit den Fragen, «ob man verheiratet ist», «ob man Kinder
hat» und wenn ja, «wie viele Kinder» erhoben. Zur Religion/Religiositat interessierte uns hier, ab wann
die Person bei den Jehovas Zeugen/bei der Vineyard war und wo sie gegebenenfalls vorher war

(Sozialisierung).

2. Mediennutzung

Bei der Mediennutzung stand im Mittelpunkt, einen guten Uberblick zu Nutzung unterschiedlicher
Medien zu erhalten. In Anlehnung an bereits bestehende Untersuchungen wurden Programmfragen
formuliert: Welche Medien werden genutzt? Wie haufig? Wie lange? Auch interessierte uns, wie die
Medien genutzt wurden und aus welchen Grinden. Schliesslich wurden auch Fragen zum Ort der
Mediennutzung formuliert. Die einzelnen Fragen wurden dann jeweils in Bezug auf einzelne Medien
(Zeitung, Fernsehen) spezifiziert und in einzelne Testfragen operationalisiert. Dies wurden dann sowohl

fiir die alltagliche als auch die religidse Mediennutzung ausformuliert.

8 https://forscenter.ch/projekte/swiss-household-panel/?lang=de.

% https://www.europeansocialsurvey.org/about/country/switzerland/german/ess_switzerland.html.
57 https://forscenter.ch/projekte/mosaich/?lang=de.

88 https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/kultur-medien-informationsgesellschaft-
sport/erhebungen/omn2014.html.

8 https://www.mediapulse.ch/basisstudien/time-use-study/.
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3. Mediendeutung

Die Fragen zur Mediendeutung wurden aus den bis zu diesem Zeitpunkt bereits durchgefiihrten
qualitativen Interviews gewonnen, unter anderem, da es in diesem Bereich keine vergleichbaren Studien
gibt, die man hinzuziehen kénnte. Die Fragen wurden dann in verschiedene Bereiche eingeteilt:
Mediendeutung weltlich: Hier ging es um Chancen und Gefahren, die die einzelnen Medien haben (z. B.
«In den Medien findet man zahlreiche Inhalte, die flir gute Christen nicht geeignet sind.» Oder: «Dank
der neuen elektronischen Medien kénnen Kinder und Jugendliche viel Uber die Welt lernen.») Dies
sowohl auf individueller wie kollektiver Basis. Dasselbe gilt dann auch fiir die Medien im religiosen

Bereich.

4. Vergemeinschaftung

Bei der Vergemeinschaftung sollten verschiedene Sphéren erfasst werden. In einer ersten ging es in
Anlehnung an Max Weber (1972: 21) um die subjektiv gefuhlte Zugehdrigkeit (Welcher
Gemeinde/Kirche fiihlen Sie sich zugehérig?). Auch sollte so in Erfahrung gebracht werden, wie
exklusiv etwa die Vineyard ist. Mit der Frage «Wieso sind sie in dieser Kirche?» sollten verschiedene
Grinde (Wohnort, Familie, Umzug, Gebet, Medien) evaluiert werden. Die Fragen zur religiésen Praxis
(Wie oft nehmen Sie abgesehen von besonderen Ereignissen wie Hochzeiten oder Beerdigungen
heutzutage an Gottesdiensten teil? Wie oft nehmen Sie, neben dem Gottesdienst, an anderen Aktivitaten
oder Veranstaltungen teil, die von Kirchen oder Religionsgemeinschaften organisiert werden?) wurden
in dieser Phase inklusive der Antwortmdoglichkeiten von bestehenden Studien ibernommen: allerdings
bereits mit der Idee, diese anzupassen. In Anlehnung an Favre (2006) wurde die Homogamie der
Gemeinschaften zu erfragen ersucht, jedoch mit je unterschiedlichen Fragetechniken, da jeweils eine
Mdglichkeit aus anderen bestehenden Umfragen bernommen wurde: Wenn Sie an die Leute in ihrer
Gemeinde denken, wie viele davon sind enge Freund:innen von lhnen? Sind lhre drei besten
Freund:innen ebenfalls in dieser Gemeinde? Was ist die Konfession oder Religion lhres
Ehemannes/Partners bzw. Ilhrer Ehefrau/Partnerin? Ist ihr:e Partner:in ebenfalls in ihrer
Gemeinde/Christ:in? Nebst diesen Fragen zur Zugehérigkeit, Praxis und Homogenitat sollten aber auch
weitere Aspekte wie Wertsetzung oder auch Emotionen (kollektive Efferveszenz) eingefangen werden.
So wurde versucht, die Einstellungen der einzelnen Mitglieder gegeniiber der Gemeinschaft zu erfragen:
«An meiner Gemeinde geféllt mir ...», «Ich finde es wichtig, dass ...», «An den anderen Mitgliedern
gefallt mir ...» Durch das Mittel dieser Satzanfange sollte es moglich sein, durch verschiedene
Fortfiihrungen herauszufinden, was den Mitgliedern an ihrer Gemeinde/Versammlung geféllt bzw. was
ihnen wichtig ist. Zum Beispiel: «... die Lehre vermittelt wird», «lch meine Freund:innen treffen, «...
ich intensive Gefuhle erlebe». In einem ersten Schritt wurde eine grosse Anzahl solcher «Aussagen»
generiert, zu denen Zustimmung oder Ablehnung ausgedriickt werden konnte. Dies diente als Basis, um

eine Auswahl zu treffen.
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Fertigstellung des Fragebogens

Die ersten Frageentwirfe zu den einzelnen Dimensionen wurden im Team besprochen. Schnell wurde
offensichtlich, dass sich —auch in Hinblick auf die angestrebte kurze Zeit — viele der angedachten Fragen
in dieser Form nicht umsetzen liessen. Zunachst wurden in allen vier Bereichen Informationen bestimmit,
die zwingend erfragt werden mussen: etwa zu Gemeindezugehdrigkeit, Biografie, allgemeiner und
religitser Mediennutzung, Vergemeinschaftung. Auf dieser Basis wurden dann an der Formulierung der
einzelnen Fragen gearbeitet. Dabei galt es, verschiedene Punkte zu beachten: Die Fragen mussten kurz
und verstandlich sein, keine doppelte Verneinung enthalten, nicht mehrere Dimensionen verbinden,
direkt und nicht suggestiv sein (Diekmann 2013: 479 ff.). Im vorliegenden Fall war es auch wichtig,
dass im Umgang mit wertbesetzten Begriffen vorsichtig umgegangen wird. So zeigte sich in den
gualitativen Interviews, dass der Begriff «religids» bei Anhénger:innen beider Gemeinschaften jeweils
auf Ablehnung stiess (siehe oben). Im Fragebogen wurde deshalb danach gefragt, welche Medien man
nutze, die fir den Glauben eine Rolle spielen. Bei der Erstellung der Items waren auch die
Antwortskalen bedeutsam, da diese disjunkt, erschépfend und prazise sein sollen (Diekmann 2013: 480).
Fur den Bereich der Mediennutzung zeigte sich, dass es nicht moglich war, alles zu erfragen.
Entscheidend in Bezug auf die Forschungsfragen war die Haufigkeit der Nutzung der einzelnen Medien.
Auch liess sich auf diesen Fragen besser aufbauen (bzw. eine Verbindung mit anderen Items herstellen)
als auf denen zu Motivation oder Dauer der jeweiligen Mediennutzung. Da oftmals nach der Haufigkeit
(der Mediennutzung, aber auch der Gottesdienstbesuche) gefragt wurde, war es auch wichtig, dass diese
nicht mehrdeutig waren — wie etwa «haufig» oder «manchmal». Angesichts der personlichen
Durchflihrung des Interviews ging es auch darum, dass die verschiedenen Items nach Mdglichkeit tiber
dieselbe Antwortskala verfiigten. Zu den Haufigkeiten wurde eine Skala erstellt, die Kkirzere
Zeitabschnitte umfasst: taglich, mehrmals pro Woche, einmal pro Woche, weniger als einmal in der
Woche und nie), die bei den Fragen nach der Haufigkeit der Mediennutzung genutzt wurde. Im Bereich
Vergemeinschaftung wurde eine angepasste Form gewahlt, die eine niedrigere Frequenz mass:
mehrmals pro Woche, einmal in der Woche, fast jede Woche, ungefahr einmal im Monat, weniger, nie).
Bei der Formulierung der entsprechenden Fragen zur Haufigkeit wurde jeweils danach gefragt, wie oft
etwas innerhalb der letzten drei Monate genutzt oder gemacht wurde — durch den konkreten Zeitrahmen
sollte bei den befragten Personen die Erinnerung gesteigert werden. Bei der Mediendeutung mussten
die Fragen ebenfalls eingeschrankt werden: So wurden etwa danach gefragt, wie der Einfluss
spezifischer Medien (Internet, Fernsehen) auf Kinder eingeschétzt werde und dies wurde mit einer Skala
von sehr positiv bis sehr negativ erhoben. Auch wurde hier offen gefragt, welche Gefahren man bei
elektronischen Medien sehe — hierbei wurden aber bereits aus der Theorie und den qualitativen
Interviews Antwortkategorien vorformuliert, um das Codieren dieser offenen Fragen im Nachhinein zu
vereinfachen. Auch in der Dimension der Vergemeinschaftung liessen sich einige Fragen nicht in der
geplanten Form stellen. Insbesondere nahm die zur Einstellung gegeniiber der eigenen

Gemeinde/anderen Mitgliedern zu viel Platz und Zeit in Anspruch. Dies wurde dahingehend geldst, dass
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den Interviewpartner:innen eine Liste mit Aussagen vorgelegt wurde, was an der Gemeinde besonders
wichtig sein konnte («Dass mein Glaube gestarkt wird» oder «Mit Freunden zusammen zu sein»),
wovon zwei ausgesucht werden konnten. Dies ermdglichte es, in einer Frage die verschiedenen
Optionen einzufangen. Fur die beiden Gemeinschaften wurde grosstenteils derselbe Fragebogen
verwendet, allerdings mit kleinen Unterschieden in der Sprache — etwa wurde bei den Jehovas Zeugen
von Zusammenkunft gesprochen, bei den Vineyard hingegen von Gottesdienst. Allerdings gab es einige
Fragen, die lediglich den Anhéanger:innen der Vineyard gestellt wurden, da sie flr diese relevant, aber

fiir die Jehovas Zeugen irrelevant sind — etwa, ob noch Angebote anderer Kirchen genutzt werden.

Sobald die einzelnen Items feststanden, ging es um die Konstruktion des Fragebogens. Hierbei wurden
die einzelnen Module separat abgefragt, wobei die einzelnen Blocke mit «Uberleitungsatzen» eingefthrt
wurden (Diekmann 2013: 484). Zunachst wurden allgemeine Fragen zur religidsen Biografie der Person
aufgenommen, dann wurde der grésste Block angegangen, der zu den Medien. Zunéchst wurde hier die
allgemeine Mediennutzung erfragt und anschliessend die religiose. Dem folgte die Mediendeutung und
anschliessend die Vergemeinschaftung. Als Abschluss dienten die soziodemografischen Angaben. Der
Fragebogen wurde mehreren Pretests unterzogen, um die durchschnittliche Befragungszeit, die
Verstandlichkeit der Fragen und die Reihenfolge der Fragen zu testen. Die Pretests wurden im Rahmen
des Forschungsateliers zusammen mit den Studierenden durchgefiihrt. Im Nachhinein wurden kleinere

Umformulierungen und Kirzungen vorgenommen. Der Fragebogen ist im Anhang, Kap. 13.

4.4.2 Durchftihrung der Erhebung

Die Befragung wurde im Rahmen des gemeinsamen Forschungsateliers «Mediennutzung und
Religionsgemeinschaften» von Oliver Kriiger, Andrea Rota und mir, durchgefiihrt, das im
Frihlingssemester 2016 an der Universitat Fribourg stattfand. Dieses Atelier umfasste nebst Einblicken
in die beiden Gemeinschaften eine Einfihrung in die quantitative Datenerhebung. Die Studierenden
wurden dabei in der Interviewdurchfiihrung geschult und die Interviews wurden anschliessend vom
Team gemeinsam mit den Studierenden durchgefiihrt.”® Die Schulung der Studierenden diente hier auch
gleich als Pretests, so mussten sie zundchst als Aufgabe verschiedene Interviews in ihrem

Bekanntenkreis durchfuhren, anschliessend wurden die Erfahrungen geteilt.

Die Erhebung startete im Mai 2016. In Verbindung mit teilnehmender Beobachtung wurden in sieben
Gemeinden (vier Versammlungen der Jehovas Zeugen und drei Gemeinden der Vineyard) jeweils vor-
und nach den Zusammenkiinften/Gottesdiensten Interviews erhoben. Die Befrager:innen hatten die
Fragebogen in gedruckter Form bei sich und ein Klemmbrett, welches das Ausfiillen erleichtern sollte.

Zusétzlich wurden den Befragten zum besseren Verstandnis die verschiedenen Antwortskalen in

0 An dieser Stelle bedanke ich mich bei den Studierenden, die am Forschungsatelier teilgenommen und bei der
Erhebung der Daten geholfen haben (in alphabetischer Reihenfolge): Caversaccio, Céline; de Faveri, Irina;
Estermann, Veronika; Fasel, Eugénie; Felder, Evelyne; Greub, Lea; Hofmann, Felicia; Hisser, Alexandra; Kiing,
Alice; Laely, Ria; Marty, Simeon; Moser, Manuel; Odermatt, Nicole; Schindler, Sara; Suizen, Melina; Tabone,
Concetta; Widmer, Celestina; Zaugg, Désiree.
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Papierform vorgelegt. Um den Einfluss der Befrager:innen auf das Interview moglichst gering zu halten,
wurden die Interviews jeweils in Schriftdeutsch durchgefiihrt. Die Erhebung innerhalb der beiden
Gemeinschaften und somit auch das Sampling der einzelnen Teilnehmer:innen unterschied sich stark.
Bei den Jehovas Zeugen wurde die Befragung von den Altesten vorbereitet und organisiert. Vor und
nach der Versammlung wurden den Befrager:innen Platze im Konigreichssaal zugewiesen — in einem
Fall stand ein Schulungszimmer zur Verfugung. Die Teilnehmer:innen wurden schon vorher durch die
Jehovas Zeugen ausgesucht. So wurde jeweils nach dem Ende eines Interviews die néchste Person
geschickt, was zu einem hocheffizienten Ablauf fiihrte. In einer Versammlung, die sich den
Konigreichssaal mit weiteren Versammlungen teilte, wurden auch Personen anderer Versammlungen
befragt. Bei der Vineyard hingegen mussten die Personen fir die Befragung erst ermittelt werden,
sprich, man musste aktiv auf diese zugehen und fragen, ob sie bereit sind, an der Umfrage teilzunehmen.
So spielte bei der Vineyard die individuelle Bereitschaft der Anhé&nger:innen sowie der Aktivitét der
Befrager:innen eine grossere Rolle. Aufgrund der unterschiedlichen Effizienz fiihrte dies zu einer
Diskrepanz der Interviewanzahl zwischen den beiden Gemeinschaften. Da bei der Vineyard zudem
jungere Personen fehlten, wurden im Nachhinein zwei Abendgottesdienste der Vineyard besucht und

weitere Interviews durchgefihrt.

Die Gesamtstichprobe besteht aus 347 Personen, davon sind 183 Mitglieder der Jehovas Zeugen und

164 Anhénger:innen der Vineyard.

4.4.3 Stichprobe

Die Zielpopulation, also die angestrebte Grundgesamtheit, Uber die durch die quantitative Erhebung
valide Aussagen getroffen werden sollen, umfasst in der vorliegenden Arbeit die Anhanger:innen der
Jehovas Zeugen und der Vineyard in der deutschsprachigen Schweiz. Diese Grundgesamtheit wurde
bereits durch den Feldzugang (siehe oben) eingeschrénkt: Der Zugang war insgesamt bei neun
Gemeinschaften (funf Versammlungen der Jehovas Zeugen und vier Gemeinden der Vineyard) gegeben.
Diese neun Gemeinschaften sind demzufolge als Auswahlgesamtheit zu betrachten — innerhalb dieser
sind die Personen zu finden, die letztlich in die Stichprobe aufgenommen werden konnten (Diekmann
2013: 377).

Zwei von diesen neun Gemeinschaften wurden fiir die quantitative Erhebung nicht berlicksichtigt. Eine
Versammlung der Jehovas Zeugen in Stiddeutschland wurde nicht in die Stichprobe aufgenommen, da
aus praktischen Griinden eine Befragung vor Ort mit den Studierenden nicht machbar war. Dariber
hinaus hat dies auch den Vorteil, dass sich durch diesen Ausschluss die Zielpopulation der Erhebung
auf die Deutschschweiz beschrénken lasst. Auch eine Gemeinde der Vineyard wurde nicht befragt —
dies aus dem simplen Grund, dass die Gemeinde zu klein fiir eine quantitative Erhebung ist und sich ein

Besuch demzufolge nicht gelohnt hétte.
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Durch diese bereits bestehenden Objektgruppen aufgrund der Auswahl der Gemeinschaften l&sst sich
von einer Ad-hoc-Stichprobe sprechen. Die Generalisierbarkeit der Ergebnisse hangt hierbei davon ab,
wie stark sich diese in der Grundgesamtheit unterscheiden (Bortz 2010: 81 f.). Da im vorliegenden Fall
eine geografische Verteilung innerhalb der Deutschschweiz besteht und sowohl rurale als auch urbane
Gebiete umfasst werden, lasst sich diese Basis der Stichprobe hinsichtlich der Generalisierbarkeit als
zuverlassig beschreiben. Innerhalb dieser Gruppen wurde das Ideal einer Zufallsstichprobe zwar
angestrebt, liess sich aber aufgrund fehlender Kontrolle nicht sichern. Bei den Jehovas Zeugen erfolgte
die Stichprobenziehung durch die jeweiligen Versammlungen selbst; bei der Vineyard durch die
einzelnen Interviewer:innen. Demzufolge entzog sich die Kontrolle dem Forschungsteam. Gemass den
Beobachtungen bei der Durchfiihrung der Interviews und auch im Hinblick auf die gewonnene
Stichprobe (siehe unten) lassen sich grdssere Fehlerquellen ausschliessen. Grundsatzlich — insbesondere
bei den Anh&nger:innen der Vineyard —war wohl die grosste Fehlerquelle die Non-Response (Diekmann
2013: 418 ff.). Leider lasst sich diese aufgrund des hier gewahlten VVorgehens nicht beziffern.

Im Hinblick auf Generalisierungen stellt sich die Frage nach der Reprasentativitat der Stichprobe. Auch
wenn «reprasentative Stichprobe» kein Fachbegriff in der Statistik ist, hat er sich als «verkleinertes
Abbild der Bevolkerung» Uber Forschungsinstitute mittlerweile etabliert. Mit einer reprasentativen
Umfrage soll demnach etwas (ber die Verteilungen in der Population herausgefunden werden
(Diekmann 2013: 430). Dieses Vorhaben wird auch in dieser Arbeit angestrebt. Wie ausgefiihrt wurde
in der Ad-hoc-Stichprobe eine Zufallsauswahl angestrebt. Dies liess sich aber nicht genau kontrollieren
und so sind keine Aussagen Uber die Ausschépfungsquote mdoglich. Nebst der Angabe der
Erhebungsmethode und Durchfiihrung der Interviews (siehe oben) hat sich in der Praxis durch
Marktforschungsinstitute die Stichprobengrosse im Verhaltnis zur Grosse der Zielpopulation als
Kriterium fir Représentativitét etabliert — oftmals auch nach dem Motto «je mehr, desto besser». In der
Meinungs- und Marktforschung wird daruber hinaus aber oftmals die Stichprobengrtsse anhand einer
Formel errechnet: Dabei sind die Grdsse der Grundgesamtheit, das Konfidenzintervall (Wie hoch ist die
Wahrscheinlichkeit, dass die Stichprobe der Grundgesamtheit entspricht?) und die Standardabweichung
(Wie gross ist die Streuung der Ergebnisse?) relevant.” Die Datenlage in dieser Arbeit lasst sich in die
hier gezogene Stichprobe betreffend dieser drei Kennwerte allenfalls als begrenzt reprasentativ
beschreiben. Die zu beschreibende Zielpopulation umfasst Anhanger:innen der Jehovas Zeugen und der
Vineyard in der Deutschschweiz: Die Anzahl dieser Personen lasst sich nicht definitiv angeben, sondern
nur schétzen. So lebten in der Schweiz zum Zeitpunkt der Erhebung rund 18'000 Jehovas Zeugen — fur
die Deutschschweiz l&sst sich aufgrund der Bevdlkerungsverteilung (zwischen den Sprachgruppen)
annehmen, dass rund 12'500 Jehovas Zeugen hier leben. Fiir die Vineyard lasst sich die Anzahl der
Anhanger:innen in der Deutschschweiz nur erahnen, da hier keine Mitgliederstatistiken erhoben werden.

Gemass einem Selbstportrat der Vineyard D.A.CH auf freikirchen.ch z&hlen zur Vineyard in der

1 https://www.surveymonkey.de/mp/repraesentative-stichprobe-berechnen-formeln-beispiele-und-tipps/.
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Schweiz rund 2’500 Menschen in 20 Gemeinden.”? Zieht man hier die franzosischsprachigen
Gemeinden ab, verbleiben nach eigenen Angaben in der Deutschschweiz 14 Gemeinden.” Eine
Schéatzung von gut 2'000 Anhanger:innen der Vineyard ist wohl grosszigig realistisch. Die
Grundgesamtheit beider Gemeinschaften zusammen entspriche demzufolge ca. 14’500 Personen. Mit
einem gangigen Konfidenzintervall von 95 % und einer Standardabweichung von 5 % ware hierfir eine
Stichprobengrdsse von 375 Personen ausreichend. In der vorliegenden Untersuchung wurde dies mit
347 Personen knapp verfehlt. Bei gleichbleibendem Konfidenzintervall von 95 % und einer
Standardabweichung von 6 % wirden lediglich noch 262 Personen bendtigt. Insofern lasst sich die
vorliegende Stichprobe als begrenzt reprasentativ auffassen.” Der Vollstandigkeit halber sei noch
darauf verwiesen, wie es fur die einzelnen Gemeinschaften einzeln ausséhe: Da die Jehovas Zeugen die
grosse Mehrheit in der Grundgesamtheit, jedoch nur einen minimal grdsseren Anteil an der Stichprobe
ausmachen, sieht es bei ihnen bezlglich Représentativitdt dementsprechend schlechter aus. Fir die
12'500 Mitglieder der Jehovas Zeugen in der Deutschschweiz allein wirde man eine Stichprobengrosse
von 373 Personen bendtigen (Konfidenzintervall 95 %, Standardabweichung 5 %). Der erzielte Wert
von 183 Personen entspricht in etwa 187 —also demjenigen, der bei einem Konfidenzintervall von 90 %
bei einer Standardabweichung von 6 % verlangt wiirde. Bei der Vineyard allein sieht es genauso aus —
dort entsprechen die 164 durchgefihrten Interviews auch etwa den 173 Personen, die bei einem
Konfidenzintervall von 90 % bei einer Standardabweichung von 6 % bendtigt wirden. In der
vorliegenden Untersuchung wird jedoch von der Grundgesamtheit beider Gemeinschaften zusammen

ausgegangen.

Abschliessend lasst sich durch das Sampling und den Stichprobenumfang eine begrenzte
Reprasentativitat der Stichprobe auf die Grundgesamtheit postulieren. Soll heissen: Es kdnnen
Ruckschliisse gemacht und Generalisierungen vorgenommen werden, allerdings gilt es, diese mit einer

gewissen Vorsicht zu interpretieren.

4.4.4 Datenauswertung

Die Auswertung der Daten erfolgte mit dem Programm SPSS 25. In einem ersten Schritt wurden hierfir
die Daten aus den Interviews ins Programm (bertragen. Dies geschah manuell, da die Fragebogen auf
Papier ausgefullt wurden. Aufgrund des Umfangs — der sich mit 347 Interviews im Rahmen hielt —
wurde auf technische Lésungen der Ubertragung verzichtet. Fiir die manuelle Ubertragung der Daten
wurde eine studentische Hilfskraft (mit genauen Instruktionen) beauftragt.” Den einzelnen
Interviewpartner:innen wurde jeweils eine Kennungsnummer zugewiesen (z. B. JZ5, VY17). Die
erhobenen Items wurden in Variablen kodiert und mit entsprechenden Werten versehen. Die Antworten

auf die offenen Fragen «Beruf» oder «vorherige Religionszugehdrigkeit» wurden in einem ersten Schritt

72 https://freikirchen.ch/wp-content/uploads/2016/06/Vineyards_Schweiz-2.pdf [Stand: 30.01.2023].
73 https://vineyard-dach.net/vineyards/ [Stand: 30.01.2023].

4 https://www.surveymonkey.de/mp/sample-size-calculator/.

S Vielen Dank an Simeon Marty!
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einfach eingegeben und im Nachhinein zu Kategorien zusammengefasst und entsprechend umcodiert.
Die Kategorienbildung erfolgte hierbei zum einen den Haufigkeiten in den Antworten (z. B. bei den
Gefahren elektronischer Medien «Zeitverschwendung» oder «Gewalt», zum andern aber auch
theoretischen Voruberlegungen (z. B. vorherige Gemeinde nach den drei Strdmungen des
Evangelikalismus, siehe Kap. 2.2.3Da hier auch mehrere Antworten moglich waren, mussten hierfir
mehrere Spalten reserviert werden. Im Anschluss an die Datentibertragung erfolgte eine
Fehlertberprifung auf die Vollstdndigkeit, ob es Werte ausserhalb der vorgesehenen Kodeziffern gibt,
auf nicht plausible Werte (Ausreisser) und inkonsistente Werte. Alle diese méglichen Fehler liessen sich
bereinigen oder konnten ausgeschlossen werden. Als problematisch erwies sich allerdings, dass (aus
Zeitgrinden) in der Erhebung nicht nach dem Geschlecht gefragt wurde, sondern dies einfach von den
Befrager:innen eingetragen werden sollte. Bis auf drei Félle liess sich die fehlende Geschlechtsangabe
jedoch anhand der Berufsangabe ableiten.

Die erhobenen quantitativen Daten werden in dieser Arbeit in erster Linie deskriptiv genutzt. Im
Zentrum des Interesses stehen hierbei die Haufigkeiten der einzelnen Items: Welche Medien werden
wie oft genutzt? Wie oft werden die Gottesdienste/Zusammenkiinfte besucht? Welche mdglichen
Gefahren bei der Nutzung elektronischer Medien werden wie oft genannt? Die deskriptiven Daten
werden zum einen fir die Gesamtstichprobe, aber jeweils auch fir die einzelnen Gemeinschaften
ausgewiesen. Auf diese Weise lassen sich erste Vergleiche zwischen den beiden Gemeinschaften ziehen
und Unterschiede aufdecken. Um genauer auf die Unterschiede einzugehen bzw. um festzustellen, ob
die einzelnen Unterschiede signifikant sind, wurden jeweils T-Tests angewendet. Da es sich bei dieser
Untersuchung um einen Vergleich zweier verschiedener Gruppen handelt, die nicht in direktem Kontakt
zueinander stehen, wird ein «T-Test fuir unabhangige Stichproben» verwendet. Dieser Test ermittelt Gber
die Mittelwertdifferenz der beiden unabh&ngigen Gruppen, ob sich diese beziiglich eines ltems
signifikant unterscheiden (fiir weitere Details und statistische Formeln siehe Bortz 2010: 120 ff.). Flr
die Durchfiihrung des T-Tests fiir unabhéngige Stichproben miissen verschiedene Voraussetzungen
erflllt sein (Bortz 2010: 122): 1. Es handelt sich um einfache, voneinander unabhangige Stichproben.
Dies ist in Hinblick auf die vorliegenden Daten gegeben. Die beiden Gemeinschaften lassen sich als
voneinander unabhdngig bezeichnen. Die Werte bezuglich eines Items in der einen Gruppe haben
keinerlei Einfluss auf die der anderen Gruppe. 2. Das untersuchte Merkmal ist in der Stichprobe
normalverteilt. Da sich eine Binomialverteilung mit zunehmender Stichprobengrosse einer
Normalverteilung angleicht, lasst sich bei einer geniigend grossen Stichprobe wvon einer
Normalverteilung ausgehen (Bortz 2010: 73). In der Literatur wird oftmals eine Stichprobengrésse von
n>30 angegeben, um von einer normalverteilten Mittelwertverteilung auszugehen (Bortz 2010: 87). 3.
Homogenitat der Varianzen: Der T-Test geht grundsétzlich von einer solchen Homogenitat aus.
Allerdings wird bei der Durchfihrung mittels SPSS darauf getestet (Levene-Test). In der Folge werden
sowohl die Ergebnisse bei Varianzhomogenitat als auch -heterogenitét ausgegeben. Insofern wurde

dieses Problem in der Praxis geldst (Bortz 2013: 123). Grundsétzlich missten die unabhé&ngigen
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Variablen flr einen T-Test intervallskaliert sein, da das Verfahren auf Mittelwertvergleichen basiert. In
dieser Arbeit ist dies vereinzelt der Fall, jedoch sind die meisten verwendeten unabhéngigen Variablen
ordinalskaliert. Somit ware aus streng mathematischer Sicht die Durchfiihrung eines T-Tests unzulassig.
Da in den Sozialwissenschaften intervallskalierte Variablen eher eine Ausnahme bilden, hat sich
allerdings zunehmend die Praxis etabliert, dass ordinalskalierte Variablen unter Vorbehalt als
intervallskaliert aufgefasst werden kénnen, sofern die Abstéande gehaltvoll interpretiert werden kdnnen.
Bei den vorliegenden Variablen, die grundsatzlich auf Likert-Skalen basieren (meistens
Héufigkeitsangaben von «nie» bis hin zu «taglich») ist dies der Fall. Insofern lassen sich hier T-Tests
fiir den Vergleich ausfiihren. Hierbei lasst sich noch anmerken, dass sich flr ordinalskalierte Variablen
auch der U-Test von Mann-Whitney durchfiihren lasst — was aus rein mathematischer Sicht auch in
dieser  Arbeit Kkorrekter ~wére. Dieser ist darGber hinaus auch nicht an die
Normalverteilungsvoraussetzung gebunden (Bortz 2010: 130 f.). In der Praxis hat sich der U-Test von
Mann-Whitney dementsprechend lediglich durchgesetzt, wenn die Daten nicht normalverteilt sind. Bei
normalverteilten, jedoch ordinalskalierten Daten wird in der Regel dennoch der T-Test verwendet.” In
dieser Arbeit wird entsprechend géngiger Praxis und auch Bekanntheit innerhalb der Sozialwissenschaft
der T-Test verwendet. Aus Griinden mathematischer Korrektheit soll in Einzelféllen jeweils auch das
Ergebnis des U-Tests von Mann-Whitney erwahnt werden. Dabei lasst sich aber festhalten, dass die
Ergebnisse bezuglich der Unterschiede zwischen den beiden Gemeinschaften durch die verschiedenen
Tests grundséatzlich dieselben sind.

Mit einem T-Test kann ermittelt werden, ob Unterschiede zwischen zwei Gruppen signifikant sind.
Dafiir wird ein t — Wert ermittelt, der anhand der Freiheitsgrade der bestimmten t-Verteilung verglichen
wird. Ist der Wert grosser als der kritische Wert, ist der Unterschied signifikant (Bortz 2010: 122 f.).”
Bei der Présentation der Ergebnisse werden jeweils der berechnete t-Wert und in Klammern die
Freiheitsgrade angegeben sowie der Signifikanzwert p (z. B.: t(312.589) = -3.252, p<0.001). Dartiber
hinaus ist es sinnvoll, fur die jeweiligen Gruppen die Mittelwerte M, die Standardabweichung SD und
die Anzahl Falle n anzugeben (z. B. M = 1.68, SD = 1.589, n = 164). ® In dieser Arbeit wird dies jeweils
in dieser Form gehandhabt. Verschiedene Autor:innen kritisierten, dass die Ergebnisse lediglich von der
Signifikanz abhangig gemacht werden sollen (Bortz 2010: 112). Dariiber hinaus sollte es erméglicht
werden, die Bedeutsamkeit der Ergebnisse zu beurteilen, indem man Effektstarken berechnet. Es gibt
mittlerweile verschiedene Arten, diese zu berechnen. Zu den bekanntesten zahlt die Effektstarke nach
Cohen (d), die auf dem Korrelationskoeffizienten (r) von Pearson basiert. Dabei kann r einen Wert
zwischen 0 (kein Effekt) und 1 (maximaler Effekt) annehmen. Da r jedoch durch Gréssenunterschiede

verzerrt werden kann, wird in der Regel d von Cohen hinzugezogen. Geméss Cohen (1992) entspricht r

6 \/gl. hierzu: https://www.methodenberatung.uzh.ch/de/datenanalyse_spss/entscheidassistent.html.
7 Siehe auch: https://www.methodenberatung.uzh.ch/de/datenanalyse_spss/unterschiede/zentral/ttestunabh.html.
"8 Siehe auch: https://www.methodenberatung.uzh.ch/de/datenanalyse_spss/unterschiede/zentral/ttestunabh.html.
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= 0.10 einem schwachen Effekt, r = 0.30 einem mittleren Effekt, und r = 0.50 einem starken Effekt.”
Bei den Ergebnissen der T-Tests wird jeweils auch auf die Effektstarke nach Cohen (1992) verwiesen.
Die Ergebnisse des U-Tests von Mann-Whitney lassen sich in einer ahnlichen Weise prasentieren.
Allerdings wird gemaéss Test der U-Wert angegeben sowie die dazugehdrige Signifikanz p. Da hierbei
die ordinalskalierte Variablen als Basis angenommen werden, wird jeweils nicht der Mittelwert, sondern
der Median Mdn angegeben. Auch bei diesem Test lasst sich die Effektstarke nach Cohen (1992)

ermitteln, allerdings wird diese anders berechnet.®

Da die vorliegende Arbeit zum Ziel hat, die Jehovas Zeugen und die Vineyard hinsichtlich
Vergemeinschaftung und Medien explorativ zu untersuchen und zu vergleichen, wird auf weitere

statistische Analyseverfahren (z. B. Regressionen) verzichtet.

4.4.5 Beschreibung der Stichprobe: Erste Ergebnisse

Abschliessend werden noch Angaben zur Beschreibung der Stichprobe anhand der soziodemografischen
Merkmale vorgestellt. Eine Ubersicht der Haufigkeiten ist im Anhang, Kap. 14.

Die Geschlechterverteilung in der Stichprobe ist gut ausgeglichen: 174 Personen (50.1 %) sind
méannlich, 170 Personen (49 %) weiblich, drei Personen (0.9 %) fehlend. Abziiglich der fehlenden
Werte, die eine Person die Jehovas Zeugen und zwei Personen die Vineyard betreffen, zeigt sich
insgesamt wie auch bei den beiden Gemeinschaften einzeln ein ausgeglichenes Bild. Bei den Jehovas
Zeugen wurden mit 51.1 % mehr Frauen als Ménner (48.9 %) befragt, bei der Vineyard etwas mehr
Manner (52.5 %) als Frauen (47.5 %).

Das Durchschnittsalter der Gesamtstichprobe zur Zeit der Erhebung war 48.5 Jahre, und zwar mit einem
Durchschnittsalter von 47 Jahren bei den Jehovas Zeugen und einem Durchschnittsalter von 50 Jahren
bei den Vineyard-Mitgliedern. In der Gesamtstichprobe sind die Alterskohorten folgendermassen
verteilt: 5.8 % sind 20 Jahre oder jinger, 34.3 % sind zwischen 21 und 40 Jahre alt, 40.9 % sind
zwischen 41 und 60 Jahre alt und 19 % der Befragten sind alter. Bei den Vineyard-Mitgliedern sind
6.1 % 20 Jahre oder jinger, 34.1 % zwischen 21 und 40 Jahre alt, 47 % zwischen 41 und 60 Jahre alt
und 12.8 % der Befragten sind alter. Bei den Jehovas Zeugen sind 5.5 % 20 Jahre oder jiinger, 34.4 %
zwischen 21 und 40 Jahre alt, 35.5 % zwischen 41 und 60 Jahre alt und 24.6 % der Befragten sind alter.
Es fallt auf, dass die Kohorte der &ltesten Befragten bei den Jehovas Zeugen deutlich grdsser ist als bei
den Vineyard-Mitgliedern. Dies entspricht jedoch auch den Beobachtungen bei den Besuchen, bei denen
auffiel, dass bei der Vineyard kaum dltere Leute anzutreffen sind, wahrend bei den Jehovas Zeugen eine
gleichmaéssige Verteilung der Altersgruppen zu sehen ist. Einerseits lasst sich annehmen, dass sich dies
durch das relativ «junge» Alter der Vineyard in der Schweiz erkléren lasst, da die Gemeinschaft erst seit
ca. 25 Jahren hier ist. Andererseits kénnte man sich hier einen méglichen Riickschluss auf die Form der

Gottesdienste erlauben, die vom Charakter her tendenziell auf jlingere Personen ausgerichtet sind. Die

79 Siehe auch: https://www.methodenberatung.uzh.ch/de/datenanalyse_spss/unterschiede/zentral/ttestunabh.html.
80 https://www.methodenberatung.uzh.ch/de/datenanalyse_spss/unterschiede/zentral/mann.html.
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tiefen Werte in der Kohorte 20 Jahre oder jlinger ergibt sich lediglich aus der Tatsache, dass nur

volljahrige Personen befragt wurden.

Grafik 1: Verteilung der Geschlechter
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Grafik 2: Alter nach Kohorten
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Die Mehrheit der Befragten (233) ist verheiratet; 78 sind ledig, 28 geschieden, sechs verwitwet und zwei
leben im Konkubinat. Bei den Jehovas Zeugen sind 31 ledig, 132 verheiratet, 16 geschieden und vier
verwitwet. Bei den Vineyard-Mitgliedern sind 47 ledig, 101 verheiratet, zwolf geschieden, zwei
verwitwet und zwei leben im Konkubinat (Grafik 3). Beziglich des Zivilstandes sich folgende
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Unterschiede fir die beiden Gemeinschaften festhalten: bei den Jehovas Zeugen sind mehr Personen
verheiratet als bei der Vineyard. VVor allem aber zeigt sich ein Unterschied bei den ledigen Personen:
Bei den Jehovas Zeugen gibt nur etwa ein Sechstel der Personen an, ledig zu sein, bei der Vineyard fast
ein Drittel. Das Konkubinat kommt nur bei der Vineyard vor. Interessant wird dies auch in Verbindung
mit der Frage zur Partnerschaft innerhalb der Gemeinde (siehe unten). So gaben von den ledigen
Personen acht Vineyard-Mitglieder an, einen Partner zu haben, und nur ein Mitglied der Jehovas
Zeugen. Dies deutet darauf hin, dass bei den Jehovas Zeugen kein «Dazwischen» zwischen ledig und

verheiratet besteht, bei der Vineyard diesbeziiglich aber ein gewisser Spielraum.

Grafik 3: Zivilstand
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Mit 43.5 % ist knapp die Halfte der befragten Personen kinderlos (siehe Grafik 4). Dieser Anteil ist bei
den Jehovas Zeugen mit 48.6 % hoher als bei der Vineyard mit 37.8 %. Bei den Befragten, die Kinder
haben, gaben in beiden Gemeinschaften am meisten Personen an, dass sie zwei Kinder haben (gesamt
29.4 %; 32.8 % der Mitglieder der Jehovas Zeugen, 25.6 % der Vineyard). In beiden Gemeinschaften,
aber vor allem bei der Vineyard, finden sich einige Personen, die drei oder vier Kinder haben. Die Person
mit den meisten Kindern (6) kommt ebenfalls aus der Vineyard. Die Mitglieder der Vineyard (M = 1.68,
SD = 1.589, n = 164) haben signifikant mehr Kinder als die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 1.17,
SD = 1.285, n = 183), t (312.589) = -3.252, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) ist mitr =
0.18 aber eher schwach. Zusammenfassend Iasst sich sagen: Die Personen aus der Vineyard haben nicht
nur mit grosserer Wahrscheinlichkeit Kinder als jene der Jehovas Zeugen, sondern wenn sie Kinder

haben, ist auch die Wahrscheinlichkeit grosser, dass sie mehr als zwei haben.
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Grafik 4: Anzahl Kinder
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Im Fragebogen wurde direkt nach dem Wohnort gefragt, die Antwort war dementsprechend eine
Gemeinde (z. B. Zirich, Koniz, Hausen). Allerdings lasst sich hier eine Interpretation der befragten
Person nicht ausschliessen (z. B., ob sich eine Person schon zur n&chstgrosseren Stadt zahlt oder nicht).
Die verschiedenen genannten Gemeinden wurden aufgrund der Bevolkerungsgrésse in sechs Kategorien
eingeteilt: 1) 999 oder weniger Einwohner:innen, 2) 1'000-4'999 Einwohner:innen, 3) 5'000-9'999
Einwohner:innen, 4) 10'000-19'999 Einwohner:innen 5) 20'000-99'999 Einwohner:innen und 6)100'000
und mehr Einwohner:innen (siehe Grafik 5). Die Kategorien auf der Basis der Bevolkerungsgrosse
ermdglicht eine Einteilung zwischen ruralen und urbanen Gebieten, und zwar mit entsprechenden
Zwischenstufen.8! Diese Einteilung fand auf der Basis der Angaben der Gemeinde selbst
(Gemeindewebsite) oder der entsprechenden Wikipedia-Seite statt. Obschon es ein paar Grenzfélle gab,
liessen sich die Gemeinden meist problemlos zuordnen. Aber es stellte sich etwa die Frage, wie mit der
Agglomeration umgegangen werden sollte: So ist etwa Zirich-Oerlikon ein Stadtteil von Zirich und
dementsprechend der Kategorie 5 zugeteilt; Wallisellen hingegen findet sich als einzelne Gemeinde in
der Kategorie 3, obschon argumentiert werden kdnnte, dass Wallisellen durch die Nahe zu Ziirich vom
«Lebensgefihl» her wohl n&her an Oerlikon liegt als etwa Regensdorf, das ebenfalls in der Kategorie 3
ist. Eine grundsétzliche Unterscheidung zwischen den verschiedenen Gemeindegrdssen auch
hinsichtlich der Urbanisierung lasst sich aber auf diese Grundlage vornehmen. Beim Vergleich der

beiden Gemeinschaften liesse sich sagen, dass die Vineyard urbaner ist als die Jehovas Zeugen. Wéahrend

81 Alternativ ware auch eine Einteilung in Grossstadt, Agglomeration, Dorf etc. moglich gewesen. Diese
Einteilung l&sst sich jedoch nicht objektiv umsetzen und wirde mehr Informationen zu den mdglichen
politischen Gemeinden benétigen als lediglich die Einwohnerzahl. Zudem héngt dies oft auch vom subjektiven
Empfinden der Person ab.
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die Mitglieder der Jehovas Zeugen prozentual in kleineren Gemeinden leben (die meisten befragten
Personen gaben an, in einer Gemeinde mit einer Bevolkerung von 1'000-4'999 Einwohner:innen zu
leben), kommen die meisten Mitglieder der Vineyard aus einer Stadt mit 100'000 und mehr

Einwohner:innen (und an zweiter Stelle aus Gemeinden mit 5'000-9'999 Einwohnern.

Anhand eines T-Tests konnte ein signifikanter Unterschied zwischen den beiden Gemeinschaften
beziiglich der Grosse des Wohnortes berechnet werden. Die Mitglieder der Vineyard (M = 2.81, SD =
1.670, n = 161) leben in grosseren Gemeinden als die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 2.33, SD =
1.682, n = 182), (341) = -2.668, p<0.01. Die Effektstarke nach Cohen (1992) ist mit r = 0.143 aber eher
schwach. An dieser Stelle soll der Vollstandigkeit halber auch noch auf den U-Test von Mann-Whitney
eingegangen werden, da es sich um eine ordinalskalierte Variable handelt. Er fuhrt letztlich zum selben,
signifikanten Ergebnis: Mitglieder der Vineyard leben in grosseren Gemeinden (Mdn = 6, tiefe Werte
stehen fur kleinere Gemeinden) als Mitglieder der Jehovas Zeugen (Mdn = 2), Mann-Whitney-U-Test:
U =12322.000, p = 0.010. Die Effektstarke nach Cohen (1992) liegt bei r = .140 und entspricht einem
schwachen Effekt.

Der signifikante Unterschied zwischen den beiden Gemeinschaften lasst sich damit erklaren, dass die
grosseren Vineyard-Gemeinden in der Schweiz auch in grdsseren Stadten zu finden sind. In unserer
Stichprobe sind sogar nur diese vertreten, wodurch dieser Effekt verstarkt wird. Die Jehovas Zeugen
sind in praktisch allen Gebieten der Schweiz mit Versammlungen vertreten, sowohl in den Grossstadten

als auch in kleinen Dorfern.

Grafik 5: Wohnort
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Die Frage nach dem Beruf wurde urspriinglich gestellt, um daraus den Bildungsgrad sowie das

Einkommen (als wichtige Kontrollvariable) ableiten zu kdnnen. Allerdings stellte sich schon bald
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heraus, dass dies kaum maoglich ist oder zumindest viele Spekulationen beinhalten wiirde, weshalb
darauf verzichtet wurde.®? Es lasst sich festhalten, dass in beiden Gemeinschaften alle moglichen
Berufsklassen vorhanden sind: Verkéufer:innen, Schreiner:innen, Bankangestellte und universitéare

Physiker:innen.

4.5 Medientagebticher

Neben den qualitativen Interviews und der quantitativen Erhebung wurde noch eine
Medientagebuchstudie  durchgefiihrt.  Diese  Methode ist in den  Medien- und
Kommunikationswissenschaften weit verbreitet und eignet sich besonders gut, um einen Einblick in die
Mediennutzung der Anhanger:innen der beiden Gemeinschaften zu erhalten. Eine Tagebuchstudie hilft,
Tagesablaufe der befragten Personen nachzuzeichnen. Gerade bei Nutzungsstudien ist fiir eine valide
Erfassung ein mehrmethodisches Vorgehen sinnvoll. So erfassen Interviews eher habituelle
Nutzungsgewohnheiten und die Tageblcher eine spezifische Nutzungsepisode (Naab 2013). Wahrend
bei Interviews und Fragebogen die Schwierigkeit besteht, dass die Mediennutzung erst im Nachhinein
erfragt wird, lasst sich diese durch ein Medientagebuch wéhrend oder zumindest unmittelbar nach der
Mediennutzung erheben. So lasst sich die Quantitdat der Mediennutzung detailliert erfassen und
Unschérfen durch Rationalisierungen der Befragten entgegenwirken (Mohring/Schlitz 2010: 157).
Untersuchungen zu Validitdt und Reliabilitdt der Tagebuchmethode zeigten eine hohe Giite. Ein
Nachteil ist der vergleichsweise hohe Aufwand seitens der Beteiligten, von daher sei bei der
Durchflihrung darauf zu achten, dass ein intensiver Kontakt zu den Versuchspersonen bestehe, was diese
animiert, das Tagebuch regelmaéssig und sorgféltig auszufullen. Mohring und Schliitz verweisen auf
verschiedene Punkte, die es diesbeziiglich zu beachten gilt, wie etwa eine persénliche Ubergabe des
Tagebuchs und eine gute Einweisung durch die Interviewer:in, Erinnerungen, Beispiele oder eine
benutzerfreundliche Gestaltung (Mohring/Schliitz 2010: 160).

Im Rahmen des Projektes sollte das Tagebuch demnach Einblicke in spezifische
Mediennutzungsepisoden der Mitglieder der beiden Gemeinschaften liefern. Zunéchst wurde im Team
besprochen, welche Inhalte erfasst werden sollen. Aufgrund der Benutzerfreundlichkeit und Ubersicht
konnte nicht einfach die gesamte Mediennutzung detailliert erfragt werden. Zentral war dabei die
religiése Mediennutzung, so sollte diesbezuiglich erhoben werden, was, wann, wie lange und in welcher
Form genutzt wird. Die allgemeine (nicht religise Mediennutzung) war demgegentber weniger
wichtig. Ein erster Entwurf wurde dann von Andreas Fahr, Professor am Departement fir
Kommunikationswissenschaft und Medienforschung an der Universitat Fribourg, kommentiert und
kritisiert: So sei die Fragestellung noch zu breit, es sei ein detaillierterer Medienbegriff erforderlich und

es sollte darauf geachtet werden, nicht zu viele Daten zu erheben, da sonst die Auswertung schwierig

82 Beispielhaft steht hierflr etwa der Informatiker: Die Ausbildung kann von der Lehre bis zu einem ETH-
Abschluss reichen; die Léhne je nach Bildung, Spezialisierung und Feld von 4'000 bis (iber 10'000 Schweizer
Franken reichen.
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sei (Kommentar Fahr 14.10.2015). Die folgende Uberarbeitung fihrte zu einer weiteren Reduktion der
Angaben zur nicht religiosen Mediennutzung. Medien konnten einfach angekreuzt und die
Nutzungsdauer eingetragen werden) und anstatt einer stlindlichen Zeitangabe wurde flr eine bessere
Ubersicht zu einer Dreiteilung des Tages «Morgen/Mittag/Abend» umgestellt. Die religiose
Mediennutzung wurde aber weiterhin in grosserem Umfang erhoben. In der Endfassung (siehe Anhang,
Kap. 15) konnten die Teilnehmer:innen bei den alltaglichen Medien ankreuzen, welche jeweils in den
drei Tagesabschnitten genutzt wurden. Die religiése Mediennutzung wurde aufgeschrieben: Was wurde

genutzt, in welcher Form, wie lange, mit wem — also zum Beispiel Bibel, I-Pad, 15 Minuten, alleine.

Mit den Medientagebiichern wurden jeweils Zeitphasen von acht Tage erhoben — eine Woche plus ein
Kontrolltag. Fir jeden Tag wurde eine Seite vorbereitet und mit Datum versehen. Zusatzlich gab es auch
noch ein Ruckmeldungsblatt fir Anregungen und Informationen zu Medientagebuch. Auch wurden
Beispielmedientageblcher vorbereitet, die neben mdoglichen Beispielen selbst auch Erklarungen der
einzelnen Begriffe umfassten: Alltdgliche Medien meinen alle Medien, die Sie nutzen, aber keine
Bedeutung fur Ihr religidses Leben haben; religidse Medien meinen alle Medien, die Sie nutzen und fur
Ihr religioses Leben als relevant betrachten. Damit sind auch Kommunikationsmedien gemeint (z. B.
Telefon, Skype ...) etc. (siehe Beispiel flr ein Medientagebuch im Anhang, Kap.15). Fir die Vineyard
und die Jehovas Zeugen wurde jeweils ein separates Beispieltagebuch erstellt, und zwar mit jeweils fiir
die Gemeinschaften typischen Beispielen (Wachtturm bei den Jehovas Zeugen, Equipped bei der
Vineyard). Die Medientageblcher wurden den Teilnehmer:innen personlich iberreicht und ausfihrlich
erklart. Neben dem achtseitigen und bereits datierten Medientagebuch, dem Rickmeldungsblatt und
dem Beispieltagebuch gab es auch ein frankiertes und adressiertes Couvert fiir die Riicksendung sowie
ein Blatt fUr die Kontaktdaten, falls Unklarheiten bestehen.

Die Medientageblcher wurden zwischen Dezember 2015 und Mai 2016 ausgefullt. Insgesamt haben 13
Personen eine Woche lang ihre Mediengewohnheiten in einer vorgegebenen Tabelle systematisch
notiert. Das Ziel war, von jeweils zehn Personen beider Gemeinschaften ausgeftillte Medientagebticher
zu erhalten. Bei den Jehovas Zeugen konnte dieses Ziel erfiillt werden. Dies ist wohl wiederum auf die
Organisation und Hierarchie bei der Wachtturmgesellschaft zuriickzufiihren (siehe Interviews und
Fragebogen oben). Dementsprechend konnten die erhofften Einblicke in die wochentliche
Mediennutzung einzelner Mitglieder der Jehovas Zeugen ermdéglicht werden. Aufgrund des erwéhnten
hohen Aufwandes, der mit dem Ausfillen der Medientageblicher einhergeht, konnte bei der Vineyard
das Ziel von zehn Personen leider nicht erreicht werden, sondern lediglich drei ausgefillte
Medientagebiicher realisiert werden. Wie bei den Interviews und der Erhebung gestaltete sich die
Mobilisierung einzelner Personen als dusserst schwierig. Selbst die Mobilisierung dieser drei Personen
erforderte einen hohen Aufwand und entsprechend viel Zeit. Infolgedessen und auch, da die zur
Verfligung stehenden Medientageblcher schon einen immerhin ersten Einblick in die Mediennutzung

der Vineyard boten, wurde der Versuch, weitere Anhdnger:innen der Vineyard dafir zu gewinnen,
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abgebrochen. Da die Medientagebtcher anonym ausgeftllt wurden, liegen relativ wenig Informationen
zu den einzelnen Teilnehmer:innen vor. Lediglich Geschlecht und Gemeinde sind bekannt. Wéhrend
bei den Jehovas Zeugen von jeder der funf Versammlungen jeweils eine Frau und ein Mann das
Medientagebuch ausgefllt haben, waren es bei der Vineyard ein Mann und eine Frau aus der Gemeinde
VY3 und eine Frau aus der Gemeinde VY1. Die Medientagebiicher bieten einen guten Uberblick tiber

die Inhalte, die Frequenzen und die Settings der Mediennutzung.

4.6 Teilnehmende Beobachtung

Zu den Methoden gehorte auch die teilnehmende Beobachtung. Diese Methode wurde in den USA in
den 1960er Jahren als wichtiger Zugang zur sozialwissenschaftlichen Beschreibung verstanden und —
da es im Vergleich zu vorherrschenden quantitativen Methoden an einem Profil mangelte — wurden
methodische Regeln aufgestellt (Luders 2013: 385 f.). Thematisiert wurde etwa die Rolle des
Beobachters, da er durch die Teilnahme Teil des Feldes ist, oder die unterschiedlichen Phasen, die es zu
durchlaufen gelte (Liders 2013: 386 f.). Wesentlich ist dabei der Feldzugang (siehe oben). Im Rahmen
dieses Projektes ging es einerseits um das Beobachten der Ablaufe und den Umgang mit Medien —
insbesondere kollektive Mediennutzung —, andererseits aber auch um Interaktionen — informelle
Gesprache, aber auch Aufbauen von Beziehungen, was einen tieferen Zugang zum Feld ermdglicht.
Zunéchst galt es, sich bei den Gemeinschaften vorzustellen und einen Einblick in die Zusammenkunfte
und Gottesdienste zu erhalten. Das Team besuchte in dieser ersten Phase gemeinsam (zumindest zu
zweit) Zusammenkinfte von vier Versammlungen der Jehovas Zeugen und drei Gemeinden der
Vineyard (eine Versammlung der Jehovas Zeugen und eine Vineyard-Gemeinde wurden nicht
personlich besucht). Hierbei wurden die Gemeinschaften miteinander verglichen und erhoben, welche
Gemeinsamkeiten und welche Unterschiede sich beobachten lassen und welchen Stellenwert die Medien
einnehmen. Weitere Besuche bei den verschiedenen Gemeinschaften folgten, um die Eindriicke zu
bestétigen. Nach diesen ersten Einblicken erfolgte eine Konzentration auf zwei Gemeinden, eine der
Jehovas Zeugen (JZ1) und eine der Vineyard (VY3). Hierbei stand zunédchst die Knilpfung von
Kontakten im Vordergrund, die letztlich auch dazu fuhrten, dass jeweils an weiteren
Vergemeinschaftungsformen teilgenommen werden konnte — etwa dem Predigtdienst bei den Jehovas
Zeugen oder einem Kennenlernkurs bei der Vineyard (vgl. hierzu Kap.8). Im Verlauf der weiteren
Forschung ging es auch darum, den Kontakt aufrechtzuerhalten; hinzu kamen auch noch die Besuche
zusammen mit den Studierenden im Rahmen der quantitativen Erhebung. Insgesamt wurden (vom Autor
allein oder zusammen mit weiteren Teammitgliedern) an folgenden Vergemeinschaftungsformen

teilgenommen:
Bei den Jehovas Zeugen

e 22 Besuche von Zusammenkiinften in vier verschiedenen Versammlungen. Eine in der
Gemeinde JZ5, vier in der Gemeinde JZ2, drei in der Gemeinde JZ3 und 14 in der Gemeinde
JZ1. Die Besuche fanden von 2015 bis 2017 statt.
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Zwei Besuche an Kongressen im Hallenstadion, jeweils ein Tag von dreien in den Jahren 2016
und 2017.

Zwei Gedéchtnismahle 2016 in der Gemeinde JZ3 und 2017 in der Gemeinde JZ1.

Ein Predigtdienst in der Gemeinde JZ1 am 3.5.2017

Ein Bibelstudium in der Gemeinde JZ1 am 13.5.2017

Zwei Besuche des Bethels (Zweigbdiro) in Selters

Hinzu kommen noch informelle Treffen mit Mitgliedern der Jehovas Zeugen aus Gemeinde
JZ1.
Bei der Vineyard:

e 16 Besuche von Gottesdiensten in drei verschiedenen Vineyard-Gemeinden Vier Besuche in
der Gemeinde VY1, drei in der Gemeinde VY2 und neun in der Gemeinde VY3
Ein Besuch der Pfingstkonferenz 2017, an zwei Tagen: 3.6.17 und 5.6.17

Teilnahme an einem Kennenlernkurs, der vier Abende umfasste, am 9.3., 16.3., 23.3. und 1.4.
2016 von der Gemeinde VY3
Ein Brunch (Kirche bei den Leuten) am 15.5.2016 von der Gemeinde VY3

Hinzu kommen noch informelle Treffen mit Anhénger:innen der Vineyard aus Gemeinde VY 3.

Die Beobachtungen bei den jeweiligen Besuchen wurden in Protokollen festgehalten. Hierbei wurden
verschiedene Techniken angewendet. Bei einigen Besuchen wurden wahrenddessen bereits
Beobachtungen notiert: Was wird kommuniziert, wie ist der Ablauf, wie werden Medien genutzt —
individuell, kollektiv. Hierbei lag die Konzentration auf den Details, die es wiederzugeben galt. Andere
Besuche wurden im Nachhinein anhand eines Gedachtnisprotokolls notiert. Bei diesen Besuchen sollte
die Atmosphare in den Vordergrund gestellt werden, ohne das Schreiben von Notizen abgelenkt zu
werden. Auch war es nicht bei allen Formen der Vergemeinschaftung moglich oder zumindest
unpassend, wahrenddessen zu notieren — etwa im Predigtdienst oder beim Kennenlernkurs. Bei den
Gottesdiensten oder Events war dies kein Problem. Vor allem bei den Zusammenkunften der Jehovas

Zeugen fiel das Notieren gar nicht auf, da alle Besucher:innen jeweils ihre Notizen machten.

4.7 Fazit: Kombination der Methoden

Wie aufgefiihrt wurden fur die Untersuchung unterschiedliche Daten erhoben: durch qualitative
Interviews, eine quantitative Erhebung, Medientagebiicher, Informationen aus der teilnehmenden
Beobachtung. Diese verschiedenen Daten gilt es, fur die Analyse unter Einbezug theoretischer
Uberlegungen in Hinblick auf die Forschungsfragen zu untersuchen. Wie eingangs erwahnt gibt es beim
Mixed-Methods-Design verschiedene Aspekte zu beachten: 1) die Wechselseitigkeit, 2) die
Reihenfolge, 3) die relative Bedeutung der einzelnen Methode und 4) die Funktion der einzelnen
Methoden im Gesamtprojekt (Kelle 2019: 164 f.; Schreier/Odag 2010: 269).
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1) In dieser Arbeit geht es nicht nur darum, die einzelnen Ergebnisse zueinander in Bezug zu setzen,
sondern die einzelnen Methoden wurden bereits bei der Durchfiihrung miteinander kombiniert. Die
qualitativen Interviews dienten im Wesentlichen als Basis fir die Fragebogenentwicklung und die
Strukturierung der Medientagebucher. In diesem Wissen wurden auch bereits die Leitfaden der
Interviews entsprechend strukturiert und formuliert. Dieser Einfluss ist demnach nicht ein-, sondern
wechselseitig. Die Erkenntnisse aus der teilnehmenden Beobachtung schlugen sich letztlich in allen
anderen Methoden nieder — Fragen fir die Leitfaden liessen sich mit ihr ebenso wie fir den Fragebogen
extrahieren. Auch ging die teilnehmende Beobachtung Hand in Hand mit der quantitativen Erhebung,
da dies aufgrund der Face-to-face-Durchfiihrung miteinander verbunden wurde. Dies ermdglichte es
wiederum, Kontakte zu kniipfen und dadurch auch die Durchfiihrung weiterer qualitativer Interviews.
Durch die bereits bei der Entstehung und Durchfiihrung vorhandene Wechselseitigkeit und
Abhangigkeit der einzelnen Methoden liessen sich diese jeweils auch im Hinblick auf die geplante
Kombination der Ergebnisse optimieren.

2) Die Reihenfolge der Methoden wurde bereits bei der Beschreibung der einzelnen Methoden
thematisiert. Die teilnehmende Beobachtung lief grundsatzlich tber die gesamte Dauer des Projektes.
Dann wurden zunachst die qualitativen Interviews durchgefiihrt. Sie fanden tUberwiegend zwischen Mai
2015 und April 2016 statt, allerdings mit der bereits oben erwahnten Ausnahme dreier Interviews, die
im Februar 2017 durchgefiihrt wurden. Dementsprechend gingen sie grosstenteils den anderen
Methoden voraus, wobei es natiirlich zu zeitlichen Uberschneidungen kam. Die Medientagebiicher
wurden zwischen Dezember 2015 und Mai 2016 ausgefullt — grundsatzlich eher nach den qualitativen
Interviews, aber eben Uberlappend. Die quantitative Erhebung startete im Mai 2016 — also als letztes.

Allerdings reicht natirlich die Planungsphase weiter in die Vergangenheit zurlick.

3) Die relative Bedeutung der einzelnen Methoden lasst sich nur schwer beurteilen. Der teilnehmenden
Beobachtung kommt in erster Linie die Bedeutung der weiteren Erschliessung des Feldes sowie der
Grundlegung der Studie zu. Einerseits lasst sich ihre Bedeutung nicht tiberschétzen, andererseits spielt
sie eher bei der Realisierung der Forschung als bei deren Ergebnissen eine Rolle. Aufgrund der (leider)
nicht allzu umfassenden Anzahl realisierter Medientagebiicher lassen sich diese eher erganzend
heranziehen. Zentral fiir den Aufbau der Studie wie auch im Hinblick auf die Ergebnisse sind die
gualitativen Interviews und die quantitative Erhebung. Wie bereits eingangs erwahnt, wird in der
vorliegenden Arbeit aber keine der beiden Methoden als primér erachtet. Es handelt sich also nicht um
ein eingebettetes Design, das auf quantitative oder qualitative Daten fokussiert und die anderen Daten
lediglich unterstiitzend miteinbezieht. Da die qualitative Forschung der quantitativen in diesem Projekt
zeitlich voranging, l&sst sich ein exploratives Design postulieren. Dies ist bis zu einem gewissen Grad
auch nicht abzustreiten — da der Fragebogen fir die quantitative Erhebung wesentlich auf den
Erfahrungen der vorangehenden qualitativen Daten besteht. Allerdings handelt es sich nicht um ein

klassische Zwei-Phasen-Modell, bei dem die qualitative Methode vollstandig abgeschlossen wurde und
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die quantitative anschliessend zur Validierung der Ergebnisse herbeigezogen wird. So verlief die
Auswertung der qualitativen Interviews parallel zur quantitativen Erhebung und deren Analyse weiter.
So konnten die Ergebnisse des Fragebogens bereits bei der Analyse der Interviews miteinbezogen
werden. Im Hinblick auf diese Praxis lasst sich das gewéhlte Vorgehen am besten als
Triangulationsdesign beschreiben: Keine der beiden Methoden wird bevorzugt behandelt und die
Auswertung erfolgt jeweils unter Berticksichtigung der anderen Methode. Wichtig ist hierbei, dass durch

die Kombination der verschiedenen Methoden ein Gesamtbild entsteht.

4) Die Funktion der einzelnen Methoden muss im Hinblick auf die Ergebnisse und dementsprechend
auch auf die Forschungsfrage beurteilt werden. Es werden dieselben Forschungsfragen auf denselben
Gegenstand angewendet: Welche Rolle spielen die Medien bei der Vergemeinschaftung? Welche
Gemeinsamkeiten/Unterschiede lassen sich diesbezilglich zwischen den Jehovas Zeugen und der
Vineyard finden? Um diesen Fragen nachzugehen, mussten diverse Unterfragen gebildet werden: Wie
steht es mit der allgemeinen und der Mediennutzung der einzelnen Anhénger:innen? Was fur Medien
werden genutzt? Wo werden diese Medien produziert? Wie eingebunden sind die Mitglieder in die
Gemeinschaft? Was charakterisiert die einzelnen Vergemeinschaftungsformen? Letztlich lassen sich
diese Fragen weiter unterteilen bis hin zu den Fragen in den Leitfaden, dem Fragebogen und den
Medientagebiichern. Mit jeder einzelnen Methode und den jeweils spezifischen Fragen soll es nun
ermdglicht werden, die Ubergeordneten Fragen — bis hin zur Forschungsfrage — zu beantworten. Die
guantitative Erhebung ermdglicht dabei eine allgemeine Einordnung anhand deskriptiver Statistiken
bietet eine erste Einordnung — insbesondere was Haufigkeiten oder Regelmassigkeiten betrifft: Wie oft
werden welche Medien genutzt? Wie werden einzelne Medien bewertet? Was flir Gefahren sehen die
Anhanger:innen der beiden Gemeinschaften bei der Nutzung elektronischer Medien? Wie oft werden
die Versammlungen/Gottesdienste besucht? Gerade in Bezug auf die Gemeinsamkeiten und
Unterschiede zwischen den Jehovas Zeugen und der Vineyard sind die quantitativen Daten dusserst
wertvoll. So lassen sich allfallige Unterschiede durch die Teststatistik auch auf ihre Starke hin messen.
Die qualitativen Interviews waren bei der Durchflihrung des Projektes zentral, da sie auch als Grundlage
fur die anderen Methoden dienten. Durch dieses explorative VVorgehen konnten die relevanten Themen
und Unterfragen identifiziert und angegangen werden. Die Offenheit bei Fragen und auch Antworten
erlaubt ein interpretatives VVorgehen — was zusétzlich durch die Auswertung in Anlehnung an die
Grounded Theory (Corbin/Strauss 1998) ermdglicht wurde. So lassen sich die einzelnen Aspekte der
Mediennutzung und -deutung, der Vergemeinschaftung und sozialen Beziehungen mit Inhalten versehen
und charakterisieren. In Kombination mit der quantitativen Erhebung dienten die Interviews also auch
bei der Auswertung der Ergebnisse und ermdglichten deren tiefere Interpretation. Dariiber hinaus
konnten durch die Experteninterviews weitere flir die Forschung relevante Bereiche erschlossen werden,
die durch die anderen Methoden nicht abgedeckt werden konnten. Ergénzend konnen die
Medientageblcher weitere Informationen zu den Medien in Bezug zur Gemeinschaft beitragen, die

durch die anderen Methoden nicht in diesem Umfang und in dieser Qualitét zu beschaffen sind. Da diese
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Methode weniger Erinnerungsvermdgen voraussetzt, kénnen die Daten beziiglich der Mediennutzung
als sehr addquat angesehen werden. Es lassen sich Frequenzen, Inhalte und auch Bréuche ableiten,
welche die anderen Daten ideal erganzen. Durch die teilnehmende Beobachtung lassen sich
Erkenntnisse zu kollektive Mediennutzungen, rituellen Ablaufen oder Gruppendynamiken erschliessen,
die durch Befragungen kaum erschlossen werden kénnen. Dariiber hinaus bieten sie die Gelegenheit fiir
informelle Gesprache, die wichtige Hinweise enthalten konnen. Somit konnen auch aus der

teilnehmenden Beobachtung sowohl erganzende als auch neue Informationen generiert werden.

Zusammenfassend l&sst sich festhalten, dass die Kombination der unterschiedlichen Methoden ein
umfassendes Bild im Hinblick auf die Forschungsfragen zu generieren vermag. Es hat sich gezeigt, dass
sich die angewandten Methoden ideal ergénzen. Die Stérken der einzelnen Methoden lassen sich dabei
ausspielen und die Schwéchen kdnnen durch die jeweils anderen Methoden kompensiert werden.
Letztlich bringt jede Methode fir sich alleine bereits Ergebnisse in Hinblick auf die Forschungsfrage.
Dariiber hinaus ermdglichen sie es aber auch, die durch die anderen Methoden generierten Ergebnisse

besser zu verstehen.

5 Die Fallbeispiele: Jehovas Zeugen und Vineyard

Fur die Analyse der Rolle der Medien fur die Vergemeinschaftung bei den Jehovas Zeugen und der
Vineyard werden in diesem Kapitel grundlegende Aspekte der beiden Gemeinschaften aufgezeigt
werden. Es wird kurz auf die Geschichte, theologische Aspekte bzw. zentrale Werte sowie die
Organisation der Gemeinschaften eingegangen. Im Hinblick auf diese VVorhaben zeigen sich bereits
Unterschiede zwischen den beiden Gemeinschaften. Die Jehovas Zeugen sind sowohl weltweit als auch
in der Schweiz Uberaus bekannt und eine der am schnellsten wachsenden religidsen Gemeinschaften.
Dementsprechend haben sie bereits das Interesse zahlreicher Forscher:innen auf sich gezogen — die
Geschichte, die Lehre und die Organisation der Jehovas Zeugen sowie auch viele weitere Aspekte sind
gut dokumentiert. Im Gegensatz dazu ist die Vineyard weitaus weniger bekannt — weltweit und in der
Schweiz; sowohl fiir die breite Offentlichkeit als auch fur die Forschung. Firr die Gesellschaft wie auch
die Wissenschaft ist die Vineyard in erster Linie ein Beispiel flir eine evangelikale bzw. charismatische
Gemeinschaft. VVon daher finden sich weitaus weniger unabhéngige Belege fir die Geschichte, Lehre
und Organisation der Vineyard; meist kommen sie von der Bewegung selbst. Dariiber hinaus sind sie
auch nicht Bestandteil 6ffentlicher Debatten. Insofern unterscheiden sich die folgenden Einfiihrungen
zu den beiden Fallbeispielen in einigen Aspekten. In diesem Kapitel wird zuerst auf die Jehovas Zeugen
eingegangen: lhre Geschichte, Lehre, Organisation sowie aktuelle Debatten werden hierbei

berticksichtigt. Anschliessend wird die Vineyard hinsichtlich dieser Punkte behandelt.
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5.1 Die Jehovas Zeugen

Die Jehovas Zeugen sind eine christliche Gemeinschaft mit weltweit Gber acht Millionen Mitgliedern.®
Sie lassen sich als christliche Endzeitgemeinschaft auffassen, die zum Ursprung des Christentums (vor
dessen «heidnischen» Importen) zuriick mochte (Besier/Besier 1999; Zillmann 2015). Bekannt sind die
Jehovas Zeugen der Bevolkerung und der Offentlichkeit der Schweiz und in Deutschland durch den
Predigtdienst — dadurch sind viele Menschen schon direkt mit Mitgliedern der Jehovas Zeugen in
Kontakt gekommen, wenn in der Regel auch nur sehr kurz (siehe Kap. 8). Daruiber hinaus wurde die
Gemeinschaft der Jehovas Zeugen auch immer wieder in den Medien thematisiert; dies zumeist auch in
Zusammenhang mit der sogenannten Sektendebatte und damit einhergehend mit Aspekten zu
Kindeswohl, Bluttransfusion oder auch Aussteiger:innen. In Deutschland war die Debatte um die
Erlangung der Korperschaft des oOffentlichen Rechts in den letzten Jahren prdgend. Die
wissenschaftliche Debatte hat sich ebenfalls intensiv mit den Jehovas Zeugen auseinandergesetzt. Vor
allem im englischsprachigen Raum wurde bereits viel zu dieser Gemeinschaft geforscht. So gab
Bergman im Jahre 1999 eine Bibliografie mit tiber 5'000 Eintrdgen zu den Jehovas Zeugen heraus. Die
Geschichte, die Lehre und auch die Organisation der Gemeinschaft sind dementsprechend (iberaus gut
dokumentiert (besonders zu erwéhnen sind dabei Beckford 1975; Chrissydes 2008, 2023; Holden 2002;
Penton 2015).

In diesem Kapitel sollen verschiedene Aspekte zu den Jehovas Zeugen betrachtet werden. Zundchst wird
auf die Geschichte der Jehovas Zeugen eingegangen, wobei einerseits sowohl die Entstehungszeit als
auch die Entwicklung in der Schweiz im Fokus stehen. Danach werden grundlegende Werte und
theologische Aspekte beleuchtet und anschliessend strukturelle und organisatorische Facetten diskutiert.
Abschliessend werden noch aktuelle Debatten zu den Jehovas Zeugen sowohl in der Schweiz als auch

weltweit kurz betrachtet.

5.1.1 Geschichte der Jehovas Zeugen

Die Entstehung der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen findet sich in den 1870er Jahren in den
adventistischen Kreisen in Pennsylvania. Der Griinder und erste Prasident Charles Taze Russel (1852-
1916) verkehrte in diesen Kreisen, bei denen die Endzeit und die Riickkehr Jesu Christi im VVordergrund
stand, und setzte sich intensiv mit der Bibel auseinander. Im Jahre 1870 griindete er eine erste
Bibelstudiengruppe — die Bibelforscher (Chryssides 2023: 17). Bereits in dieser Zeit spielten die
Zeitschriften und Biicher eine wesentliche Rolle. Die Jehovas Zeugen kdnnen in den Anféngen gar als
Lesekreis verstanden werden, bei dem es um die Verbreitung von Schriften (Blichern, Pamphleten,

Broschiren) innerhalb adventistischer Kreise ging — und dabei waren sie sehr erfolgreich (Beckford

83 Gemiss eigenen Angaben auf jw.org 8.7 Millionen. Anzumerken ist hier, dass in den Statistiken der Jehovas
Zeugen nur «aktive Verkindiger:innen» gezéhlt werden-— also Personen, die den Predigtdienst ausfiihren.
Kinder und &ltere Personen werden nicht gezahlt. Dementsprechend ist die eigentliche Anzahl Mitglieder noch
héher zu schétzen. Darlber hinaus nahmen an den Gedenkfeiern zum Tode Jesu gar Uber 21 Millionen Personen
teil (https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/weltweit/) Stand: 16.06.2023.
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1975; Chryssides 2023; Zillmann 2015). 1879 begann Russel, eine eigene Zeitschrift, die «Zion’s Watch
Tower and Herald of Christ’s Presence» (heute zu Deutsch: Der Wachtturm), zu publizieren und 1881
grindete er zusammen mit William H. Conley die «Zion’s Watch Tower Tract Society», (deutsch spater:
Wachtturmgesellschaft, in dieser Arbeit in der Folge abgekirzt als WTG), was in organisatorischer
Hinsicht als das Grindungsjahr der Jehovas Zeugen gedeutet werden kann. 1884 wurde diese
Organisation als rechtskréftige Gesellschaft in Pennsylvania eingetragen und 1896 umbenannt in
«Watch Tower Bible and Tract Society of Pennsylvania». (Beckford 1975; Chryssides 2015, 2023;
Knox 2011; Penton, 2015) (vgl. auch Kapitel 6). Dass es sich bei dieser Gesellschaft im Kern um ein
Verlagsunternehmen handelt, verweist darauf, dass sich die Gemeinschaft nur schwer von den Medien
trennen lasst. 1909 wurde der Hauptsitz der WTG schliesslich nach Brooklyn, New York versetzt
(Chryssides 2023). Nebst den intensiven Reisen Russels (vorwiegend in den Vereinigten Staaten, aber
1891 auch nach Europa) lag es insbesondere an den Zeitschriften, dass die Bewegung in der
Offentlichkeit zunehmend an Bekanntheit und infolgedessen auch Verbreitung fand. Diese zunehmende
Anhéngerschaft Russels begann sich in lokalen Gemeinschaften, den Russelitischen ecclesiae, zu
versammeln. 1910 wurden die verschiedenen entstandenen Bibelgruppen zusammengefasst zur
International Bible Students Association — die im deutschsprachigen Raum unter der Bezeichnung
«Ernste Bibelforscher» bekannt waren (Felder 2016; Penton, 2015: 34-43; Kriiger/Rota, 2015: 81). Bis
in die 1920er Jahre waren diese ecclesiae aber nur lose miteinander verbunden. Mit dem Tod Russels
im Oktober 1916 verdnderte sich die Organisation. Da Russel selbst keinen Nachfolger ernannt hatte,
kam es zu leichten Konflikten innerhalb der Gemeinschaft, letztlich wurde dann Joseph Franklin «der
Richter» Rutherford (1869-1942) in das Prasidentenamt gewdhlt. Rutherford herrschte sehr autoritar
und fithrte grundlegende Anderungen durch (Penton 2015). Narrative der Geschichte sprechen von
einem Bruch nach Russel zuzeiten Rutherfords (z. B. bei Beckford 1975). Es ist aber unklar, ob es sich
bei Rutherfords Anderungen um eine Weiterfiinrung von Russels ldeen oder eine Opposition dazu
handelt (Knox 2011: 161). Rutherfords Hauptziel war die Grundung einer klar identifizierbaren,
disziplinierten Organisation (Chryssides 2023: 20). So erfolgten dogmatische Anpassungen, die zu einer
starken Abgrenzung gegentiber der katholischen und den protestantischen Kirchen fuhrte und es wurde
eine stark zentralisierte Struktur implementiert. Auch wurde die Missionstatigkeit stark ausgebaut und
die Mitglieder in diesem Bereich regelrecht trainiert. Beckford (1975: 41) bemerkt diesbezliglich, dass
die Jehovas Zeugen unter Rutherford zu so guten Verkdufern wurden, dass die Zeitschriften-
Abonnements in England geradezu explodierten — weit mehr als die Mitgliederzahlen selbst. 1931 wurde
der Name Jehovas Zeugen (Jehova’s Witnesses) offiziell eingefuhrt, was einerseits der Kklaren
Identifikation diente; andererseits aber auch auf interne Konflikte zuriickzufuhren ist, die zur
Abspaltung von unabhéngigen Bibelforschergruppen fihrte. In der Folge breitete sich die Gemeinschaft
der Jehovas Zeugen weltweit stark aus — damit nahm auch der Druck von aussen zu. Im Extremfall kam
es dabei auch zu Verfolgungen, wie etwa unter dem NS-Regime. Dieser Druck von aussen auf die

Gemeinschaft wurde seitens der WTG als Intensivierung von Satans Terror gedeutet (Beckford 35 f.).
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Nach Rutherfords Tod wurde Nathan H. Knorr (1905-1977) Prasident der Wachtturmgesellschaft. Unter
seiner Fuhrung wurde die Missionstatigkeit der Jehovas Zeugen weiter ausgebaut, unter anderem durch
die Grundung der theokratischen Schule. Die Jehovas Zeugen verstanden sich nun als globale Bewegung
und expandierten weltweit (Beckford 1975; Knox 2011). Auch kam unter Knorrs Présidentschaft der
Anstoss zu einer eigenen Bibelubersetzung, die 1961 erschien (Zillmann 2015, vgl. auch Kap. 6). In
organisatorischer Hinsicht gab es noch eine weitere wichtige Anderung in dieser Zeit: 1971 wurde mit
dem governing body (dt: Leitende Korperschaft) ein Gremium installiert, das kunftig die Leitung
tbernehmen sollte (Chryssides 2009: 131). Dieses Gremium wurde festgelegt und 1976 umstrukturiert,
wobei sechs untergeordnete Ausschiisse gebildet wurden (Chryssides 2023; siehe Kap. 5.1.3). Nach
Knorrs Tod im Jahre 1977 ging dann ein Grossteil der Macht an die Leitende Kérperschaft tiber. Dabei
kam es zu einer Entwicklung, die die Trennung zwischen geistlicher und administrativer Leitung
vorantrieb, die im Jahr 2000 ihren Abschluss fand. Das Prasidentenamt wird beibehalten und wurde von
Frederick W. Franz (1893-1992),% Milton George Henschel (1920-2003), Don Alden Adams (1925-
2019) und aktuell Robert Ciranko (1947-) ausgefullt, verlor aber immer mehr an Bedeutung. Seit 1977
liegt die Kontrolle Uber alle Aspekte der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen bei der Leitenden
Korperschaft. Die Prasidentschaft der WTG hat keine Befugnis tber religitse Aspekte der Gemeinschaft
und bt letztlich eine reine Verwaltungsaufgabe aus (Chryssides 2016; Knox 2011; Zillmann 2015). Die
Leitende Korperschaft hat totale Kontrolle Uber alle Aspekte der Doktrin und beaufsichtigt die
Produktion der vielen Medien (Knox 2011: 162). Unter der Leitenden Kdorperschaft wuchs die
Gemeinschaft der Jehovas Zeugen weltweit stark an und die Organisation wurde noch starker

zentralisiert.

Abschliessend soll noch ein kurzer Blick auf die Schweiz geworfen werden. Zur Geschichte der Jehovas
Zeugen in der Schweiz findet sich ein guter Uberblick von Esther Martinett im 2018 erschienenen Band
3 von «Jehovas Zeugen in Europa: Geschichte und Gegenwart», herausgegeben von Besier und
Stoklosa. Geméss Martinett hatte die Geschichte der Jehovas Zeugen in der Schweiz ihren Ursprung in
der Person von David Adolphe Weber. Er migrierte 1888 in die USA und kam in Kontakt mit den
Bibelforschern. Nach seiner Konversion schickte er regelméssig Literatur an seine Familie in der
Schweiz. 1891 war Russel der Meinung, dass in der Schweiz «das Feld reif sei und nur darauf warte,
abgeerntet zu werden» (Jahrbuch 1987: 117). Auf Russels Wunsch ging Weber in die Schweiz zuriick,
um ein Missionswerk zu grinden. Weber (ibersetzte die Publikationen, wodurch erste Lesekreise
entstanden. Der stete Anstieg an Studiengruppen machte eine Organisationsstruktur fiir die Erledigung
administrativer Aufgaben nétig. 1906 entstand in Zirich das erste Depot fur Literatur in der

Deutschschweiz, die erste Versammlung in der Deutschschweiz, die schriftlich mit Datum dokumentiert

8 Franz hat wahrscheinlich einen Grossteil der Literatur der Jehovas Zeugen geschrieben. Dies ist aber nicht
sicher, da alle Texte seit Rutherfords Tod anonym publiziert werden. Aber sein Neffe Raymond Franz (1983)
behauptet, sein Onkel habe viele Texte geschrieben, insbesondere auch einen Grossteil der Neuen
Weltiibersetzung (Knox 2011; siehe auch Kap. 6).
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wurde, ist jene in Zurzach (AG) 1905. In den folgenden Jahren entstanden in der ganzen Schweiz
Versammlungen (Martinett 2018: 578-584). Nach dem Ersten Weltkrieg intensivierten die Bibelforscher
ihre Missionstatigkeit, was zu einer zunehmenden Bekanntheit in der Schweizer Bevolkerung flhrte.
Wahrend es einige Interessierte gab, Gberwog hier jedoch das Unverstandnis (ber die Jehovas Zeugen
(Martinett 2018: 597). In der Folge kam es auch zu verschiedenen Konflikten und juristischen
Auseinandersetzungen. Im Zweiten Weltkrieg gab es auch in der Schweiz Druck auf die Jehovas Zeugen
und es kam zu Verfolgungen und Verboten. Nach dem Krieg normalisierte sich die Situation fur die
Jehovas Zeugen allméhlich, die Missionstatigkeit wurde wieder aufgenommen und es kam zu einem
Wachstum der Jehovas Zeugen in der Schweiz (Martinett 2018: 693) — insbesondere in den 1980er
Jahren. So gab es ab 1990 rund 18'000 aktive Mitglieder der Jehovas Zeugen in der Schweiz. Seither
blieb diese Anzahl mit einigen Schwankungen einigermassen stabil (Martinett 2018: 697). Nach
Angaben der Jehovas Zeugen sind es heutzutage 19'462 Bibellehrer:innen (Eigenbezeichnung der
Mitglieder der Jehovas Zeugen) in der Schweiz, die sich in 258 VVersammlungen treffen.%

5.1.2 Lehre der Jehovas Zeugen

Die Jehovas Zeugen sind eine christliche Gemeinschaft mit millenaristischem Hintergrund. Als
christliche Gemeinschaft bilden Gott, Jesus und die Bibel die Grundlagen des Glaubens der Jehovas
Zeugen (Chryssides 2023: 111 ff.).% Gott ist der Schopfer von allem (Langzeitkreationismus) und
allméchtig. Die Jehovas Zeugen schreiben ihm verschiedene Eigenschaften wie Liebe, Gerechtigkeit,
Macht und Weisheit zu, fokussieren in ihrer Vorstellung aber auf einen rationalen Charakter. Schépfung
und Geschichte werden dann als programmatische Ausarbeitungen einer géttlichen Intelligenz
angesehen (Beckford 1975: 105). Dabei kann Gott auch aktiv auf die Geschichte der Menschheit
einwirken. Gott ist im Endeffekt der Leiter der Wachtturmgesellschaft, so sind sie eine «theokratische
Organisation» (siehe unten). Jesus wird als das erste von Gott geschaffene Geschopf erachtet. Als
historische Figur kam er dann als der perfekte Mensch auf die Erde. Als Sohn Gottes ist Jesus dem Vater
untergeordnet, aber der Hauptvermittler der Lehre (Chryssides 2009: 146 f.). Christus habe bereits das
konigliche Himmelreich eingerichtet und herrsche bereits (siehe unten). Offiziell wird eine wortliche
Bibelauslegung proklamiert (sola scriptura), allerdings wird die «richtige» Auslegung via eigener
Schriften (Wachtturm) den einzelnen Mitgliedern der Jehovas Zeugen auferlegt (ex cathedra) — in der
Ausgabe des Wachtturms von 1981 wurde sogar mitgeteilt, dass es geféahrlich sei, die Bibel allein zu
lesen. So lasse sich die Bibel ohne Jehovas sichtbare Organisation nicht verstehen — es ben6tige diese
Aufklarung, die durch den Wachtturm erfolge. Insofern wird der Wachtturm auch als eine Weiterfiihrung
der Bibel aufgefasst (Beckford 1975: 5; Chryssides 2009: 86 f.; Penton 2015: 160-164). Seit 1961
verfugen die Jehovas Zeugen mit der neuen Weltuibersetzung uber eine eigene Bibel, die von

verschiedenen Seiten kritisiert wurde, da der Ubersetzung keine einheitliche Systematik zugrunde liegt,

8 (www.jw.org/de/jehovas-zeugen/weltweit/CH/ [Stand: 16.06.2023]).
8 \/gl. auch https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/oft-gefragt/was-glauben-zeugen-jehovas.
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sondern es einfach darum ging, in die Bibel hineinzuinterpretieren, was in die eigene Doktrin passe
(Penton 2015: 179).

Die Lehre der Jehovas Zeugen vertritt eine Klassengesellschaft. Gemass dieser Ansicht gibt es die
anointed class (gesalbte bzw. auserwahlte Klasse) und die great crowd (grosse Schar). Der auserwéhlten
Klasse gehoren insgesamt lediglich 144'000 Personen an — und dies zusammengezahlt seit Beginn der
Menschheitsgeschichte.®” Diesen auserwahlten Personen obliegt es, in Zukunft gemeinsam mit Christus
das Himmelreich zu regieren. Da sie eben erwahlt sind, bedarf es auch keines Beweises mehr, ob dies
auch verdient sei (Chryssides 2009: 75; Penton 2015: 273). Die meisten Mitglieder der Jehovas Zeugen
gehdren dann der grossen Schar an. lhnen steht ein ewiges Leben auf der Erde bevor. Um dies zu
erlangen, missen sie sich jedoch erst noch beweisen und verschiedene Tests durchlaufen (Beckford
1975: 6; Chryssides 2009: 132; Penton 2015: 274-275).

Zentral fur die Jehovas Zeugen sind die eschatologischen Vorstellungen — so wird davon ausgegangen,
dass die Menschheit in den letzten Tagen lebe und es zu einem baldigen Ende der Welt komme. Dieses
Ende wurde bereits 1914 durch die Parusie — als Christus sein himmlisches Reich tibernahm und Satan
auf die Erde warf — eingeleitet. Die Prasenz Satans auf der Erde wird durch Katastrophen (Erdbeben)
belegt. Dies fiihre nun unweigerlich zur Schlacht von Harmagedon, in der Satan und seine Verbindeten
vernichtet werden und anschliessend das Konigreich Gottes auf der Erde errichtet werde (Beckford
1975: 6, 109 f.; Chryssides 2009: 77). Die Menschen haben dabei die Freiheit, zwischen Gut und Bose
zu wéhlen und all jene, die sich zu Jehova bekennen, werden im Paradies leben (Penton 2015: 277).
Anhand verschiedener Berechnungen durch Russel und spéter durch Rutherford wurden in der
Vergangenheit jeweils Daten genannt, an denen die Welt zu Ende gehen wiirde: angefangen im Jahre
1874 Uiber 1914, 1915, 1925 und als letztes dann das Jahr 1975 (Chryssides 2023: 1185 f.). Diese Daten
brachten jeweils grosse Enttauschungen mit sich, da die zweite Niederkunft Christi ausblieb und die
Welt weiterhin bestehen blieb (Holden 2002: 1). So kam es jeweils zu grossen Abwanderungen bei den
Mitgliedern der Jehovas Zeugen. Nach 1975 wurde kein spezifisches Datum fir die Wiederkunft Christi
mehr herausgegeben. Allerdings wurde angemerkt, dass das Ende nah sein und noch von der Generation
von «1914» erlebt werde. Dies auch daher, weil die auserwéhlte Klasse bereits fast erschopft ist. Aber
auch der Begriff der Generation wurde 1995 relativiert, so musse er nicht unbedingt bedeuten, dass die
Gruppe in dieser Zeit geboren wurde, sondern sie kdnne sich auch auf eine Rasse oder so beziehen (vgl.
Chryssides 2009: 128).

Durch die eigene Interpretation der Bibel sowie dem Glauben daran, dass der Wachtturm deren
Fortsetzung ist, werden verschiedene Werte abgeleitet, die unmittelbaren Einfluss auf den Alltag der
Jehovas Zeugen haben: Es werden weder Geburtstage noch Weihnachten gefeiert, seit 1945 ist es den

Jehovas Zeugen untersagt, Bluttransfusionen zu erhalten, da die Bibel dies verbiete. Auch wird dariiber

87 Dies wirkt sich auch auf die Endzeitvorstellung aus. Da die Zahlung schon fast zu Ende ist und kaum mehr
Auserwdahlte dazukommen kdnnen, kann dementsprechend auch das Ende nicht mehr weit sein.
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hinaus abgeleitet, dass Rauchen und Drogenkonsum untersagt sei, Alkohol nur in Massen konsumiert
werden darf (Chryssides 2009: 154). Aus diesen Endzeitvorstellungen ergeben sich wiederum konkrete
Auswirkungen flr den Alltag der Jehovas Zeugen, wie etwa, dass man nicht zwingend nach hoherer

Bildung strebt oder nach Mdglichkeit weniger arbeitet.

5.1.3 Organisation der Jehovas Zeugen

Die Jehovas Zeugen bzw. die Wachtturmgesellschaft sind eine streng hierarchisch formierte
«theokratische» Organisation mit Sitz in Warwick, New York.% Gemass der theokratischen Ordnung
ist die Fiihrung religios legitimiert und fungiert als Stellvertreter Gottes auf Erden (Beckford 1975: 70).
In den Anféngen der Jehovas Zeugen war jeweils der Prasident dieser Stellvertreter — seit 1977 obliegt
die theokratische Flhrung der Leitenden Korperschaft. Diese besteht aus acht (manchmal sieben)
erfahrenen Jehovas Zeugen (ausschliesslich Manner), die zur auserwahlten Klasse gehoren. Sie stellen
Gottes weltlich sichtbare Regierung dar und sind Teil des «treuen und verstdndigen Sklaven»
(Chryssides 2008: 79). Der Leitenden Kdrperschaft sind sechs Komitees unterstellt: ein Koordinatoren-
, ein Personal, ein Verlags-, ein Dienst-, ein Lehr- und ein Schreibkomitee. In diesen Komitees wird
unter der Hoheit der Leitenden Korperschaft entschieden, was gelehrt, geschrieben, gedruckt und wie
die Gemeinschaft organisiert wird. Die hier getroffenen Entscheidungen gelten flir alle Mitglieder der
Jehovas Zeugen weltweit (Chryssides 2023: 70). Auf einer tieferen Ebene sind die Jehovas Zeugen in
30 Zonen weltweit aufgeteilt. Innerhalb dieser Zonen finden sich weltweit 87 Zweigblros der Jehovas
Zeugen — sie sind jeweils verantwortlich flir das ihnen zugeteilte Gebiet. Seit 2010 obliegt die
Administration der WTG dem Zweigbiro Zentraleuropa in Selters in Deutschland (Martinett 2018:
700). Innerhalb der Zweiggebiete sind die Jehovas Zeugen in verschiedene Bezirke aufgeteilt, die von
einem Bezirksvorsteher geleitet werden. Jeder Bezirk umfasst auf einer weiteren Stufe dann zehn bis
zwolf Kreise — sie orientieren sich zum einen regional, zum andern aber auch anhand der Sprache (so
werden etwa tlrkische oder englische Mitglieder zu speziellen Kreisen zusammengefasst). Fir diese
Kreise gibt es jeweils einen Kreisaufseher und ein Kreis umfasst 20 Versammlungen (Zillmann 2015:
40).

Die einzelnen Versammlungen entsprechen grundsétzlich der Kongregation. Versammlung ist die
grundlegende Organisationsstruktur (Chryssides 2009: 78). Sie umfasst nicht nur gewdhnliche
Mitglieder (aktive Verkiindiger:innen), sondern auch nicht aktive Mitglieder wie Kinder oder &ltere
Personen und Pionier:innen. Als Pionier:in werden Vollzeitverkiindiger:innen bezeichnet — diese
Personen sind durchschnittlich etwa 70 Stunden im Monat im Predigtdienst (im Gegensatz zu den ca.
zehn Stunden normaler Verkiindiger) (Beckford 1975: 71). In der Schweiz bestehen aktuell 268
Versammlungen. Diese werden jeweils von eine Altestenschaft gefiinrt, die aus drei bis zehn Ménnern

besteht, die vom zustindigen Kreisaufseher eingesetzt werden. Diese Altestenschaft tragt die

8 Zu Beginn lag der Sitz der Weltzentrale in Pennsylvania, von 1909 bis 2017 in Brooklyn, New York
(Chryssides 2008).
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Verantwortung fiir die Versammlung, kann Amter vergeben (etwa Personen zu Dienstamtsgehilfen
ernennen oder fur den Trolleydienst einteilen), fuhrt die Finanzen oder besucht Mitglieder, bei denen es
Probleme gibt. Die Rechte und Pflichten der Altestenschaft sind im sogenannten Altestenbuch «Hiitet
die Herde Gottes» von 2010 beschrieben. Darin wird als Hauptziel ausgegeben, die Schafe — also die
einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen — so zu behandeln, wie es Jehova tut. Aufmerksam, auf
Bedurfnisse achten, helfen, gerecht und barmherzig sein. In der Schweiz und in Deutschland umfasst
eine Versammlung in der Regel um die 60 bis 120 Personen (weltweit kann es auch abweichen). Diese
Grosse wird als ideal angesehen, nicht nur von der Flihrung her: Auch in den Interviews wurde berichtet,
dass es suboptimal sei, wenn zu viele Personen einer Versammlung angehéren, da man dann nicht mehr
alle kenne (Interview 5). Sollte die Versammlung wachsen, ist vorgesehen, dass sich die Versammlung
in zwei Versammlungen aufteilt, die Grenze hierfiir ist eigentlich bei 80 Personen angesetzt, wird aber
oftmals nicht eingehalten. Innerhalb der Versammlung sind verschiedene Formen der
Vergemeinschaftung von Bedeutung, auf die im Folgenden eingegangen wird (Interview 17, jw.org).
Fur die einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen ist es auch mdglich, innerhalb der Organisation
Karriere zu machen. So kann ein Mitglied zum Dienstamtsgehilfen, dann zum Altesten, zum
Kreisvorsteher usw. aufsteigen. In der Regel ist dafiir der Weg (ber den Pionierdienst vorgesehen.
Allerdings ist dies nur fir Manner méglich (Beckford 1975: 79).

Das einzelne Mitglied ist in der eigenen Versammlung grundsatzlich sehr weit vom anderen Ende der
Hierarchie, der Leitenden Korperschaft, entfernt. Doch bereits Beckford verweist hierbei darauf, dass
es theoretisch mdglich sei, dass ein einzelnes Mitglied das Gefiihl hat, er oder sie habe eine direkte,
unvermittelte Beziehung zur WTG, indem sie oder er ihre Zeitschriften und ihre Lehren abonniere.
Allerdings hélt Beckford selbst das fir sehr unwahrscheinlich (ebd. 1975: 83). Des Weiteren gilt es
hierbei auch anzumerken, dass, obschon die Hierarchie innerhalb der WTG sehr streng ist, dies von den
einzelnen Mitgliedern nicht in dieser Weise wahrgenommen werden muss. Neben dieser Hierarchie
besteht die Organisation der Jehovas Zeugen aus vielen verschiedenen Beziehungen und Verbindungen.
Angefangen bei Familien und Freundschaften, die sich teilweise tUber verschiedene Versammlungen
oder gar Lander erstrecken kdnnen, hin zu foderalen Verbindungen zwischen Gemeinden. Hinzu
kommt, dass es auch keine klare Trennung zwischen Klerus und Laien gibt. Und so wird ein Treffen
innerhalb der Versammlung auch nicht direkt als Gottesdienst wahrgenommen, sondern als Méglichkeit
des gemeinsamen Schriftstudiums (Zillmann 2015: 40). Da hier keine klare Trennung besteht und da
nebst der hierarchischen Struktur weitere Verbindungen bestehen, hat sowohl der einzelne Gl&ubige als
auch die einzelne Kongregation ein Gefiihl der Autonomie. So herrscht bis zu einem gewissen Grad die
Annahme, die auch von offizieller Seite gestiitzt wird, jede Person und Kongregation kénne fir sich

selbst Autoritét in spirituellen Fragen sein — auch wenn dem letztlich nicht so ist (Beckford 1975: 84).
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5.1.4 Aktuelle Debatten zu den Jehovas Zeugen

In Hinblick auf das bis heute anhaltende starke Wachstum kénnen die Jehovas Zeugen als eine der
erfolgreichsten religiosen Gemeinschaften betrachtet werden. Dementsprechend richtet sich die
soziologische Literatur wesentlich darauf, dieses Wachstum zu verstehen und zu erklédren. Stark und
lannaccone gingen dieser Frage bereits 1997 nach und argumentierten, dass die Jehovas Zeugen
wesentlich aufgrund ihrer Striktheit so stark wachsen. So zeichnen sie sich durch ein mittleres Mass an
Spannungen zur umgebenden Gesellschaft aus, was auf der einen Seite eine kulturelle Kontinuitat
bedeutet und auf der anderen Seite ein intensives Gemeinschaftsleben, das mit hohen Pflichten und
gegebenenfalls Sanktionen einhergeht. Dariiber hinaus sei auch die Sozialisation der eigenen Kinder
ausserst relevant (vgl. auch lannaccone 1994). Holden sieht eine mégliche Erklarung des Wachstums
wesentlich bei der Nachfrage — demnach suchten vor allem Menschen Zuflucht bei den Jehovas Zeugen,
die von der Moderne uberwaltigt seien und Sicherheit suchen (ebd. 2002) Fur Cragun und Lawson
erklart sich das Wachstum der Jehovas Zeugen demgegeniiber aber insbesondere durch das Angebot der
Jehovas Zeugen. Da sich in unterschiedlichen Kontexten unterschiedliche Religionsgemeinschaften
besser entfalten als andere, kdnne dies nicht lediglich an der Nachfrage liegen. Dementsprechend miisse
das Angebot der Jehovas Zeugen urséchlich sein (ebd. 2010). Die heutige Entwicklung der Jehovas
Zeugen zeigt, dass das weltweit starke Wachstum aktuell vor allem in Landern in Afrika und Asien zu
verzeichnen ist. In westlichen Landern, wie etwa auch der Schweiz, ist die Anzahl der Mitglieder
einigermassen stabil. Dies l&sst sich mit Voas (2008) erklaren. Er untersuchte die Anzahl der Jehovas
Zeugen zur Gesamtbevdlkerung. Dabei kam er zum Schluss, dass es innerhalb einer Gesellschaft eine
Grenzkapazitét zu geben scheint. So gebe es ein prozentuales Limit an Jehovas Zeugen innerhalb einer

Gesellschaft, das nicht Uiberschritten werde bzw. ab dem das Wachstum abflache.

Nebst den soziologischen Studien konzentriert sich die wissenschaftliche Literatur aktuell vor allem auf
rechtliche oder medizinische Fragen. Beide Bereiche beschéaftigen sich hierbei mit dem Thema
Bluttransfusion. Bei den rechtlichen Fragen geht es dartiber hinaus aber, gerade im deutschsprachigen
Raum, um die Verleihung der Korperschaftsrechte in Deutschland. Die Anerkennung der DDR-
Regierung veranlasste die Jehovas Zeugen 1990 dazu, diese Anerkennung nach der Wiedervereinigung
fiir das gesamte Deutschland zu beantragen. Dies wurde aber zunéchst abgelehnt und fiihrte zu einem
jahrelangen Rechtsstreit. 2006 gewannen die Jehovas Zeugen und sie erhielten die Kérperschaftsrechte.
Einige Bundeslander lehnten die Anerkennung aber nach wie vor ab (Zillmann 2015: 39). 2017 verlieh
aber auch Nordrhein-Westfalen als letztes Bundesland den Jehovas Zeugen den Status einer
Korperschaft des offentlichen Rechts.®® Hierzu bleibt anzumerken, dass die 6ffentlich-rechtliche

Anerkennung flr die Jehovas Zeugen in der Schweiz kein Thema darstellt. Dies auch deshalb, da hierbei

8 https://www.jw.org/de/nachrichten/rechtlich/nach-regionen/deutschland/verleihung-koerperschaft-
oeffentlichen-rechts-jehovas-zeugen/.
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die Erfordernisse weitaus héher sind und nur sehr wenige Gemeinschaften sie erhalten haben (vgl.
Cattacin et al. 2003).

Dieser jahrelange Rechtsstreit beziiglich der Anerkennung lasst sich im Endeffekt auf eine bis heute
anhaltende 6ffentliche Debatte zuriickfiihren: die sogenannte Sektendebatte. Auf die wissenschaftlichen
Aspekte zum Begriff Sekte wurde bereits in Kapitel 2 mit Verweis auf Weber und Troeltsch
eingegangen (siehe Kap. 2.1.2.2). An dieser Stelle soll das nicht weiter vertieft werden. Auch wird nicht
der Versuch unternommen, die Jehovas Zeugen zu typisieren (vgl. dazu Zillmann 2015: 54-64). Hier
soll die offentliche Wahrnehmung im Vordergrund stehen. Im Laufe der Geschichte fanden sich die
Jehovas Zeugen immer wieder mit dem Vorwurf, sie seien eine Sekte, konfrontiert. Im
deutschsprachigen Raum fand diese Sektendebatte Ende der 1990er Jahre einen Hohepunkt in den
Werken von Eimuth (1997), Haack (1993) und Pape (1999). Obschon hierbei offenkundig nicht objektiv
berichtet wird, Tatsachen abgeé&ndert werden und offen angegriffen wird, werden sie auch in aktuellen
Diskussionen immer wieder als Belege aufgefiihrt (vgl. Zillmann 2015: 33). Ebenfalls grossen Einfluss
auf die 6ffentliche Wahrnehmung der Jehovas Zeugen hat die apologetische Literatur — also Buicher und
Berichte ehemaliger Mitglieder der WTG. Das wohl beriihmteste Beispiel stellen die beiden Blcher
«Der Gewissenskonflikt» und «Auf der Suche nach christlicher Freiheit» von Raymond Franz, einem
ehemaligen Mitglied der Leitenden Korperschaft, dar. Dabei gilt es aber auch anzumerken, dass diese
Bucher trotz der starken Kritik gegeniliber der WTG auch &dusserst wertvoll fur die wissenschaftliche
Forschung sind, da sie die einzigen nicht offiziellen Berichte aus dem obersten Leitungsgremium sind
(Besier/Besier 1999: 116; Zillmann 2015: 33). Bis heute erscheinen immer wieder neue Bucher
ehemaliger Mitglieder, die die vermeintlich schlimme Zeit in der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen
beschreiben und verarbeiten. Wissenschaftliche Forschung zeigt hingegen, dass der Ausstieg in der

Regel weniger dramatisch ist, als in diesen Buichern beschrieben wird (Chryssides 2023).

Im Gegensatz zu anderen Landern ist diese Sektendebatte in der Schweiz nach wie vor sehr aktuell. Dies
liegt insbesondere am Verein Infosekta. Er verdffentlicht in regelméssigen Abstanden Texte zu den
Jehovas Zeugen, vor allem seit 2015 in starkerem Aufkommen. Als besonders aktiv zeigen sich dabei
Regina Spiess und Christian Rossi — er war selbst einmal Mitglied der Jehovas Zeugen. Im Zentrum der
Kritik stehen dabei oftmals der postulierte sexuelle Missbrauch an Kindern, das Kontaktverbot bei
Aussteiger:innen oder allgemein die psychische Gewalt bei den Jehovas Zeugen.*® Einige der Texte sind
auch einfach Gespréche mit ehemaligen Mitgliedern der Jehovas Zeugen bzw. mit Christian Rossi.
Insofern lasst sich dies auch als apologetische Literatur auffassen. Dementsprechend kdnnen auch die
Motive wahrscheinlich auf personliche Erfahrungen zuriickzufiihren sein. Von daher scheint es
naheliegend, dass Infosekta auch eine Selbsthilfegruppe anbietet.%! Juristisch gesehen ist die Kritik an

den Jehovas Zeugen seitens der Infosekta zuléssig, so durfe man auf problematische Strukturen

% Vgl. https://www.infosekta.ch/infos-zu-gruppen-und-themen/jehovas-zeugen/.
% https://www.infosekta.ch/was-wir-bieten/selbsthilfegruppe-fur-ehemalige-zeugen-jehovas/.
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hinweisen. So hatten die Jehovas Zeugen gegen einen Text von Regina Spiess geklagt, jedoch verloren
— 2020 wurde das Urteil rechtskraftig.®? Uber die Motive lasst sich nebst persénlichen Erfahrungen nur
mutmassen. Im Endeffekt kdnnte aber auch die Daseinsberechtigung von «Infosekta» selbst ein Grund
sein. Die «Fachstelle flir Sektenfragen» wurde in den 1990er Jahren gegrlindet. Zu dieser Zeit entstanden
vermehrt verschiedene «Neue Religiose Bewegungen» in der Schweiz wie auch in Deutschland. Nicht
nur die wissenschaftliche Literatur beschaftigte sich damit (etwa Mayer 1997). Auch in der
Offentlichkeit wurden diese Bewegungen unter dem Begriff Sekte thematisiert. Diese Debatte fand dann
auch den Weg in die Politik. In Deutschland wurde eine Enquete-Kommission «Sogenannte Sekten und
Psychogruppen» beauftragt, einen Bericht zu verfassen, der 1998 erschien. Gegen Ende des
Jahrtausends beschaftigte sich auch das Parlament in der Schweiz mit der Sektenfrage.® Der Bundesrat
kam jedoch zum Schluss, dass es keinen Anlass gebe, eine spezifische Sektenpolitik zu formulieren.%
In den folgenden Jahren wurde es dann sowohl wissenschaftlich als auch in der Offentlichkeit ruhiger
um neue religiose Bewegungen. Mittlerweile finden sich in der Schweiz kaum religidse Gruppierungen,
die von der Offentlichkeit und der Bevolkerung als Gefahr betrachtet werden. Eine Fachstelle wie
Infosekta ist nun aber gerade darauf angewiesen — da sonst die Daseinsberechtigung fehlt. Im Zuge
dessen, so die Annahme, muss auf die religiésen Gruppierungen zurtickgegriffen werden, die in der
Schweiz tiber eine gewisse Anzahl Mitglieder verfiigen und sich von der Gesamtgesellschaft abgrenzen,
sodass es zu Spannungen kommen kann — und dies trifft in erster Linie auf die Jehovas Zeugen zu.® So
lasst sich argumentieren, dass die aktuelle Sektendebatte um die Jehovas Zeugen in der Schweiz wohl

aus einer Kombination einzelner Schicksale und einem Mangel alternativer Feindbilder zustande kam.

Die zweite Debatte, welche die Jehovas Zeugen historisch wie auch aktuell begleitet, betrifft das Thema
Verfolgung. Im deutschsprachigen Raum sind insbesondere die staatlichen Verfolgungen von 1922 bis
1945 und 1950 bis 1989 zu nennen, die umfangreich dokumentiert sind (vgl. etwa Besier 2003; Yonan
1999). Sie wirkten sich, wie die drei Bande «Jehovas Zeugen in Europa» von Besier und Stoklosa (2013,
2015, 2018) zeigen, in den meisten européischen L&ndern aus, so auch auf die Schweiz (Martinett 2018).
Zudem kam es oftmals gerade in den Anfangsphasen der Verbreitung zu Verfolgungen. In vielen
Landern sind die Jehovas Zeugen bis heute verboten und die (inoffiziellen) Mitglieder vor Ort kénnen
ihre Religion nicht frei ausiiben. Oftmals betrifft dies L&nder, in denen grundsétzlich keine
Religionsfreiheit herrscht und/oder die stark muslimisch/buddhistisch gepragt sind — etwa Agypten,
Syrien, Turkmenistan. International von grosser Aufmerksamkeit stellt aktuell der Fall Russland dar.
Seit 2017 sind die Jehovas Zeugen in Russland verboten und sowohl Verfolgung als auch Folter

ausgesetzt. Nicht nur zivilgesellschaftliche Akteure habe sich seither mit den Jehovas Zeugen in

92 https://www.srf.ch/news/schweiz/umgang-mit-sekten-aussteigern-es-ist-erlaubt-auf-problematische-
strukturen-hinzuweisen.

9 https://www.parlament.ch/centers/documents/de/9884.pdf.

% https://www.admin.ch/cp/d/395b6923.0@fwsrvg.bfi.admin.ch.html.

% Interessanterweise finden sich auf der Website der Infosekta auch Gemeinschaften aus dem evangelikalen
Milieu, wie etwa die ICF, die Vineyard hingegen fehlt.
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Russland solidarisiert. So haben verschiedene Organisationen wie Amnesty International®® das Verbot
verurteilt, aber auch staatliche Akteure. Sowohl die Europdische Union als auch die USA haben die
russische Regierung aufgefordert, ihren Verpflichtungen nachzukommen, das Recht auf Gedanken-,
Gewissens- und Religions- bzw. Glaubensfreiheit zu respektieren. ” Auch der Europaische Gerichtshof
fir Menschenrechte stellte fest, dass das Verbot von Jehovas Zeugen in Russland im Jahr 2017
rechtswidrig war.®® International stellen sich verschiedene Akteure an die Seite der Jehovas Zeugen und
unterstiitzen das Recht der freien Religionsausiibung. Die Geschichte der Verfolgung zieht sich zwar
weiter, aber wie es scheint, wird die Unterstiitzung der verfolgten Gemeinschaft in den aktuellen Féllen

immer grosser.

Sieht man sich abschliessend die beiden prédgenden aktuellen Debatten um die Jehovas Zeugen in der
Offentlichkeit an, zeigt sich ein Gegensatz. Wahrend grundsatzlich in der westlichen Welt eine grosse
Akzeptanz der Jehovas Zeugen zu beobachten ist, sieht sich die Gemeinschaft in der Schweiz mit

verschiedenen VVorwirfen konfrontiert.

5.2 Die Vineyard

Die Vineyard ist eine neocharismatische Bewegung. Im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen sind sie
sowohl weltweit als auch in der Schweiz weniger bekannt. Dies betrifft nicht nur die Offentlichkeit,
sondern auch die religionswissenschaftliche Forschung zur Bewegung. Es gibt zwar diverse
wissenschaftliche Literatur, die die Vineyard thematisieren — oftmals steht dabei jedoch nicht die
Bewegung selbst im Vordergrund, sondern sie dient lediglich als Beispiel fiir eine charismatische
Bewegung oder Kongregation (etwa Bialecki 2015; Luhrmann 2012). Andere Autor:innen wie Hunt
(1994), Poloma (1997) oder ROmer (2002) betrachten einzelne Aspekte, die Theologie oder
Veralltdglichung des Charismas. Hier I&sst sich aber fir diese Arbeit kaum anknupfen. Dies liegt in
erster Linie am starken Fokus auf der Vineyard-Bewegung in den USA. Die Vineyard, wie sie heute in
der Schweiz und auch in Deutschland besteht, ist zwar aus der Vineyard-Bewegung in den USA
hervorgegangen, abgesehen von der Entstehungsgeschichte finden sich aber keine grossen
Berlihrungspunkte mehr. Organisatorisch ist man nur sehr lose miteinander verbunden und theologisch
hat sich die Vineyard im deutschsprachigen Raum von den Vorldaufern in den USA emanzipiert. Wie in
der Analyse noch aufgezeigt wird, findet sich mittlerweile eine stirkere Orientierung an der Bethel
Church, denn an der Vineyard in den USA (siehe Kap. 7).Was die wissenschaftliche Literatur angeht,
gibt es fir den deutschsprachigen Raum in erster Linie Informationen von Freudenberg (2016, 2018).
Bei den folgenden Ausfuhrungen wird dariiber hinaus auch auf eigene Angaben der Vineyard

zuriickgegriffen. Zum einen auf Informationen aus Dokumenten und Websites, zum andern auf ein

% https://www.amnesty.de/mitmachen/erfolg/russland-zeuge-jehovas-weiterhin-haft-2021-07-23).

9 https://www.jw.org/de/nachrichten/rechtlich/nach-regionen/russland/international-kritisiert-russland-
20180523/:).

9 https://www.europeantimes.news/de/2022/06/Russland-Stra%C3%9Fburg-regelt-Russlands-Verbot-von-
Zeugen-Jehovas-im-Jahr-2017-ist-rechtswidrig/).
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Gesprach, das mit dem Leiter der Vineyard D.A.CH gefiihrt wurde. Auf dieser Basis wird in den
folgenden Abschnitten zunachst auf die Geschichte der Vineyard eingegangen. Nebst der Entstehung
der Bewegung steht auch diesbezuglich die Geschichte in der Schweiz im Fokus. Im Folgenden wird
auf die zentralen Werte und Glaubensansichten der Vineyard eingegangen. Abschliessend wird die

Organisationsstruktur diskutiert.

5.2.1 Geschichte der Vineyard

Entsprechend der Art und Weise, wie neue Gemeinschaften bei der Vineyard entstehen, miisste man an
dieser Stelle strenggenommen von den Geschichten der Vineyard berichten. VVon der Vineyard werden
nicht in einem klassischen Sinne — wie bei den Jehovas Zeugen — Gemeinschaften gegriindet. Vielmehr
schliessen sich bereits bestehende Gemeinschaften, oftmals noch kleinere, manchmal gar nur
Bibelgruppen, der Vineyard-Bewegung an und werden dadurch zur Vineyard-Gemeinde. Dies
entspricht auch dem Selbstverstandnis der Vineyard — sie versteht sich eher als Bewegung denn als
Kirche. Die in dieser Arbeit untersuchten Vineyard-Gemeinden haben bis auf eine bereits vorher als
evangelikale Freikirche bestanden und sich (friiher oder spéater) dazu entschieden, sich der Bewegung
anzuschliessen. Insofern liesse sich flr diese Gemeinden jeweils eine eigene Geschichte schreiben. Dies
wird aus zweierlei Grinden nicht gemacht: Erstens ist dies flr die Fragestellung in Hinblick auf die
Medien nicht von Relevanz und ein historischer Diskurs einzelner Gemeinschaften nicht zielfihrend.
Zweitens wirde dies die zugesicherte Anonymitat der Interviewpartner:innen gefahrden. Da hierdurch
die einzelnen Gemeinden aufgrund der individuellen Vorgeschichte bekannt wirden, liessen sich
allenfalls auch Rickschliisse auf einzelne Personen ziehen. Im Folgenden wird also lediglich die
Geschichte der Vineyard-Bewegung mit Fokus auf die Entstehung in den USA und Verbreitung in der

Schweiz skizziert.

Die Vineyard entstand in den 1970er Jahren in Kalifornien im Rahmen der Jesus-People-Bewegung als
eine Erneuerungsbewegung der sogenannten dritten Welle der charismatischen christlichen Tradition
(Bialecki 2015: 179). Als Grunder der Vineyard gilt John Wimber (1934-1997). Die erste Vineyard
Church wurde allerdings 1974 von Ken Gulliksen in Costa Mesa als eine mit der Calvary Chapel
assoziierte Hauskirche gegriindet. Wimber kam zwar erst spéter dazu, etablierte aber die Vineyard als
unabhé&ngige Organisation und prégte als langjahriger Leiter die Vineyard grundlegend. Als
konvertierter Jazzmusiker gab Wimber der Vineyard eine eigene Identitét, die sich zu einem grossen
Teil durch die Verbindung zur Musik herauskristallisierte. Von Beginn an war die Musik damit ein
zentraler Bestandteil der Vineyard — es konnte in den Anfangszeiten gar vorkommen, dass sich ein
Gottesdienst im Endeffekt zu einer zweistiindige Jamsession entwickelte. Aus heutiger Sicht wird
Wimber als zentrale Figur der Vineyard wahrgenommen (Freudenberg 2018; Huber 2019; Watling
2015). Unter dem Dach der Calvary Chapel entstanden verschiedene weitere Gemeinden. Im Jahre 1982
emanzipierte sich die Vineyard dann von der Calvary Chapel — Wimber und Gulliksen griindeten in

Anaheim eine erste unabhéngige Gemeinde (Freudenberg 2018: 3). In der Folge lag der Schwerpunkt
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der Vineyard auf Gemeindegrundungen. Und dies mit Erfolg — so verzeichnete die Bewegung in den
USA ein rasches Wachstum. 1983 wurde schon die Vineyard Ministries International gegriindet mit
dem Ziel, Konferenzen und Gemeindegriindungen zu koordinieren sowie Musik und Literatur innerhalb
der Bewegung zu verbreiten. 1986 gab es in den USA bereits 233 Gemeinden — diese grosse Anzahl
fiihrte dann zur Grindung einer weiteren Dachorganisation: der Association of Vineyard Churches.
Diese Organisation hatte den Fokus auf der Betreuung einzelner Gemeinden — bis hin zur Ernennung
von Predigern (Watling: 80). Aber auch international konnten sich die Vineyard und ihre Ideen schon
fruh ausbreiten. Insbesondere trugen drei Umstande zur Ausbreitung bei. Ein Hauptgrund sei gewesen,
dass John Wimber am Fuller Theological Seminary unterrichtete. In seinen Vorlesungen seine
Menschen geheilt worden, das sei eine «riesige Sache» gewesen. In der Folge seien Studierende aus der
ganzen Welt gekommen. Zweitens sei die natlrliche Art Wimbers bei der charismatischen Bewegung
weltweit sehr gut angekommen. Dar(iber hinaus sogar auch in anderen Stromungen — ob lutherisch oder
katholisch. Drittens sei Wimber mit einem theologischen Ansatz gekommen, der auch fiir Evangelikale
oder Katholiken nachvollziehbar gewesen sei. «Also Katholiken mussten keine Pfingstler werden.
Charismatiker mussten nicht evangelisch werden.» Das seien die Hauptgriinde (Interview 19, Zeilen
#00:33:22-5#). Aufschwung erhielt die Bewegung dann durch einen charismatischen Event, der als
»Toronto Blessing« in die Geschichte einging. Von 1994 bis 1995 traten in der Toronto Airport
Christian Fellowship (damals bekannt als Toronto Airport Vineyard) verschiedene charismatische
Phanomene auf, wie Zungensprechen, unkontrolliertes Schitteln, Lahmungen und andere. Diese
Phédnomene wurden von den Teilnehmenden als Manifestationen des Heiligen Geistes gedeutet (siehe
zu Toronto Blessing: Poloma 1997; Poloma/Hoelter 1998; Rémer 2002). Die Erlebnisse fiihrten zu
einem grossen Medieninteresse und verbreiteten sich schnell. Somit verhalf das «Toronto Blessing» der
Vineyard zu internationaler Bekanntheit und beglnstigte das welt- oder eher das europaweite
Wachstum. In diesem Rahmen berichtet auch das Schweizer Fernsehen (iber die Vineyard-Bewegung —
So wurde am 9. Méarz 1995 in der Sendung «Schweiz aktuell» Uber den Toronto-Segen und die

christliche Gemeinde Basileia berichtet.®

Diese Gemeinde, welche sich um den Grinder Martin Biuhlmann formierte, ist die erste Vineyard-
Gemeinde in der Schweiz, und im Folgenden soll auf die Geschichte in der Schweiz fokussiert
werden.® Im Jahr 19941%! trat die Basileia Bern, eine lokale charismatische Gemeinschaft, als erste im
deutschsprachigen Raum der Vineyard-Bewegung bei. Zu diesem Zeitpunkt hatte die Gemeinschaft
bereits Gber 1'000 Mitglieder. Angefangen hatte die Basileia in den 1980er Jahren. Der erste Hauskreis
der Basileia habe am 9. September 1981 stattgefunden. Bis 1982 entstand eine junge Kkleine

Gemeinschaft von zehn, zwolf Menschen. In diesem Jahr horte dann Martin Biihlmann von John

9 https://www.srf.ch/play/tv/schweiz-aktuell/video/christliche-gemeinde-basileia?urn=urn:srf.video:badaa87f-
86bc-4f2e-abb1-ach9f4fbb30c.

100 Die folgenden Ausflihrungen basieren auf den Aussagen aus Interview 19.

101 Freudenberg (2018) nennt 1992-— auf der Basis eines Gesprachs mit Martin Biihmann. Watling (2008) nennt
1994 als das Jahr, in dem die Basileaia Bern in die Vineyard aufgenommen wurde (ebd. 2008: 127).
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Wimber und sei umgehend nach Kalifornien geflogen. Durch einen Mitarbeiter Wimbers habe er dann
Tonbander mit Wimbers Botschaft bekommen — von ihr sei er sofort beriihrt gewesen. Vier Jahre spater
kam wurde er dann an einer Konferenz Wimbers Ubersetzer und war in der Folge in engem Austausch

mit ihm.

Bis 1989 sei diese Basileia auf etwa 300 bis 400 Personen angewachsen. Auch habe es in Deutschland
einige Gemeinschaften gegeben, die ausserhalb der Kirche eine fiihrende Personlichkeit suchten. Die
meinten damals, sie hatten sie in Martin Bihlmann gefunden und fragten, ob sie Teil dieser Basileia
werden koénnen. Er habe empfunden, dass sie zwar eine eigene Bewegung anstossen kdnnten, aber
immer limitiert sein werden. Er wollte dann lieber, dass sie sich alle der Vineyard-Bewegung
anschliessen und sagte dies entsprechend auch John Wimber. Wimber meinte damals aber, dass dies
nicht gehe — er hatte den traditionellen Kirchen versprochen, keine eigenstandigen Gemeinden oder
Vineyards in Europa zu griinden. So blieb die Basileia vorerst eher inoffiziell ein Teil der Vineyard.
1992 nahm Wimber sein Versprechen, keine Gemeinschaften in Europa zu griinden, zurlick. Zuerst
kamen Gemeinden in England und dann 1994 die Basileia in Bern offiziell zur Vineyard. VVon Bern aus
wurden dann weiter Vineyards in der Umgebung gegrindet. Gleichzeitig entstanden in Deutschland
weitere Gemeinschaften — teilweise durch amerikanische Missionare gegriindet. 1999 griindeten die bis
dahin sieben deutschsprachigen Vineyards eine gemeinsame Organisation, die Vineyard D.A.CH
(Deutschland, Osterreich, Schweiz). Unter der Leitung Biihlmanns konnte die Vineyard D.A.CH
eigenverantwortlich handeln und setzte den Fokus auf Gemeindegrindungen. Dabei gab es zwei
unterschiedliche Wege, wie vorgegangen wurde. Zum einen kam es zu Neugriindungen, meist durch
kleine Gruppen. Zum andern kam es auch zur Adaption bestehender Gemeinden. Wie eingangs erwéhnt,
schlossen sich dabei verschiedene Gemeinschaften der Vineyard-Bewegung an (Watling 2008: 127-
128).

Laut eigenen Angaben umfasst die Vineyard International Association tiber 2'500 Gemeinden in 95
Landern.’2 Zu den einzelnen Mitgliedern weltweit gibt es keine genauen Statistiken. Die Vineyard
selbst erhebt diesbeziiglich keine Zahlen. In den USA werden zum Beispiel die Mitglieder in
Erhebungen unter «Other Evangelical» bzw. «Other Pentecostal» erfasst (Freudenberg: 2016). Im
deutschsprachigen Raum bestehen zurzeit nach eigenen Angaben 73 Gemeinden.®® Gemaéss einer
REMID-Statistik aus dem Jahr 2012, die ebenfalls auf eigenen Angaben beruht, gehéren der Vineyard
im deutschsprachigen Gebiet 6'000 bis 8'000 Personen an (Freudenberg 2018). Laut des
«Dachverbandes Freikirchen und christliche Gemeinschaften Schweiz» z&hlen in der Schweiz rund 20

Gemeinden und 2'500 Menschen zur Vineyard.

102 https://vineyardusa.org/about/our-global-family/; https://www.vineyard.org/ (Stand: 16.06.2022).
103 (http://vineyard-dach.net/vineyards/ [Stand: 12.11.22]).
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5.2.2 Lehre der Vineyard

Fir die Vineyard-Gemeinden im deutschsprachigen Raum gibt es keine feste Theologie oder eine Form
fir ein gemeinsames Glaubensbekenntnis. Dementsprechend unterscheiden sich die einzelnen
Gemeinden hinsichtlich ihrer theologischen Ausrichtung. Als gemeinsamer Nenner wird aber jeweils
auf die «christlichen Werte» verwiesen. Daruber hinaus wird der Fokus auf individuelle Aspekte der
religiésen Uberzeugung gelegt (Freudenberg 2018). Er entspricht der Vineyard als neocharismatischer
Bewegung grundsatzlich. Die christlichen Werte lassen sich hierbei auch als die Grundmerkmale des
Evangelikalismus auffassen (Huber/Stolz 2014: 276). Die individuelle Konversionserfahrung wird
insofern betont, als aus einer individuellen Bekehrung der personliche Glaube hervorgehe (vgl. zum
Thema Bekehrung Jodicke 1993). Bei der Vineyard wird die Bekehrung allerdings nicht zwingend als
ein einmaliges Erweckungserlebnis begriffen. Vielmehr wird dies als Prozess verstanden (Freudenberg
2018: 5). Dieser Glaube bedeutet die personliche Zuwendung zu Gott, Jesus und dem Heiligen Geist.
Gott wird dabei als Schopfer angesehen. Jesus dient als Identifikationsfigur, dessen Vorbild es
nachzueifern gelte. Er nimmt eine zentrale Stellung im Leben der Glaubigen ein (Bebbington 1989).
Jesus wird in gewisser Weise gar als der eigentliche Leiter der Vineyard-Bewegung angesehen. So ist
jeweils die Rede von einem «jesusmassigen» Leben (auch in den Medien). Auch der Heilige Geist ist
fur die Vineyard als charismatische Gemeinschaft zentral. So wird er als Mdglichkeit verstanden, als
einzelne Person das Gottliche zu erfahren. Des Weiteren besteht auch bei der Vineyard der Glaube an
die gottliche Inspiration der Bibel. Allerdings wird sie nicht ganz wortlich ausgelegt, sondern es wird
eine historisch-kritische Methode der Bibelexegese verfolgt (Freudenberg 2018: 8). Hinzu kommt eine
starke Betonung der Evangelisierung bzw. der Mission. Die heutige Vineyard lehrt einen
erfahrungsorientierten, missionarischen Glauben (Freudenberg 2016). Diese theologische Offenheit ist
auch gewollt. So verweist ein Interviewpartner mit Blick auf die (aus seiner Sicht) klassischen
Freikirchen darauf, dass diese theologisch zu sehr verengt seien, was flir ihn unertraglich sei. Dies sei
dann einfach zu wenig reflektiert und es brauche eine Offenheit, auch in gesellschaftlicher Hinsicht. So
fahrt er fort:

«Als ich diese Verantwortung 1999 iibernommen habe oder eingesetzt wurde, war meine erste
Betatigung, dass ich das Glaubensbekenntnis der Vineyard-Bewegung (-) beseitigt habe in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz, weil es mir zu freikirchlich war. Und weil ich empfunden
habe, fur unsere Berufung, und da kommt etwas Vineyard zum Ausdruck, (-) Entscheidungen
werden lokal getroffen. Wir haben keine verbindliche Theologie. Wir haben Werte, Uberzeugungen.
Jede Bewegung gestaltet sich selbst.» (Interview 19, #00:10:57-3#)

Trotz dieser eigentlichen Verweigerung einer einheitlichen Theologie lassen sich gemeinsame
Grundsatze und Ideen finden, welche die Bewegung pragen. So verweist etwa Freudenberg (2018)
darauf, dass sich die Vineyard im deutschsprachigen Raum theologisch am baptistischen Prediger
George Eldon Ladd (1911-1982) orientierte, der am evangelikalen Fuller Theological Seminary in

Kalifornien die «Reich-Gottes-Theologie» nach dem lutherischen Okumeniker Oscar Cullmann (1902-
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1999) lehrte. Gemass dieser Lehre verstehe sich die Herrschaft Gottes vor allem durch das Wirken Jesu:
So sind Siindenvergebung, Barmherzigkeit, Unterstlitzung der Armen und Wunderheilungen zentral.
Von daher versteht sich die Vineyard auch als «heilende Gemeinschaft», welche die Gesellschaft durch
Néchstenliebe positiv beeinflusst. Hierbei ist Cullmann die entscheidende Figur, so ist das Werk
«Einheit durch Vielfalt» (1986), das grundlegend fiir das Selbstverstandnis der Vineyard im
deutschsprachigen Raum sei. Ihn persdnlich habe Cullmann gar starker geprégt als Wimber, weil es flr
Wimber die Thematik Kirche — Freikirche gar nicht gegeben habe, denn in den USA seien alle Kirchen
Freikirchen. Dort sei es historisch irrelevant, aber hier sehr relevant (Interview 19). Der Einfluss
Cullmanns auf die Vineyard zeigt sich auch in der Dissertation von Matthias Bihlmann (eine Sohn
Martin Buhlmanns und Bereichsleiter der Vineyard Bern: «Einheit durch Vielfalt? Zum 6kumenischen
Projekt Oscar Cullmanns» (2023). Demzufolge sieht sich die Vineyard als offene Bewegung (was sich
auch auf die Struktur auswirkt). Sie lehnt eine Hierarchie und eine Doktrin ab und betont Werte,
Beziehungen und Visionen. Die Werte haben auch Einfluss auf die gelebte Praxis — sie seien die
Substanz, das sei die VVoraussetzung:

«Barmherzigkeit, Beziehungen, Liebe, Annahme, Vergebung, Glaube muss gelebt werden, nicht
Sonntagsglaube, es ist Werktagsglaube, jeder Mensch ist wertvoll, (-) kein Rassismus, keine
soziokulturellen Unterschiede, die genutzt werden gegeneinander, Sexismus. Alle diese Fragen, die
sind geklart.» (Interview 19, #01:14:16-2#)

Der Glaube an Gott, Jesus und den Heiligen Geist und die darauf basierenden christlichen Werte sind
fur die einzelnen Anhédnger:innen der Vineyard zentral — danach richten sie ihr Leben aus. Der Glaube
spielt also nicht nur innerhalb der Kirche eine Rolle fir die Glaubigen, sondern durchdringt alle

Lebensbereiche und bildet die Basis fir den Alltag.

5.2.3 Organisation der Vineyard

Wie bereits in Bezug auf die Ablehnung einer Doktrin erwahnt, ist die Vineyard Hierarchien gegentiber
skeptisch eingestellt. Dementsprechend ist sie kaum hierarchisch strukturiert und die Organisation
grundsatzlich horizontal. Im deutschsprachigen Raum wie auch international ist die Vineyard als
Netzwerk, einer Art losem Verbund, aufgebaut.’** Die Vineyard international besteht aus 16 regionalen
Verbanden, ist selbst aber kein tbergeordneter Verband.!® Die einzelnen Verbande handeln autonom
unter ihrer jeweiligen Leitung. Die einzelnen Verb&nde unterscheiden sich sowohl inhaltlich als auch
organisatorisch. Es gibt lediglich einmal im Jahr ein Treffen aller Verbandsleiter:innen, in denen ein
Austausch tber Probleme und Strategien stattfindet. Dieses Treffen wird vom Vineyard International

Executive vorbereitet und moderiert. Dieses Gremium besteht aus den vier Leitungsehepaaren der

104 In den USA versteht sie sich allerdings als formale Organisation im Sinne einer Denomination (Freudenberg
2016: 2).
105 (https://vineyard.org/ [Stand 16.06.2023].
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grossen Vineyard-Verbénde in den USA, Grossbritannien, Costa Rica und D.A.CH. Da alle 16 Verbande

autonom sind, wird nach Konsensprinzip statt mit Abstimmungen gearbeitet (Freudenberg 2018: 6).

Fir die Region Deutschland, Osterreich und Schweiz ist der Verband D.A.CH zustandig. Er besteht
nach eigenen Angaben aktuell aus 73 Gemeinden.!® Statistiken zu den Mitgliederzahlen existieren
nicht, da es offiziell keine formalen Mitgliedschaften gibt. Hier l&sst sich aber anmerken, dass eine der
untersuchten Gemeinschaften eine solche kennt und die Anhé&nger:innen dort offiziell als Mitglied
beitreten kdnnen — von dieser Option machen aber nicht viele Gebrauch, da sie sich selbst nicht als
exklusive Mitglieder sehen (siehe Kap. 8). Der Dachverband Vineyard D.A.CH wird von der
Bewegungsleitung (Einzelpersonen und Ehepaaren) gefiihrt, die auch im Austausch mit der globalen
Vineyard und dem Beirat der Vineyard D.A.CH steht. Der Beirat ber&t das Leitungsteam zu
Wandlungsprozessen und gesellschaftlichen Entwicklungen (vgl. hierzu Grafik 6).1%7 Innerhalb des
Verbandes bestehen dann verschiedene strukturelle Ausprégungen. Der Hauptbereich betrifft die
weitere Organisation der lokalen Vineyard-Gemeinden. Jeweils zwei bis vier lokale Gemeinden sind in
einem sogenannten Netzwerk zusammengeschlossen. Diese Gemeinden stehen sich relativ nahe und
sind in regem Austausch. Nebst der ortlichen Nahe verbindet diese Vineyards oftmals auch eine
theologische Nahe zueinander und &hnliche Vorstellungen davon, wie das lokale Gemeindeleben
auszusehen hat. Manchmal sei dies sogar wichtiger als die raumliche Nahe. So gebe es Gemeinschaften,
die zwar sehr nah beieinander seien, aber in verschiedenen Netzwerken (Interview 19). Ein Netzwerk
wird dann wiederum von einem Team angeleitet. Drei bis finf Netzwerke bilden dann eine Community.
Diese sind regional organisiert, etwa D OST, Schweiz 1 etc. Aktuell bestehen funf Communitys mit
jeweils einem Leitungsteam. Nebst dieser Linienstruktur besteht noch eine unterstiitzende Struktur, die
aus zwei Bereichen besteht. Zum einen der Bereich «Missions». Er ist liberregional organisiert und
unterstutzt bzw. koordiniert die einzelnen Gemeinden bei ihren Missionsprojekten. Schliesslich besteht
auch noch der Bereich «Empowerment». Dieser ist ebenfalls als zentral organisierte Unterstlitzung
formiert. Hier werden wesentliche Ideen zur Theologie oder Jugendarbeit entwickelt. Auch in Hinblick
auf die Medien spielt dieser Bereich eine entscheidende Rolle. Nicht nur werden hier verschiedene
Medien entwickelt und verbreitet, auch werden einzelne Gemeinschaften in ihrem Mediengebrauch
geschult. So l&sst sich hier etwa ein Design fir die eigene Website beziehen oder weitere Produkte im
Stile eines «Corporate Designs» anfordern. Es muss aber an dieser Stelle darauf hingewiesen werden,
dass das «Empowerment» hierbei lediglich als Unterstiitzung dient. Die einzelnen Gemeinden kénnen
auf Vorlagen zu Medien, Jugendarbeit, Worship etc. zuriickgreifen, wenn sie dies mdchten. Dies ist aber
nicht verbindlich und kann von den einzelnen Gemeinden selbst entschieden werden. Der Dachverband
sieht sich so, dass er den Gemeinden beisteht oder Probleme 16st. Er hat aber kein Weisungsrecht

(Interview 19).

106 (http://vineyard-dach.net/vineyards/ [Stand: 16.06.2023]).
107 Siehe hierzu https://vineyard-dach.net/vineyards/leitungsteam-und-struktur/.
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Grafik 6: Organisationsstruktur der Vineyard D.A.CH*®
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Innerhalb der einzelnen Vineyard-Gemeinden finden sich ebenfalls zum Teil flache Strukturen. Hier
sollen sie eine Flexibilitat ermdglichen, gerade auch in Hinblick auf das Wachstum der Bewegung —
neue Gemeinden kdnnen schnell und unkompliziert in den Verbund eingebunden werden. Auch sollen
die flachen Hierarchien dazu dienen, Mitglieder anzuziehen, da sich diese mehr ins Leben der
Gemeinschaft einbringen und dieses mitgestalten kdnnen. Innerhalb der einzelnen Gemeinden findet
sich jedoch eine klare Zentralisierung auf den spirituellen Leiter (seltener auch die Leiterin)
(Freudenberg 2016: 2). Er (bzw. sie) ist in der Regel von einem Leitungsteam umgeben, das die
unterschiedlichen Bereiche der Gemeinde leitet. So gibt es jeweils ein Leitungsteam (oftmals ein
Leitungsehepaar, manchmal auch Einzelpersonen —dann in der Regel Ménner) fur den Familienbereich,
eines fur Worship, eines fir Kleingruppen. Innerhalb der verschiedenen Bereiche kdnnen sich die

einzelnen Anhanger:innen einbringen und gegebenenfalls auch Leitungspositionen tbernehmen.

Die horizontale Organisationsstruktur zieht sich durch alle Ebenen. Lediglich die einzelnen Gemeinden
stellen hierbei eine Ausnahme dar, indem es starke Leitungsfiguren gibt — dies wird aber, zumindest
rhetorisch, versucht abzuschwachen.

108 Die Grafik findet sich auf der Website der Vineyard D.A.CH (https://vineyard-
dach.net/vineyards/leitungsteam-und-struktur/).
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6 Medienproduktion

In diesem Kapitel steht die Medienproduktion der beiden Gemeinschaften im Vordergrund. Sowohl die
Jehovas Zeugen als auch die Vineyard produzieren ein vielfaltiges Medienangebot, das jeweils
Zeitschriften, Biicher, Websites, CDs und Weiteres umfasst. Ebenfalls ist die Produktion eigener
Medien bei beiden Gemeinschaften historisch gewachsen und schon bei der jeweiligen Entstehung von
Relevanz und letztlich pragend fur die Gemeinschaften. Wahrend bei den Jehovas Zeugen in der
Entstehung die Zeitschriften eine tragende Rolle einnahmen, war es bei der Vineyard die Musik. Auch
wenn beide Uber ein breites Medienangebot verfiigen, unterscheiden sie sich in verschiedenen Punkten:
nicht nur im Schwerpunkt dessen, was produziert wird, sondern auch in der Art und Weise der
Produktion. Diese Unterschiede beziiglich Angebot und Produktion lassen sich auf historisch
gewachsene Verbindungen zwischen bestimmten Medien und der jeweiligen Gemeinschaft
zurlickflhren; darlber hinaus weisen sie aber auch auf unterschiedliche Organisationsstrukturen und
Vorstellungen zur eigenen Gemeinschaft hin. Die Betrachtung der Medienproduktion ermdglicht
insofern Rickschlisse auf die Gemeinschaft selbst. Auch ist zu fragen, inwiefern die
gemeinschaftseigenen Medien Einfluss auf die einzelnen Vergemeinschaftungsprozesse haben und
inwiefern sie die Mediennutzung der einzelnen Anhénger:innen prégen. Zundchst wird die
Medienproduktion der Jehovas Zeugen respektive der Wachtturmgesellschaft betrachtet — hierbei liegen
Erfahrungen aus den Besuchen im Zweigburo in Selters (inklusive informeller Gespréche) sowie Blicher
zur Mediengeschichte der Wachtturmgesellschaft zugrunde — und auch die Analyse der jeweiligen
Medien. Anschliessend wird die Medienproduktion der Vineyard betrachtet: Hierbei dienen vorwiegend
die Interviews mit Leiter:innen als Grundlage, aber auch eine Dokumentenanalyse der jeweiligen
Medien. Am Ende des Kapitels erfolgt ein Vergleich der beiden Gemeinschaften, bei dem die Frage
nach unterschiedlichen Wechselwirkungen zwischen Medienproduktion, Mediennutzung und

Vergemeinschaftung im Fokus steht.

6.1 Medienproduktion der Jehovas Zeugen

Die Jehovas Zeugen verfligen lber ein breites Medienangebot, das durch die eigene Produktion
hervorgebracht wurde. Auf diese Angebot wird nun genauer eingegangen. Zunachst soll kurz die
Mediengeschichte skizziert werden — dies dient allerdings nur einem kurzen Einblick und wird nicht
vertieft behandelt. Im Fokus stehen die aktuell verwendeten Medien. Hier soll auf die relevantesten
eingegangen werden: Zeitschriften, Blcher und Broschiren, Videos und Filme, Internet und Apps.
Dabei stehen nicht die Inhalte im Vordergrund, sondern Form und Zwecke (Ziele) der
Medienproduktion. Abschliessend wird der Frage nachgegangen, was dies sowohl fiir die Gemeinschaft

der Jehovas Zeugen als auch die einzelnen Mitglieder bedeutet.

6.1.1 Mediengeschichte der Jehovas Zeugen
Bei den Jehovas Zeugen bzw. der Wachtturmgesellschaft nahmen die Medien schon von Beginn an

einen wesentlichen Platz ein (vgl. Kap. 5). So charakterisiert etwa Zillmann (2015) die Jehovas Zeugen
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in den Anfangen als Lesekreis um Russel, bei dem die Bibel und die Schriften Russels im Zentrum
standen. In den Anfangen bei den Bibelforschern waren vor allem Printmedien wie Zeitschriften,
Bucher, Pamphlete, Traktanden oder Broschiiren entscheidend, die bis heute nichts von ihrer Relevanz
fiir die Gemeinschaft eingebusst haben — daher wird weiter unten noch vertieft auf diese eingegangen.
Im Laufe der Zeit engagierte sich die Wachtturmgesellschaft darliber hinaus in der Produktion
verschiedenster Medien; aber auch 6ffentliche Medien wurden genutzt, um die eigene Botschaft zu
vermitteln.® Viele Medien und Verbreitungswege wurden allerdings nur fiir eine gewisse Zeit genutzt
oder produziert. Zum einen ist dies auf den technologischen Fortschritt zuriickzufiihren, zum anderen
aber auch auf juristische Fragen, die letztlich zu einem Ungleichgewicht bei Kosten und Nutzen fuhrten.
Von Beginn an war Russel in der Medienproduktion engagiert — besonders in der Herausgabe von
Printmedien. Er selbst veroffentlichte regelméssig Kolumnen in US-amerikanischen Zeitungen und
Zeitschriften (Knox 2011). Gemass eigenen Angaben wurden 1914 Russels Predigten und Artikel
bereits in ber 2'000 Zeitungen verdffentlicht (WTG: Konigreich regiert: 68-69). Dartiber hinaus
finanzierte und engagierte Russel sich bei der Zeitschrift The Herald of the Morning, die von Barbour
herausgegeben wurde (Beckford 1975: 2). 1878 kam es aber zu Meinungsverschiedenheiten zwischen
Russel und Barbour beziiglich der Stindentheorie und zu einem Bruch zwischen den beiden (Chryssides
2008: 42). 1879 erschien dann die erste Ausgabe der Zeitschrift Zion’s Watch Tower and Herald of
Christ’s Presence, die heute zu Deutsch als der Wachtturm bekannt ist. 1881 begann die bereits 1874
etablierte Zion’s Watch Tower Tract Society (Wachtturmgesellschaft) mit der Distribution der
Zeitschriften. Nebst dem Wachtturm kam im Jahr 1919 die Zeitschrift The Golden Age hinzu. Auf
Deutsch erschien diese dann 1922 unter dem Titel Das Goldene Zeitalter (heute engl. Awake und dt:
Erwachet!) (Chryssides 2023). Abgesehen von den Zeitschriften wurden in den Anfangen auch schon
Buicher herausgegeben, etwa von Russel die Studies and Scriptures oder 1920 von Rutherford Millions
Now Living May Never. 1950 veroffentlichte die Wachtturmgesellschaft mit der New World Translation
of Holy Scriptures den ersten Teil einer eigenen Bibellibersetzung. 1961 kam dann die vollstandige
eigene Bibel heraus (Chryssides 2023: 130). Nebst den Printmedien waren aber auch weitere Medien
im Laufe der Geschichte flr die Jehovas Zeugen relevant. 1914 kam es zur Erstauffiihrung des «Photo-
Drama der Schopfung» (Chryssides 2023: 27). Dieses Photo-Drama bestand aus Filmsequenzen,
Tonaufnahmen und sogar farbigen Bildern, was zu dieser Zeit fur Spektakel sorgte und viele Menschen
an die offentlichen Vorfiihrungen zog. Nach zwei Jahren Vorbereitung wurde es bereits 1914 taglich in
80 Stadten aufgefiihrt (WTG: Konigreich regiert: 71). Als in den 1920er Jahren das Photo-Drama

langsam auslief, wurde wieder auf offentliche Medien gesetzt: Dieses Mal wurde der Rundfunk als

109 Die Relevanz fir die Gemeinschaft ergab sich vorwiegend daraus, dass sie als Mittel angesehen wurden, ihre
Ideen und Werte in die Offentlichkeit zu tragen und aufgrund dieser Resonanz zu verbreiten und letztlich als
Gemeinschaft zu wachsen. Aus der eigenen Perspektive der Jehovas Zeugen werden sie daher oft als Mittel oder
Methoden im Verkiindigungsdienst verstanden. VVon daher lassen sich in den Publikationen der Jehovas Zeugen-
— zu nennen sind hier inshesondere die beiden Biicher «Jehovas Zeugen — Verkiindiger des Kénigreiches Gottes»
von 1993 und «Gottes Kdnigreich regiert» von 2014-— die Kapitel zur Geschichte des Verkiindigungsdienstes
letztlich als eine Mediengeschichte der Jehovas Zeugen lesen.
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wirksamstes Mittel fur die Verbreitung angesehen. 1922 hielt Rutherford erstmals eine Ansprache im
Radio — damals noch in einem 6ffentlichen Sender. Schon bald entschied man sich aber, eigene Sender
einzurichten — 1924 wurde dann die erste Sendung auf dem eigenen Kanal WBBR gesendet. In den
1930er Jahren regte sich innerhalb der WTG Widerstand dagegen, 6ffentliche Sender zu nutzen und mit
Ende des 20. Jahrhunderts spielte Radio aufgrund technologischer Neuerungen keine grosse Rolle mehr
in der Verbreitung der Botschaft (WTG: Kdnigreich regiert: 74).

6.1.2 Medienangebot der Jehovas Zeugen

Zentral bei der Medienproduktion sind bis heute die eigenen Zeitschriften. Schon die kurze
Mediengeschichte verweist auf den zentralen Stellenwert, den die Zeitschriften fir die
Wachtturmgesellschaft einnehmen. Auch wenn sich die Bedeutung, die Anzahl und Produktionsweise
der Zeitschriften im Laufe der Zeit veréndert hat, blieben sie zentral. Die Zeitschrift Zion’s Watch Tower
and Herald of Christ’s Presence gibt es bereits 1879 — und damit schon vor der Wachtturmgesellschaft
selbst — mit dem Ziel, Menschen zu erreichen. Seit 1886 erscheint diese Zeitschrift unter dem Titel Der
Wachtturm verkiindigt Jehovas Konigreich (kurz und im Folgenden: der Wachtturm) auch auf
Deutsch.!® Mit einer durchschnittlichen Auflage von 42 Millionen Exemplaren gilt der Wachtturm
heute als auflagenstérkste Zeitschrift weltweit (vor Erwachet! mit 41 Millionen Exemplaren) und wird
in Uber 190 Sprachen Ubersetzt.'* Zu Beginn war der Wachtturm vor allem fiir die Mitglieder der
Jehovas Zeugen selbst gedacht — als Weiterfiihrung der Bibel mit entsprechend biblischen Inhalten
wurde und wird er zur Vermittlung der Lehre. Auch heute bildet der Wachtturm die Basis der
Zusammenkuinfte und ist von daher nicht nur fiir die Vermittlung der Werte, sondern auch fir die
Gemeinschaftsbildung von fundamentaler Bedeutung (vgl. Kapitel 7 und 8). Als Mdoglichkeit dieser
Vermittlung der Lehre wurde der Wachtturm auch immer bedeutsamer im Predigt- und Missionswerk
der Jehovas Zeugen. So richtete er sich zunehmend an eine (interessierte) Offentlichkeit. Dies fiihrte
dann auch zu dem beachtlichen Anstieg der Auflage. Der Wachtturm wurde bis ins Jahr 1990 verkauft.
Den Preis fur die einzelnen Zeitschriften bezahlten dabei aber nicht die Personen, die sie am Ende
erhielten, sondern die Mitglieder der Jehovas Zeugen, die sie verteilten. Fir die Offentlichkeit selbst
war der Wachtturm also schon l&nger kostenfrei — fiir die Mitglieder der Jehovas Zeigen allerdings nicht.
Seit 1990 koénnen die Zeitschriften aber auch fiirs Verteilen frei bezogen werden (Zillmann 2015: 42 f.).
Eine weitere wichtige Anderung kam im Jahr 2008: Seit diesem Jahr gibt es zwei verschiedene
Ausgaben des Wachtturms: Eine monatlich erscheinende Studienausgabe, die sich an die Mitglieder der
Jehovas Zeugen richtet und als Basis furs Studium dient, sowie eine (etwas «einfachere») Ausgabe fiir
die Offentlichkeit (Chryssides 2016: 249). Auch wurde die Zeitschrift sukzessive reduziert, sowohl

hinsichtlich der Seitenzahl als auch der Hdaufigkeit des Erscheinens. Immer 6fter wird auch in der

110 Der Titel der Zeitschrift wechselte immer wieder-— auch in den verschiedenen Sprachen (Chryssides 2008).
11 https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/aktivitaeten/veroeffentlichungen/zeitschriften-Wachtturm-erwachet/
[Stand: 16.06.2023].
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Zeitschrift auf die Website jw.org und bestimmte Inhalte dort verwiesen (Chryssides 2016: 246). Dies

lasst einen digitalen Wandel erahnen — was spéter noch thematisiert wird.

Neben dem Wachtturm gibt es noch die Zeitschrift Erwachet! (engl.: Awake! friiher: Golden Age). Die
Zeitschrift wurde eingefuhrt als Ergdnzung zum Wachtturm, der fast ausschliesslich doktrinare Beitrage
offerierte (Beckford 1975: 29). Im Gegensatz zum Wachturm, der biblische Inhalte in den VVordergrund
stellt, fokussiert Erwachet! auf eher weltliche Inhalte: Soziales, Zeitgeschehen, Gesundheit,
Naturwissenschaft etc. Diese verschiedenen Themen werden dann aus Sicht der Wachtturmgesellschaft
betrachtet und dadurch die entsprechende Lehrmeinung der Jehovas Zeugen vermittelt (Beckford 1975:
117). Auch Erwachet! machte eine dhnliche Entwicklung durch wie der Wachtturm: Die Auflage stieg
zunehmend. Mit einer jahrlichen Auflage von 280 Millionen Exemplaren in 211 Sprachen ist sie laut
Angaben der Jehovas Zeugen nach dem Wachtturm die am zweitmeisten Ubersetzte und verbreitete
Zeitschrift weltweit.!*2 Seit 1991 ist sie offiziell kostenfrei und auch hier fand seit den 2000er Jahren
eine Reduktion statt. 2013 halbierte sich die Seitenanzahl von 32 auf 16 Seiten und seit 2005 nahm auch
die Haufigkeit der Herausgabe ab — damals von halbmonatlich auf monatlich, ab 2016 auf

zweimonatlich und seit 2018 erscheint Erwachet! noch alle vier Monate.

Fir die beiden Zeitschriften bleibt festzuhalten, dass, obschon sie Uber einen unterschiedlichen Fokus
verfligen und tendenziell ein unterschiedliches Publikum anvisieren, beide Zeitschriften von den
Mitgliedern der Jehovas Zeugen selbst gelesen und jeweils in den Zusammenkinften zusammen
besprochen werden. Auch werden beide Zeitschriften verteilt. Die beiden — bzw. drei — Zeitschriften,
die produziert werden, sind von zentraler Bedeutung fir die Jehovas Zeugen, so bilden sie nicht nur die
Grundlage bei den verschiedenen Formen der Vergemeinschaftung, sondern sind auch ein wesentlicher
Bestandteil der religidsen Mediennutzung der einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen (vgl. Kap. 7).
Dartiber hinaus sind die Zeitschriften aufgrund der hohen Auflage und ihrer Art der Verteilung letztlich

auch ein wesentliches Erkennungsmerkmal der Jehovas Zeugen in der Offentlichkeit.

Nebst den Zeitschriften produziert die Wachtturmgesellschaft verschiedene weitere Printmedien. Sie
haben eigene Buicher, Arbeitshefte und Broschiiren. Und auch eine eigene Bibel. Bereits in den 1940er
Jahren entschied sich die Wachtturmgesellschaft dazu, eine eigene Bibelubersetzung zu erstellen, die
dem Verstandnis der eigenen Lehren besser dienen solle als beispielsweise die Luther-Ubersetzung
(Chryssides 2023: 130 ff.). Die New World Translation of the Holy Scriptures (NWT) bzw. auf Deutsch
die Neue-Welt-Ubersetzung der Heiligen Schrift (NWU) wurde in verschiedenen Schritten
veroffentlicht. Zuerst erschien 1950 das Neue Testament bzw. die griechischen Schriften; das Alte
Testament bzw. die hebréischen Schriften dann erst 1960. Die Gesamtausgabe der Bibel erschien dann
auf Englisch im Jahr 1961. Auf Deutsch erschienen 1963 die griechischen Schriften (Neues Testament)

und die gesamte Neue-Welt-Ubersetzung 1971. Als Basis diente dabei eine englische Ubersetzung von

112 https://www.jw.org/de/nachrichten/jw/region/welt/Erwachet-hat-eine-100-j%C3%A4hrige-Geschichte/
[Stand:Artikel vom 1. Oktober 2019].
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1970. Im Laufe der Zeit wurden einzelne Stellen immer wieder etwas tberarbeitet und in verschiedene
Sprachen iibersetzt. 2013 erfolgte dann auf englisch mit der Studienausgabe eine moderne Ubersetzung.
2019 erschien diese auch auf Deutsch. Diese Ausgabe dient aktuell als Basis flr die Lehre der Jehovas
Zeugen (Chryssides 2023).113

Diese Arbeit an einer eigenen Bibeliibersetzung war unglaublich wertvoll fir die Gemeinschaft: Nicht
nur liessen sich die eigenen Lehren dadurch besser mit der Bibel verbinden. Die eigene
Bibellibersetzung starkte das Bewusstsein der Mitglieder der Jehovas Zeugen, Teil einer integrierten
religiosen Bewegung zu sein (Beckford 1975: 75). Die Neue-Welt-Ubersetzung wurde allerdings auch
stark kritisiert — angefangen damit, dass unklar ist, von wem und wie die Bibel urspriinglich Gbersetzt
wurde. Die Wachtturmgesellschaft macht diesbeziiglich keine Angaben. Geméss Raymond Franz habe
sein Onkel einen grossen Teil geschrieben (Franz: 1983). Auch wird den Jehovas Zeugen vorgeworfen,
dass es ihnen gar nicht darum ging, wie proklamiert eine maoglichst genaue Ubersetzung der
urspringlichen Schriften zu erstellen, sondern einfach eine, die auf die eigene Lehre abgestimmt sei.
Dadurch koénne sie ihre Weisungen und Doktrinen besser legitimieren. Es seien dementsprechend
Stellen bewusst abgeandert oder gar verfilscht worden. Uberdies sei der Name «Jehova» an mehreren

Stellen hinzugefugt worden (vgl. Penton 2015).

Seit den Anfangen publizieren die Jehovas Zeugen auch weitere Blcher. Zuerst die von Russel, dann
auch die von Rutherford. Daneben produzieren die Jehovas Zeugen Bucher zu theologischen Fragen,
zur eigenen Geschichte und zu gesellschaftlich relevanten Themen. Wesentlich ist, dass auch Biicher
fiir unterschiedliche Zielgruppen produziert werden. Eine Unterscheidung betrifft die zwischen innen
und aussen. So gibt es Arbeitsbiicher, die in den Zusammenkinften besprochen werden und solche, die
verteilt werden bzw. die als Basis beim Bibelstudium dienen. Dartiber hinaus bilden aber auch Kinder
und Jugendliche separate Zielgruppen: Die spezifischen Biicher dienen dazu, die eigenen Kinder schon
friih an die Werte der Jehovas Zeugen heranzufiihren und dies in einer als geeignet erachteten Form.
Auch bei den Jugendlichen steht dabei im Vordergrund, dass ihre aktuelle Lebenswelt eingefangen wird
und konkrete Probleme, die in dieser Lebensphase auftreten kdnnen, an die Werte der Gemeinschaft und
an biblische Grundsatze zuriickgebunden werden. Zum Medienangebot, das aus der eigenen Produktion
hervorgeht, zéhlen auch verschiedene Broschiiren und Traktanden — diese kurzen Texte werden
vorwiegend fiir die Offentlichkeit produziert, da sie aufgrund der geringen Grosse bestens geeignet sind,
im Predigtdienst verteilt zu werden. Aber auch fur die Mitglieder selbst sind sie von Bedeutung — hier

ist insbesondere der Tagestext zu nennen.

Schliesslich gibt es noch weitere Printmedien wie Arbeitshefte oder Broschiren, die von der
Wachtturmgesellschaft herausgegeben werden. Hervorzuheben ist hierbei etwa Unser Leben und Dienst

als Christ. Dieses Arbeitsheft dient als Basis fur die wochentlich stattfindende Leben und Dienst-

113 Siehe auch zur eigenen Bibel der Jehovas Zeugen: https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/oft-gefragt/jehovas-
zeugen-eigene-bibel/ [Stand: 16.06.2023].
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Zusammenkunft. Sie halt das Studienprogramm, die Bibellektiire und praktische Ubungen bereit,
welche die einzelnen Mitglieder fur diese Zusammenkunft benétigen. Weitere Arbeitshefte gibt es auch
spezifisch fiir das Bibelstudium oder fur Kinder. Broschiiren oder — wie bei den Jehovas Zeugen so
genannt — Traktate gibt es sehr viele. Darin werden in kurzer und knapper Form verschiedene Themen
behandelt: Wer sind die Zeugen Jehovas? Was ist die Bibel? Tipps fir Familien etc. Der grosse Vorteil
dieser Traktate besteht darin, dass sie sich einfach verteilen lassen und dadurch kompakte Informationen
fir die Offentlichkeit bereitstellen.

Auch Videos und Filme spielten bei den Jehovas Zeugen schon frih eine Rolle. Angefangen mit dem
Photo-Drama der Schopfung wurden Filme schon friih als Mittel der Werteverbreitung genutzt. So
wurden auch ab 1954 Filmvorfihrungen durchgefihrt, spater kamen Videokassetten und dann DVDs
hinzu und heutzutage finden sich viele Filme auf der Website — es gibt gar ein eigenes Broadcasting.
Auch hier finden sich Filme zu verschiedenen Themen, die an verschiedene Zielgruppen gerichtet sind.
Auch die Filme werden in allen moglichen Sprachen angeboten — einige davon (insbesondere die
Kinderfilme) mittlerweile auch in Schweizerdeutsch. Daneben produzieren die Jehovas Zeugen auch
eigene Musik — vorwiegend Lieder, die in den Zusammenkiinften gesungen werden —, Aufnahmen von
Predigten und Horspiele. Hierflr wurden friher Platten, Kassetten und spéter auch CDs produziert.
Audiomedien waren auch beim Verkindigungsdienst im Einsatz: Zu erwahnen ist in diesem
Zusammenhang insbesondere das Grammophon. So wurde in den 1930er Jahren jeweils ein
Grammophon beim Tir-zu-Tur-Dienst mitgenommen und Predigten wurden vorgespielt. Vor dem
Internet gab es schon eine digitale Bibliothek in Form einer CD-ROM. Auf dieser Watchtower Library

fanden sich die Publikationen der Jehovas Zeugen.

Seit 1997 ist die Wachtturmgesellschaft auch im Internet présent, zundchst mit der Seite
watchtower.org. Allerdings tat sich die Gemeinschaft lange Zeit etwas schwer damit und es wurde kaum
gross genutzt — sowohl vonseiten der Leitung als auch von den Mitgliedern (vgl. Kap.7). Dies &nderte
sich mit dem Launch der Website jw.org im Jahr 2013, mit dem die Jehovas Zeugen endgultig im
Internet angekommen sind. Schon beim Start stand die Website in rund 300 Sprachen zur Verfligung
und Informationen konnten in tber 520 Sprachen heruntergeladen werden. Im Jahr 2019 wurde
schliesslich die Grenze von 1'000 Sprachen durchbrochen. Daneben wurde die Website geradezu
gepusht —auch mit dem Logo an den Kénigreichssalen, auf den Zeitschriften und Broschiiren. Dies zeigt
zum einen, dass beim Start der Website wohl schon die Absicht bestand, das Internet nun mit alle seinen
Mdglichkeiten zu nutzen und zum anderen verweist es gleichzeitig darauf, dass sie immer weiter
ausgebaut wurde. Mittlerweile l&sst sich diese Seite kaum wegdenken: Auf jw.org finden sich
allgemeine Informationen zu den Jehovas Zeugen — wer sie sind, was sie glauben, aber auch, wo und
wann sie sich treffen und aktuelle Nachrichten. Dartiber hinaus bietet die Website aber auch ein
multimediales Angebot: Es umfasst Zeitschriften, Buicher, Broschiiren, Filme und die Bibel, die online

gelesen/geschaut oder (in verschiedenen Formaten: epub, PDF) heruntergeladen werden kénnen. Mit
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der Online Library (wol.jw.org) verfigt die Seite Uber eine ganze Bibliothek, die nach Stichworten
durchsucht werden kann und auch alte Ausgaben der Zeitschriften beinhaltet. Zudem gibt es
verschiedene Unterseiten zu bestimmten Themen, wie Ehe und Familie oder Wissenschaft und Bibel;
oder auch fur bestimmte Zielgruppen, wie Teenager oder Kinder — hier werden jeweils passend zu
Thema oder Zielgruppe spezifische Inhalte und auch verschiedene Arbeitshefte, Filme oder Blcher
angeboten. So ist die Website jw.org eine multimediale Plattform, auf der das ganze Medienangebot zur

Verfligung steht.

Dieses Angebot der Website findet sich auch auf der App JW Library.!** Hier stehen die verschiedenen
Inhalte fur Tablets oder Smartphone zur Verfligung. Dies eignet sich besonders flir die Jehovas Zeugen:
So lassen sich die verschiedenen Zeitschriften, Blicher und auch die Bibel dank der App auf einem Gerat
lesen, was die Mediennutzung in der Zusammenkunft erleichtert. Auch kdnnen Filme oder Zeitschriften
heruntergeladen werden und so im Predigtdienst genutzt werden (vgl. Kapitel 8). Darlber hinaus
erleichtert es auch die individuelle Mediennutzung, etwa bei der Lektiire der Bibel unterwegs oder des
Tagestextes (vgl. Kapitel 7).

Grafik 7: Zur Nutzung des Internets, Vertrauenswiirdige Quellen®

Die einzigen vertrauenswirdigen Online-Quellen fir geistige Speise:

UNSERE OFFIZIELLEN UNSERE OFFIZIELLEN
INTERNETSEITEN: APPS:

www.jw.org JW JW Language®

LANGUAGE

wol.jw.org f.'!rny JW Library®
®

JW Library

tv.jw.org W Sign Language®

HEE

Nebst dieser zentralen App besteht seitens der Wachtturmgesellschaft noch eine JW Language, die es
erlaubt, eine Sprache mit Fokus auf den Predigtdienst zu erlernen. Und letztlich noch die App JW Sign
Language, die bei der Gebardensprache hilft. Es lassen sich auch noch viele weitere inoffizielle Apps
finden, die etwa bei der Bibellektiire oder der Organisation des Predigtdienstes helfen. Einige davon

114 In den Interviews wurde auch kaum unterschieden zwischen der Website jw.org und der App jw.library.
115 Diese Grafik stammt von den Jehovas Zeugen selbst:
https://www.jw.org/de/bibliothek/zeitschriften/Wachtturm-studienausgabe-april-2018/publikationen-auf-
privaten-websites-und-in-sozialen-medien/
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werden auch von den Mitgliedern genutzt und ein paar sehen auch offiziell aus. Allerdings sind sie nicht
von der Wachtturmgesellschaft herausgegeben, die den nicht offiziellen Apps auch kritisch
gegeniberseht (siehe Grafik 7). Dies fuhrt zum letzten Punkt: den sozialen Medien. Auffallend am
Medienangebot der Wachtturmgesellschaft ist, dass es zu einem Grossteil alle Medienformen abdeckt,
allerdings mit einer Ausnahme: soziale Medien. Hier bestehen lediglich inoffizielle Gruppen, die einen
Austausch unter den Anhanger:innen der Jehovas Zeugen erlauben. VVon offizieller Seite werden sie aber
nicht gefdrdert, sondern eher kritisch gesehen. Dies hangt mit der Struktur und der Form der

Medienproduktion zusammen (vgl. auch Campbell 2007).

6.1.3 Produktionsform bei den Jehovas Zeugen

Die Medienproduktion der Wachtturmgesellschaft présentiert sich dusserst professionell. Die Jehovas
Zeugen verfligen tber eigene Druckpressen fiir die Zeitschriften und Blcher, eigene Filmstudios zur
Aufnahme der Videos und das Broadcasting sowie Aufnahmestudios fir Musik und Horspiele.
Dementsprechend sind viele Mitglieder der Jehovas Zeugen in die Produktion involviert — bei dem
Erstellen der Inhalte, deren Ubersetzung und letztlich auch beim Drucken/Filmen/Aufnehmen sowie im
Vertrieb.

Wesentlich bei der Produktion ist, dass Medien top down produziert werden. Als Urheber der einzelnen
Medien ist lediglich die Wachtturmgesellschaft angegeben. Wurden einzelne Autoren von Artikeln —
insbesondere die Prasidenten — friiher noch namentlich genannt, ist dies mittlerweile nicht mehr tblich.
Die Produktion der Medien findet in verschiedenen Abteilungen statt, die jeweils fur den Inhalt oder die
Form der Medien arbeiten. Sie werden auch von unterschiedlichen Komitees gefiihrt und koordiniert.
Diese Komitees sind alle in der Weltzentrale der Wachtturmgesellschaft in Warwick (USA) zu finden.
Sie bestehen zu einem Teil aus Personen der Leitenden Korperschaft, aber auch noch weiteren Personen.
Auch sind sie eng miteinander verkniipft und voneinander abhdngig. So sind nicht nur die Themen
beziiglich der Medien, sondern auch die Personen komiteetibergreifend. Letztlich ist nicht klar
ersichtlich, welche Person fiir welche Inhalte verantwortlich ist, aber es ist alles innerhalb dieser
Komitees. Da sie in der Hauptzentrale ansdssig sind, lasst sich die Medienproduktion als streng
hierarchisch und zentralisiert charakterisieren. Und am Ende muss auch die Leitende Kérperschaft ihre
Freigabe erteilen (Interview 18). Wenn sie erteilt wurde und sowohl Inhalt wie auch Form feststehen,
beginnt die eigentliche Produktion. Hierfiir bedarf es zum einen der Ubersetzung in sémtliche Sprachen,
woflr Anhénger:innen der Jehovas Zeugen aus den jeweiligen Landern zur Verfigung stehen. Die
Zeitschriften und Bichern werden dann in den verschiedenen Zweighbiros gedruckt und von dort in die
unterschiedlichen Kreise und letztlich zu den Versammlungen geliefert. So findet die Medienproduktion
zentral statt, wird hierarchisch gesteuert und ist durch und durch professionalisiert. Aktuell wird daran
gearbeitet, die schon stark zentralisierte Produktion noch weiter zusammenzufihren. Dazu soll in
Ramapo (New York), unweit der Weltzentrale in Warwick, ein neuer Komplex zur Medienproduktion

entstehen. Urspringlich war geplant, dass der Komplex Ende 2026 fertiggestellt ist. Allerdings konnte
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aufgrund ausstehender Bewilligungen nicht pinktlich mit dem Bau begonnen werden. Es wird

geschatzt, dass pro Tag etwa 1'500 Helfer:innen bendtigt werden. 11

6.1.4 Fazit: Medienproduktion bei den Jehovas Zeugen

Zusammenfassend zeigen sich wichtige Aspekte bei der Medienproduktion der Wachtturmgesellschaft,
die Ruckschliisse auf die Gemeinschaft zulassen, darliber hinaus aber auch Einfluss auf die
Vergemeinschaftung der Jehovas Zeugen und die Mediennutzung haben.

Zentral ist das mannigfaltige Medienangebot — so werden von der Wachtturmgesellschaft alle Formen
von Medien selbst produziert, von Zeitschriften, Biichern, Musik, Filmen bis hin zu Fernsehen und
Website — wodurch die ganze Bandbreite an mdglichen Medienbedirfnissen abgedeckt wird. Auch
zeigte sich die Wachtturmgesellschaft immer wieder kreativ und ging neue Wege bei der Produktion
und dem Einsatz von Medien (Photo-Drama, Grammophon). Ein entscheidender Aspekt dieses
Medienangebots ist die zielgruppenspezifische Ausrichtung: die Unterscheidung zwischen innen und
aussen sowieso fiir Jugendliche und Kinder. Dadurch lassen sich bestimmte Inhalte und auch

Medienformen spezifisch auf diese Gruppen ausrichten und entsprechend auf sie eingehen.

Ein weiteres Charakteristikum der Medienproduktion zeigt sich an der Form respektive darin, wie diese
vonstattengeht. Sowohl Inhalte wie auch Form werden zentralistisch produziert und der Hierarchie
entsprechend top down verbreitet. So liegt die Kontrolle der Medienproduktion bei der Leitenden
Korperschaft der Wachtturmgesellschaft bzw. den entsprechenden Komitees: Es wird von oben

bestimmt, was produziert wird und in welcher Form.

Das zentral und hierarchisch produzierte Medienangebot hat auch weitreichende Folgen fir die
Gemeinschaft und die einzelnen  Mitglieder. Da innerhalo  der  verschiedenen
Vergemeinschaftungsformen die Inhalte der einzelnen Medien als Grundlage dienen (vgl. Kap.8), lasst
sich von der Leitenden Kdrperschaft auch steuern, was und wann die Mitglieder der Jehovas Zeugen an
Informationen bekommen, also welche Inhalte konsumiert werden. Hierdurch lassen sich gezielt die
Werte verbreiten, die anhand des aktuellen Weltgeschehens als wichtig erachtet werden. So kdnnen

Ansichten und Vorstellungen anhand der Kontrolle {iber die Medienproduktion diffundieren.

Auf diesem Wege lassen sich etwa auch Ansichten zur Mediennutzung selbst andern: So werden in
verschiedenen Publikationen der Jehovas Zeugen Mediendeutungen vorgenommen — Kriiger und Rota
(2015) zeigen dies am Beispiel des Horfunks und Internets auf. Dabei wird auch oftmals eine
gewiinschte Form des Umgangs mit den einzelnen Medien propagiert, beispielsweise werden Vor- und
Nachteile der einzelnen Medien aufgezeigt und es wird auf Chancen und Gefahren hingewiesen. In der

Regel lauft dies letztlich darauf hinaus, dass die Vorteile als Begriindung dienen, wieso man ein

116 https://www.jw.org/de/nachrichten/jw/region/welt/Zusammenfassung-der-Jahresversammlung-2019;
https://www.jw.org/de/nachrichten/jw/region/welt/N%C3%Ad4chste-H%C3%BCrde-genommen-
Beh%C3%B6rden-genehmigen-%C3%84nderungen-im-Bebauungsplan/.

134



bestimmtes Medium der Gemeinschaft nutzt (z. B. Infos auf jw.org), wahrend sich die Nachteile auf
Medien beziehen, die nicht von der Gemeinschaft selbst stammen (Pornografie, Gewalt im Internet). So
findet durch die Mediendeutung innerhalb der eigenen Medien eine Diffusion von Ansichten statt — eben
auch zu den Medien selbst (vgl. hierzu Felder 2016). Diese wird letztlich auch von den Mitgliedern

aufgenommen und beeinflusst ihre Mediennutzung (vgl. Kap. 7).

Der Umgang mit den Medien der Anhanger:innen der Jehovas Zeugen wird aber auch noch in einer
anderen Form durch die Leitung der Wachtturmgesellschaft beeinflusst. So kann die zunehmende
Umstellung auf digitale Medien wie jw.org und die dazugehdrige App als von oben induzierte
Digitalisierung aufgefasst werden. Nicht nur stellt die Website eine multimediale Plattform dar, auf der
die anderen Medien eingesehen oder bezogen werden kdnnen, darlber hinaus verfigt sie tiber exklusive
Inhalte, die lediglich dort zu finden sind. Dies bedeutet, dass die einzelnen Mitglieder selbst diese
digitalen Medien nutzen mussen, um an alle Informationen zu kommen. Diese Umstellung l&sst sich aus
praktischen und dékonomischen Griinden erkléren. Aber da die Zeitschriften und Broschiiren auch im
Predigtdienst verteilt werden, lasst sich vorerst keine vollkommene Umstellung auf digitale Produktion
realisieren. Denkbar ist hier, dass sich die Unterscheidung zwischen innen und aussen weiter

manifestiert — digitale Medien fur die eigenen Mitglieder und analoge Produkte fur den Predigtdienst.

6.2 Medienproduktion Vineyard

Die Vineyard verfligt ebenfalls Uber ein breites Medienangebot, das von Musik Uber Zeitschriften und
Bucher bis hin zu Websites und sozialen Medien reicht. Zunachst soll kurz auf die Mediengeschichte
der Bewegung eingegangen werden. Da furr die Anhanger:innen der Vineyard aber internationale, von
der Vineyard produzierte Medien kaum eine Rolle spielen (vgl. Kap.7) liegt der Fokus in der Folge auf

den Medien der lokalen Vineyard-Gemeinden.

6.2.1 Mediengeschichte der Vineyard

Wie schon bei der Entstehung und der Geschichte der Vineyard (vgl. Kap. 5) erwahnt, war nebst der
Bibel in erster Linie die Musik von wesentlicher Bedeutung — was sich auf den Griinder John Wimber,
den Jazzmusiker, zuriickfihren l&sst. Der musikalische Worship, der auch in stundenlange Jamsessions
ausufern konnte, war seit Beginn ein Charakteristikum. Mit dem professionellen Musiker Wimber
begann die Vineyard bereits in den Anfangen Kassetten und LPs aufzunehmen und unter dem Namen
Songs of the Vineyard zu verbreiten. Von 1985 bis 1993 wurden unter diesem Namen insgesamt 13
Alben veroffentlicht. 1987 wurden eigene Studiordume eingerichtet und Alben inklusive Liederbtcher
und Overheadfolien verdffentlicht, wodurch die Musik weltweite Verbreitung fand. 1990 kam es zur
Grindung des Labels Vineyard Music. So stand in den 1990er Jahren der Name «Vineyard» in vielen
Kreisen als Synonym fur musikalische Anbetung — auf dem Héhepunkt hatten die Lieder der Vineyard
einen Marktanteil von 85 % im entsprechenden Musiksegment (Watling 2008: 88). Bis 2009 wurden
unter dem Label Vineyard Music tber 100 Alben verdffentlicht. Dann wurde das Label allerdings
eingestellt. Als Hauptgrund dafiir dient die Produktionsform (siehe unten), da auch die Musik
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vorwiegend in lokalen Gemeinschaften aufgenommen wird und nicht an einem zentralen Ort. Auch hat
die Form der Mediennutzung seitens der Anhdnger:innen Einfluss gehabt — so werden vorwiegend
einzelne Songs direkt furs Streaming produziert. Obschon kein einheitliches Label mehr besteht, gibt es
weiterhin die Vineyard verbindende Musik. International ist hierbei Vineyard Worship zu nennen, die
viele Alben produziert.!” Oder auch Vineyard Songs: Dort werden Lieder verschiedener Vineyards
gesammelt und zur Verfligung gestellt.!*® Auch im deutschsprachigen Raum wird weiterhin musiziert

und Musik produziert (siehe unten).

Daneben spielten aber auch Printmedien eine wesentliche Rolle bei der weltweiten Verbreitung der
Vineyard: John Wimber selbst schrieb mehrere Bicher, die nicht nur die Vineyard, sondern die
charismatische Bewegung allgemein beeinflussten, die bekanntesten sind dabei Power Evangelism
(1986) und Power Healing (1987). Auch Zeitschriften waren entscheidend fir die Verbreitung der
Vineyard. Erstmals war 1982 eine Zeitschrift von Bedeutung fiir die Geschichte der Bewegung. Damals
erschien eine ausfiihrliche Reportage des Nachrichtenmagazins Christian Life (ber die Vineyard,
wodurch sie Uberregionale Bekanntheit erhielt und in der Folge zunehmend wuchs (Watling 2008: 80).
Nach dem Abklingen der ersten Euphorie erfolgte eine interne Krise. In diesem Kontext erhielten
Printmedien eine neue Rolle, weil die Produktion von Zeitschriften als mégliche Lésung zu den
Identitéts- und Institutionalisierungsfragen der Bewegung erschien. Diese Aufgabe (ibernahm ab 1987
das Magazin Worship Update, das auch heute noch produziert wird, und fur kurze Zeit ein Vineyard
Newsletter. In diesen Publikationen ging es darum, die Kernanliegen der Bewegung auszuarbeiten.
Zudem sah sich die Vineyard durch ihren wachsenden Einfluss verschiedenen Vorwirfen ausgesetzt.
Ihnen begegnete Wimber mit der Verdffentlichung von Artikeln, unter anderem in Christianity Today —
dort zierte Wimber gar das Titelbild der Ausgabe von August 1986 (Volume 30, Number 11).1*° So
waren nicht nur eigene Zeitschriften, sondern auch — bereits im christlichen Milieu bekannte —
Zeitschriften wesentlich fir das Bekanntwerden, die Verbreitung und somit den Erfolg der Vineyard in

ihren Anfangszeiten.

6.2.2 Medienangebot der Vineyard

Auf internationaler Ebene (insbesondere in den USA und in dem Vereinigten Konigreich von
Grossbritannien (UK)) besteht auch heutzutage ein vielféltiges Angebot an verschiedenen Medien, von
Zeitschriften tber Musik zu Websites bis hin zu Apps. Da diese aber fur die Anhdnger:innen der
Vineyard in der Schweiz keine Relevanz haben (gemass den Angaben in den Interviews: vgl. Kap. 7),
wird nicht ndher darauf eingegangen. Der Fokus liegt auf der Medienproduktion in der Schweiz mit

weiteren Ausfiihrungen zum deutschsprachigen Raum. VVon daher werden die lokal in den einzelnen

17 https://www.vineyardworship.com/.
118 https://vineyardsongs.com/.
119 https://www.christianitytoday.com/ct/1986/august-8/.
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Gemeinden produzierten sowie das Medienangebot der Vineyard D.A.C.H bei den folgenden

Ausfiihrungen bertcksichtigt.

Fir die Anhanger:innen der Vineyard sind aus der eigenen Medienproduktion die der lokalen
Gemeinschaft zentral (vgl. Kap. 7). Die einzelnen Gemeinden produzieren zum Teil eigene CDs, geben
Zeitschriften heraus, drucken Flyer und Plakate, verfligen tber eine eigene Website und sind auf den
sozialen Medien wie auch YouTube aktiv. Allerdings ist das Medienangebot auf lokaler Ebene eher
klein. Die einzelnen Gemeinden mussen pragmatisch vorgehen, da sie beschrankte Mdglichkeiten,
Ressourcen und Personal haben. So musse man gut Uberlegen, was nétig und sinnvoll sei (Interview
30). Daneben gibt es noch die Medien, die vom Dachverband herausgegeben respektive Uber ihn
vertrieben werden. In der Summe steht fir die Anh&nger:innen der Vineyard-Bewegung im
deutschsprachigen Raum ein kleines, aber durchaus vielseitiges Angebot zur Verfiigung. Im Folgenden
wird auf die wichtigsten dieser Medien eingegangen.

Auch in der Schweiz lasst sich anhand der Medienproduktion eine Mediengeschichte erzahlen —
spezifisch anhand der Produktion eigener Zeitschriften: Die Kirche Basileia Bern war die erste
Gemeinschaft im deutschsprachigen Raum, die sich 1994 der Vineyard anschloss. Bereits 1995 gab sie
eine erste Zeitschrift mit dem Titel Live-Life. Das Vineyard Magazin heraus. Diese zeichnete sich — wie
die Vineyard zu dieser Zeit noch allgemein — einerseits durch eine starke Orientierung an der Bewegung
in den USA und andererseits durch einen Fokus auf Bern und weitere Schweizer Gemeinden aus. Die
Produktion dieses Magazins wurde im Jahre 2000 eingestellt. Das soll aber nicht als Symptom einer
Krise interpretiert werden. Ein wesentlicher Faktor bei dieser Entscheidung spielte in der Tat die weitere
Verbreitung der Vineyard in der Schweiz und in Deutschland, inklusive der Entstehung der
eigenstandigen internationalen Organisation, dem Verein Vineyard D.A.CH im Jahr 1999. 2001 wurde
mit Equipped. Das Vineyard Magazin eine neue Zeitschrift herausgegeben, die diesen Entwicklungen
Rechnung tragen sollte. Allerdings erschien auch hiervon im Jahr 2014 die letzte Ausgabe. Wie es in
der letzten Ausgabe, der Sonderedition RETROSPEQT'? heisst, liege dies daran, dass sich die
Bewegung auf die Gemeinden, insbesondere Neugriindungen und Wachstum, konzentrieren und die
Ressourcen darauf verwenden wolle. Darlber hinaus seien die wichtigen Informationen auf der Website
zu finden. Im Jahre 2014 erschien aber auch von dieser Zeitschrift die letzte Ausgabe. Nebst dem
Wandel hin zu elektronischen Medien — vieles wird heute auf der Website kommuniziert, ist dies mit
einer Abschwéchung einer gemeinsamen «Vineyard-Identitat» als Bewegung zu erkldren (siehe Kap.
9).

Einige Gemeinden produzieren auch Zeitschriften — etwa in Bern Erlebt und in Zirich In Touch. Sie
behandeln vorwiegend das Gemeindeleben, geben Informationen Uber Veranstaltungen und — was von

den Anhdnger:innen besonders geschétzt wird (siehe Kap. 7) — werden praktische Einblicke in die

120 Djese letzte Ausgabe lasst sich noch bestellen unter https://vineyard-dach.net/media/onlineshop/equipped/.
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Glaubenswelt verschiedener Personen erzéhlt: Wie es der Titel der Zeitschrift Erlebt etwa auch
suggeriert: Geschichten aus dem Leben. Die «hauseigenen» Zeitschriften der einzelnen Gemeinden
erscheinen eher selten, zwischen drei- und viermal jahrlich. In gedruckter Form werden die Zeitschriften
jeweils in den Gottesdiensten aufgelegt oder kénnen abonniert werden, zudem stehen die Zeitschriften
zum Teil auf den Websites zur Verfiigung (siehe unten). Auch wenn sie eher selten erscheinen und einen
entsprechend grossen Aufwand erfordern, sei deren Produktion essentiell. Einerseits lasse sich dadurch
Aufmerksamkeit generieren und andererseits konnen die Anhanger:innen diese auch im Alltag nebenbei

lesen — etwa auf der Toilette (Interview 27).

Im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen verfligt die Vineyard-Bewegung nicht Uber eine eigene
Bibelubersetzung. Die einzelnen Mitglieder kdnnen diesbeziiglich grundsétzlich aussuchen, welche
Ubersetzung ihnen am besten zusagt. Dementsprechend werden unterschiedliche Bibelausgaben
gelesen. Es kommt aber auch vor, dass es Empfehlungen von Leiter:innen oder anderen Mitgliedern gibt
(vgl. Kap. 7).

Nebst den Zeitschriften werden aber auch andere Printmedien wie Bucher oder Arbeitshefte von der
Vineyard produziert. Wie bereits erwahnt waren in den Anfangen die Biicher von John Wimber ein
wesentlicher Aspekt fur die Verbreitung der Ideen und Werte der Vineyard. Aktuelle Bucher haben nicht
mehr diese zentrale Bedeutung flr die Bewegung. Die Biicher lassen sich auf einzelne Personen, die der
Vineyard angehoren, zurickfuhren (z. B. Watling, Hausner, Bihlmann) und setzen sich mit der
Geschichte und/oder den Werten der Vineyard auseinander. Die meisten aktuellen Biicher in der
deutschsprachigen Vineyard wurden vom SCM Bundes-Verlag'? publiziert — die neueren gehoren dabei
der Edition Vineyard an. Verteilt werden die Bicher (ber die einzelnen Gemeinden oder
Veranstaltungen, oftmals mit Blchertischen. Mittlerweile kdnnen sie aber tber die Websites bezogen
werden.!?2 Arbeitshefte werden zum einen wiederum von Einzelpersonen produziert, aber auch von
lokalen Gemeinschaften. Erwéahnenswert ist hierbei die Arbeitsheftreihe jesusméassig. Zu dieser Reihe
gehoren verschiedene Arbeitshefte zum Beispiel fur Kleingruppen oder Kinder oder ein Impulsbuch.
Herausgegeben werden sie von der «Vineyard Empowerment» — also letztlich der Vineyard D.A.CH
selbst (vgl. Kap. 4). Darlber hinaus werden auch auf lokaler Ebene Arbeitshefte produziert. So werden
unter anderem Arbeitshefte anderer Freikirchen (etwa aus den USA) vom Englischen ins Deutsche
Ubersetzt, damit mit ihnen gearbeitet werden kann (Interview 24). Im kleinerem Rahmen, insbesondere
zum Bewerben von Events, werden auch Flyer und Plakate produziert. Je nach Anlass wird dies in der
einzelnen Gemeinschaft oder in Zusammenarbeit mit anderen Akteuren gemacht — diese miissen nicht

unbedingt Teil der Vineyard sein, so wird hier oft auch mit anderen Freikirchen kooperiert.

121 Der SCM Bundes-Verlag ist ein christliches Verlagshaus. In den Interviews wurde darauf verwiesen, dass
auch diverse weitere Medien dieses Verlages konsumiert werden (vgl. Kap. 7).
122 https://vineyard-dach.net/media/onlineshop/bookshop/.
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Wie bereits bei der Geschichte der Vineyard aufgezeigt wurde, spielt die Musik eine zentrale Rolle fur
die Bewegung und auch fiir die einzelnen Gemeinschaften. Historisch gesehen war die Musik
mitentscheidend fur die Verbreitung der Vineyard (siehe oben). Auch wenn international kein
einheitliches Label mehr besteht, werden nach wie vor Songs der Vineyard international verbreitet.
Auch im deutschsprachigen Raum und in der Schweiz wird Musik produziert. Die Vineyard D.A.CH
hat eine Arbeitsgruppe «Support Vineyard Music» (VM), die Teil der Vineyard Services ist (siehe Kap.
5.2.3). Diese Arbeitsgruppe unterstiitzt Bands der Vineyard bei der Produktion der Musik, organisiert
Events und promotet die einzelnen Produkte.'?® Auch gibt Vineyard Music mit Vineyard Neu Deutsch
eine Reihe heraus: Aktuell gibt es in dieser Reihe funf CDs, die deutsche Songs vereint, die unter dem
Vineyard-Dach entstanden sind.*?* Dar(iber hinaus gibt es auch eine CD aus dem Angebot jesusméssig
als Zusatz zu den Arbeitsblchern. Es gilt dabei aber festzuhalten, dass der Dachverband nicht direkt als
Produzent aufgefasst werden kann. Die Produktion selbst liegt — auch bei der Reihe — bei den einzelnen
Bands oder Personen. Es steht explizit die Forderung im Vordergrund. Und hier wolle man momentan
nach dem Prinzip des Breitensports fordern — das heisst, die Fachleute gehen jetzt in Vineyards hinein
und helfen, Bands zu entwickeln und beim Songwriting. Es soll sich nicht alles auf wenige Personen
konzentrieren (Spitzensport), sondern viele Personen und Bands auf lokaler Ebene unterstitzt werden
(Interview 19).

Weitere Musikproduktionen finden sich auf lokaler Ebene. Alle im Rahmen dieser Arbeit untersuchten
lokalen Gemeinschaften verfligen lber mindestens eine Band, die regelmassig in den Gottesdiensten
spielt. Selten findet sich auch die Produktion von Tontrdgern — urspriinglich CDs, neuerdings eher
Streams. Diese Produktion wird in der Regel selbststdndig von der Gemeinschaft — allenfalls mit
Unterstiitzung von «Support Vineyard Music» durchgefiihrt. Zwei Interviewpartner:innen meinten dazu,
man habe einfach CDs rausgebracht, wenn man gerade etwas hatte — aber es gebe grosse Liicken
(Interviews 20, 27). Eine Ausnahme bildet die Vineyard Bern, die grosste Gemeinde, bei der die beiden
Bands Columbus und Audiel in den letzte Jahren CDs herausgaben. Vertrieben werden diese etwa Uber
den Dachverband Vineyard D.A.CH.*?* Allerdings lohnt sich die professionelle CD-Produktion fiir die
lokalen Gemeinschaften kaum. Die Produktion sei sehr teuer und man hole die Kosten kaum rein — mit
ein Problem seien hier die Downloads. Von daher misse man sich den beschrankten Mdoglichkeiten
anpassen. Aber letztlich gehe es nicht darum, Geld zu machen, sondern die Musik an die Leute zu
bringen (Interview 20). Fir ein Live-Album der Vineyard Bern wird zurzeit via Crowdfunding versucht,
eine entsprechende Finanzierung zu bekommen.'?® Wegen der damit verbundenen Kosten ist es also

sehr schwierig fir die einzelnen Gemeinschaften, CDs zu produzieren.

123'\/gl. https://vineyard-dach.net/vineyard-empowerment/vineyard-services/.
124 Siehe https://vineyard-dach.net/media/onlineshop/musicshop/.

125 https://vineyard-dach.net/media/onlineshop/musicshop/.

126 https://livealbum.vineyard-bern.ch/.
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Sowohl der Dachverband als auch die einzelnen Gemeinschaften produzieren diverse Podcasts. Zum
einen gibt es solche in Form von Gesprachen oder Mitteilungen der Leiter:innen, aber auch Predigten,
die in den Gottesdiensten aufgenommen werden — hier kann es auch vorkommen, dass flr die Aufnahme
extra ins Schriftdeutsch gewechselt wird. Insofern wirkt sich die Produktion der Podcasts direkt auf die
Form der Vergemeinschaftung aus. Podcasts sind weniger aufwendig in der Produktion als etwa CDs.
Neben den «klassischen» Podcast, die rein auf Audio setzen, kommen vermehrt Videopodcasts hinzu
— sowohl vom Dachverband als auch von der lokalen Ebene.*?” Sie finden sich auf den Websites wie
auch auf YouTube oder anderen Streamingdiensten. Als Beispiel kann hierbei die seit 2020 produzierte
YouTube-Serie Zwischenland genannt werden.*?® Auch einzelne Gemeinden verfligen dort tber einen
eigenen Kanal. Die grosste Gemeinschaft in der Schweiz, die Vineyard Bern, stellt regelméssig (fast
wochentlich) neuen Inhalt zur Verfigung: Dies kdnnen Gottesdienste sein, Gesprachsrunden oder
Einblicke in das Gemeinschaftsleben, Events oder Live-Album-Recording. Die einzelnen Clips werde
in der Regel etwa 200 bis 400 mal aufgerufen, einige etwas weniger und einige mehr bis hin zu tber
1'000 Aufrufen.’®® Viele weitere Gemeinden in der Schweiz und in Deutschland stellen (mehr oder
weniger regelmaéssig) Inhalte auf YouTube zur Verfligung. Dies kénne Gebete, Lieder, Einblicke in
Events, ins Gemeindeleben oder Ahnliches sein. Insbesondere im Rahmen der Corona-Pandemie fingen
viele verschiedene Gemeinschaften in der Schweiz auch an, ihren Gottesdienst online als Stream zur
Verfugung zu stellen. Auch dies konnte variieren, ob einfach uber die Website oder (iber YouTube.
Dariiber hinaus spielen auch weitere Filme eine Rolle — so werden in Kleingruppen Filme produziert,
die eine Aktivitat festhalten oder bewerben (Interviews 24, 27). Auch kann in diesem Zusammenhang
der Spielfilm Christ in You genannt werden. Der Film wurde durch «SILOAM» produziert — einer
Gruppe, die nach eigenen Angaben durch Medien Hoffnung verbreiten mdochte.*® Verschiedene
Personen dieser Gruppe sind Mitglieder der Vineyard — insofern kann auch dieser Film als

Medienprodukt der Vineyard angesehen werden.

Fir die deutschsprachigen Vineyards sind Websites ein wichtiges Medium. Sowohl die einzelnen
Gemeinschaften wie auch der Dachverband verfiigen Uber eine solche. Die Website der
Dachgesellschaft vineyard-dach.net verbindet die Vineyard in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
medial (seit 2014 und der Einstellung der Produktion der gemeinsamen Zeitschrift ist dies der einzige
medial verbindende Rahmen). Darauf finden sich Informationen zur Geschichte, der Struktur und den
Werten der Vineyard, aktuelle Informationen, Veranstaltungshinweise und finanzielle Aspekte. Darliber
hinaus gibt es auch weiter Medien wie (Video-)Podcasts, Filme oder auch ein Onlineshop, bei dem

Biicher, Musik oder Zeitschriften gekauft werden kénnen. Seit der Corona-Pandemie finden sich auch

127\/gl. dazu https://vineyard-dach.net/media/, oder als Beispiel fiir lokale Gemeinschaften:
https://www.vineyard-basel.ch/podcasts/

128'\/gl. U. a. https://www.youtube.com/watch?v=Nn_3n1tqRpY.

129 https://www.youtube.com/@VineyardBernChurch

130 (https://www.christinyoumovie.com/de).
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Links zu Livestreams zu Gottesdiensten einzelner lokaler Gemeinschaften.3! Daneben finden sich auch
«vineyardtools» — Werkzeuge fir einzelne Gemeinden, die vom Design her einheitlich sind und so eine
Form der «Corporate Identity» ermdglichen, und PDF-Vorlagen, etwa fiir Zweierschaften (siehe Kap.
8).

Das Internet beziehungsweise die eigenen Websites fungieren auch fir die lokalen Gemeinschaften als
uberaus wichtiges Medium — dies wurde auch in den Interviews entsprechend betont (Interviews 20, 24,
27). Die einzelnen lokalen Vineyards verfligen jeweils tiber eine eigene Website. Darauf finden sich die
wichtigsten Informationen zur Gemeinde — wie Geschichte, Werte, Daten der Gottesdienste und
Gruppenaktivitaten. Daneben auch Kontakte — so kann man sich online fur die Gruppen, Kurse und
Schulungen oder, wenn es gerade ansteht, Camps und Events anmelden. Letztlich lassen sich auch
Podcasts oder Videos herunterladen oder streamen oder der Newsletter abonnieren. Interessanterweise
findet sich kaum ein Webshop, der die Blcher oder CDs der Vineyards verkauft, auf den Websites der
einzelnen Gemeinden — und wenn, ist dieser oftmals gut versteckt. Die Website dient also hdchst
begrenzt als Medienplattform. Die Websites der lokalen Vineyard-Gemeinden haben insbesondere zwei
zentrale Zwecke. Zum einen dienen sie dazu, nach aussen prasent zu sein. So sollen die Seiten auch fur
Aussenstehende (oder gar Nicht-Christ:innen) verstandlich und ansprechend sein. Es geht darum, im
oOffentlichen Raum présent zu sein (Interview 24, 27). Zum andern soll sie den Anhénger:innen als
Werkzeug zur Information und Organisation dienen. Es finden sich viele Hinweise zu den einzelnen
Aktivitaten und Kleingruppen, aber auch Tauschbdrsen oder Pinnwénde, um Zimmer zu vermieten,
Stellen zu suchen oder Sachen zu verkaufen. Dartber hinaus gibt es in einigen Fallen einen internen
Bereich, der mit einem Login geschitzt ist. Hier lassen sich Inhalte prasentieren, die nicht fur die
Offentlichkeit gedacht sind, und es besteht fiir einige Mitglieder die Mdoglichkeit, selbst Inhalte
einzufiigen und die Seite zu bearbeiten (Interview 27).

Auffallend ist, dass auf den Websites die eigene Gemeinschaft im Zentrum steht. Einige haben bei der
Website und beim Schriftzug das einheitliche Design der Vineyard ibernommen. Bei einigen Websites
lokaler Gemeinschaften findet sich zwar ein Verweis auf den Dachverband und manchmal wird bei der
Geschichte die Entstehung der Bewegung in den USA erwahnt. Aber die lokale Gemeinschaft, ihre
individuelle Geschichte, auch bevor sich diese der Vineyard anschloss, steht eindeutig im Vordergrund
—und mit der lokalen Gemeinschaft die persénlichen Beziehungen untereinander. Dieser Fokus auf die
Lokalitdt und die Beziehungen vermag zu erkldren, weshalb sich auch kaum Verweise auf
Medienprodukte des Dachverbands oder anderer Gemeinden finden lassen und oftmals auch ein
Webshop mit Vineyard-Produkten fehlt. So scheint hier die Vineyard als Bewegung nur eine marginale

Rolle zu spielen.

131 https://vineyard-dach.net/media/livestreams-aus-vineyards-in-dach/.
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Nebst der Website spielen weitere elektronische Technologien eine Rolle, um die Anhdnger:innen mit
Informationen zu erreichen. Anstatt eigener Zeitschriften in gedruckter Form nutzen viele
Gemeinschaften elektronische Newsletter und Mailinglisten. Sie seien sowohl praktischer als auch
weniger ressourcenintensiv. Auch bringen sie eine gewisse Flexibilitat und auch Kreativitat — so lasse
sich hier auch eine Videobotschaft anhangen (Interview 24). Von daher sind sie flr die Gemeinschaften
eine einfache Mdglichkeit, wichtige Informationen, etwa Daten fir Treffen, aber auch inhaltliche
Botschaften unkompliziert und direkt zukommen zu lassen. Vor dem Hintergrund, dass die Vineyard-
Gemeinden Uber keine offizielle Mitgliedschaft verfligen, kommt bei diesen elektronischen Newslettern
und Mailinglisten eine wichtige Komponente hinzu: Sie fungieren selbst als eine Form der
Mitgliedschaft. Personen, die eine Zeitschrift abonnieren oder sich in die Mailingliste eintragen, werden
als zugehorig empfunden. Dadurch wird eine Form von Bekenntnis zur Vineyard gemacht. Dies kann
einerseits vonseiten der Anhdnger:innen als ein solches Bekenntnis zur Gemeinschaft aufgefasst
werden, andererseits auch von der Leitung: Dadurch wird abgeschétzt, wie viele Personen die eigene
Gemeinde letztlich umfasst. In Hinblick auf die Gemeinschaft nehmen insofern diese Newsletter eine

zentrale Rolle ein.

Apps fur Tablets und Smartphones sind bei der Vineyard in der Schweiz nicht weit verbreitet. Im
Appstore ist aus der Schweiz lediglich eine Gemeinde prasent, die Vineyard Herisau. Daneben hat auch
die Vineyard Aarau eine App — allerdings ist sie nicht frei im Appstore. Sie lasst sich Uber die Website
(mittels eines QR-Codes mdglich) beziehen, man muss dafir aber eine E-Mailadresse angeben. Ziel ist
es, die Kommunikation innerhalb der Gemeinschaft zu vereinfachen.’*? Insgesamt scheinen Apps bei

der Vineyard aber kaum eine Rolle zu spielen.

Letztlich haben auch soziale Medien wie Facebook oder Instagram fiir einzelne Gemeinschaften einen
zentralen Stellenwert. Beispielsweise sind die lokalen Gemeinden auf Facebook (manchmal auch mit
mehr als einer Seite) oder Instagram (nicht alle) prasent. Diese Plattformen seien besten geeignet,
Informationen an die Anhanger:innen zu bringen oder Eindriicke zu vermitteln und auch eine
Moglichkeit, Prasenz in der Offentlichkeit zu markieren (Interviews 20, 24, 27). Allerdings wurde in
den Interviews diesbeziiglich auch betont, dass es wichtig sei, diese Seiten zu bewirtschaften, also
(mindestens) eine Person zu haben, die sich um die sozialen Medien kiimmere und regelméssig update
(Interviews 20, 24, 27). Dies sei aber momentan nicht tiberall der Fall, so wurde darauf verwiesen, dass
die eigene Facebookseite aufgrund fehlender engagierter Personen momentan eher «eingeschlafen» sei
(Interviews 24, 27). Uber die grosste Reichweite in der Schweiz verfiigt (nicht iiberraschend, da sie
sowohl die erste als auch grisste Gemeinde ist) die Vineyard Bern mit tiber 1'600 Follower:innen bei

Facebook und knapp 1'300 bei Instagram.’®* Auf Facebook finden sich auch viele weitere

132 (https://vinapp.glideapp.io/).
133 https://www.facebook.com/vineyardbern/; https://www.instagram.com/vineyard_bern/?hl=de [Stand
16.01.2023].
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Gemeinschaften, die aber jeweils nicht mehr als 300 Follower:innen haben. Die Vineyard D.A.CH ist
lediglich auf Instagram aktiv und hat dort mit 684 Follower:innen.** Soziale Medien kénnen also ein
gutes Mittel flr die Gemeinschaften sein, sowohl eigene Anhéanger:innen als auch eine breitere
Offentlichkeit auf dem Laufenden zu halten. Allerdings miissen sie auch regelmassig betreut werden,

um einen gewissen Erfolg zu haben.

Wie aufgezeigt verfugt die Vineyard Uber ein breites Angebot an verschiedenen Medien. Wéhrend
ausnahmslos alle untersuchten Gemeinschaften Uber eine Website verfiigen und viele auch weitere
elektronische Medien wie soziale Medien oder elektronische Newsletter nutzen, finden sich nur
vereinzelt produzierte Zeitschriften, CDs oder Biicher. Das Medienangebot héngt letztlich eben auch
von den Ressourcen der einzelnen Gemeinschaft ab und lasst sich somit auf die Produktionsform bei
der Vineyard zurlickfihren.

6.2.3 Produktionsform bei der Vineyard

Bei den Ausflihrungen zum Medienangebot der Vineyard wurde immer wieder darauf verwiesen, dass
sie in der Regel in den einzelnen Gemeinden selbst produziert wurden. Bei der Vineyard findet sich
keine in einer hierarchischen Struktur verfestigte, einheitliche Medienproduktion. Die Produktion
einzelner Medien erfolgt in der Regel dezentral von den einzelnen lokalen Gemeinden oder
Einzelpersonen, die sich als Teil der Vineyard sehen. Die Medienproduktion vollzieht sich also bottom
up. Der Dachverband Vineyard D.A.CH unterstiitzt einzelne Gemeinschaften und Einzelpersonen bei
der Produktion der Medien. Dies geschieht bei den meisten Medien einfach (iber die Vineyard Services.
Wie bei anderen Themen und Aspekten der Gemeindefiihrung (siehe Kap. 5.2.3) kann auch bei den
Medien auf das Know-how des Dachverbandes zuriickgegriffen werden. Dies gilt insbesondere fir die
Musik — dort besteht sogar die Arbeitsgruppe «Support Vineyard Music». Wie der Name der Gruppe
nahelegt, handelt es sich aber auch hierbei eben um Support, also Unterstiitzung. Wichtig ist dann auch
die Rolle des Dachverbandes bei der Verbreitung und dem Verkauf bereits produzierter Medien.
Letztlich sind fur die Medienproduktion bei der Vineyard einzelne Personen oder Gruppen
entscheidend. So werden die Bicher von einzelnen Autor:innen verfasst, die Musik oder die
Zeitschriften von einem kleinen Kernteam — Band, Redaktion — verfasst und die Websites und sozialen
Medien werden ebenfalls von kleinen Teams oder einzelnen Personen erstellt und betreut. Auch spielen
die sozialen Kontakte eine wesentliche Rolle. Durch die Verbindungen, die einzelne Vineyard-
Mitglieder (oder Leiter:innen) haben, kann die Medienproduktion als semiprofessionell beschrieben
werden. So finden sich in den einzelnen Gemeinschaften zum Beispiel Musiker:innen, die Zugang zu
Aufnahmestudios und Verbindungen in die Branche haben, was die Produktion von Musik unter
professionellen Bedingungen erlaubt. Andere Mitglieder sind Journalist:innen oder Grafiker:innen und
kdnnen ihre professionellen Fertigkeiten in der Zeitschriftenproduktion oder fiir die Erstellung der

Websites, Flyer oder Plakate einbringen (Interviews 24, 27). Allerdings wird bei Bedarf auch auf Hilfe

134 https://www.instagram.com/vineyarddach/?hl=de.
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von aussen zuriickgegriffen — so beauftragte eine Gemeinschaft eine externe Firma mit der Erstellung
der Website (Interview 27). Auch die Zeitschriften werden in der Regel ausserhalb der Gemeinde
gedruckt. So verfugt man zwar Uber eigene Drucker, die bei kleineren Produkten wie Flyer oder Plakaten

zum Einsatz kommen, aber grdssere Projekte werden in Auftrag gegeben (Interview 24).

Die Medienproduktion erfolgt grundsatzlich auf die Initiative und Eigenverantwortung der Gemeinden,
Gruppen oder Einzelpersonen. Dessen ungeachtet gibt es aber auch Bestrebungen der Vineyard hin zu
einer Vereinheitlichung. Zum einen auf lokaler Ebene, aber auch tberregional in der deutschsprachigen
Bewegung. Diese Bestrebungen lassen sich in gewisser Weise als Branding beschreiben. Auf lokaler
Ebene wurde von den Leiter:innen in den Interviews betont, dass es auch wichtig sei, gegen aussen in
einem einheitlichen Bild aufzutreten, die Personen sollen erkennen, dass die Medien aus der Gemeinde
kommen. Hierbei steht das jeweilige Logo im Zentrum. Es werde geschaut, dass dieses auf der Website,
aber auch vor Ort beim Gottesdienst sichtbar sei. Auch komme es jeweils auf die Flyer und Plakate an,
damit diese Verbindung zur Gemeinde gemacht werde. Einige Gemeinden der Vineyard haben ihr
eigenes Logo und treten in der Offentlichkeit unabhéngig auf — sowohl im Internet als auch vor Ort oder
in anderen Medien. Zunehmend orientieren sich die einzelnen Gemeinden aber auch an einer
einheitlichen Présenz der Vineyard-Bewegung im deutschsprachigen Raum. Diesbezuglich werden auch
seitens der Dachgemeinschaft Bestrebungen unternommen. Fir den Dachverband ist es ein Anliegen,
dass die Vineyard im deutschsprachigen Raum ein einheitliches Auftreten hat: Dies soll in dhnlichen
Designs der Websites und einem gemeinsamen Logo zum Ausdruck kommen. So wurde — mit
Unterstiitzung einer externen Firma (Fortissimo) — ein Corporate Design entworfen. Die einzelnen
Gemeinden werden dazu ermutigt, dieses Design zu Gbernehmen und unter «vineyardtools.de» stellt der
Dachverband auch gleich die Méglichkeit zur Verfiigung, sich die Website entsprechend aufbauen und
gestalten zu lassen. Allerdings kann diesbezuglich nicht ber eine Ermutigung und Vereinfachung
hinausgegangen werden. Letztlich liegt die Entscheidung bei den einzelnen Gemeinden, ob und
inwieweit sie dieses Corporate Design Ubernehmen mdchten. Zwar widersprache das uniforme
Auftreten etwas dem Eigenverstdndnis der Individualitét, die ja eigentlich sensationell sei. Aber es sei

halt wichtig im Hinblick auf die Aussendarstellung (Interview 19).

6.2.4 Fazit: Medienproduktion der Vineyard

Zusammenfassend lassen sich bei der Medienproduktion diverse Schliisse ziehen, die Rickschliisse auf
die Gemeinschaft erlauben bzw. Einfluss auf die Vergemeinschaftung oder individuelle Mediennutzung
der Anhénger:innen haben. Die Vineyard verfugt Uber ein vielfaltiges Angebot an verschiedenen
Medien — von Musik (in verschiedenen Formen), Zeitschriften, Blichern, Flyern, Podcasts, Websites bis
zu sozialen Medien und YouTube-Kanélen. Auch wurde schon in den Anfangen der Vineyard mit der
Produktion begonnen. Entscheidend bei der Produktion dieses Medienangebots ist jedoch, dass
heutzutage keine einheitliche Produktion der Vineyard als Bewegung vorgenommen wird. Mit wenigen

Ausnahmen — der Website des Dachverbandes im deutschsprachigen Raum — werden die Medien
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dezentral und lokal von den einzelnen Gemeinden respektive Gruppen oder Einzelpersonen produziert.
Dariiber hinaus dient das eigene Medienangebot oftmals auch eher der Sichtbarkeit nach aussen als der
Verbreitung von Werten und Ansichten bei den eigenen Mitgliedern. Dies hat verschiedene
Auswirkungen auf die Gemeinschaft. Auf individueller Ebene flhrt dies zu einem eher geringen Einfluss
auf die Anhénger:innen der Vineyard selbst. Abgesehen von einzelnen Arbeitsheften oder der Website
der lokalen Gemeinschaft stellen die einzelnen Medien keinen direkten Bezug zu den einzelnen Formen
der Vergemeinschaftung dar (vgl. Kap. 8). Auch besteht nicht die Erwartung, dass die Anhanger:innen
die eigenen Medien regelmdssig nutzen — es wird zwar begrisst, aber der eigenen Entscheidung
Uberlassen, ob man dies méchte oder nicht. Eine Anbindung zur Gemeinschaft erfolgt aber durch die
Zeitschriftenabonnements oder die Eintragung in den Newsletter — dies stellt eine Form der

Mitgliedschaft bzw. ein Zugehorigkeitsbekenntnis dar.

Der Fokus nach aussen deutet auf der Ebene der lokalen Gemeinden auf Bestrebungen nach einem
einheitlichen Auftreten in der Offentlichkeit. Dies kann sich auf die eigene Gemeinde beschranken oder
sich — wie vom Dachverband erwiinscht — an der Vineyard-Bewegung im deutschsprachigen Raum
orientieren. Dies lasst den Schluss zu, dass die Medien weniger dazu dienen, Werte, Vorstellungen und
Ansichten innerhalb der eigenen Gemeinschaft zu verbreiten, sondern die Sichtbarkeit der Vineyard im
evangelikalen Milieu zu erhohen. Die Medien werden also nicht spezifisch fur die eigenen
Anhanger:innen produziert, sondern flr alle Christ:innen, die im Endeffekt als potenzielle neue
Anhanger:innen betrachtet werden kénnen. So dient die Medienproduktion in gewisser Weise der
Vergemeinschaftung im Sinne der Anwerbung neuer und weniger dem Erhalt bestehender
Anhanger:innen. Historisch gesehen, aber auch noch heute, ist hier die Musik das entscheidende
Medium, das die Eigenart der Vineyard ausmacht und sie von anderen Kirchen unterscheidet. Hierbei
steht aber die Erfahrung mit der Musik beim Gottesdienst im Vordergrund, aber vor allem aufgrund
beschrénkter Ressourcen werden lokal kaum CDs produziert. Allerdings kann hier von der Vineyard-
Bewegung weltweit profitiert werden: So ist die Vineyard-Musik, auch wenn nicht mehr in dem
Ausmass wie zum Hohepunkt in den 1990er Jahren in den USA, nach wie vor als Worshipmusic bekannt
— weltweit, aber auch im evangelikalen Milieu der Schweiz. Insofern kénnen auch die lokalen
Gemeinschaften letztlich von der weltweiten Medienproduktion der Vineyard profitieren, auch wenn

diese unabh&ngig von der eigenen Gemeinde oder Bewegung geschieht.

6.3 Vergleich der Medienproduktion bei den beiden Gemeinschaften

Beim Vergleich der beiden Gemeinschaften zeigen sich auf den ersten Blick zwei Gemeinsamkeiten,
die sich aber durchaus relativieren lassen: Sowohl bei den Jehovas Zeugen als auch der Vineyard wurden
schon von Beginn an Medien produziert. Bei den Jehovas Zeugen standen dabei die Zeitschriften und
bei der Vineyard die Musik im Vordergrund. Dies ist bis heute jeweils ein entscheidendes Merkmal fiir
die jeweiligen Gemeinschaften. Auch verfligen heutzutage beide Gemeinschaften Uber ein breites

Medienangebot — allerdings zeigen sich diesbeziiglich einige Unterschiede. Es werden zwar von beiden
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Gemeinschaften Zeitschriften, Biicher oder Musik produziert und ebenfalls eigene Websites betreut,
jedoch in einem unterschiedlichen Ausmass. Die Jehovas Zeugen zeigten sich in der Vergangenheit
oftmals sehr kreativ in der Medienproduktion, bei der Vineyard hingegen fokussierte man sich auf die
Musik, Zeitschriften und Bucher. Auch was die «neuen» Medien angeht, zeigen sich Unterschiede:
Wahrend die Vineyard lber viele einzelne Websites der jeweiligen lokalen Gemeinden verfugt, gibt es
bei den Jehovas Zeugen mit jw.org eine allumfassende Seite. Uberdies umfasst das Medienangebot der
Jehovas Zeugen eigene Apps, die bei der Vineyard (zumindest im deutschsprachigen Raum) fast nicht
vorhanden sind; umgekehrt ist die Vineyard im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen in den sozialen
Medien und auf YouTube aktiv.

Dieser unterschiedliche Fokus — gerade im Bereich der neuen Medien — verweist auf grundsétzlich
unterschiedliche Charakteristiken der beiden Gemeinschaften. Die Jehovas Zeugen vermitteln
kontrollierte Inhalte hierarchisch top down. Dementsprechend steht die eine Website jw.org im Zentrum
des Internetauftritts. Die Wachtturmgesellschaft bestimmt dabei sowohl die Inhalte als auch die Form.
Soziale Medien hingegen lassen sich nicht kontrollieren — jeder Person steht es frei, die einzelnen Inhalte
zu kommentieren und damit die Informationen mitzugestalten. Insofern ist es naheliegend, dass die
Jehovas Zeugen auf dieses Angebot verzichten. Bei der Vineyard hingegen sollen die einzelnen
Anhanger:innen aktiv mitgestalten — was eben durch soziale Medien mdglich ist. Auch sollen keine
einheitlichen Werte oder Inhalte vermittelt werden. Die einzelnen Gemeinschaften sind jeweils selbst
verantwortlich und kénnen ihre Ausrichtung bestimmen. Dementsprechend werden einzelne Websites
geschaltet. Letztlich zeigt sich auch ein Unterschied im Ausmass der Produkte, wie sich etwa an den
Zeitschriften deutlich zeigt — so werden bei den Zeitschriften der Vineyard jeweils einige 100 Exemplare
etwa viermal jahrlich gedruckt, bei den Jehovas Zeugen mehrere hunderttausend alle zwei Wochen. Dies

hangt mit der Form der Medienproduktion zusammen.

Entscheidend ist die unterschiedliche Produktionsweise. Bei der WTG werden die Medien
hochprofessionell und zentral produziert; sie verfiigt Uber tausende Mitarbeiter:innen, die in den
Zweigbiros bei der Medienproduktion mitwirken, eigene Druckereien, Studios und entsprechendes
Know-how. Bei der Vineyard hingegen findet die Produktion dezentral und oftmals auch eher
semiprofessionell statt. In der Regel liegt die Medienproduktion bei einzelnen Gruppen oder Personen,
die sich in diesen Bereichen organisieren. Insofern haben die beiden Gemeinschaften unterschiedliche
Voraussetzungen, die sich aus der Organisation und der Struktur ergeben. Diese Strukturen beeinflussen
die Medienproduktion noch in einer anderen Weise. Bei den Jehovas Zeugen zeigt sich auch hier eine
starke Hierarchie und die Medienproduktion und -verbreitung erfolgt top down. So legen die Komitees
bzw. die leitende Korperschaft fest, was und wie produziert wird und anschliessend erfolgt die
Produktion in der Hauptzentrale oder je nachdem in den verschiedenen Zweigbiiros. Letztlich kommen
die Medien Uber die einzelnen Versammlungen oder mittlerweile auch tber die eigene Website zu den

einzelnen Mitgliedern der Jehovas Zeugen. Bei der Vineyard erfolgt die Produktion entsprechend der
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flachen Hierarchie in den einzelnen Gemeinden oder eben durch einzelne Personen. Der Dachverband

kann zwar Empfehlungen abgeben, die aber letztlich nicht verbindlich sind.

Weitere Unterschiede zeigen sich in Hinblick auf die verschiedenen Zwecke, die mit dem
Medienangebot einhergehen. Bei den Jehovas Zeugen stehen die Medien in direktem Bezug zu den
einzelnen Formen der Vergemeinschaftung, wodurch sich die Erwartungshaltung ergibt, dass diese auch
von den einzelnen Mitgliedern konsumiert werden. Insofern lassen sich durch die eigenen Medien
Werte, Ansichten (auch zu weltlichen Themen und gar zu Medien) und Meinungen innerhalb der
Gemeinschaft verbreiten. Zugespitzt liesse sich hier von einer Form der Belehrung oder Schulung durch
Medien sprechen. Entscheidend hierflr ist auch die Unterscheidung nach Zielgruppen: einerseits
zwischen Anhdnger:innen der Jehovas Zeugen und Aussenstehenden, aber auch spezifisch fur Kinder
und Jugendliche. So lassen sich die Informationen an das entsprechende Publikum inhaltlich und
beziiglich der Form anpassen. Bei der Vineyard besteht auf der anderen Seite diese direkte Verbindung
zu den Vergemeinschaftungsformen nicht, weshalb auch nicht darauf geschlossen werden kann, dass sie
von den Anhanger:innen konsumiert werden. Daher eignen sich die Medien nur in geringerem Umfang
zur Verbreitung der Werte. Auch wurde diesbeziiglich in den Interviews ausgesagt, dass es wichtig ist,
tiber ein Medienangebot zu verfligen, das die Anhénger:innen nach Wahl konsumieren kénnten; letztlich

sei es aber eben auch wichtig, dadurch 6ffentliche Prasenz zu generieren.

Das Medienangebot der beiden Gemeinschaften unterscheidet sich nicht nur im Umfang sowie
hinsichtlich des Zweckes, sondern auch inhaltlich. Bei den Jehovas Zeugen liegt der Schwerpunkt zum
einen auf den Zeitschriften, aber auch bei Filmen, Broadcast und Biichern steht die Lehre, die Schulung
bzw. die Vermittlung von Werten im Vordergrund — so wird ein rationaler Umgang mit diesen Medien
vorausgesetzt. Bei der Vineyard steht mit der Musik die emotionale Komponente im Fokus. Aber auch
in den Zeitschriften geht es weniger darum, Werte zu vermitteln oder gar zu schulen, sondern es steht
die Gemeinschaftlichkeit und das Personliche im Zentrum. So lasst sich eine Unterscheidung von einem
rationalen und einem emotionalen Medienangebot ausmachen. Die unterschiedliche Betonung der
Medieninhalte zeigt sich Uberdies auch wieder im Medienangebot — insbesondere bei den sozialen
Medien: Hier wird deutlich, dass bei der Vineyard ein Austausch auf gleicher Ebene erwiinscht ist, bei

den Jehovas Zeugen aber die Hierarchie betont wird.

Idealtypisch lassen sich die beiden Gemeinschaften anhand der jeweils spezifischen Medien
folgendermassen charakterisieren. Die Jehovas Zeugen bilden eine stark hierarchisch, zentralistisch und
professionelle Organisation, die durch ein top down produziertes, breites Medienangebot die Grenzen
der Gemeinschaft gegentiber der Umwelt verstérken und die eigenen Mitglieder durch die Vermittlung
von rationalen Lehren anleiten will. Die Vineyard ist eine Verbindung lokaler, zu einem grossen Teil
unabhéngiger Gemeinden, die durch das eigene, bottom up produzierte Medienangebot Emotionen und
Gemeinschaftlichkeit unter den eigenen Anhénger:innen stiften und sich innerhalb des evangelikalen

Milieus behaupten will.
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7 Individuelle religiése Medienpraxis

Die Mitglieder der Jehovas Zeugen wie auch die Anhénger:innen der Vineyard nutzen eine Vielfalt an
Medien fir ihr religidses Leben. Es werden die Bibel, Blicher und Zeitschriften gelesen, Musik und
Podcasts gehdrt, Videos und Filme geschaut, Apps verwendet und auch das Internet wird fir religitse
Zwecke genutzt. In diesem Kapitel wird auf Basis der erhobenen Daten die religiése Mediennutzung bei
den Mitgliedern der Jehovas Zeugen und der Vineyard untersucht.

Fir diese Untersuchung wird zuerst die religiose Mediennutzung der Mitglieder der Jehovas Zeugen
(Kap. 7.1) betrachtet und anschliessend die der Vineyard-Anhénger:innen (Kap. 7.2). Innerhalb dieser
Kapitel zu den jeweiligen Gemeinschaften wird auf die einzelnen Medien und ihre Nutzung eingegangen
— beispielsweise setzt sich Kapitel 7.1.4 mit der Nutzung religioser Videos und Filme bei den Jehovas
Zeugen auseinander und Kapitel 7.2.1 mit der Musik bei der Vineyard. Innerhalb der einzelnen
Unterkapitel wird jeweils anhand der quantitativen Daten auf die Haufigkeit der Nutzung eingegangen
und mit den Erkenntnissen aus den Medientagebiichern vertieft. Danach folgt fur beide Gemeinschaften
eine Diskussion auf der Basis der qualitativen Interviews. Abschliessend folgt ein Vergleich der beiden
Gemeinschaften beziglich ihrer religiosen Mediennutzung und den daraus resultierenden Implikationen
fur die jeweiligen Vergemeinschaftungsprozesse (Kap. 7.3).

7.1 Individuelle religiése Medienpraxis der Jehovas Zeugen

7.1.1 Bibel

Fur die Gemeinschaft der Jehovas Zeugen stellt die Bibel eine feste Grundlage dar (Chryssides 2023:
42 f.). Dies wurde bereits sowohl anhand der Geschichte der Jehovas Zeugen als auch der
Medienproduktion aufgezeigt (vgl. Kap. 5 und 6). So lasst sich die Griindung der Jehovas Zeugen durch
Russel auf seine Auseinandersetzung mit der Bibel zurtickfiihren (Beckford 1975). Auch die Produktion
der eigenen Bibellbersetzung verweist auf den hohen Stellenwert fur die Gemeinschaft. In der Folge
wird nun auf die Bedeutung und Nutzung der Bibel auf individueller Ebene eingegangen: Denn auch
fiir die einzelnen Mitglieder bildet die Bibel die Grundlage ihres Glaubens, was durch das vorliegende
Datenmaterial belegt werden kann. In den Interviews wurde berichtet, dass man als Mitglied der Jehovas
Zeugen immer versuche, sich an die Grundsétze der Bibel zu halten, denn schlussendlich sage einem
die Bibel, wie man leben soll und was richtig sei und was falsch (Interviews 2, 3). Die Bibel gilt hier
also als diejenige Grundlage, an der das Leben gemessen wird, und sie fungiert als moralische Instanz.
Die Grundsétze der Bibel seien allerdings in der heutigen Gesellschaft nicht mehr so verbreitet,
demzufolge hatten die Mitglieder der Jehovas Zeugen einen strengeren moralischen Kodex als die sie

umgebende Gesellschaft, oder, wie es eine Interviewpartner:in formulierte:

«Ich denke, wir haben schon noch ziemlich wie soll ich sagen, strengere Wertmassstabe durch die
Bibel, als was man so allgemein in der Gesellschaft — lebt und denkt. Ist nicht alles so miteinander
zu vereinbaren.» (Interview 6, #00:26:51-0#)
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So gesehen kann die Bedeutung der Bibel auch in die Richtung verstanden werden, dass es durch sie
schwierig sein konne, sich in die Gesellschaft zu integrieren, da sie grundsatzlich andere Werte
vermittle. Aber dies kdnne eben gerade auch den Reiz ausmachen. Viele Mitglieder der Jehovas Zeugen,
die nicht in die Gemeinschaft hineingeboren worden sind, fanden ihren Weg in die Gemeinschaft durch
die Bibel. So sei es beeindruckend gewesen, wie die Jehovas Zeugen anhand der Bibel die Fragen
beantworten konnten (Interview 10). Wie die hier aufgefihrten Interviewstellen zeigen, wurde der Bibel
aus verschiedenen Griinden eine zentrale Stellung fur die Gemeinschaft wie auch fur die einzelnen

Mitglieder zugeschrieben.

Diese Bedeutungszuschreibung an die Bibel l&sst sich auch anhand des quantitativen Datensatzes
belegen: Mit 63.9 % gab Uber die Mehrheit der Personen, die an der Umfrage teilnahmen, an, taglich in
der Bibel zu lesen. Weitere 30.1 % tun dies mehrmals in der Woche. Nur 3.8 % gaben an, dies einmal
pro Woche zu tun und lediglich jeweils 1.1 % (evtl. besser Personen) weniger als einmal in der Woche
oder nie /siehe Grafik 8). Insofern bildet die Bibel einen wesentlichen Bestandteil des Alltags bei den

Mitgliedern der Jehovas Zeugen.

Anhand der Medientagebtcher lassen sich neben der Haufigkeit noch weitere Informationen zur
Bibellektlire geben. Zwei Personen vermerkten, dass sie taglich in der Bibel lesen, die eine jeweils
abends fiir 15 bis 20 Minuten (MT7), die andere Uber den Tag verteilt — morgens oder nachmittags —
ebenfalls fir jeweils 15 bis 20 Minuten (MT8). Die meisten Mitglieder der Jehovas Zeugen, die ein
Medientagebuch ausgefullt haben, schrieben auf, dass sie zwei- bis dreimal in der Woche in der Bibel
lasen (MT 3, 4, 5, 6, 9, 10), zwei Personen einmal in der Woche (MT 1, 2). Normalerweise bewegen
sich die Zeiten im Bereich um die 20 Minuten, allerdings gaben mehrere Personen auch an, tber eine
Stunde mit der Bibel gearbeitet zu haben (MT 1, 5, 6). Dies ergibt sich dadurch, dass es sich dabei um
Vorbereitungen fur die Versammlungen handelte, wo nebst der Bibel auch Zeitschriften oder Bucher
genutzt und dann die Gesamtzeit angegeben wurde. Im Verhdltnis zur quantitativen Studie zeigte sich
in den Medientagebdiichern eine weniger hohe Frequenz der Bibellektiire. Offen ist dabei allerdings die
Frage, wie von den Teilnehmer:innen der Umfrage der «Tagestext» eingeordnet wurde — Er wurde
anhand der Medientageblicher in der Regel tiglich gelesen. Da es sich dabei um eine kommentierte
Bibelstelle handelt, ist nicht auszuschliessen, dass dies von Personen als Bibellesen interpretiert wurde
(vgl. Kap. 7.1.3).

In den Interviews wurde nicht explizit nach der Haufigkeit oder Regelmassigkeit der Bibellektlre
gefragt, aber ein Grossteil der Interviewpartner:innen kam von sich aus auf sie zu sprechen. Das
Bibellesen gehdre einfach zum Alltag und man mache es taglich (Interview 2, 3, 4, 7, 8). Oftmals wurde
der téglichen Bibellektire ein «ich versuche» oder «ich probiere» vorangestellt (Interviews 5, 11, 15,
16). In diesen Aussagen zeigt sich der Anspruch bzw. das Ideal der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen,
das von den Mitgliedern reproduziert wird — allerdings auch, dass dieser Anspruch in der Realitét nicht

zwingend eingeldst wird. In Verbindung mit den Daten der Umfrage I&sst sich aber feststellen, dass dies
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wohl den meisten gelingt, und wenn nicht, dann doch zumindest eine sehr hohe Kadenz der Bibellekttire.

Diesbeziglich zeigten sich bei den Interviewpartner:innen kaum Unterschiede.

Unterschiede taten sich auf zwischen der Form der Lektlre — insbesondere zwischen der digitalen
(Tablet, Smartphone) und der analogen (Buch) Form. Alle Interviewpartner:innen besitzen die Bibel
sowohl als Buch als auch in digitaler Form. Welche Form benutzt wird, hangt dabei auch vom Kontext
ab (Kruger 2019: 86). So lese man zu Hause lieber im Buch, aber unterwegs im Zug auf dem Smartphone
(Interview 1). Darlber hinaus hatten aber die meisten Interviewpartner:innen ihre personliche Vorliebe.
Vier Personen erzdhlten, dass die Bibel lieber auf dem Tablet lesen (Interviews 5, 8, 9, 11). Als
Hauptgrund wurde hierbei meist angegeben, dass es praktischer sei. Da kdnne man «superschnell»
Querverweise nachschlagen, da sei alles verlinkt und daher «mega praktisch» (Interview 11). Eine dltere
Interviewpartner:in schatzt das Tablet, da sie sich dort die Schrift vergrossern oder gar Passagen
vorlesen lassen kann (Interview 5). Andere Interviewpartner:innen bevorzugten die Bibel in Papierform
(Interview 2). Hier wurde darauf verwiesen, dass die Haptik wichtig sei und sich ein Buch einfach besser
anfiihle (Interviews 13, 14), eine Person meinte auch, dass es ungesund sei, die ganze Zeit auf den
Bildschirm zu schauen (Interview 15). Zwei Interviewpartner:innen betonten, dass man zur eigenen
Bibel auch eine perstnliche Beziehung habe. Sie weise Gebrauchsspuren auf und sei voll von Notizen,
die immer auch Erinnerung seien. Dies auf ein Tablet zu Ubertragen, gehe gar nicht (Interviews 7, 16).
Eine Person kann sich die Bibel auf dem Tablet gar nicht vorstellen, dies flihle sich einfach nicht richtig

an:

«Es ist ein warmeres Geflhl, weil ich einfach das Geflhl habe, es ist noch etwas, ach, ich weiss
nicht. Ich kann mir Jehova nicht mit dem Tablet vorstellen. Ich will jetzt die Bibel in der Hand.»
(Interview 10a, #01:11:52-6#)

Trotz der persénlichen Vorlieben verwenden die meisten beide Formen. So wurden oftmals sowohl VVor-
und Nachteile genannt. Es wurde auch angemerkt, dass es auf dem Tablet sehr praktisch sei, aber eben

auch unibersichtlich. Dazu meinte eine Interviewpartnerin;

«Aber eigentlich fihle ich mich wohler mit der Bibel als Buch, weil ich die bestimmten Texte, eben
auch so mit dem Orientieren weiss, ah, wenn ich jetzt nicht genau weiss, in welchem Kapitel oder
so oder was, dann weiss ich immerhin, ja ich muss etwas mehr links schauen oder so.» (Interview
6, #01:07:08-3#).

Fir viele Interviewpartner:innen ist es wichtig zu wissen, wo sich welche Bibelstelle befindet. Dies
héngt oftmals aber nicht zwingend mit der eigenen Lektiire zusammen, sondern sei insofern von
Bedeutung, als man die Bibel auch in den Predigtdienst mitnehme (vgl. Kap. 8). So sind heutzutage
sowohl die digitale als auch die Papierform der Bibel gleichermassen unter den Mitgliedern der Jehovas
Zeugen vertreten. Dies sei allerdings nicht immer so gewesen und der Tablet-Gebrauch wird auch schon

in den Versammlungen thematisiert (vgl. Kap. 8). Eine Person, die eine der ersten gewesen sei, die mit
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dem Tablet gearbeitet habe, berichtete auch davon, dass sie deswegen zu Anfang kritisch betrachtet

wurde:

«Na ja, ein Kommentar war zum Beispiel: <nee [...] das ist keine Bibel. Muss eine Bibel in der Hand
halten.» Also [...] habe ich gesagt, «na gut, ich lese ja die [... gleichen] Worte wie in deiner Bibel>.

Ich meine, das ist von der gleichen Gesellschaft, also, von jw.org.» (Interview 11, #00:50:42-7#).

Das Zitat macht deutlich, dass anfanglich eine gewisse Skepsis gegenuber der Nutzung «digitaler»
Bibeln verbreitet war. Diese Skepsis erstreckte sich tiber den «Modus» (digital vs. Papier) hinaus auch
auf die genutzte Ubersetzung: Der Interviewer musste klarstellen, dass er die Neue-Welt-Ubersetzung
der Heiligen Schrift, herausgegeben von der Wachtturmgesellschaft, nutzt. Wie bereits in Kapitel 6
ausgefiihrt, verfiigen die Jehovas Zeugen mit der Neue-Welt-Ubersetzung der Heiligen Schrift tiber eine
eigene Bibelubersetzung. Dementsprechend stellte sich die Frage, welche Ubersetzung die Mitglieder
der Jehovas Zeugen bevorzugen, seitens der Mitglieder der Jehovas Zeugen grundsatzlich nicht. Direkt
darauf angesprochen wurde in den Interviews jeweils gesagt, dass einfach die eigene Ubersetzung
gelesen werde. VVon den Interviewpartner:innen verwiesen lediglich zwei Personen darauf, dass sie ab
und an auch andere Ubersetzungen lesen (Interview 6, 7). So werde eine andere Ubersetzung jeweils fiir
einen Vergleich oder von den Altesten zur Vorbereitung einer Zusammenkunft herangezogen.
Allerdings beschaftigte zum Zeitpunkt der Interviews die Frage, wann die neue deutsche Ubersetzung
herauskomme. Wahrend die englische revidierte Bibel bereits erschienen war, liess die deutsche
Ubersetzung noch auf sich warten.’*> Ausnahmslos alle Interviewpartner:innen berichteten, dass sie

schon sehr gespannt seien und sich auf die neue Bibel freuen wiirden.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass die Bibel bei den Mitglieder der Jehovas Zeugen als
zentraler Bestandteil ihres Lebens angesehen wird. Wéahrend alle Befragten oft und regelmassig in der
Bibel lesen und sich durch die eigene Bibel kaum die Frage nach der passenden Ubersetzung stellt,
zeigen sich die Unterschiede in der Form des Gebrauchs — Papier oder digital. Hier spielen persdnliche
Vorlieben oder der Kontext eine wesentliche Rolle. Grundsétzlich sind aber sowohl die analoge als auch
(mittlerweile) die digitale Form breit akzeptiert und verbreitet. Oftmals verwenden die einzelnen

Personen auch sowohl das Buch als auch das Tablet oder Handy zum Lesen der Bibel.

135 Die Interviews wurden 2015, 2016 durchgefuhrt; die revidierte englische Bibel erschien 2013, die deutsche
Ubersetzung 2018. 2019 wurde in Deutsch noch eine Studienausgabe herausgegeben, die iiber mehr
Anmerkungen und Verweise verfugt und dadurch etwas langer ist.
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Grafik 8: Religitose Medien bei den Jehovas Zeugen
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7.1.2 Religitse Zeitschriften und Bucher

Nebst der Bibel sind religidse Zeitschriften und Biicher bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen die
zentralen Medien. Dies lasst sich auf die Geschichte und der damit einhergehenden engen Verbindung
der beiden Zeitschriften Wachtturm und Erwachet! mit der Gemeinschaft zuruckfihren. In Kapitel 5.1.1
zur Geschichte der Jehovas Zeugen wurde ausgefiihrt, wie die Zeitschriften in den Anfangen flr die
Bildung der Gemeinschaft entscheidend waren und zu tragenden S&ulen wurden. Auch in den einzelnen
Formen der Vergemeinschaftung sind die Zeitschriften nach wie vor entscheidend (vgl. Kap. 8).
Einerseits spielen die Zeitschriften eine tragende Rolle im Predigtdienst, wo sie verteilt werden: So sind
die Jehovas Zeugen auch in der Offentlichkeit durch die Abgabe der Zeitschriften bekannt, andererseits
wird die Studienausgabe in den wochentlichen Versammlungen besprochen. Wahrend der
Versammlungen kommen driber hinaus auch diverse Biicher der Wachtturmgesellschaft zum Einsatz
und bilden jeweils die Besprechungsgrundlage. Auch sind die Zeitschriften der Jehovas Zeugen die
meistgedruckten Zeitschriften weltweit (vgl. Kap. 5,6). Da die Zeitschriften und Bicher in
verschiedenen Vergemeinschaftungsformen als Grundlage dienen, bedarf es ihrer Vorbereitung durch
die einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen. VVon daher mag es kaum zu (berraschen, dass hier eine
hohe Nutzung dieser Medien beobachtet werden kann.

In den quantitativen Daten schlagt sich dies wie folgt nieder (Grafik 8): 23.5 % der Mitglieder der
Jehovas Zeugen lesen taglich in einer religidsen Zeitschrift oder einem religiésen Buch, mit 57.9 %
macht dies die Mehrheit der Befragten mehrmals in der Woche. 10.4 % gaben an, dies einmal pro Woche

zu tun, 4.4 % weniger als einmal pro Woche und 3.8 % sagten aus, sie hatten innerhalb der letzten drei
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Monate nie eine religiose Zeitschrift oder ein religiéses Buch gelesen, was angesichts der fast

zwingenden Vorgabe der Lektiire doch etwas zu Uberraschen vermag.

In Bezug auf religitse Blicher und Zeitschriften konnten die Medientageblcher auf den ersten Blick zu
Uberraschen — so herrschte im Team die Erwartungshaltung vor, jeweils bei allen Personen die Lektire
des Wachtturms oder Erwachet! zu sehen. Dies war jedoch nur bei vier Personen der Fall (MT 5, 6, 8,
9). Eine las an einem Tag fir 30 Minuten den Wachtturm, eine fiir 60 Minuten, eine an zwei Tagen fiir
70 bzw. 90 Minuten und die dritte an drei Tagen zwischen 30 und 60 Minuten. Zwei Personen
vermerkten auch, dass sie das Buch «Ahmt Gottes Glaube nach» 60 Minuten fur die Versammlung
vorbereiteten (MT 9, 10) und zwei weitere schrieben diesbeziiglich Arbeitshefte —womit wahrscheinlich
ebenfalls dieses Buch gemeint ist — ins Medientagebuch, woftr sie jeweils 20 (MT 5) oder 120 Minuten
(MT1) Aufwand angaben. Fiir die Zeitschriften und Blcher wurde auch in den Medientagebichern
oftmals der Vermerk angefugt, dass sie als Vorbereitung fir die Versammlung oder in seltenen Fallen
auch fir Bibelstudium oder den Predigtdienst gelesen wurden. Daraus lasst sich auch schliessen, dass
die restlichen Personen dies auch taten, allerdings nicht mit explizitem Verweis auf die Zeitschriften
und Biicher, sondern mit einem Hinweis auf die Website. So vermerkten sie jeweils einfach «jw.org
Vorbereitung», wofir sie in der Woche zwischen 70 und 120 Minuten in der Woche aufwendeten (MT
2, 3, 4, 7). Insofern lasst sich durchaus die Annahme halten, dass auch die Mitglieder der Jehovas
Zeugen, welche die Medientageblcher ausfillten, die Zeitschriften lasen — allerdings nicht explizit

darauf verwiesen.

Die religiosen Zeitschriften der Wachtturmgesellschaft waren auch Thema in den Interviews: Die
Interviewpartner:innen erzahlten ausnahmslos, dass sie die eigenen Zeitschriften regelmassig lesen. In
Zusammenhang mit den Versammlungen war hierbei oft die Rede von «studieren» oder «vorbereiten»
— und dies miisse man halt mindestens einmal in der Woche tun. Einige bereiten sich eher individuell
vor (Interview 8), andere studieren vorwiegend in der Familie oder mit der Frau zusammen (Interview

4, 10). Inhaltlich werden die eigenen Zeitschriften sehr geschétzt. Eine Person meinte dazu Folgendes:

«lch bin stolz, die Zeitschriften jemandem anzubieten, weil da drin steht einfach nicht irgendein
Schmirgel, sondern einfach die Wahrheit.» (Interview 4, #01:16:31#)

Durch den Hinweis auf den Predigtdienst wird eine wichtige Unterscheidung beziiglich der Zeitschriften
aufgeworfen. Zum einen gibt es die Studienausgabe, die jeweils in den Versammlungen besprochen
wird; zum anderen gibt es die Zeitschriften, die sich an die Offentlichkeit richten. VVorher wurde die
gleiche Ausgabe des Wachtturms fur den internen und den externen Gebrauch genutzt (vgl. hierzu Kap.
6): Wahrend die Studienartikel in die Tiefe gehen, hétten die Zeitschriften fir die Menschen ausserhalb
der Gemeinschaft kurze und prégnant aufgearbeitete Themen in angenehmer Sprache (Interview 16).
Mit der Trennung hin zu unterschiedlichen Ausgaben ging eine weitere VVerédnderung einher: Eine

Verkirzung der ¢ffentlichen Ausgabe des Wachtturms von 32 auf 16 Seiten Chryssides 2023).Dies seli
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aus Kostengrinden, meinte hierzu eine Person (Interview 14). Eine Interviewpartnerin findet es gut,
dass die Zeitschriften diinner geworden sind. Dies sei besser fur die Leute, denen man die Zeitschrift
anbiete, so haben sie einfach einen guten Einblick und es nicht allzu viel Text (Interview 9). Eine andere
Person bedauerte den Informationsverlust durch die Kiirzungen, revidierte aber teilweise ihre Aussage,
indem sie auf die Informationsfulle auf jw.org verwies, die flr eine vertiefte Beschaftigung mit der

Materie zur Verfligung stehe (Interview 8).

Hier zeigt sich eine weitere Entwicklung, die sich in den letzten Jahren ereignete und sich auf das
Nutzungsverhalten der einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen auswirkt: die Digitalisierung. Konkret
heisst dies, dass die Zeitschriften nun allesamt elektronisch zur Verfugung stehen. Wie bei der
Bibellekttire fallen auch hier personliche Vorlieben ins Gewicht und so gibt es auch bei den Zeitschriften
Personen, die sie in Papierform lesen (Interview 2). Da aber mit dem Wandel eine Verénderung der
Zeitschriften und eine Verlagerung von immer mehr Informationen hin zur Website gehen, wird die
reine Lektlre der Zeitschriften in Papierform zunehmend schwieriger. So berichtete eine
Interviewpartner:in, die eigentlich gerne Zeitschriften in Papierform habe, dass sie sich dadurch
zunehmend davon entferne und immer ofter das Tablet nutze (Interview 3). Letztlich habe man online
auch nicht bloss die eine Zeitschrift, sondern eine ganze Bibliothek dabei (Interview 11). Daneben bietet
diese Umstellung noch einen weiteren Vorteil: Die Zeitschriften lassen sich auch einfach héren. Eine
Interviewpartnerin macht dies gerne, weil sie dann gleichzeitig andere Dinge wie etwa Hausarbeiten

erledigen kénne (Interview 1).

Mit den religiésen Buchern verhalt es sich grosstenteils ebenso wie mit den religidsen Zeitschriften:
Auch sie werden regelméssig gelesen, um sich jeweils fur die Zusammenkunft vorzubereiten, da die
Inhalte dort besprochen werden. Auch fir die Verkiindigung habe man verschiedene Blicher dabei, die
man anbieten kdnne, zum Beispiel das Biichlein «Was lehrt die Bibel wirklich». In diesem Bereich wird
fast noch mehr geschatzt, dass die Bicher digital zur Verfiigung stehen, da man so im Predigtdienst
weniger mit sich herumtragen musse. Es zeigt sich jedoch ein wesentlicher Unterschied zu den
religisen Zeitschriften. Wahrend bei den Zeitschriften normalerweise jeweils einfach die aktuellen
Ausgaben gelesen werden, hat man — abgesehen vom aktuell zu besprechenden Buch — eine grosse
Auswahl an Bichern der Wachtturmgesellschaft, die einem zur Verfligung stehen. So verweist eine
Interviewpartnerin darauf, dass sie angesichts der enormen Fiille an Biichern gar nicht alle lesen kénne
und jeweils einfach die Bucher lese, die gerade fur sie Sinn machen (Interview 3). Hier wurde auch
erwéhnt, dass jedes Buch einen Nutzen habe und es von daher darauf ankomme, was man gerade méchte
oder welche Informationen man gerade suche (Interview 6). Nebst dem vorgegebenen Text lese man
dann einfach das, worauf man Lust habe, dies sei immer situativ (Interview 8). Geschatzt wird dabei,
dass es auch fur die verschiedenen Zielgruppen spezifische Blicher gebe und man dadurch etwa ein dem

Alter entsprechendes Buch lesen kdnne (Interview 10a).
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Ein weiterer Aspekt, der in den Interviews in Zusammenhang mit der individuellen Nutzung religioser
Zeitschriften und Bichern hervortrat, ist das Verhéaltnis zu anderen Zeitschriften und Blichern. Dies
betrifft religidse Produkte, die nicht von der Wachtturmgesellschaft produziert wurden. Auf andere
religitse Zeitschriften wurde in den Interviews grundsatzlich nicht eingegangen. Nur eine Person
erwéhnte solche Publikationen, gab aber einfach an, sie nicht zu lesen (Interview 1). So lasst sich
festhalten, dass flr die Mitglieder der Jehovas Zeugen religitse Zeitschriften und Blicher einfach die

der Wachtturmgesellschaft relevant sind.

Interessant war dartiber hinaus aber, dass die Zeitschriften und Biicher letztlich auch in Konkurrenz mit
sékularen Medien standen. So berichteten drei Personen in den Interviews, dass sie nebst Wachtturm
und Erwachet! keine weiteren Zeitschriften lesen (Interviews 3, 7, 12). Begriindet wurde dies damit,
dass die Zeit begrenzt sei und man sich entscheiden musse, wie man sie nutzen méchte. Oftmals sei
diese Entscheidung zwar unbewusst, aber es komme auch vor, dass man versuche, bewusst weniger zu
lesen, damit man mehr Zeit habe, um sich auf die eigene Literatur zu konzentrieren (Interview 5). Die
Beschaftigung mit der von den Jehovas Zeugen herausgegebenen Literatur wird dabei als wertvoller
erachtet. Eine Person, die friiher gerne Romane und Krimis las, macht dies heute nicht mehr. Auch liest

sie keine anderen Zeitungen oder Zeitschriften, dies erklart sie folgendermassen:

«Es ist eben, je mehr man irgendwie von anderen Hobbys wegkommt, [...] desto mehr hat man dann
Zeit fur die anderen Sachen. Und ich weiss nicht, wie andere es empfinden, aber mir bringt es

definitiv mehr so und ich habe mehr davon.» (Interview 3, #00:28:56-7#).

7.1.3 Traktate und Broschiiren

Bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen zeigt sich anhand der quantitativen Daten eine rege Nutzung
von Broschiiren, Traktaten oder Flyern. Uber die Halfte der an der Umfrage teilnehmenden Mitglieder
der Jehovas Zeugen gab an, solche mehrmals in der Woche gelesen oder verteilt zu haben — 7.1 %
taglich, 25.7 % einmal in der Woche und 8.7 % weniger als einmal in der Woche. Keine Person meinte,

sie habe dies nie getan (Grafik 8).

In den Medientageblchern wurde von acht der zehn Personen vermerkt, dass sie taglich den Tagestext
lesen (MT 1, 2, 3,5, 6, 8, 9, 10), eine Person tat dies an vier Tagen (MT 7) und nur bei einer Person war
der Tagestext nicht vermerkt (MT 4). In der Regel wurde hierflr ein Aufwand von funf bis zehn Minuten
angegeben und meist gleich morgens friih erledigt. Im Vergleich mit den anderen Daten (quantitativ und
qualitativ) l&sst sich annehmen, dass der Tagestext eher nicht als Broschiire aufgefasst wird. Da er sich
offiziell in der Broschire «Tdaglich in den Schriften forschen» findet, wird an dieser Stelle darauf
verwiesen. In dieser Broschire findet sich fiir jeden Tag des Jahres ein kurzer Text: eine Bibelstelle mit
einem Kommentar aus einer friiheren Ausgabe des Wachtturms. Insofern l&sst sich der Tagestext auch
als Nutzung der Bibel oder einer Zeitschrift verstehen. Darliber hinaus zeigten die Medientagebticher
auch, dass er wohl oft auch als Gebrauch einer App aufgefasst wurde — so gaben sechs Personen an, den

Tagestext jeweils auf der App zu lesen und nur drei, dass sie die Papierausgabe zur Hand nehmen.
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Abgesehen vom Tagestext kamen die Traktate und Broschiiren kaum zur Sprache und wenn, dann meist
in direktem Zusammenhang mit dem Verkiindigungsdienst. Daher ist davon auszugehen, dass sich die
haufige Nutzung, die sich in den quantitativen Daten zeigt, in erster Linie aufs Verteilen bezieht und
weniger aufs Lesen. So wurde erwahnt, dass man die Broschiiren gut finde, da man sie einfach
dabeihaben und verteilen konne. Von Vorteil sei dabei, dass die Traktate in vielen verschiedenen
Sprachen zur Verfiigung stehen. Oftmals habe man die wichtigen dabei (Interviews 3, 6). Auch hatten
sich die Traktate im Laufe der Zeit verbessert. So meinte eine Person, dass friher einfach alles
vollgeschrieben gewesen sei, heute seien einfach zwei drei Themen behandelt und auch Bilder
abgedruckt — dies komme viel besser an (Interview 10). Eine andere Person wies auch darauf hin, dass
jetzt jeweils ein QR-Code auf den Traktaten sei, wodurch Interessierte schnell auf die Website gelangen
konnten (Interview 1). Ohne den Zusammenhang zum Predigtdienst wurden Broschiiren lediglich von
einer Person erwahnt — dort aber in Bezug auf ein Bibelstudium, das sie gerade fiihre und in dem sie

momentan eine Broschiire besprechen.

7.1.4 Religitse Videos und Filme

Religiose Videos und Filme nehmen auch einen festen Platz im Leben der Mitglieder der Jehovas
Zeugen ein. Wie in Kapitel 6 ausgefuhrt, gibt es bei den Jehovas Zeugen ein breites Angebot an Videos
und Filmen zu unterschiedlichen Themen fiir spezifische Zielgruppen. Anhand der quantitativen Daten
zeigt sich, dass dieses Angebot regelmassig genutzt wird. Zwar gaben lediglich 3.3 % an, dies taglich
zu tun, 33 % mehrmals in der Woche und weitere 30.2 % einmal in der Woche. 27.5 % sagten aus, dies
innerhalb der letzten drei Monate weniger als einmal in der Woche gemacht zu haben und 6 % nie
(Grafik 8).

In den Medientagebiichern erwahnten vier Personen, ein Video geschaut zu haben, dies jeweils fir 20
(MT 10), 30 (MT 3, 6) oder 60 Minuten. Bei dieser Angabe wurde einfach vermerkt, dass man sich auf
jw.org oder in der JW Library ein Video angesehen habe. Weiter wurde aber auch das Broadcasting
vermerkt (siehe unten) — Hier gaben fiinf Personen an, dies innerhalb dieser Woche getan zu haben (MT
2,3,4,8,9).

Wie in Kapitel zur 8 ausgefuhrt, werden vielen Filme oder Videos mit direktem Bezug zu den
unterschiedlichen Vergemeinschaftungsformen genutzt. In den Zusammenkiinften oder an den
Kongressen werden Filme vorgeflhrt, auch werden im Predigtdienst kleine Filme gezeigt. So
berichteten die Interviewpartner:innen davon, dass sie jetzt jeweils in den Versammlungen zusammen
Filme schauen oder dass sie den Leuten im Predigtdienst kurze Videos zeigen kdnnen, dies helfe auch,
Vorurteile abzubauen (Interview 4). Auch hier werden die einzelnen Filme individuell — bzw. im Kreise
der Familie — zuerst geschaut, da man sich auch hier vorbereiten bzw. wissen muss, was darin vorkommt.
Wiéhrend einige Filme nur wenige Minuten dauern, gibt es Videos, die bis zu einer Stunde dauern
(Interview 5). Dies habe sich auch in den letzten Jahren veréndert — gerade in Zusammenhang mit der

neuen Website. So seien die kiirzeren Filme erst in jlngerer Zeit dazugekommen. Friiher habe man
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lediglich die langen gehabt und sich dann die DVD besorgt und sich diese gegenseitig ausgeliehen
(Interview 15). Von der Qualitét der Filme sind die Interviewpartner:innen sehr beeindruckt — und dies
nicht nur inhaltlich, sondern auch von der Machart. Eine Person findet sogar, das Niveau sei so hoch,
dass sie mit der Filmindustrie mithalten kénnen (Interview 3). Einige Filmchen sind besonders beliebt.
So wurden etwa die «White Board»-Filme positiv erwéhnt, die sich an Jugendliche richten und Themen
aufnehmen, die diese beschaftigen —zum Beispiel Mobbing (Interview 2). Geradezu begeistert dusserten
sich einige aber zu den Kinderfilmen «Werde Jehovas Freund». In diesen spielen Philipp und Sophia
die Hauptrollen, weswegen sie in der Regel als Philipp-Filmchen bezeichnet wurden. So wurde
berichtet, dass diese fiir die Kinder hervorragend seien oder auch, dass die Enkelkinder sie regelmassig
anschauen (Interviews 2, 9, 12). Aber auch erwachsene Personen erfreuen sich an ihnen. So meinte eine
Person, dass sie diese oft ansehe, sie finde sie «meeega-toll» zum Anschauen (Interview 1). Positiv
hervorgehoben wurde auch, dass es mittlerweile Filme in Schweizerdeutsch gebe, dies sei ein Highlight
und so spreche es wirklich die Herzen an (Interview 6).

Neben den kleineren Filmen existiert seit Oktober 2014 das JW Broadcasting. Hier erwahnten die
Interviewpartner:innen, dass sie dies regelméssig einmal im Monat schauen, wenn die neue Folge
erscheine (Interviews 4, 5, 6, 10, 12, 13, 16). Sie finden es «sehr cool» gemacht, ansprechend und
modern (Interview 6), sind «fasziniert» (Interview 13) oder gar «stolz» (Interview 4), was man mit dem
Broadcast auf die Beine gestellt hat.

Auch im Filmbereich wurde erwahnt, dass es zu einer Konkurrenz mit sakularen Filmen gekommen sei
(vgl. Stolz et al. 2014a). Eine Person berichtete, dass sie in der Familie mittlerweile lieber die Filme der
Wachtturmgesellschaft schaue als «normales» Fernsehen. Dies hétte damit begonnen, dass man mal
zusammen einen Film schauen wollte. Im Fernsehen sei aber nur Schlimmes (Gewalt, Mord, Intrige)
gekommen, dann hatten sie auf jw.org geschaut und einen passenden Film gefunden. Dies habe sich nun

etabliert (Interview 14).

7.1.5 Musik

Religidse Lieder oder Musik scheinen ausserhalb der Zusammenkuinfte bei den Mitgliedern der Jehovas
Zeugen keine allzu grosse Rolle zu spielen. So gaben in der Umfrage 31.1 % an, abgesehen vom
Gottesdienst nie religidse Musik oder Lieder gehort zu haben. Zusammen mit den 35.5 %, die dies
weniger als einmal in der Woche tun, machen sie die Mehrheit der Befragten aus. 13.7 % gaben an,
einmal pro Woche religiése Musik zu héren, 16.9 % mehrmals in der Woche und lediglich 2.7 % der
befragten Mitglieder der Jehovas Zeugen tdglich (Grafik 8). In den Medientagebiichern vermerkte
lediglich eine Person, innerhalb der Woche auf jw.org Musik gehdrt zu haben, dies fur eine Stunde (MT
6). In den qualitativen Interviews waren religiése Musik oder religiose Lieder kaum ein Thema.
Lediglich eine Person gab an, ab und an Lieder der Jehovas Zeugen auf jw.org zu horen. Dies deshalb,

da neue Lieder herausgekommen seien, die noch nicht im Liederbuch seien, die sie sich aber gerne
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anhore (Interview 1). Wie auch in der Produktion oder der Geschichte der Jehovas Zeugen spielt die

Musik in der individuellen religiésen Mediennutzung keine wesentliche Rolle.

7.1.6 Religitse Radiobeitrdge und Podcasts

Religiose Radiobeitrdge und Podcast werden nur von einer Minderheit der Mitglieder der Jehovas
Zeugen regelmaéssig gehort. 2.2 % sagten aus, sie hdren solche téglich, 7.1 % mehrmals in der Woche
und 10.4 % einmal in der Woche. 37.7 % konnen als unregelméssige Horer:innen bezeichnet werden,
da sie weniger als einmal in der Woche religiose Radiobeitrage, Horspiele oder Predigten gehort haben.
Mit 42.6 % gab die Mehrheit der befragten Teilnehmer:innen an, dies nie getan zu haben, wenn sie an
die letzten drei Monate denken. In den Medientagebtichern fanden sich keine Hinweise auf Radio,
Podcasts oder Horspiele. In den Interviews gab lediglich eine Person an, dass sie ausserhalb der
Versammlungen Horspiele gehort habe. Sie konne sie gut verfolgen, wenn sie bugle oder ndhe
(Interview 5). Eine Person verwies einfach darauf, dass sie in der Versammlung schon Radiosendungen
der Jehovas Zeugen aus dem Bayrischen Rundfunk gehdort habe und sie diese super fand, da sie aktuelle
Themen behandeln (Interview 2). Grundsatzlich sind also Podcast flir die Jehovas Zeugen von geringer
Bedeutung. Und auch das Radio hat bei Weitem nicht mehr den Stellenwert, den es einst innehatte (vgl.
Kap. 6).

7.1.7 Smartphone-Apps

Smartphone-Apps sind unter den Mitgliedern der Jehovas Zeugen weit verbreitet und werden nach den
Angaben in der quantitativen Umfrage rege genutzt. Uber 70 % der Befragten gab an, eine App taglich
(35.2 %) oder mehrmals in der Woche (36.3 %) in Bezug auf ihren Glauben genutzt zu haben. 15.4 %
gaben an, nie eine App genutzt zu haben. Unregelméssige Nutzung kommt am seltensten vor, mit 5.5 %

weniger als einmal in der Woche und mit 7.7 % einmal in der Woche (Grafik 8).

Die Medientagebuicher zeigen ebenfalls eine weite Verbreitung der eigenen App. Allein durch das Lesen
des Tagestextes verwenden sechs Personen taglich die App (MTL1, 2, 6, 7, 8, 10). Von den anderen
Personen gab eine an, dass sie jeweils die Bibel lber die App lese oder dort nachforsche und sie
dementsprechend mehrmals pro Woche nutze (MT 3) und eine Person erwéhnte einmal explizit die App
fiir die Vorbereitung des Predigtdienstes (MT 9). Lediglich bei zwei Personen fand sich kein Hinweis
auf eine App (MT 4, 5). Eine Person schrieb sogar als Anmerkung zum Medientagebuch, dass sie

ausschliesslich alles tber die App mache (MT 1).

In den Interviews wurden die Smartphone-Apps kaum explizit erwahnt. Dies mag angesichts der hohen
Nutzungsrate in den quantitativen Daten auf den ersten Moment Uberraschen, liegt aber letztlich darin
begriindet, dass die Bibel wie auch andere Biicher und die Zeitschriften oftmals einfach auf dem Tablet
oder Smartphone gelesen werden. Insofern I&sst sich annehmen, dass sich hier die weite Verbreitung der
Apps widerspiegelt. Dariiber hinaus wurde von den Interviewpartner:innen in der Regel auch keine

Unterscheidung zwischen der App jw.library und der Website jw.org gemacht, da dies fur die Einzelnen
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nicht relevant zu sein scheint. So kamen lediglich zwei Interviewpartner:innen explizit auf Apps zu
sprechen. Eine Person meinte, sie nutze die App von jw.org oft, wenn sie unterwegs sei oder auch in der
Versammlung (Interview 8). Eine Person meinte, sie nutze zwar regelmassig die App jw.library zum
Lesen und Nachschauen, die Language-App aber eher selten (Interview 7). Die rege Nutzung religioser

Apps lasst sich also auf die Lektiire der Bibel und Zeitschriften in digitaler Form zurlickfihren.

7.1.8 Religitser Umgang mit dem Internet

Das Internet nimmt eine wesentliche Rolle im religitsen Alltag der Mitglieder der Jehovas Zeugen ein.
Diesbezuglich gilt es jedoch anzumerken, dass die Daten — sowohl die Umfrage als auch die Interviews,
welche die Basis fur diese Arbeit bilden, vor der Corona-Pandemie erhoben wurden. Grundsétzlich lasst
sich also mittlerweile eine starkere Nutzung des Internets in Zusammenhang mit der Religion vermuten
als zur Zeit der Datenerhebung. Auch gab einige Mdglichkeiten, etwa Online-Gottesdienste, zu dieser
Zeit noch gar nicht.

Der religiése Umgang mit dem Internet wurde im Fragebogen mittels drei Fragen erfasst: Eine danach,
wie oft man sich online Uber religiose Themen informiere, eine, wie oft man sich Uber religiose
Veranstaltungen und Aktivitaten informiere und eine, wie oft man sich online zu religiésen Themen
aussere. Anhand der erhobenen Daten wird das Internet am meisten dazu genutzt, sich tber religiose
Themen zu informieren. 37.2 % der Mitglieder der Jehovas Zeugen sagten aus, dies taglich zu machen,
weitere 38.3 % mehrmals in der Woche, jeweils knapp 10 % einmal oder weniger als einmal in der
Woche und 5.5% nie. Ab und an informieren sich die Befragten auch online ber religitse
Veranstaltungen und Aktivitaten, aber dies doch eher unregelmassig. Mit 28.2 % meinten die meisten
der Befragten (Median), sie hatten das nie getan, 27.1 % weniger als einmal in der Woche. Von 21 %
der Befragten wurde angegeben, dies mehrmals in der Woche zu tun, 17.7 % einmal in der Woche und
6.1 % taglich. Online &ussern sich die Mitglieder der Jehovas Zeugen grundsétzlich nicht zu religidsen
Themen, sei dies in Foren, Chats oder Blogs. Mit 90.2 % gaben fast alle befragten Mitglieder der
Jehovas Zeugen an, dies nie getan zu haben. Auch bei denen, die sich schon online gedussert haben, war
dies eher die Ausnahme: Von ihnen gaben 7.1 % an, dies weniger als einmal in der Woche getan zu
haben. 2.2 % sagten aus, sie hatten das mehrmals in der Woche gemacht, eine Person einmal in der
Woche und keine téglich (Grafik 9). In den qualitativen Interviews wurden diese Eindriicke bestétigt.
Das Internet wurde rege zur Information im religiésen Bereich genutzt — sowohl inhaltlich als auch

organisatorisch. Eine Nutzung, um sich online zu religiésen Themen zu &ussern, fand nicht statt.

In den Daten zeigte sich vor allem eines: Religiose Nutzung des Internets heisst Nutzung der Website
jw.org. Im Fragebogen wurde im Hinblick darauf nach der Unterscheidung der Nutzung zwischen der

eigenen und einer anderen Website gefragt. Fiir die Jehovas Zeugen wird hierbei die Seite jw.org als
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eigene aufgefasst und alle anderen als andere Websites.**® Die Website jw.org wird von den Mitglieder
der Jehovas Zeugen intensiv genutzt. Rund 90 % der befragten Mitglieder nutzen jw.org sehr oft —
39.9 % besuchen die Seite taglich und 49.2 % mehrmals in der Woche. Weitere 6 % gehen einmal in
der Woche auf die Seite, 2.7 % weniger als einmal in der Woche und 2.2 % nie. Demgegentber werden
andere Websites sehr selten fur das religiose Leben genutzt. Mit 47.5 % gab knapp die Hélfte der
befragten Personen an, dies innerhalb der letzten drei Monate nie gemacht zu haben, weitere 32.8 %
taten dies weniger als einmal in der Woche, nur 3.8 % taglich, 9.3 % mehrmals und 6.6 % einmal in der
Woche.

In den Medientagebiichern verwiesen bis auf eine Person (MT 8) alle explizit auf die Seite jw.org. Die
meisten taten dies an drei Tagen in der Woche. Es wurde nachgeschaut, was es Neues gibt, man bereitete
sich flr die Versammlungen vor, schaute Filme, horte Musik oder forschte nach.

In den Interviews meinte dementsprechend nur eine Person, dass sie auch bei religitésen Fragen eher
allgemein im Internet nachschaue und einfach google. So sei es einfach etwas zu finden, jw.org gehére
nicht so zu ihrem Alltag (Interview 2). Damit bildet sie aber die Ausnahme. In der Regel wird dies
andersherum gehandhabt. Es wurde ausgesagt, dass man das Internet eher selten nutze, um religiose
Fragen zu beantworten, abgesehen von der Seite jw.org (Interview 8). Auch wurde darauf hingewiesen,
dass das Internet nicht verteufelt werde, da man es ja auch selbst regelméssig nutze — aber halt eben die
Website jw.org (Interview 4).

Grafik 9: Religioser Umgang mit dem Internet bei den Jehovas Zeugen

Uber religidse Themen online informieren _— .

Online Gber religiose Veranstaltungen informieren .- _
Sich online zu religiosen Medien dussern I _

cigene Webseite (w.ore) | M

Andere Webseiten - _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

MW taglich ® Mehrmals pro Woche Einmal pro Woche Weniger als Einmal pro Woche ® Nie

136 Theoretisch kdmen auch andere Seiten als jw.org als eigene Website infrage, z. B. jehovaszeugen.de. Es lasst
sich aber annehmen, dass solche Seiten kaum ins Gewicht fallen wiirden. Auch wurden sie in den Interviews
nicht erwéhnt.
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Viele der Interviewpartner:innen nutzen jw.org taglich oder zumindest regelméssig. Man gehe einfach
mal auf der Seite schauen, was es Neues gebe, lese dort die Zeitschriften, schaue sich Filme an, forsche
nach. Eigentlich finde man immer irgendetwas Neues (Interviews 1, 5, 6, 7, 8, 9, 10, 12). Eine Person
hob auch hervor, dass sie dort jeweils nachschauen kénne, wann andere Versammlungen sich treffen.
So konne sie ausweichen, falls sie mal nicht in die eigene koénne (Interview 6). Ein weiterer
Interviewpartner verwies zudem auf den internen Bereich, der die ganze Organisation und die
Zusammenarbeit erleichtere. So hétten friher viele Formulare ausgefullt und alles abgeklért werden

missen. Heute werde das kurz im Internet erfasst und sei erledigt (Interview 14).

Uber die Seite jw.org dusserten sich die Interviewpartner:innen durchwegs positiv: Einige bezeichneten
die Website als praktisch, andere waren geradezu begeistert. Drei Mitglieder der Jehovas Zeugen
erzéhlten in den Interviews, dass es hier eine Entwicklung gab und diese Begeisterung erst mit dem
Launch der neuen Website im Jahr 2012 eingesetzt habe. Fruher habe man die Seite gar nicht gekannt
oder Uberhaupt wahrgenommen (Interviews 6, 7, 16). Offenbar habe man da gar nicht so aufs Medium
Internet gesetzt, sondern es ging lediglich darum, irgendwie prasent zu sein. Aber dafir ging es nachher
richtig «steil» (Interview 7). Von einem auf den anderen Tag sei die neue Seite jw.org da gewesen und

dies auf einem Niveau, wo man nur sagen kénne: «Wow» (Interview 16).

Mittlerweile finden sich also alle relevanten Informationen und Unterlagen online. Dariiber hinaus wird
die eigene Website gar zu Unterhaltungszwecken genutzt. Ein Interviewpartner fasst dies wie folgt

zusammen:

«Das ist die Zukunft und die Wachtturmgesellschaft, die baut auf dem, auf dem Internet. Und das
ist unglaublich, was da abgeht! Mit den Klicks, die sie haben, jeden Tag oder jedes Jahr, das ist ja

unglaublich, was da abgeht. Auf jw.org. Wie viele Leute das besuchen.» (Interview 4, #01:39:11#).

7.1.9 Kommunikationsmedien

Die Mehrheit der Mitglieder der Jehovas Zeugen nutzt soziale Medien. Allerdings nur knapp, denn mit
46.6 % gab fast die Halfte auch an, dass sie nie soziale Medien innerhalb der letzten drei Monate genutzt
haben. Die knappe Mehrheit verteilt sich wie folgt: 25.7 % nutzen tdglich soziale Medien, 12 %

mehrmals, 5.5 % einmal und 10.4 % weniger als einmal in der Woche.

Bei den Personen, die die Medientageblcher ausfillten, vermerkte eine knappe Mehrheit, keine sozialen
Medien innerhalb dieser Woche genutzt zu haben (MT 1, 2, 4, 5, 6, 7). Zwei Personen waren jeweils an
drei Tagen in der Woche auf sozialen Medien unterwegs, eine davon nur kurz fur funf bis zehn Minuten
(MT 3), die andere mit 15 bis 20 Minuten etwas langer. Eine Person vermerkte, tdglich soziale Medien
genutzt zu haben, in der Regel zwischen zehn und 20 Minuten am Tag (MT 9). Und eine Person war
abgesehen vom Sonntag jeden Tag in den sozialen Medien unterwegs — gerne auch mehrmals am Tag
und manchmal auch etwas langer. So gab es jeweils Einheiten von zehn bis hin zu 30 Minuten, was sich

an einem Tag bis zu uber einer Stunde aufsummierte (MT 10).
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Angesichts der Interviews vermag die doch ziemlich rege Nutzung sozialer Medien etwas zu
Uberraschen. Die meisten Interviewpartner:innen gaben an, dass sie nicht auf sozialen Medien vertreten
seien (Interviews 2, 3, 9, 10, 11, 16). Einige meinten, es sei zwar nichts Verkehrtes daran, aber ihnen
sage das nicht zu (Interview 10). Andere wiesen darauf hin, dass die sozialen Medien eine unangenehme
Wirkung auf sie habe, mit der ganzen Art, wie sich die Menschen preisgeben und kommunizieren
(Interview 16), so bestehe auch die Gefahr, den Ruf zu zerstoren (Interview 6). Viele verwiesen darauf,
dass die sozialen Medien einfach ein «Zeitfresser» seien und dies der Hauptgrund sei, weshalb sie diese
nicht nutzen (Interviews 2, 3, 4, 12).1*" Eine Person hatte zwar Facebook gel6scht, da es ihr nichts bringe,
habe aber einen Instagram-Account — er sei aber geschlossen, nur fiir Freunde sichtbar (Interview 7).
Lediglich eine Person berichtete, dass sie phasenweise noch oft auf Facebook sei. Jetzt allerdings mehr
auf Instagram, da dies cooler sei. Diese Person ist auch die einzige, die sich dazu &usserte, ob es eine
Facebookseite der Jehovas Zeugen brauchte — dies sei aber im Moment nicht zwingend, aber wer wisse,
wie sich das entwickeln werde (Interview 8). Die Absenz der Jehovas Zeugen auf sozialen Medien
gepaart mit einer eher negativen Einstellung gegeniiber diesen unter den Mitglieder der Jehovas Zeugen
flihrt letztlich dazu, dass diese keinerlei Einfluss auf das religitse Leben haben. Dementsprechend findet
sich auch keine religidse Nutzung sozialer Medien.

In der quantitativen Erhebung wurde der Umgang mit Kommunikationsmedien innerhalb der
Gemeinschaft anhand zweier Items erfragt: Zum einen, wie oft soziale Medien fiir den Kontakt mit
anderen Mitglieder der Jehovas Zeugen genutzt wurden und zum anderen, wie oft Nachrichtendienste

hierfur verwendet wurden.

Soziale Medien werden fur den Kontakt mit anderen Mitglieder der Jehovas Zeugen eher selten
gebraucht — was aber auch darauf zurtickzufuhren ist, dass knapp die Halfte der Befragten nie soziale
Medien nutzt (siehe oben oder unten). 57.1 % gaben an, nie soziale Medien fiir den Kontakt innerhalb
der Gemeinschaft zu nutzen, 11.5 % weniger als einmal in der Woche, 4.9 % einmal in der Woche, 17 %

mehrmals pro Woche und 9.3 % téglich.

Eher wird mittels Kurznachrichtendiensten wie SMS oder WhatsApp untereinander kommuniziert.
47.3 % gaben an, sie seien taglich mit anderen Mitgliedern der Jehovas Zeugen auf diesem Weg in
Kontakt und weitere 33.5 % mehrmals in der Woche. 4.9 % meinten, sie tun dies einmal in der Woche,
9.3% weniger als einmal in der Woche und 4.9 % nie (Grafik 10). In den Interviews kam die
Kommunikation mit Medien nur selten zur Sprache. Eine Person gab an, dass sie soziale Medien
regelméssig nutze, um sich mit Brudern und Schwestern abzustimmen. Dort kénne sie auch Gruppen
erstellen (Interview 3). Eine andere erwéhnte SMS in Zusammenhang mit dem Predigtdienst, brauche

ihn aber nicht so oft daftir, da sie Fragen lieber gleich in der Zusammenkunft klare (Interview 2).

137 Die genannten Griinde fiir die Nichtnutzung decken sich zu einem grossen Teil mit der Literatur der Jehovas
Zeugen zum Thema soziale Medien.
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Grafik 10: Kommunikationsmedien bei den Jehovas Zeugen
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In den Medientageblichern wurde aber von verschiedenen Personen vermerkt, dass sie
Kommunikationsmedien fiir den Kontakt mit anderen Mitgliedern der Jehovas Zeugen nutzen. Vier
Personen erwahnten dabei, dass sie WhatsApp regelmassig (3-4 Mal in der Woche) brauchen, um den
Predigtdienst zu planen (MT 3, 7, 8, 9). Eine schrieb auch, dass sie via WhatsApp eine Schwester
ermutigt hatte (MT 8). Eine weitere Person gab an, einmal in der Woche den Predigtdienst via E-Mail

zu planen.

Aufgrund der quantitativen Daten l&sst sich zeigen, dass Kommunikationsmedien — insbesondere
Kurznachrichtendienste — eine wesentliche Rolle fir die Vergemeinschaftung einnehmen. Die
Medientagebucher legen hierbei nahe, dass dies in erster Linie der Fall ist, um den Predigtdienst zu

planen. Leider geben diesbeziglich die Interviews keine weiteren Aufschlisse.

7.1.10 Fazit: individuelle religidse Medienpraxis bei den Jehovas Zeugen
Die Auswertung der quantitativen und qualitativen Daten der religiésen Mediennutzung bei den Jehovas
Zeugen flhrt zu verschiedenen Einsichten. Zum einen, was den Umgang mit Medien selbst betrifft und

zum anderen, was die verschiedenen Verbindungen zur Gemeinschaft angeht.

Es hat sich gezeigt, dass die Mitglieder der Jehovas Zeugen religiose Medien mannigfaltig nutzen — sie
lesen die Bibel, Zeitschriften, Blicher und Broschiiren, nutzen das Internet und Apps, schauen Videos
und horen Musik. Allerdings gibt es beim Umgang mit den verschiedenen Medien betréachtliche
Unterschiede, sowohl, was die Haufigkeit und die Intensitit als auch die Motive angeht. Was die
Haufigkeit und auch die Bedeutung betrifft, ist die Bibel das zentrale Medium fir die Mitglieder der
Jehovas Zeugen, bildet sie doch die Grundlage des Glaubens und Alltags. So wird sie nicht nur oft

gelesen, sondern wird auch als Fundament der Wahrheit betrachtet, nach dem das Leben auszurichten
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sei. Weiter nehmen die Zeitschriften und Biicher einen festen Platz im Medienalltag der Mitglieder der
Jehovas Zeugen ein. Weit verbreitet und geméass den Aussagen der Interviewpartner:innen auch ausserst
beliebt sind zudem die Website jw.org und die (dazugehdrige App). So lasst sich ein Wandel hin zu
digitalen Formen der Mediennutzung beobachten, der wohl auch so gewollt ist und zum Teil top down
geschient (Campbell 2007). Hier lassen sich zwei Aspekte hervorheben: Ein Grossteil der
Mediennutzung wird lediglich verlagert. So werden die Bibel, die Zeitschriften, der Tagestext und
weitere Blcher tber die Website konsumiert — ob online gelesen oder dariiber bezogen. Dabei werden
die gleichen Inhalte konsumiert, letztlich einfach in einer anderen Form. Dies bedeutet flr die
guantitative Umfrage, dass die Bibellektire oder der Konsum von Zeitschriften letztlich doppelt erfasst
wurde — einmal bei den Inhalten und ein weiteres Mal bei der Nutzung von Apps oder dem Umgang mit
dem Internet —dies gilt es zu berticksichtigen. Nebst dem Zugang zu diesen «klassischen» Medien bietet
die Internetseite jw.org aber auch weitere Moglichkeiten, die von den Mitgliedern genutzt werden —
etwa das Anschauen von Filmen —oder sie erlaubt es, sich allgemeine Informationen zur Gemeinschaft
zu holen. Dennoch bleiben die «klassischen» Inhalte der Zeitschriften, Blicher und der Bibel pragend
und werden Ofter genutzt als die «neuen» Mdglichkeiten, welche die Internetseite bietet. Auffallend war
zudem der Aspekt, dass die Interviewpartner:innen nicht zwischen der Website jw.org und der App JW
Library unterschieden — es war einfach beides die digitale Form des Bibellesens oder der Ort, an dem
man die aktuellen Zeitschriften beziehen kann. Da oftmals berichtet wurde, dass dies auf dem Tablet
geschieht, l&sst sich vermuten, dass dies via App erfolgte und nicht lber die Website. Unter den
einzelnen Medien der Wachtturmgesellschaft findet also eine Vermischung statt — sowohl zwischen

online und offline als auch zwischen den einzelnen Inhalten lassen sich fliessende Grenzen beobachten.

Die Form der Mediennutzung lasst verschiedene Riickschlisse auf die Gemeinschaft zu. So wird zwar
innerhalb der Medienlandschaft der Wachtturmgesellschaft keine klare Grenze zwischen den einzelnen
Medien gezogen, daflr findet sich eine klare Abgrenzung gegeniuiber anderen Medien — seien diese
religios oder sakular. Andere religiése Medien werden nur in Einzelfallen genutzt, so wird in seltenen
Fallen eine weitere Bibellibersetzung zur Recherche herangezogen oder es wird allgemein im Internet
nach religiésen Themen gesucht — dies bleiben jedoch Ausnahmen. Grundsétzlich Iasst sich festhalten,
dass religiose Medien fur die Mitglieder der Jehovas Zeugen bedeutet: Medien der
Wachtturmgesellschaft. Daruber hinaus wird auch eine Grenze zu weltlichen Medien gezogen. Sie
stehen in Konkurrenz mit den eigenen Medien: Man liest keine Romane oder Zeitschriften, sondern
beschaftigt sich lieber mit der eigenen Literatur. Dies zeigte sich sogar im Unterhaltungsbereich, so kann
es vorkommen, dass man sich lieber einen Film oder das Broadcasting anschaut, anstatt sich durchs
Fernsehprogramm zu zappen. Insofern lasst sich diesbeztiglich von einer religios-sakularen Konkurrenz

sprechen (vgl. Stolz et al. 2014a).

Einen direkten Bezug zur Gemeinschaft findet sich in den Griinden und Motiven, die die

Interviewpartner:innen fir ihren religiosen Medienkonsum angaben, der in der Regel vorgegeben ist.
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Der Grossteil der Mediennutzung der Mitglieder der Jehovas Zeugen dient der Vorbereitung der
Versammlungen, des Verkiindigungsdienstes oder des Bibelstudiums. Hierflir miissen die Zeitschriften,
Arbeitshefte, Blicher, entsprechende Bibelpassagen gelesen oder Videos geschaut werden. Um aktiv bei
den Jehovas Zeugen dabei zu sein, wird gefordert, dass man sich mit den entsprechenden Medien
auseinandersetzt — dabei wird in der Regel auch angegeben, was, wie und bis wann die einzelnen Medien
genutzt werden sollen. Die individuelle religiose Medienpraxis beir den Jehovas Zeugen lasst sich in
Anlehnung an Weber als vergesellschaftungsbedingtes Handel verstehen (Weber 2013).Es scheint
undenkbar, ohne das entsprechende — durch die Medien vermittelte Wissen — an den Aktivitaten der
Jehovas Zeugen teilzunehmen (vgl. Kap. 8). Die Interviewpartner:innen sprechen bei dieser
Vorbereitung fast ausnahmslos auch von «Studiums (Interviews 1, 2, 3, 4, 5, 6, 8, 9 11, 12 14, 16) -
man mache ein Studium der Bibel, studiere den Wachtturm lieber am Wochenende etc. Dies kommt
wiederum in der Nutzung der einzelnen Medien zum Ausdruck: Mit den Zeitschriften und Buchern
(inklusive der Bibel) sind eher «rationale» Medien, die eben studiert werden miissen und eine aktive
Beschaftigung verlangen, zentral. Eher «emotionale» Medien, wie Musik, die auch einen passiveren
Konsum erlauben wiirden, spielen daher eine kleinere Rolle. Dies scheint im Endeffekt aber auch eine
Zeitfrage zu sein. Da beziiglich eines grossen Teils der religiosen Mediennutzung Vorgaben bestehen,
lasst dies wenig Raum fir individuelle Formen. Dies zeigt sich zum einen darin, dass etwa Musik oder
Radiobeitrége eher selten genutzt werden, aber auch bei den Biichern und Zeitschriften, denn auch in
diesen Bereichen werden eher selten «freiwillig» Medien genutzt. In der Regel geniigt es, das
vorgegebene Programm zu erflllen, die Lektire eines Buches oder Artikels, der dariiber hinaus geht,

bildet eher eine Ausnahmeerscheinung.

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass die religidse Medienpraxis der Mitglieder der Jehovas
Zeugen nicht nur stark von der Gemeinschaft beeinflusst wird, sondern grésstenteils vorgegeben ist. Die
entsprechenden Medieninhalte missen vorbereitet und studiert werden, um aktiv an der Gemeinschaft
teilzunehmen. Dies lasst zwar Raum fir individuelle Entscheidungen, was man konsumieren méchte,
allerdings ist dieser angesichts des vorgegebenen Programms sehr beschrénkt. Dies verweist auf den
rationalen, fast schulischen Charakter, der die Gemeinschaft der Jehovas Zeugen ausmacht. Auch
kommt hierbei die Hierarchie der Wachtturmgesellschaft zum Ausdruck, die — obschon individuelle

Freiheiten vorkommen kénnen — letztlich die Alltagswelt der Mitglieder durchdringt.

7.2 Individuelle religiose Medienpraxis der Vineyard

7.2.1 Bibel

Bei der Vineyard als christlicher Gemeinschaft ist die Bibel zentral und kann in verschiedener Hinsicht
als essentielles Medium aufgefasst werden. Die Interviewpartner:innen betonten, dass die Bibel als
Grundsatz im Leben diene, den Alltag bestimme und als Leitfaden fur Entscheidungen herangezogen

werde. Dies zeigt sich anhand der folgenden Aussage eines Interviewpartners:
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«Was nachher die Beurteilung, was nehme ich auf und was ist fiir mich gut oder was ist richtig oder
was ist falsch, das ist sicher nachher die Bibel, die Beziehung zu Jesus ist mein Messpunkt, also wo

geht was oder geht was vielleicht eher tendenziell nicht.» (Interview 22, #00:55:16-2#).

Auch andere Personen argumentierten in diese Richtung. So sei es wichtig, dass man alles kritisch
hinterfrage, ob es mit der Bibel ibereinstimme. Durch die Bibel habe man eine Grundlage, auf der man
stehen kdnne (Interview 32, 34).

Dariiber hinaus wurde berichtet, dass gegenlber Christ:innen eine Erwartungshaltung beziiglich des
Lesens der Bibel besteht. Sie werde oftmals schon an die Kinder herangetragen und kann als sozialer
Druck von aussen empfunden werden. Anhand der entsprechenden Sozialisierung besteht diese
Erwartung aber auch an sich selbst. Diese Erwartungen kamen vor allem bei einer Person zum Ausdruck.
Bereits als Kind hat sie gelernt, dass «man ein guter Christ ist, wenn man in der Bibel liest», und auch
als Erwachsene habe man ahnliche Sachen zu héren bekommen. Es sei dann schwierig gewesen, sich

von dieser Vorstellung zu befreien, aber:

«Und jetzt merke ich so wie, ja, mein Heil ist eigentlich nicht davon abhangig, oder die Liebe von
Gott, ob ich jetzt die Bibel lese oder nicht. So. Habe dort wie eine gréssere Freiheit, wo das andere
Gefahr nachher drin ist, dass man es eben nachher auf einmal nicht mehr liest oder dass man sich
wieder chli mehr muss einen Stupf geben und sagen, mol, es ware gut, wenn man mehr wirde lesen,
[...] Dass ich das nachher zwischendurch so lese respektive hore. Und mich so mit dem befasse,
also. Aber nicht mehr strikt am Morgen und ohne das gehe ich nicht aus dem Haus.» ( Interview
31b, #00:30:11-4#)

Hier zeigt sich, dass selbst, wenn man sich bewusst wird, dass es nicht entscheidend sei, die Bibel zu
lesen, trotzdem das Gefiihl vorhanden ist, das man das sollte. Diese «Erkenntnis» flihre dann letztlich
dazu, dass man die Bibel aufgrund vermeintlich individueller Entscheidung liest, aber nicht mehr als

Zwang empfindet.

Diese zentrale Stellung der Bibel fur die Anhédnger:innen der Vineyard schlagt sich auch in den
guantitativen Daten nieder: So ist die Bibel das meistgenutzte Medium bei den Anhanger:innen der
Vineyard (vgl. Grafik 11). Mit 42.5 % gaben die meisten befragten Personen an, taglich in der Bibel zu
lesen, weitere 34.8 % tun dies mehrmals pro Woche und weitere 13.4 % einmal in der Woche. Nur
10,3 % sagten, dass sie weniger als einmal in der Woche in der Bibel lesen. Unter ihnen befinden sich

auch drei Personen, die mitteilten, in den letzten drei Monaten nie in der Bibel gelesen zu haben.

Weiteren Aufschluss zur Bibellektiire geben die Medientageblcher. Hier lasst sich zum einen auch die
Hé&ufigkeit ablesen, zum anderen aber auch, wann und wie lange jeweils gelesen wurde. Eine Person
gab an, taglich in der Bibel zu lesen, jeweils gleich morgens nach dem Aufstehen fiir 15 bis 30 Minuten
(MT11). Die zweite Person vermerkte, dass sie an sechs der erhobenen acht Tage in der Bibel lese, in

der Regel abends fur zehn bis 20 Minuten, zweimal allerdings auch gleich morgens. Die dritte Person
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las auch mehrmals pro Woche in der Bibel, allerdings betrifft dies bei ihr einfach zwei Tage, einmal
morgens und einmal abends fur jeweils zehn Minuten. Dies zeigt, dass sich auch bei der Angabe

«mehrmals in der Woche» doch eine Spannbreite auftun kann.

Auch in den qualitativen Interviews lassen sich beziglich der Haufigkeit entsprechende
Regelmaéssigkeiten und Gewohnheiten beobachten. Einige Interviewpartner:innen lesen die Bibel gleich
morgens nach dem Aufstehen oder bevor sie zur Arbeit gehen (Interviews 23, 34, friher auch 31). Auch
weitere gaben an, téglich in der Bibel zu lesen, aber jeweils nicht zu festen Zeiten, sondern wenn es sich
gerade ergibt. Dies kénne irgendwann am Tag zu Hause sein oder auch, wenn man im OV unterwegs
sei oder bei anderen Gelegenheiten (Interviews 25, 28, 33). Andere lesen die Bibel wiederum eher
sporadisch. Eine Person hat einen freien Morgen in der Woche, an der sie sich Zeit nimmt, in der Bibel
zu lesen und sich inspirieren zu lassen. Darliber hinaus aber einfach, wenn es sich gerade mal ergibt
(Interview 26). Auch wurde berichtet, dass die Lesegewohnheit phasenweise unterschiedlich sein kdnne.
Manchmal lese man pro Woche eher kurz in der Bibel, manchmal wieder téglich langere Abschnitte
(Interview 21). In den Interviews gaben nicht alle genauere Informationen zur Haufigkeit der
Bibellektiire, manche verwiesen lediglich darauf, dass man regelmassig oder oft in der Bibel lese. Es
zeigten sich zwar Unterschiede in der Gewohnheit, ob feste Zeiten oder unregelmassig immer wieder,
aber es herrschte grundsatzlich Einigkeit, dass es wichtig sei, die Bibel zu lesen. Hilfreich sei hierfir,
dass man einen Leseplan habe, er gebe eine Struktur und helfe, dranzubleiben (Interview 25). Einen
solchen Leseplan kénne man fir sich individuell entwerfen, sich einfach etwas vornehmen, zum Beispiel
Psalmen, Briefe, Evangelien, und diese dann durchlesen oder einfach die ganze Bibel von vorne bis
hinten fortlaufend lesen (Interview 23). Es existieren auch vorgefertigte Bibellesepldne, sie finde man
im Internet oder auf Apps. Das vereinfache die Lektlire und man kénne so die Bibel (bis zu mehrmals
pro Jahr) durchlesen. Die Pléane haben auch spezifische Themen — zum Beispiel fir Ostern oder
Weihnachten (Interviews 28, 29). Eine Person verwies auch darauf, dass die Vineyard einen
Bibelleseplan vorschlage, mit dem man in einem Jahr die Bibel lese. Er selbst nutze diesen allerdings

nicht (Interview 29).

Der Hinweis auf die Apps fiihrt zu einem weiteren Aspekt, der bei der Bibellektiire von Bedeutung ist:
Die Unterscheidung zwischen der Bibel als Buch in Papierform und der elektronischen Form. In allen
Interviews kam die digitale Bibellektiire zur Sprache. Die grosse Mehrheit der Interviewpartner:innen
liest die Bibel sowohl elektronisch als auch in Papierform und alle Personen haben eine Bibelapp
installiert. Bis auf einen, der hierfir die Olive Tree Bible-App verwendet (Interview 20), gaben alle an,
die Bibelapp von YouVersion zu nutzen.*®® In der Regel ist die Form der Nutzung situationsbedingt. Auf
der einen Seite wird die elektronische Form als praktisch angesehen, da man das Handy immer

dabeihabe, so kénne man unterwegs beim Pendeln oder spontan in einem Café in der Bibel lesen oder

138 YouVersion ist die meistverwendete Bibel-App und gratis verfiigbar. Fir weiter Infos zu dieser Bibel-App
vgl.: hierzu: https://www.bible.com/de/about. Fir die App Olive Tree: https://www.olivetree.com/.
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auch einmal etwas kurz nachschauen (z. B. auch im Gottesdienst). Auf der anderen Seite besteht eine
grundsétzliche Bevorzugung der Bibel in Buchform, wenn man «bewusst» in der Bibel lesen und sich
tiefergehend mit dem Gelesenen auseinandersetzen mdchte (eine Person gab an, dieses «bewusste
Lesen» mittels einer Horbibel umzusetzen (Interview 31)). Die jeweilige Form bringe verschiedene Vor-
und Nachteile mit sich. Bei einer App sei es vorteilhaft, dass man beim Offnen jeweils gleich wieder an
der Stelle sei, an der man aufgehdért habe. Wie erwéhnt, gibt es hier auch schon vorgefertigte Leseplane,
denen man folgen kénne und durch die man eine Struktur erhalte. Man kdnne markieren und auch
reinschreiben. Auch wurde betont, dass man durch die App die Mdglichkeit habe, Bibelverse, die als
inspirierend empfunden werden, direkt zu versenden und mit Freund:innen zu teilen. Es liessen sich
sogar Freund:innen hinzuzufiigen. Man sehe dann, an welcher Stelle diese seien und was sie markiert
haben. Diese Option wurde nur von einer Person erwdhnt mit dem Hinweis, dass das Wissen, dass die
Freund:innen sehen, was und wie viel sie lese, ein Ansporn sei (Interview 28). Durch die App erhalt
man jeweils den Vers des Tages, was vielen Interviewpartner:innen gefiel. Und schliesslich erlaubt die

App auch einen Direktvergleich verschiedener Bibeliibersetzungen (siehe unten).

An der Bibel in gedruckter Form wird oftmals die Haptik hervorgehoben, das Buch fiihle sich einfach
besser an und habe eine gute Grdsse. Und auch wenn das Anstreichen und Notizenmachen in der
elektronischen Form mdglich sei, sei es analog doch einfacher. Viele haben auch eine emotionale
Verbundenheit zu «ihrer» Bibel. Meist ist sie schon lange im Besitz der Person und hat sie in ihrem
Leben begleitet. Dieses Exemplar weist dann die entsprechenden Gebrauchsspuren auf, ist voll mit
Notizen und dient somit auch als Erinnerung. Eine Person berichtete, dass sie die Bibel, die sie lange
Zeit gehabt habe, aufgrund der Abnutzung aufgeben musste. Zum Geburtstag habe sie dann eine neue
bekommen, eine spezielle, in die man reinmalen kénne. Und vielleicht werde dies ja ihre neue Bibel
(Interview 26). Lediglich eine Person verwies im Gesprach darauf, dass die Bibel als App anfangs etwas
bedenklich auf sie wirkte, da sie ein heiliges Buch sei. Sie hat sich aber doch darauf eingelassen und

bringt die Beziehung zwischen Buch und App folgendermassen auf den Punkt:

«lch hab noch gerne also sonst einfach ein Buch, also einfach die Bibel in der Hand, oder. Das [die
App] ist fir mich jetzt eher neu. Ich habe es eigentlich immer etwas komisch gefunden. Ja, weil fur
mich ist die Bibel ein heiliges Buch. Und es jetzt einfach da auf dem Handy. Aber ja, es ist praktisch.
Ich habe die Bibel jetzt immer bei mir.» (Interview 28, #01:00:32-2#).

Die Interviews lassen den Schluss zu, dass es sich, obschon alle mittlerweile (ber eine digitale
Bibelversion verfligen, beim digitalen Wandel nicht um eine Abldsung oder einen Ersatz, sondern eher
um eine Erganzung handelt. So wurde zwar erzéhlt, dass man die App nutze, aber eigentlich doch die
Buchform bevorzuge (Interviews 21, 23, 25, 26, 28, 29, 31, 33, 34).
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Abschliessend wird noch ein Punkt aufgeworfen, der lediglich die Vineyard betrifft:*3 Die Frage nach
der Bibeliibersetzung. Was die Ubersetzung der Bibel anbelangt, gibt es innerhalb der Vineyard keine
Vorgaben und es liegt auch keine eigene Ubersetzung vor (im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen).
Insofern sind die einzelnen Mitglieder frei, die Ubersetzung zu lesen, die ihnen personlich am ehesten
zusagt. Oftmals scheint hier aber keine allzu fundierte Wahl getroffen zu werden, da in der Regel einfach
die Ausgabe gelesen wird, die man schon immer hatte bzw. die gerade zur Verfiigung steht. Einige
Interviewpartner:innen meinten gar, dass sie gar nicht wissen, was fiir eine Ubersetzung sie haben. Viele
konnten jedoch diesbezuglich Auskunft geben und die meisten besitzen auch verschiedene Exemplare.
Am meisten verbreitet ist Hoffnung fur Alle (HFA), diese sei leicht zugénglich und verstandlich. Zudem
ist sie auch bei der bereits erwahnten Bibelapp YouVersion, welche die meisten nutzen, vorinstalliert.
Aber auch weitere Ubersetzungen wurden in den Interviews genannt: die Neue Genfer Ubersetzung, die
Lutherbibel, die Neue Ziircher Ubersetzung, die Gerechtigkeitsbibel oder die Gute Nachricht. Eine
Person besitzt auch eine Bibel in Ziirichdeutsch, liest aber fast nie darin, da es doch zu mihsam sei. Die
Leiter:innen nutzen oftmals auch noch die Wuppertaler Studienbibel oder die Elberfelder Bibel. Sie
seien genauer als die anderen Ubersetzungen. Allerdings werden sie in erster Linie fir Prasentationen
im Gottesdienst verwendet und seltener bei der personlichen Lektire. Auch andere Mitglieder besitzen
Ausgaben dieser beiden Bibeln, verzichten aber auf die Lekture darin, da sie zu kompliziert seien. In
der Regel besitzen die Mitglieder der Vineyard mehrere Bibeln, die aber unterschiedlich genutzt werden.
Dies verdeutlicht die folgende Aussage einer Interviewpartnerin :

«Zu Hause habe ich eine Genfer, diese finde ich noch gut. Eine Elberfelder haben sie auch noch.
Diese ist mega kompliziert, also einfach mega nahe am Urtext. Zum Lesen ist es fur mich eher
schwer. Die Hoffnung fur Alle ist verstandlich. Aber wenn sie ein Bibelvers mega interessiert, geht
sie manchmal [in der Elberfelder] nachlesen.» (Interview 28, #00:58:43-0#).

Da keine Vorgabe beziiglich der Ubersetzung seitens der Vineyard besteht, bedeutet dies fur die
Anhdnger:innen, dass eine Entscheidung treffen missen. Bei einigen fuhrt dies auch zu Gleichgiltigkeit
und sie wissen gar nicht genau, welche Bibellbersetzung sie lesen bzw. es scheint ihnen nicht so wichtig
zu sein. Andere haben ihre Lieblingsiibersetzung und fur weitere steht auch hier die Frage nach dem

Zweck im Vordergrund.

7.2.1 Musik

Die Musik hat fur die Vineyard eine grosse Bedeutung. Wie bereits ausgefihrt, war Musik sowohl bei
der Entstehung der Vineyard um John Wimber als auch fir die Verbreitung der Gemeinschaft
entscheidend (vgl. Kap. 4). Dariiber hinaus zeigt sich der Stellenwert der Musik auch in der
Medienproduktion der Gemeinschaft sowie in den Gottesdiensten (vgl. Kap. 6, 8). Dementsprechend

wird die Musik auch als Haupttrager der Vineyard-Bewegung identifiziert:

139 Wie oben ausgeflhrt, ist diese Frage bei den Jehovas Zeugen irrelevant.
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«Wir haben damals gesagt: First the music, then the conference, then the church. Die Musik geht
voraus, dann kommen Konferenzen und dann entstehen Gemeinden. Das war nicht strategisch, aber
man hat das lachend gesagt. This is how it works: music, conference, church. So hat sich das
ausgebreitet.» (Interview 19, #00:34:37-9%).

Hier liegt nun der Fokus darauf, ob Musik auch im individuellen Bereich bei den Anhénger:innen der
Vineyard eine Schlusselrolle einzunehmen vermag. In verschiedenen Interviews wurde erzahlt, dass
John Wimber, der Grinder der Vineyard, Profimusiker und daher die Musik schon immer ein
bedeutender Aspekt war. Die Interviewpartner:innen betonten, dass die Musik im Gottesdienst wichtig
sei. Musik sei ein Weg «in die Gegenwart von Gott reinzukommen», «vom L&rm der Welt» zu entfliehen
und habe etwas «Meditatives». Es wurde berichtet, dass man es «super» finde, dass die Musik bei der
Vineyard so viel Platz einnehme, weil sie auch fiir einen selbst ein wichtiger Teil sei (Interview 25) und
man es auch liebe, zu Hause solche Musik zu horen (Interview 34). Fir die Vineyard als Bewegung wie
auch fur einen personlich sei die Musik etwas sehr Zentrales (Interview 22).

Grafik 11: Nutzung religiéser Medien bei der Vineyard
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Der hohe Stellenwert der Musik kommt auch in den quantitativen Daten zum Ausdruck (vgl. Grafik 11).
35 % der Anhénger:innen der Vineyard-Bewegung héren ausserhalb des Gottesdienstes taglich religitse
Musik und Lieder, weitere 38 % gaben an, dies mehrmals in der Woche zu machen. 16 % horen einmal
pro Woche religiése Musik und 8 % weniger als einmal in der Woche. Lediglich 3.1 % der Befragten

gaben an, dies nie gemacht zu haben.

In den Medientagebiichern vermerkte eine Person explizit, dass sie Worshipmusic horte —an einem Tag
einfach einen Song fur vier Minuten, an einem anderen eine CD fiir 45 Minuten und an einem dritten
Tag 45 Minuten Uber das Tablet (MT11).
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Auch in den Interviews erzahlten viele, dass sie regelmassig religiose Musik hdren. Nur eine Person
meinte, dass sie &usserst selten christliche Musik hore, da gebe es musikalisch nicht allzu viel
Ansprechendes (Interview 29). Oftmals wird einfach Uber YouTube, ITunes oder Spotify Musik gehort.
Aber auch CDs mit Worshipmusic sind weit verbreitet. Es werden vorwiegend englische Songs gehort,
viele von der Hillsong-Bewegung oder der Bethel Church, aber auch der Vineyard. So sei etwa vor
Kurzem eine «mega coole» CD der Vineyard Bern herausgekommen (Interview 21), einer anderen
Person wurde eine CD der Vineyard empfohlen, die sie sehr gut finde (Interview 26), und die Vineyard-
Band Columbus sei super (Interview 32), wie auch Audiel (Interview 33). Eine Person hatte bereits eine
CD der Vineyard aus England, bevor sie tberhaupt in die Vineyard kam (Interview 23). Dabei wurde
allerdings ausnahmslos argumentiert, dass man sie nicht habe, weil sie von der Vineyard sei, sondern
weil es einem personlich gefalle. Manchmal wussten die Interviewpartner:innen gar nicht genau, woher
die Musik letztlich kommt, das sei ihnen egal (Interview 25). Man hore dann Musik von Bands und
Kirchen, die man gar nicht kenne, aber das Wichtige sei, dass es um die Anbetung von Jesus gehe
(Interview34). Dass fast alle befragten Personen in Besitz einer Vineyard-CD sind, sie jedoch
gleichzeitig betonten, nicht darauf zu achten, vermag auf den ersten Blick widerspriichlich erscheinen.
Dies lasst sich aber anhand zweier Interviews, die wir gefuhrt haben, erhellen. Eine Interviewpartnerin
erzéhlte, dass sie zwar nicht aktiv nach Vineyard-Musik suche, aber wenn eine CD erscheine, erfahre
man das in der Gemeinde automatisch. Oder wenn ihr irgendjemand sagt, er habe eine «mega coole»
CD gehort, dann findet sie das eine gute Empfehlung und dann kaufe sie die CD (Interview 26). Eine
weitere Interviewpartnerin hielt zunéchst ebenfalls fest, dass sie bei der Musik nicht darauf achte, woher
sie kommt. Sie fiigte dann aber an, dass sie dadurch, dass sie schon lange bei der Vineyard dabei sei,
sicherlich durch die Vineyard-Musik gepréagt sei. Auch wenn im Gottesdienst nicht ausschliesslich
Songs der Vineyard gespielt werden, seien es doch diese Lieder, die sie am besten kenne. Die Musik ist
ein Zugang zur Gemeinde und das finde sie sehr «cool» (Interview 25). Obschon bei der Musikauswahl
der individuelle Geschmack in den Vordergrund gestellt wird, scheint oftmals das gehort zu werden,
was einem begegnet und was man kennt. Es sei zwar nicht erforderlich, dass das Vineyard-Label

draufstehe, aber es kann letztlich doch auch die Musikauswahl beeinflussen:

«Aber ich denke, es muss nicht ein Viny-Label draufhaben, aber es hilft mir fast wie automatisch,

dass ich neue Sachen erfahre und zu neuer Musik komme.» (Interview 33, #00:27:27-8#).

In den Interviews zeigte sich ein weiterer interessanter Aspekt darin, dass bei den Interviewpartner:innen
keine klare Abtrennung zwischen religioser und nicht religioser Musik gemacht wird. Auf die
allgemeine Frage, wie man es mit Musik halte, wurde etwa erzdhlt, dass man Jazz, Funk und
Worshipmusic hore (Interview 29) oder gerne Punkrock und christlichen Rap habe (Interview 33). Der
Ubergang war fliessend — und auch hier liegt ein Hinweis darauf, dass es letztlich auf den personlichen
Stil ankommt, was man fiir Musik hort. Sei dies nun Musik der Vineyard, andere christliche Musik oder

gar nicht religiése Musik.
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7.2.3 Religitse Zeitschriften und Bucher

Religiose Zeitschriften und/oder Bicher spielen fiir die Anhanger:innen der Vineyard eine Rolle in
ihrem Leben, haben aber im Vergleich zur Bibel oder auch der Musik keine so zentrale Stellung. So
wurde in den Interviews nicht darauf verwiesen, dass christliche Zeitschriften oder Blicher einen
bedeutenden Stellenwert im Leben der interviewten Personen einnehmen oder etwas sei, dass die
Vineyard ausmache. Aber sie werden von den Anhadnger:innen der Vineyard in einer gewissen
Regelmaéssigkeit gelesen. 4.3 % gaben an, innerhalb der letzten drei Monate taglich religidse
Zeitschriften oder Blicher gelesen zu haben. Die Mehrheit der Personen macht dies einmal bis mehrmals
pro Woche (25.6 % mehrmals pro Woche und 29.3 % einmal in der Woche). 31.1 % gaben an, dies

weniger als einmal pro Woche zu tun und 9.8 % nie (vgl. Grafik 11).

In den Medientagebiichern zeigte sich, dass christliche Zeitschriften und Blicher ein fester Bestandteil
im Alltag der Vineyard-Anhdanger:innen sind. Alle drei Personen gaben an, wéhrend der erhobenen acht
Tage entweder ein christliches Buch, eine christliche Zeitschrift oder beides gelesen zu haben. Eine
Person gab an, an zwei Tagen fur zehn bzw. 15 Minuten im AVC-Report (Aktion fiir verfolgte Christen
und Notleidende) gelesen zu haben (MT12). Eine andere vermerkte, wahrend des Surfens im Internet
nach christlichen Themen ein christliches Lehrbuch gefunden zu haben und dann fir 25 Minuten darin
gelesen zu haben — zwei Tage spater dann nochmals fur 50 Minuten. Allerdings hat die Person nicht
angegeben, um welches Buch es sich dabei handelte (MT 13). Die dritte Person las wahrend dieser
Woche sowohl christliche Zeitschriften als auch Blicher, und zwar an zwei Tagen in einem Buch, einmal
fir 15 Minuten ohne Angabe des Buchtitels und einmal 50 Minuten im «Erlassjahr-Evangeliumy.
Daneben las sie an einem Nachmittag fir 30 Minuten im ideaSpektrum, an einem anderen flr 55
Minuten im Magazin insist der Schweizerischen Evangelischen Allianz und an einem dritten einen
Artikel Uber biblische Verse (MT11).

In den Interviews gaben die Anhdnger:innen der Vineyard an, verschiedene christliche Zeitschriften zu
lesen. Auch hier lasst sich zwischen denen der Vineyard und solchen, die ausserhalb der Bewegung
verlegt werden, unterscheiden. Ein Leiter einer Vineyard-Gemeinde stellte die Vermutung an, dass die
Mitglieder wohl eher Schriften von ausserhalb lesen, obschon die eigenen Zeitschriften vorliegen
(Interview 27). In gewisser Weise scheint er recht zu haben. Beliebt sind insbesondere
zielgruppenspezifische Zeitschriften des SCM Bundes-Verlags (SCM = Stiftung fur Christliche Medien).
Hierbei ist es den Personen wichtig, dass sie eine Zeitschrift bekommen, die auf ihre spezifische
Situation zugeschnitten ist, aber dennoch einen christlichen Hintergrund hat. Eine Mutter berichtete,
dass sie das Family, eine Zeitschrift flr Paare und Familien, liest, und ihre Kinder die
Teenagerzeitschrift TEENSMAG lesen (Interview 21). Zwei Personen lesen regelméssig das DRAN, das
sich an junge Erwachsene richtet (Interview 25, 28). Ein Interviewpartner liest das MOVO, eine
Zeitschrift fur christliche Manner (Interview 22). Vereinzelt wurden noch weitere Zeitschriften genannt,

das Amen, der Samann der reformierten Kirche und Nord.
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Auch die Zeitschriften der Vineyard wurden von einzelnen Personen gelesen. Aber oftmals wurden sie
erst auf explizite Nachfrage genannt und nicht bei der allgemeineren Frage erwahnt, ob man «in
Zusammenhang mit dem Glauben» Zeitschriften lese. Bei den Vineyard-Zeitschriften gilt es zwischen
den lokalen Zeitschriften der einzelnen Gemeinden und den Uberregionalen zu unterscheiden (vgl.
hierzu das Kap. 6). Die englischsprachigen Zeitschriften spielen keine grosse Rolle, lediglich eine
Person gab an, friher das Live-life gelesen zu haben, allerdings nie regelméssig (Interview 21). Von den
Uberregionalen wurde das deutschsprachige Equipt von sieben Personen (Interview 21, 23, 26, 29, 31a,
31b, 33) erwéhnt bzw. auf Nachfrage mitgeteilt, es zu kennen. Drei dieser Befragten haben einfach
davon gehort, konnten aber nichts Naheres dazu sagen (Interview 23, 29 und 33). Zwei Personen, die
das Equipt gelesen hatten, gefiel es allerdings nicht sonderlich. Eine Interviewpartner:in hat die
Zeitschrift friher gelesen, aber sie war ihr zu theologisch, zu kompliziert und zu abstrakt. Sie wusste
gar nicht, dass sie nicht mehr gedruckt wird, aber sie vermisse sie auch nicht (Interview 21). Ein anderer
berichtete:

«lch habe zwei, dreimal probiert, so ein Equipt wirklich zu lesen. A sind die Artikel viel zu lang, B
sind sie nicht wirklich, aus meiner Sicht, so geschrieben, dass es einem reinnimmt. Da musste ich
sagen, nehe.» (Interview 31a, #01:07:56-5#).

Aber es gab auch eine Person, die das Equipt regelméssig und gerne gelesen hat. Dazu meinte sie,
die habe das

«mega, mega, mega geliebt, weil da sind so spannende, einfach Zeugnis dringestanden und auch
sehr spannende Auseinandersetzungen mit Bibelstellen, so kontroverse Geschichten und so. Das hab
ich sehr gern gelesen. Aber das haben sie eingestellt» (Interview 26, #00:51:51-6#).

Von den lokalen Zeitschriften war funf Interviewpartner:innen (Interview 21, 22, 31a, 31b, 33) die von
Bern — Erlebt — bekannt.2*® Andere lokale Zeitschriften, wie etwa die von Ziirich — Inside — kannte keine
Person. VVon den vier Personen, die Erlebt kannten, lasen drei die Zeitschrift regelméssig und schatzten
sie auch sehr — gerade im Vergleich zum Equipt. Erlebt sei mehr aus dem Leben gegriffen, es gebe viele
Erfahrungsberichte und so kdnne man am Leben der Leute teilhaben, ab und zu sogar von Personen, die
man kenne. Auch habe sie spannende Themen und schone Bilder (Interview 21, 31b). Sie sei
journalistisch hochstehend und habe eine gute Qualitét (Interview 31a, 33). Eine Interviewpartnerin hat
schon selbst Texte fur Erlebt geschrieben, als sie in Sudafrika gewesen ist und bei der Jugend

mitgearbeitet hat (Interview 21).

Fur die Zeitschriften lasst sich festhalten, dass zur «Stérkung des eigenen Glaubens» auf christliche
Zeitschriften, die ausserhalb der Vineyard erscheinen, zuriickgegriffen wird, die Zeitschriften der

Vineyard werden in erster Linie aufgrund der personlichen Beziehungen gelesen, weil man die Leute

140 Dabei handelt es sich um zwei Personen, denen auch das Equipt bekannt ist.
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kennt oder weil es spannende Erfahrungsberichte zu lesen gibt. Auch bei den Zeitschriften wird von den
Anhanger:innen der Vineyard oftmals keine klare Trennung zwischen religiésen und nicht religidsen
Zeitschriften vorgenommen und christliche Zeitschriften wie das Family wurden manchmal in einem

Atemzug mit nicht christlichen, wie die Schweizer Familie, genannt (Interview 21).

Religiose Blicher werden von den Interviewpartner:innen eher selten gelesen. Und wenn, dann meist in
Zusammenhang mit einer Kleingruppe und dann miteinander besprochen. Ohne diesen Zusammenhang
komme dies eher selten vor, werde aber auch gemacht (Interview 23). Ausnahmen bilden hier Personen,
die allgemein viele Biicher lesen. So etwa eine Person, die von sich sagt, sie sei eigentlich immer an
irgendeinem Buch dran. Aus den Buichern nehme sie Inputs fir ihren Glauben mit. Allerdings bevorzugt
sie christliche Romane, bei Sachbiichern falle es ihr oft schwer, das umzusetzen oder dranzubleiben
(Interview 25). Eine weitere Interviewpartnerin liest gerne Biicher von der Bethel Church, die
«wahnsinnig inspirierend» seien. Daneben hat sie gerne Erlebnisberichte, etwa von Muslim:innen, die
Jesus begegneten und bekehrt wurden, oder einem Jungen, der im Himmel war (Interview 26). Eine
weitere Person gab an, etwa alle zwei Wochen ein Buch zu lesen. Meist seien diese Blicher auch mit
religiosen Themen verbunden oder ansonsten einfach Romane oder Biografien (Interview 21). Auch
hier zeigt sich, dass keine klare Abgrenzung zwischen religiosen und nicht religiésen Blichern gemacht
wird. Keine der befragten Personen gab an, jemals ein Buch der Vineyard gelesen zu haben — zumindest
nicht wissentlich, denn darauf werde nicht geachtet. Eine Person erwahnte jedoch, dass sie darauf achten

wirde, wenn sie ein Buch Uber die Geschichte der Vineyard lesen wiirde (Interview 25).

7.2.4 Flyer und Broschiiren

Flyer oder Broschiren lesen oder verteilen kommt bei den Anhénger:innen der Vineyard fast nicht vor.
Ganze 47.6 % gaben an, dies noch nie getan zu haben und weitere 37.2 % weniger als einmal pro Woche
(vgl. Grafik 11). Auch in den qualitativen Interviews war dies kaum ein Thema. Ein Leiter erzahlte von
einer Flyeraktion, die mit anderen evangelikalen Freikirchen zusammen durchgefiihrt wurde (Interview
24). Eine Anhangerin berichtete, dass sie jeweils beim Gottesdienst Flyer bekomme, diese aber nicht
gross anschaue (Interview 28). Anhand der Daten zeigt sich keine grosse Bedeutung von religidsen

Flyern oder Broschiren fur das religiose Leben der Anhanger:innen der Vineyard.

7.2.5 Religitse Videos und Filme

\on Zeit zu Zeit schauen die Vineyard-Anhanger:innen in Zusammenhang mit ihrem Glauben Videos,
Fernsehsendungen oder Filme. In der Umfrage gaben 43.9 % der Befragten an, dies weniger als einmal
pro Woche zu machen, weitere 18.3 %, dies innerhalb der letzten drei Monate gar nie getan zu haben.

21.3 % gaben an, einmal pro Woche etwas zu schauen und 4.9 % taglich (vgl. Grafik 11).

Bei den Medientagebiichern trug eine Person ein, an einem Tag fir 15 Minuten christliche Videoclips
angeschaut zu haben (MT11).
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In den qualitativen Interviews wurden diesbezuglich verschiedene Formen genannt. Allerdings wurde
dies kaum vertieft, da den Videos oder Filmen keine allzu grosse Bedeutung zugemessen wurde. Ein
Interviewpartner verwies darauf, dass er sich gerne mal etwas auf dem Life Channel oder das Fenster
zum Sonntag anschaue. Auch dies wurde im Rahmen der Frage nach «Fernsehen» aufgezahlt, zusammen
mit nicht religiésen Inhalten wie etwa der Tagesschau (Interview 31). Eine andere Interviewpartnerin
schaut regelmassig Videos im Rahmen des Jugend-Alphakurses, den sie mit den VinTeens mache. Sie
dienen Schulungszwecken und werden dann jeweils besprochen (Interview 25). Ein paar verwiesen
dabei auf YouTube, fligten aber hinzu, dass sie dort eher einfach héren als schauen (Interview 26, 31).
In einer Vineyard-Gemeinde wird jeweils mit dem Newsletter auch eine Videobotschaft verschickt. Dies
wird von den Inteviewpartner:innen zwar geschatzt, allerdings rdumten sie auch ein, dass sie diese
Videos eigentlich nie schauen. Dies liege aber nicht an dem Inhalt, sondern einfach daran, dass es fiir
sie nicht so relevant sei. Sie habe nicht das Gefiihl, das sie etwas verpasse, wenn sie es nicht schaue
(Interview 23). Eine andere Person meinte dazu, sie schaue die Videos eher aus praktischen Griinden
nicht. Meist erhalte sie den Newsletter unterwegs und habe keine Kopfhérer dabei. Und spéter vergesse

sie es dann (Interview 25).

Bei den letzten Interviews, die durchgefiihrt wurden, war ein Film der Vineyard gerade erschienen —
Christ in You. Von den drei Interviewpartner:innen hatte zu diesem Zeitpunkt noch niemand den Film
gesehen. Aber alle drei gaben an, den Film unbedingt schauen zu wollen. Sie hétten bereits viel Positives

gehort und der Film werde auch von der Vineyard empfohlen (Interviews 32, 33, 34).

So l&sst sich hier der Schluss ziehen, dass christliche Filme und Videos zwar ab und an geschaut werden.
Dies aber oftmals einfach als «Fernsehen» interpretiert wird und nicht allzu bewusst als «Starkung des
Glaubens». Und wéhrend die kleinen Videobotschaften der Vineyard weniger geschaut werden, ist dies

bei einem grossen Film wie Christ in You anders. Hier zeigte sich eine Begeisterung.

7.2.6 Religitse Radiobeitrdge und Podcasts

Radiobeitrage, Horspiele oder Podcasts werden von den Vineyard-Anhanger:innen in einer gewissen
Regelmaéssigkeit gehért. In der quantitativen Umfrage wurden diese Bereiche in einer Frage
zusammengefasst (vgl. Grafik 11). Knapp ein Drittel hort sich Radiobeitrdge oder Podcasts einmal pro
Woche oder ofter an. 37.2 % machen dies weniger als einmal pro Woche und 28.7 % nie. In den
Medientagebuchern vermerkten zwei Personen, dass sie christliches Radio horten. Eine gab an, dies
zweimal wéhrend dieser Woche getan zu haben, einmal einfach allgemein christliches Radio fur 30
Minuten und einmal eine christliche Informationssendung fur 30 Minuten (MT13). Die andere Person
horte an zwei Abenden jeweils fir 15 Minuten Radio Life Channel (MT11).

In den Interviews konnte getrennt auf die Punkte eingegangen werden. Horspiele kamen dabei nicht zur
Sprache und auch «christliches Radio» wurde kaum erwéhnt. Wiederum wurde hier bei der allgemeinen

Radionutzung angegeben, dass man neben DRS auch mal Life Channel hore (Interview 31b). Bei den
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auditiven Medien stehen bei den Anhanger:innen der Vineyard Podcasts, und dabei insbesondere solche
von Predigten, im Vordergrund. Sie werden meist tber die Videoplattform YouTube gehért. Dabei
werden Predigten der Vineyard selbst als auch von anderen christlichen Gemeinden gehért. Eine
Interviewpartnerin ist der Meinung, der Vineyard-Leiter aus Basel sei wirklich ein guter Theologe.
Manchmal denke sie, sie will etwas von ihm horen und dann tue sie es. Es sei einfach, weil sie ihn kennt.
Aber sie hore auch Sachen der Freien Christengemeinde (FCG) oder von irgendwo, es sei nicht
«vineyardkonzentriert». Manchmal wolle sie wieder mal etwas von Martin oder Marius Bihlmann
horen. Das sei aber mehr wegen der Leute, nicht wegen des Gedankenguts (Interview 26). Eine weitere
Person hat zwar die Podcasts der Vineyard Bern abonniert, hore diese aber eher selten. Eher hére sie
Podcasts der Bethel Church und am liebsten seien ihr die deutschsprachigen von Worthaus, da sie sehr
tiefgriindig und theologisch ausgefeilt seien (Interview 29). Auch ein anderer Interviewpartner hort
regelmassig die Predigten der Bethel Church. Zudem auch andere aus den USA oder England, solche
aus der Schweiz nie (Interview 32). Eine Person gab sogar an, eine Weile lang t&glich Podcasts gehort
zu haben, momentan allerdings weniger — auch bei ihr waren dabei die Predigten von Bill Johnson aus
der Bethel Church ganz vorne (Interview 33). Eine befragte Person hort zwar selbst kaum Podcasts,
erachtet es aber als wichtig, dass die Predigten der Vineyard 6ffentlich zugénglich sind (Interview 22).

Bei den auditiven Medien sind demnach die Podcasts der Predigten eine wertvolle «Quelle» (Interview
29). Dabei wird geschétzt, dass die Vineyard ein entsprechendes Angebot macht, auch wenn dies nur
selten genutzt wird. Auch hier werden verschiedene andere Kirchen mit Predigten genannt. Auffallend
dabei ist, dass von den regelmassigen Podcasthdrer:innen die Predigten der Bethel Church bevorzugt
werden. Dies kann zum einen darauf zurtickgefiihrt werden, dass diese mittlerweile fiir die Vineyard
eine entscheidende Rolle einnimmt. Ein weiterer Grund liefert hier aber auch die Zuganglichkeit — man

hat es auf der App.

7.2.7 Apps

Bei den Anhénger:innen der Vineyard wurde in den Interviews erwéhnt, dass alle Gber eine Bibel-App
verfiigen (siehe oben). Dies schldgt sich allerdings nicht in der Umfrage zu Smartphone-Apps nieder
(vgl. Grafik 11). Dies kdnnte an der Auswahl unserer Interviewpartner:innen liegen. Wahrscheinlicher
jedoch ist, dass die Bibel-Apps nicht als Smartphone-Apps im engeren Sinne aufgefasst wurden. In der
Umfrage gaben 40.5% an, nie eine App genutzt zu haben. Aber es scheint, dass, wenn man ein
Smartphone hat, dies auch regelmassig genutzt wird. 18.4 % der Befragten nutzen eine App fur religitse
Zwecke mehrmals in der Woche und 15.3 % tdglich. Unregelméssige Nutzung war diesbeziglich
weniger verbreitet, 1.7 % meinten, sie nutzen eine App einmal in der Woche und 14.1 % weniger als
einmal in der Woche. In den Medientagebuichern blieben Apps unerwahnt. Die Annahme, dass Bibel-
Apps nicht als religidse Apps im engeren Sinne aufgefasst werden, bestétigte sich auch in den
qualitativen Interviews. So wurde auf die Frage nach Apps, die in Zusammenhang mit dem Glauben

verwendet werden, oftmals nicht auf die Bibel-App verwiesen. Auch hier wurde oftmals verneint, dass
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man eine App benutze oder es wurde auf spezifische Apps verwiesen. Vier Personen erzéhlten, dass sie
die App der Bethel Church installiert haben (Interviews 22, 27, 28, 33). Da habe man die ganze Kirche
drauf. Man konne den Gottesdienst verfolgen, entweder live oder auch noch zwei Monate im
Nachhinein, verschiedene Sachen downloaden oder Musik horen. Eine Person nutzt mindestens einmal
in der Woche die App und findet sie sehr inspirierend (interview 27). Die andern nutzen die App aber
eher selten. Die Vineyard in der Schweiz (gesamthaft im deutschsprachigen Raum) verfugt ber keine
eigene App.!*t Ein Interviewpartner (Interview 22) meinte, dass er grundsatzlich tber Apps
funktioniere,'*? und zwar sowohl tber nicht christliche als auch christliche Medien. Nebst der App der
Bethel Church habe er auch Glaubensimpulse abonniert — beide kommen taglich Uber WhatsApp, meist
lese er sie zwar nicht, aber manchmal schon — und dann beriihre es sein Herz und |6se etwas aus. Er
weiss auch, dass die ICF eine App habe, habe sie aber nie ndher angeschaut. Er kam auch im Interview
auf die Idee einer eignen Vineyard App zu sprechen. Er meinte, eine Vineyard-App wére wichtig, da
man sich heutzutage breiter diversifizieren und alle Kommunikationskandle nutzen misse. Dabei
verwies er auf die Bethel Church, die hier als Vorbild diene (Interview 22). Zu der Idee einer eigenen
Vineyard-App machte sich eine andere Person folgende Gedanken:

«Vineyard-App in dem Sinn, wenn sie universell ist. Sprich, ich kann Musik der Vineyard héren, es
gibt News, welche von diversen Vineyard gefuttert werden, dass ich weiss, ah, das geht in Aarau ab,
sie sind im Moment an diesem dran oder das hat Bern, oder dass dort ein Forum ist, wo man sich
austauschen kann. Dann wirde ich so eine App installieren. Ich denke, ich wirde sie eher nicht
brauchen.» (Interview 31a, #01:22:16-5#).

Diese Aussage bringt die Herausforderung einer App fir die Vineyard in der Schweiz auf den Punkt.
Auf der einen Seite wird es von einigen Anhénger:innen begriisst, wenn ein entsprechendes Angebot
vorhanden ware. Auf der anderen Seite wirde dies wohl kaum genutzt, da weniger die Vineyard als
Ganzes interessiert, sondern in erster Linie die eigene Gemeinde. Angesichts der Tatsache, dass
allgemein eher selten Apps fir das religiose Leben gebraucht werden und es auch schon ein
entsprechendes Angebot gibt, scheint grundsétzlich weniger Bedarf an einer Vineyard-App fir die

Schweiz zu bestehen.

7.2.8 Religitser Umgang mit dem Internet

Das Internet wird in verschiedener Weise fir religiose Zwecke genutzt.’*® Im Fragebogen betrafen
mehrere Items die individuelle Nutzung des Internets fir religiose Bereiche (vgl. Grafik 12). Zunéchst
wurde erfragt, wie oft das Internet genutzt wurde, um sich ber religiése Themen zu informieren. Die
meisten Anhénger:innen (Median) machen dies gemass Fragebogen weniger als einmal pro Woche

(36.2 %); je ein Viertel mehrmals oder einmal pro Woche. 6.1 % informieren sich téglich online tber

141 Es gibt Vineyard-Apps von amerikanischen oder englischen Gemeinden.

142 Dies ist auch der Interviewpartner, der angab, die Bibel ausschliesslich tiber die App zu lesen.

143 Wie bereits bei den Jehovas Zeugen soll auch hier nochmals angemerkt werden, dass sich die Daten auf die
Zeit vor der Corona-Pandemie beziehen.
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religiose Themen und 9.2 % nie. Auch wurde danach gefragt, wie oft sie sich online Uber religiose
Veranstaltungen oder Aktivititen informieren. Uber die Halfte (54.9 %) der Befragten gab an, dies
weniger als einmal in der Woche gemacht zu haben. Da bei der Befragung anlasslich der Einheitlichkeit
des Fragebogens auf weitere Zwischenkategorien bis «nie» verzichtet wurde, kann dies dahingehend
interpretiert werden, dass man es in der Regel nicht macht, es aber auch schon vorgekommen ist.1* Nur
wenige informieren sich mehrmals pro Woche (9.1 %) oder gar taglich (2.4 %) Uber religiose
Aktivitaten und Veranstaltungen. Und 11 % gaben an, dies innerhalb der letzten drei Monate nie getan
zu haben. Des Weiteren wurde erhoben, wie oft sich die Personen online zu religiésen Themen dussern.
Mit 76.2 % macht dies eine grosse Mehrheit der Vineyard-Anhanger:innen nie und weitere 14 %
weniger als einmal pro Woche. Aber immerhin 10 % &ussern sich regelméssig (einmal pro Woche oder

Ofter) im Internet zu religidsen Themen. Eine Person gab an, dies taglich zu machen.

In den Medientagebiichern vermerkte eine Person explizit, einmal fur 30 Minuten im Internet nach
geistliche Themen gesurft zu haben und ein anderes Mal 30 Minuten auf christlichen Websites

unterwegs gewesen zu sein (MT13).

Uber die Form, in der sich die befragten Personen im Internet informieren oder &ussern, gaben die
gualitativen Interviews nur oberflachlich Auskunft. In diesem Bereich wird von den
Interviewpartner:innen zwar erwéhnt, dass sie sich auch im Internet zu religiosen Themen informieren
— in der Regel nutze man hierfur einfach Google oder Wikipedia. Wenn man etwas nicht genau wisse,
kdnne man ja einfach auf Google nachschlagen und finde meist recht schnell eine Antwort (Interview
34). Diese «weltlichen» Medien gaben eine lbergeordnete Sicht der Dinge. Gerade bei theologischen
Fragen sei es oft auch schwierig, klare Antworten zu finden. Beim Umgang mit dem Internet flr
religiose Zwecke ist die Unterscheidung zwischen der Nutzung eigener — von der Vineyard betriebener
—und anderer Websites relevant.2*® Unter einer eigenen Website werden hier diejenigen aufgefasst, die
von der Vineyard sind — sei dies nun eine der eigenen oder einer anderen lokalen Gemeinde oder des
Dachverbandes. Als andere Websites gelten sowohl weltliche, wie die bereits erwahnten Google oder
Wikipedia, als auch andere religiose Websites, ob allgemein christliche oder von spezifischen anderen
christlichen Gemeinden. Diesbeziiglich enthielt der Fragebogen zwei Fragen, die den Inhalt dessen, was
konsumiert wurde, betrafen: eine nach der Nutzung eigener Websites der Vineyard und eine nach
anderen Websites. In der Umfrage zeigte sich, dass eine von der eigenen Gemeinde erstellte Website
eher selten besucht wird. Knapp die Hélfte der Befragten (49.2 %) gab an, weniger als einmal pro Woche
eine solche besucht zu haben. Weitere 29.3 % sind einmal pro Woche auf einer gemeindeeigenen

Website. 11.6 % noch gar nie und nicht eine Person taglich. Etwas Ofter werden andere Websites in

144 Siehe hierzu Kapitel 4.

145 Dies lasst sich wohl auch darauf zurtickfiihren, dass die qualitativen Interviews vor der Erhebung mittels
Fragebogen durchgefiihrt wurden. Zum einen fehlen daher diesbeziigliche Ausfiihrungen zur Internetnutzung; zum
andern wurden Fragen zur Unterscheidung eigene vs. andere Internetseiten in den Fragebogen mitaufgenommen.
Vgl. hierzu Kapitel 4.
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Zusammenhang mit dem Glauben genutzt. Zwar gaben mehr Befragte an, dies innerhalb der letzten drei
Monate nie getan zu haben (18.3 %), dafur taten dies mehrere Personen mehrmals pro Woche (16.5 %)
oder gar téglich (4.9 %).

Grafik 12: Religitse Nutzung des Internets bei der Vineyard

Uber religidse Themen online informieren . _

Online Uber religidse Veranstaltungen informieren I _
Sich online zu religisen Themen dussern | _

Eine Webseite der Vineyard besuchen _
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W taglich mehrmals pro Woche B Einmal pro Woche B Weniger als Einmal pro Woche ® Nie

Uber die anderen Internetseiten, die von den Anhénger:innen der Vineyard genutzt werden, liegen auch
durch die qualitativen Interviews nebst den Hinweisen auf Google oder Wikipedia nicht viele
Informationen vor. Als explizit religiose Website wird etwa livenet.ch erwahnt (Interviews 21, 23). Des
Weiteren werden auch bibleserver.com oder lifechannel.ch ab und an besucht (Interviews 26, 31).
Gelegentlich werden auch Seiten anderer christlicher Gemeinschaften oder christlicher Non-
governmental organizations (NGOs) besucht (Interviews 26, 34). Fir diese Arbeit ist nun vor allem der
Umgang mit Websites der Vineyard von Interesse. Diesbezuglich wurde auch in den Interviews explizit
nachgefragt. Dementsprechend vermdégen die Interviews lber diesen Punkt mehr auszusagen. Websites
der Vineyard-Bewegung allgemein, wie etwa die des Dachverbandes oder auch solche von anderen
Vineyard-Gemeinden, werden nach Aussagen der interviewten Personen grundsétzlich nie besucht.
Lediglich eine Person meinte, dass sie schon mal auf der Seite der Vineyard D.A.CH gewesen sei, um
nach einer CD zu suchen (Interview 29). Ein Interviewpartner erlautert, weshalb er nicht auf die Website

der Vineyard D.A.CH, sondern nur auf die seiner eigenen Gemeinde gehe, folgendermassen:

«Ja, fur uns ist es wirklich die lokale Gemeinde fiir uns relevant in erster Linie. Und mit dem
[Dachverband] haben wir eigentlich nicht zu tun, sag ich mal. Ja. Oder wir bekommen auch nicht so
viel mit Gber, was lauft. Ja.» (Interview 23, #00:29:09-2#).

Wenn eine Website besucht wird, dann ist es also die der eigenen Gemeinde. Aber auch dies mache man

—mit den quantitativen Daten Ubereinstimmend — eher selten. Der Besuch dieser Seite hat aber nicht das
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Ziel, den eigenen christlichen Glauben zu stdrken oder theologische Fragen zu kléren, sondern dient
vorwiegend organisatorischen Zwecken. Der eben zitierte Interviewpartner geht etwa alle zwei bis drei
Woche auf die Website seiner Gemeinde, um sich zu informieren: Da nutzt er die Agenda oder die
Pinnwand (Interview 23). Auch weitere Personen gaben an, sich auf der eigenen Website beziglich der
Gottesdiensttermine zu erkundigen (Interviews 22, 26, 28, 29). Eine Person hat ihren Google-Kalender
mit der Website der Vineyard verlinkt. Dadurch seien die Daten nachher auch gleich in ihrem Kalender
(Interview 31b). Die meisten Interviewpartner:innen verwiesen jedoch darauf, dass man die wichtigen
Termine auch im Gottesdienst erfahre oder sonst wisse es schon irgendjemand, wodurch sich der Besuch
der Website eriibrige. Die Leiter:innen nutzen regelmassig die interne Website, um R&ume zu

reservieren oder Ahnliches (Interview 24, 27).

Zur religiosen Internetnutzung lassen sich aufgrund der Daten folgende Aspekte zusammenfassen.
Religidse Websites im engeren Sinne scheinen nach den Aussagen der Interviewpartner:innen kaum
relevant zu sein. Bei theologischen oder anderen die Religion betreffenden Fragen wird in der Regel
einfach «gegoogelt». Die Websites der Vineyard werden zwar von den Anhanger:innen besucht,

allerdings stehen dabei organisatorische Motive im Vordergrund.

7.2.9 Kommunikationsmedien

Abschliessend soll noch auf die sozialen Medien eingegangen werden. In der quantitativen Umfrage
wurde keine direkte Frage zum religidsen Umgang mit sozialen Medien gestellt. Allerdings gab es zwei
Fragen, die soziale Medien betreffen — eine zur allgemeinen Nutzung sozialer Medien und eine dazu,
wie oft Uiber diese mit anderen Mitgliedern der Gemeinde kommuniziert wird. Zundchst wird an dieser
Stelle kurz auf die allgemeine Verwendung sozialer Medien eingegangen. 40.2 % der Anh&nger:innen
der Vineyard gaben an, innerhalb der letzten drei Monate nie soziale Medien in ihrem Alltag genutzt zu
haben — was vermuten l&sst, dass sie nicht tber entsprechende Accounts verfiigen. Seltene Nutzung
kommt in diesem Bereich kaum vor, 6.1 % nutzen soziale Medien weniger als einmal in der Woche und
8.5 % einmal pro Woche. 11.6 % sagten aus, dass sie soziale Medien einmal wodchentlich brauchen und

33.5 % sind taglich auf sozialen Medien unterwegs.

In den Medientagebtichern zeigte sich keine rege Nutzung sozialer Medien bei den Anhénger:innen der
Vineyard: Eine Person gab an, sie innerhalb dieser Woche nie genutzt zu haben (MT 13) und eine andere
einfach an einem Tag, zweimal fur jeweils drei Minuten (MT 12). Die dritte Person war mit Ausnahme

eines Tages téglich auf sozialen Medien unterwegs, jeweils fir finf bis zehn Minuten (MT 11).

Anhand der qualitativen Interviews soll nun ein kleiner Einblick in die Nutzung und Verbreitung sozialer
Medien unter den Anhanger:innen der Vineyard gegeben werden. Ahnlich wie beim Umgang mit dem
Internet steht auch hier die Frage nach dem Besuch von sozialen Medien der Vineyard im Vordergrund.
Die meisten Interviewpartner:innen sind auf sozialen Medien vertreten. Hauptsachlich wird Facebook

genutzt, manche tun dies taglich (z. B. Interview 25), andere eher selten (z. B. Interview 21). Hierbei
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wird aber auch betont, dass es dort in erster Linie darum gehe, internationale Kontakte aufrecht zu
erhalten (Interviews 21, 23, 25). Eine Person gab an, dort auch christlichen Gruppen anzugehéren, es
gehe dann etwa um Gebetsanliegen (Interview 26). Eine Person ist neben Facebook vor allem auf
Twitter aktiv (Interview 31a), eine andere Person gab an, dass sie zwar Facebook habe, aber selten nutze,
so sei sie eher aktiv auf Tumblr, Snapchat oder Pinterest — dies ist auch die jungste interviewte Person.
Lediglich eine Person gab an, keine sozialen Medien zu nutzen: Kurze Zeit vor dem Interview habe sie
ihren Facebook-Account geldscht, da sie dies zu viel Zeit koste (Interview 28). Eine Person ist auf
Facebook und Instagram aktiv. Eigentlich finde sie das Ganze «etwas krank», und habe sich auch
anfangs gewehrt. Mittlerweile sei es aber schon «super», auch um mit der Vineyard in Kontakt zu sein.

So bedauert sie es sogar, dass die Vineyard in diesem Bereich nicht aktiver ist:

«Ich finde, dass unsere Leitenden mehr, also aber das sollte eben, das kann man nicht befehlen, das
muss wie natlrlich wachsen, aber viel aktiver und viel prasenter koénnten sein auf so
Medienplattformen. [...] Auf Facebook ist noch schnell jemand. Aber relativ sparlich mit Posts, aber
eben so Insta finde ich cool, weil da kann man irgendwie ein Foto posten, irgendetwas schreiben
dazu und nachher kann man es auf Facebook verlinken und dann ist das dort auch schon drauf und

so. Finde, so Zeug finde ich halt schon wére sehr cool.» (Interview 22, #00:59:25-94#).

Es stellt sich hierbei aber die Frage, ob sich eine aktivere Prasenz fiir die Vineyard lohnen wiirde.
Angesichts der anderen Interviews ist dies eher nicht anzunehmen, da die Facebook-Seite der eigenen
Vineyard eher selten besucht wird oder den Anhénger:innen gar nicht bekannt ist. Aber es lasst sich
natlrlich nicht ausschliessen, dass eine aktivere Bewirtschaftung genau dies dndern kénnte. Von den
Interviewpartner:innen, die sich zu diesem Thema dusserten, gab eine Person an, dass sie die Seite der
Vineyard nicht kenne (Interview 33), eine andere, dass sie es nicht wisse, aber glaube, dass eine solche
Seite bestehe (Interview 28), und eine weitere, dass sie die Seite kenne, aber nie besuche (Interview 26).
Zwei Personen meinten, dass sie die Vineyard-Seite zwar besuchen, aber nicht regelmassig und
hochstens mal, um sich zu Veranstaltungen zu informieren (Interviews 21, 31b). Ein Interviewpartner
berichtete, dass er der Vineyard auf Facebook folge und «gefallt mir» gedriickt habe, so sehe er jeweils,
was geposted werde. Dadurch sei er sogar schon einmal an einen Event erinnert worden, den er sonst

wohl verpasst hatte (Interview 32).

Die Vineyard-Anhénger:innen sind also auf verschiedenen sozialen Medien aktiv. Aber fir religiose
Zwecke werden sie kaum verwendet. Bei den sozialen der Medien der Vineyard selbst zeigt sich ein
ahnliches Bild wie bei den Websites der Vineyard — ab und an werden sie zur Beschaffung von

Informationen genutzt, aber nicht regelméssig besucht.

Fur den Glauben und insbesondere die Gemeinschaft sind Kommunikationsmedien relevant. Die

Kommunikation durch Medien unter den Anhéanger:innen der Vineyard wurde in der quantitativen

Umfrage anhand zweier ltems erfasst: Kontakt Uber soziale Medien und tber Kurznachrichtendienste

wie SMS oder WhatsApp. Soziale Medien fur den Kontakt mit anderen Mitgliedern der Vineyard sind
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nicht sehr verbreitet. Vor dem Hintergrund, dass rund 40 % der Befragten angaben, in den letzten drei
Monaten nie soziale Medien genutzt zu haben, ist es naheliegend, dass Uber die Halfte der aussagten,
noch nie soziale Medien fiir den Kontakt mit anderen Mitgliedern genutzt zu haben. 17.2 % meinten,
sie tun dies weniger als einmal pro Woche und lediglich 8 % taglich. In den Interviews wurde berichtet,
dass Facebook eher fur den Kontakt mit Leuten ausserhalb der Vineyard wichtig sei — Menschen von
fruher, die jetzt auf der ganzen Welt verstreut seien (Interviews 23, 25, 26). Nur eine Person eroffnete,
sie sei mit Leuten aus der Vineyard Uber soziale Medien in Kontakt. Dies spiele eine Rolle. Man schaue,
was die anderen machen und wie es ihnen gehe. Und manchmal schreibe man eine Nachricht (Interview
28).

Grafik 13: Religidse Nutzung von Kommunikationsmedien bei der Vineyard
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Kurznachrichtendienste werden im Vergleich dazu ofter fir den Kontakt untereinander verwendet.
19.5 % waren taglich auf diesem Wege mit anderen Mitgliedern in Kontakt und weitere 31.1 %
mehrmals in der Woche. Jeweils 17.7 % der Befragten gaben an, einmal pro Woche oder weniger als
einmal pro Woche mit anderen Mitgliedern auf diesem Wege kommuniziert zu haben und 14 % nie. In
der quantitativen Erhebung wurde bei der Frage explizit nach SMS und WhatsApp gefragt. In den
Gesprachen wurde diesbezuglich ausschliesslich von WhatsApp gesprochen. SMS und auch andere

Kurznachrichtendienste wurden nicht erwahnt.

Die qualitativen Interviews liefern weitere Details, die zeigen, wie Kurznachrichten verwendet werden.
Viele Befragte berichteten, dass sie in einer WhatsApp-Gruppe seien, die meisten von ihnen im Kontext
einer Kleingruppe, der sie angehdren. Die elektronische Kommunikation diene hierbei meist
organisatorischen Zwecken, zum Beispiel um zu vereinbaren, wann und wo sie sich das nachste Mal

treffen. In diesen Gruppen gehe es eher weniger um biblische Themen, dies wére zu aufwendig
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(Interviews 21, 22, 25, 27, 28, 29, 32, 33, 34). Die Befragten berichteten aber auch von WhatsApp-
Gruppen, in denen es eher um die Uberzeugungen der einzelnen Personen und um den Austausch von
Ideen und Gebetsanliegen gehe. Diese seien aber nicht exklusiv mit Vineyard-Mitgliedern besetzt
(Interviews 28, 32).

Ein Interviewpartnerin  bietet ein ausserordentliches Beispiel fiir die verschiedenen
Nutzungsmaoglichkeiten von WhatsApp-Gruppen. Sie ist in einem Chat mit der Jugendgruppe, in einem
anderen mit dem Leitungsteam und in einem weiteren mit der Band ihrer Gemeinde. Diese Chats

betreffen hauptséchlich organisatorische Fragen. Sie sagte jedoch auch:

«Ich habe einen Ermutigungs-Chat gegriindet. Es hat darin einige Leute von der Vineyard. Sie
bekommen einfach jeden Tag einen Bibelvers. Nun, nicht jeden Tag, vielleicht jeden zweiten oder
dritten Tag. Jeder macht ein bisschen, wenn er etwas hat. [...] Ich denke, wir als Christen haben eine
Verantwortung fireinander, um uns im Alltag zu ermutigen. Eigentlich, um mit guten Sachen und
schdnen Bibelversen genéhrt zu werden. Und oft ist es einfach nur schon; jemand schreibt: «Das
passt einfach perfekt.» Oder auch, wenn Gott dadurch spricht, denn Gott spricht so.» (Interview 28,
#00:52:43-1#).

Wie aufgezeigt, werden die soziale Medien und Kurznachrichten in verschiedener Weise genutzt. Zum
einen fur die Kommunikation unter den Vineyard-Anhanger:innen. Hierbei dienen die Medien in erster
Linie organisatorischen Zwecken. Zum anderen werden aber soziale Medien auch unabhéngig von der
Kommunikation mit anderen Mitgliedern lber die Grenzen der Gemeinschaft hinaus verwendet, hier

steht dann die Starkung des personlichen Glaubens im Vordergrund.

7.2.10 Fazit: individuelle religidse Medienpraxis bei der Vineyard

Aus der deskriptiven und analytischen Betrachtung der religidsen Mediennutzung bei den
Anhénger:innen der Vineyard lassen sich verschiedene Schlusse ziehen — sowohl, was den Umgang mit
religiosen Medien bzw. den religiosen Umgang mit Medien angeht, als auch auch im Hinblick auf die

Vineyard selbst und die Formen der Vergemeinschaftung.

Zunéchst lasst sich festhalten, dass in Bezug auf den Glauben alle unterschiedlichen Medien —mal mehr,
mal weniger regelmadssig — genutzt werden. Sei dies die Bibel, Musik, Zeitschriften und Bucher, Filme,
Podcasts, Apps, das Internet oder soziale Medien. Eine Sonderstellung nehmen hier insbesondere zwei
Medien ein. Erstens die Bibel, der als Basis fiir den christlichen Glauben ein zentraler Stellenwert
zukommt ; zweitens die Musik, die ihre Bedeutung durch die Vineyard selbst erhalt, da sie bereits in

den Anféngen entscheidend und bis heute pragend fiir die Bewegung ist.

Ein Aspekt, der in den Interviews auffiel (und auch etwas (berraschte), war, dass keine explizite
Trennung zwischen religidsen (christlichen) und nicht religiésen Medien gemacht wurde. Es ergab sich
jeweils ein fliessender Ubergang bei der Aufzahlung des Medienkonsums von nicht religidsen zu

christlichen Medien. Dies betraf fast alle Bereiche: Musik, Zeitschriften, Blicher, Filme, Radio, Internet
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und soziale Medien. Aus der Sicht der Interviewpartner:innen der Vineyard scheint diese Trennung nicht
gemacht zu werden, eher scheint es so, als ware diese durch uns als Forschende an sie herangetragen
worden. In ihrem Verstandnis liesse sich dies wohl eher wie folgt deuten — Christ:innen, die gerne
Bucher lesen, lesen etwa gerne Romane, Krimis, aber auch christliche Biicher; Christ:innen, die gerne
Musik hoéren, horen gerne Jazz, Soul und Worshipmusic. Daraus lasst sich schliessen, dass im
christlichen Verstandnis die Lebensgrundlage entscheidender ist (wie auch in den Interviews erwahnt),
so geht es letztlich um den christlichen Blick auf die Welt. Und diese christliche Lebensgrundlage dringt

dann auch in nicht explizit religidse Bereiche des Alltags ein und vermischt sich mit ihnen.

Eine weitere Trennung, die von uns an die Interviewpartner:innen herangetragen wurde, wurde ebenfalls
von ihnen selbst weniger vollzogen und l&sst unmittelbare Rickschlisse auf die
Vergemeinschaftungsform der Vineyard zu: die zwischen Medien der Vineyard und anderen
christlichen Medien. In den quantitativen Daten weist lediglich der Besuch einer eigenen Website auf
die spezifische Nutzung beziiglich der Vineyard hin. Dabei zeigte sich, dass diese eher selten besucht
wird, auch im Vergleich zu anderen Websites. Durch die qualitativen Interviews wurde zudem
ersichtlich, dass die Website der Vineyard auch nicht zur Starkung des Glaubens, sondern zu
organisatorischen Zwecken genutzt wird. Ein ahnliches Muster zeigte sich auch bei den anderen Medien,
bei denen in den Interviews direkt nach jenen der Vineyard gefragt wurde. Auch bei den Zeitschriften,
der Musik, bei Blichern, Podcasts oder sozialen Medien machten die Medien der Vineyard nur einen
kleinen Teil der von den Interviewpartner:innen genutzten Medien aus. Ahnlich wie bei der Website
spielt auch hier der organisatorische Aspekt eine Rolle (soziale Medien) oder es werden die persdnlichen
Beziehungen betont (Musik, Zeitschriften). Bei der Musik oder den Podcasts wurden aber auch
theologische oder mit dem Glauben zusammenhangende Aspekte erwéhnt. Dabei wurde aber immer
auch darauf verwiesen, dass man sie konsumiere, weil man es spannend oder «cool» fande und nicht,
weil es von der Vineyard komme. So sei die Mediennutzung eine individuelle Entscheidung und man
konne je nach personlicher Vorliebe selbst entscheiden, was man zur Starkung des eigenen Glaubens an
Medien bediirfe. Die Vineyard ist eine offene Gemeinschaft ohne Grenzen und es gebe auch keine
Vorgaben oder Erwartungen — etwa welche Bibeliibersetzung oder Zeitschriften man lese oder welche
Musik man hére. Betont wird hier die individuelle Freiheit — im Vordergrund stehe das Christsein und
der personliche Glaube: Dafiir kdnnen verschiedene Medien herbeigezogen werden. Oder, wie es ein

Interviewpartner formuliert:

«Was Lebensimpulse anbelangt, von so vielen Seiten kdnnen Sachen kommen. Was nachher die
Beurteilung, was nehme ich auf und was ist fiir mich gut oder was ist richtig oder was ist falsch, das
ist sicher nachher die Bibel, die Beziehung zu Jesus ist mein Messpunkt, also wo geht was oder geht
was vielleicht eher tendenziell nicht.» (Interview 22, #00:55:16-2#).

Da die personliche Entscheidung im Vordergrund steht und auch, dass von der Vineyard nicht in allen

Medienbereichen ein entsprechendes Angebot zur Verfugung steht, wird vorwiegend auf Medien
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zugegriffen, die von ausserhalb der Bewegung kommen. Eine wesentliche Bezugsgrosse stellt dabei das
evangelikale Milieu dar. In ihm gibt es eine Mannigfaltigkeit an Medien, die den Vineyard-
Anhanger:innen zur Verfiigung stehen. Es werden Zeitschriften und Bicher aus dem evangelikalen
Milieu gelesen, Musik gehdrt, Websites besucht, Predigten gehdrt und Apps verwendet. Neben dem
evangelikalen Milieu in der Schweiz I&sst sich noch eine weitere Bezugsgrosse ausmachen, die aus der
USA stammt. Verschiedene Personen gaben an, Medien zu nutzen, die aus den USA kommen. Dies
betrifft vor allem die Musik, aber auch andere Medien wie Blicher, Zeitschriften, Apps oder soziale
Medien. Fir die vorliegende Arbeit ist besonders aufschlussreich, das verschiedene Personen angaben,
Medien einer bestimmten Gemeinde aus den USA zu nutzen. Interessanterweise handelt es sich hierbei
nicht um eine Vineyard, sondern um die Bethel Church in Redding. Diese Gemeinde und ihr Griinder
Bill Johnson haben einen zunehmenden Einfluss auf die Vineyard-Bewegung weltweit (Bialecki 2015).
Auch eine Interviewpartnerin teilte diese Ansicht und meinte, die Bethel Church wurde so bekannt, dass
sie auch in die Schweiz kam. Und sie finde auch, dass sich die Vineyard an ihr orientiere, so sei Bill
Johnson auch so etwas wie der Vater im Glauben (Interview 33).14¢ Diese Verbundenheit mit der Bethel
Church und dass so viele Interviewpartner:innen angaben, ihre Medien zu nutzen, verweist jedoch
wiederum darauf, dass durchaus eine «einheitliche» Pragung der Mediennutzung der Vineyard-

Anhanger:innen vorliegt.

So ergibt sich, dass nicht nur das Lesen von Vineyard-Zeitschriften oder der Besuch einer eigenen
Website durch die Gemeinschaft beeinflusst wird. Zusatzlich l&sst sich auch der Gebrauch weiterer
Medien auf die Eingebundenheit in die Vineyard zurtickfiihren. Auch wenn es bei der Wahl der Medien
keine offiziellen VVorgaben seitens der Vineyard fiir ihre Anhédnger:innen gibt, ist die Wahl der Medien
sowohl durch den Stil als auch durch Empfehlungen untereinander beeinflusst. Dies wurde etwa bei der
Musik aufgezeigt, indem eine Interviewpartnerin davon berichtete, dass sie durch ihre langjéhrige
Zugehorigkeit zur Vineyard selbstverstandlich durch deren Stil gepragt sei (Interview 25) und auch das
Label Vineyard konne dabei eine Rolle spielen (Interview 33). Innerhalb der Gemeinschaft findet zudem
ein Austausch (ber Medien statt. In den Gesprédchen wurde erzdhlt, dass man mit den anderen
Mitgliedern Uber die Medien diskutieren mochte. Einige empfahlen schon Zeitschriften oder Biicher,
von denen sie selbst begeistert waren. Noch 6fter wurde erwahnt, dass ein Buch oder eine CD gekauft
oder eine App installiert wurde, weil sie ihnen empfohlen worden seien (Interviews 23, 26, 29). Ein

Interviewpartner hielt die Bedeutung des personlichen Austausches uber Medien folgendermassen fest:

«Die Mouth-to-ear-Kommunikation spielt immer eine grosse Rolle. Ich denke, dass ist immer ganz

wichtig. Also wenn ich euch personlich sage, dass ich, und das noch zeige, dass ich das [Medium]

146 Djese Annahme wurde von verschiedenen Personen bereits vertreten. Vgl. dazu:
https://charismactivism.com/2015/03/30/john-wimber-vs-bill-johnson/.
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cool finde, dann hat das ganz eine andere Wirkung, als wenn ihr seht, ich brauch das. Es ist immer

sehr, sehr wichtig. Die personliche Einladung ist eh immer wichtig.» (Interview 20, #01:53:08-2#).

Die Beeinflussung oder Pragung zeigt sich schliesslich auch bei Veranstaltungen der Vineyard. So
wurde fur die Pfingstkonferenz 2017 Bill Johnson als Redner eingeladen und dies sei dann schon ein
Gutesiegel fur die Redding Church bzw. umgekehrt auch ein Gutesiegel der Redding Church flr die
Vineyard (Interview 32). Auch hier zeigt sich wieder diese Verbindung mit der Bethel Church in
Redding und kann als Erklarung dafur dienen, wieso diese Medien bei den Anhdnger:innen der Vineyard
so verbreitet sind. Daruber hinaus werden bei Veranstaltungen (grossere Konferenzen oder beim
Gottesdienst) verschiedene Medien wie Bucher, CDs, USB-Sticks etc. vertrieben. Dies kann in gewisser

Weise als Empfehlungen der Vineyard angesehen werden.

Die individuelle religidse Mediennutzung liefert verschiedene Hinweise, die auch in Hinblick auf die
Vergemeinschaftung wesentlich sind. Zum einen, da die Mediennutzung durch die Gemeinschaft
beeinflusst wird, zum anderen aber auch, da sie wiederum auf diese selbst zurlickwirkt. Diese

Wechselwirkung wird im Folgenden genauer analysiert.

7.3 Vergleich der individuellen religiosen Medienpraxis beider Gemeinschaften

Abschliessend wird noch ein Vergleich der religiosen Mediennutzung zwischen den Jehovas Zeugen
und der Vineyard vorgenommen. Zum einen geht es hierbei um den Umgang mit den Medien selbst.
Wo zeigen sich Gemeinsamkeiten und wo Unterschiede? Zum andern soll dadurch der Frage
nachgegangen werden, welche Riickschlisse sich daraus auf die beiden Gemeinschaften ziehen lassen.
Fir diese Vorhaben werden in der Folge nicht alle Medien, die fiir religiose Zwecke gebraucht werden,
durchgegangen, sondern es werden vier Bereiche vorgestellt, in denen sich Unterschiede zwischen den
beiden Gemeinschaften auftun: 1) Leitmedium: rational vs. emotional, 2) Motivation: Medienvorgabe
vs. Wahl, 3) religiése Medien: eigene vs. andere und 4) Digitalisierung: kontrolliert vs. frei. Innerhalb
der einzelnen Bereiche werden die Differenzen beztglich des Medienkonsums der Anhanger:innen der
Jehovas Zeugen und der Vineyard sowie daraus mdgliche Rickschlisse auf die jeweilige Gemeinschaft
aufgezeigt. Die hieraus abgeleiteten Implikationen auf die Charakteristiken fur die beiden
Gemeinschaften lassen sich aber als idealtypisch verstehen und weisen von daher eine eher thesenhafte

als eine abschliessend beurteilende Tendenz auf.

Bevor auf die vier Punkte eingegangen wird, folgt zundchst noch eine Anmerkung zur Nutzung der
Bibel, da diese bei beiden Gemeinschaften das meistgenutzte Medium darstellt: Entsprechend des
christlichen Hintergrundes beider Gemeinschaften stellt die Bibel fiir beide das zentrale Medium dar.
Sowohl die Anhénger:innen der Jehovas Zeugen wie auch der Vineyard zeichnen sich nicht nur dadurch
aus, dass die Bibel das meistgenutzte Medium ist, sondern sie betonten die Bedeutung der Bibel fir
ihren Alltag und ihre Identifikation. Obschon in beiden Gemeinschaften sehr haufig in der Bibel gelesen

wird, fallt der Wert bei den Mitglieder der Jehovas Zeugen hoher aus. Hier zeigt sich anhand eines T-
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Test ein hochsignifikanter Unterschied zwischen den beiden Gemeinschaften. Die Mitglieder der
Jehovas Zeugen (M = 0.45, SD = 0.724, n = 183) lesen signifikant ofter in der Bibel als die Mitglieder
der Vineyard (M = 0.95, SD = 1.029, n = 164), t1(288.805) = -5.093, p<0.001. Die Effektstarke nach
Cohen (1992) ist mit r = 0.287 allerdings eher klein.*” So ist die Wahrscheinlichkeit einer hohen
Bibelnutzung bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen héher als bei den Anhénger:innen der Vineyard.
Der geringe Effekt deutet aber wiederum darauf hin, dass die Bibelnutzung in beiden Gemeinschaften
ausserst hoch ist. Bei der Form der Bibelnutzung zeigten sich weitere Gemeinsamkeiten und
Unterschiede. In beiden Gemeinschaften ist sowohl die analoge wie auch die digitale Form des
Bibellesens verbreitet und ergibt sich jeweils aus der Situation wie auch den personlichen Vorlieben.
Bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen wird die Bibel oftmals als direkte VVorbereitung aufgefasst, bei
der Vineyard prasentiert sich dies eher als individuelle Aufgabe. Und wahrend den Mitgliedern der
Jehovas Zeugen eine eigene Bibelubersetzung zur Verfiigung steht, sind die Anhédnger:innen der
Vineyard diesbezuglich grundsatzlich offen.

1. Leitmedium — rational vs. emotional

Ein grosser Unterschied zeigte sich dann beziglich des Mediums, das von den Anhanger:innen der
beiden Gemeinschaften am zweitmeisten genutzt wurde: Bei den Jehovas Zeugen sind dies die
religiosen Zeitschriften und Blicher!#8, bei der Vineyard die Musik. Beides lasst sich jeweils mit der
Geschichte, der Auslebung des Glaubens und dem Selbstverstandnis der jeweiligen Gemeinschaft in
Verbindung bringen (vgl. Campbell 2010; Kriiger 2019). Anhand dieser Verbindungen lasst sich die
Annahme formulieren, dass beide Gemeinschaften jeweils tber ein Leitmedium verfligen, die Daten zur
religiésen Mediennutzung belegen dies. In den quantitativen Daten zeigen sich hier hochsignifikante
Unterschiede zwischen den beiden Gemeinschaften. Die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 1.07, SD
=0.926, n = 183) lesen signifikant mehr in religiésen Zeitschriften und Bichern als die Mitglieder der
Vineyard (M =2.16, SD = 1.025, n = 164), t(326.769) = -10.224, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen
(1992) weist mit r = 0.492 einen mittleren Effekt auf.'*® Dagegen horen die Mitglieder der Vineyard (M
= 1.06, SD = 1.052, n = 163) hochsignifikant mehr religidse Musik als die der Jehovas Zeugen (M =
2.75, SD =1.148, n = 183), t(344) = 14.236, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) weist mit r
= 0.609 einen mittleren bis grossen Effekt auf.**®® Es zeigt sich also bei den jeweiligen Leitmedien ein
starker Unterschied zwischen den beiden Gemeinschaften. In den Interviews wurde dies auch so

bestétigt, denn wahrend die Mitglieder der Jehovas Zeugen darlber berichteten, dass die Lektire der

147 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Die Effektstarke
nach Cohen von 0.26 weist einen schwachen bis mittleren Effekt auf.

148 Eigentlich wird die Website jw.org von den Mitglieder der Jehovas Zeugen am zweitmeisten genutzt. Dort
aber oftmals auch, um die Bibel oder eben religiése Zeitschriften und Biicher zu lesen. Hierbei handelt es sich
also vorwiegend um eine andere Form der Nutzung. Auf die Internetnutzung wird in den Punkten 3 und 4 noch
eingegangen.

149 Der U-Test nach Mann-Whitney ergab ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis (p<0.001).

Die Effektstarke nach Cohen von 0.509 zeigt hier gar einen starken Effekt.

150 Der U-Test nach Mann-Whitney ergab ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis (p<0.001).

Die Effektstarke nach Cohen von 0.607 zeigt hier einen sehr starken Effekt.
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Zeitschriften zu ihrem Alltag gehore, erzéhlten die Anhénger:innen der Vineyard, wie viel ihnen die
Worshipmusic bedeute. Von diesen Medien ist anzunehmen, dass sie eine wesentliche Bedeutung flr
die Gemeinschaften haben. Dieser Unterschied zwischen der Nutzung religioser Zeitschriften und
Bucher auf der einen und Musik auf der anderen Seite beinhaltet auch eine Unterscheidung zwischen
Medien mit einem fundamental unterschiedlichen Charakter. So lassen sich Zeitschriften als eher
«rationale» Medien auffassen, die aktiv konsumiert werden, Musik als eher «emotionales» Medium, das
auch passiv konsumiert werden kann. Aufgrund der signifikanten Unterschiede l&sst sich hierbei auf
einen unterschiedlichen Charakter der jeweiligen Gemeinschaft schliessen. Auch die Unterschiede, die
sich bezuglich weiterer Medien zwischen den Gemeinschaften zeigten, fallen oftmals in diese Kategorie:
Die Anhénger:innen der Vineyard (M = 2.76, SD = 1.108, n = 164) hdoren signifikant mehr Radio,
Podcasts oder Horspiele als die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 3.11, SD = 1.002, n = 183), t(345)
= 3.116, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) weist mit r = 0.165 allerdings nur einen
schwachen Effekt auf.’®! Demgegentiber Lesen oder Verteilen die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M =
1.36, SD = 0.742, n = 183) hochsignifikant mehr Broschuren, Traktate oder Flyer als die der Vineyard
(M =3.27, SD =0.886, n = 164), t(345) = -22.097, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) weist
mit r = 0.765 einen grossen Effekt auf.’>2 Die religiose Mediennutzung in Verbindung mit der jeweiligen
Geschichte der beiden Gemeinschaften lasst sich hinsichtlich der Formen der Vergemeinschaftung
zugespitzt wie folgt interpretieren: Auf der einen Seite zeigen sich die Jehovas Zeugen als eine rationale
Gemeinschaft, bei der Wissen, geistige Schulung und Struktur im Vordergrund stehen. Die Vineyard
zeigt sich auf der anderen Seite eher als emotionale Gemeinschaft, in der das Erleben, die Atmosphére
und Freiheit zentral sind. Gemass Tonnies zeigt sich bei den Jehovas Zeugen starker der Kirwillen,
wahrend bei der Vineyard hinsichtlich der Medien der Wesenwillen angesprochen wird (ebd. 2019). In
Anlehnung an Webers (2001) Idealtypen liessen sich die Jehovas Zeugen dementsprechend eher als
vergesellschaftet, die Vineyard als vergemeinschaftet beschreiben (vgl. Weber 2013: 177). Diese
Zuspitzung soll an dieser Stelle jedoch eher als These aufgefasst werden, die sich aufgrund der religidsen
Medienpraxis fir die Form der Vergemeinschaftung aufstellen lasst und nicht so sehr als Ergebnis, das

sich daraus ableiten l&sst.

2. Motivation — Medienvorgabe vs. Wahl

Ein weiterer Unterschied findet sich bezliglich der Haufigkeit des Schauens religioser Videos und Filme:
Die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 2.00, SD = 0.992, n = 182) tun dies hochsignifikant ofter als
die der Vineyard (M = 2.59, SD = 1.067, n = 164), t(344) = -5.343, p<0.001. Die Effektstarke nach

Cohen (1992) ist mit r = 0.277 aber eher klein.*>® Dies lasst sich mit einer weiteren wichtigen Differenz

151 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein signifikantes Ergebnis p = 0.001.

Die Effektstarke nach Cohen von 0.176 weist aber ebenfalls auf einen schwachen Effekt hin.
152 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001.
Die Effektstarke nach Cohen von 0.765 zeigt hier einen sehr starken Effekt.

153 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein signifikantes Ergebnis p = 0.001.

Die Effektstarke nach Cohen von 0.293 weist auf einen mittleren Effekt hin.
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zwischen den beiden Gemeinschaften erklaren. Diese Erklarung findet sich in den Grinden und
Motiven, die flr die religidse Mediennutzung angegeben werden, die auch bei den anderen Formen der
religiosen Mediennutzung von Bedeutung sind. So lassen sich die Griinde wie folgt umschreiben: Bei
den Mitgliedern der Jehovas Zeugen ist die religidse Mediennutzung zu einem grossen Teil vorgegeben,
bei den Anhéanger:innen der Vineyard entspringt sie einer personlichen Entscheidung. In den Interviews
betonten die Mitglieder der Jehovas Zeugen, dass sie die Zeitschriften studieren, um sie dann in der
Zusammenkunft zu diskutieren oder um im Predigtdienst zu wissen, was man den Leuten anbiete. Zur
Vorbereitung auf die Zusammenkunft bzw. fur ihr Studium nutzen sie Zeitschriften, Bucher, Filme,
Broschuren und die Bibel — hierdurch lasst sich der hohe Konsum dieser Medien erkldren. Die
Anhanger:innen der Vineyard begriindeten in den Interviews hingegen, dass sie bei der Wahl der
religiosen Medien frei seien und sie einfach diejenigen Medien konsumieren, die ihnen personlich
gefallen — dies betreffe die Zeitschriften und Bicher, die Musik, die Podcasts, Filme und auch die
Ubersetzung der Bibel. Hier zeigt sich also ein fundamentaler Unterschied zwischen den beiden
Gemeinschaften: Bei den Jehovas Zeugen bestehen Vorgaben beziiglich der religiosen Medien, die zu
erfullen sind; bei der Vineyard herrscht diesbezuglich eine individuelle Wahlfreiheit. So lasst sich
lediglich die Medienpraxis der Jehovas Zeugen als vergesellschaftungsbedingtes Handeln auffassen
(Weber 2013). Wéhrend also die Jehovas Zeugen diesbezliglich hierarchisch top down vorgehen, zeigt
sich die Vineyard hierarchiefrei bottom up. Die grundlegende Differenz zwischen den Gemeinschaften
beziiglich der religidsen Mediennutzung ist in dieser Form gegeben, muss aber zugleich auch etwas
relativiert werden. Auf der einen Seite schliesst dies nicht aus, dass auch die Mitglieder der Jehovas
Zeugen eine Wahl bezliglich ihrer Medienpraxis haben. Dies lasst der Spielraum des medialen
Verhaltens zu. Auf der anderen Seite sind die Anhadnger:innen der Vineyard auch durch ihre
Zugehorigkeit bei der Gemeinschaft in ihrem Medienkonsum gepréagt. Wie oben ausgefiihrt, spielen
hierbei personliche Empfehlungen eine Rolle, aber auch der Stil und das Label der Vineyard kdnnen
hier ausschlaggebend sein. Auch hier ist die Medienpraxis religios und sozial gepragt (Keppler 2010:
105). Insofern findet sich hier eine starke Differenz zwischen den Gemeinschaften, allerdings gibt es

auch hierbei Spielraum fir die Individuen.

3. Religidse Medien — eigene vs. andere

Schon bei den ersten Interviews stach eine grundlegende Differenz bezuglich der religiosen Medien
zwischen den Mitgliedern der Jehovas Zeugen und den Anhénger:innen der Vineyard ins Auge: Die
Selbstdefinition dessen, was religiése Medien tberhaupt sind bzw. welche Medien fiir religiése Zwecke
genutzt werden und woher sie kommen. Fur die Mitglieder der Jehovas Zeugen war diese Frage schnell
beantwortet — als religiése Medien gelten die der Wachtturmgesellschaft, die eigenen Zeitschriften,
Bucher, Filme bis hin zur eigenen Bibel. Hier besteht eine klare Abgrenzung gegeniiber anderen
religiésen wie auch sékularen Medien. Bei der Anhénger:innen der Vineyard zeigt sich hier, dass
keineswegs nur die Medien der Vineyard als religiose Medien angesehen werden. Im Gegenteil, diese

werden eher selten genutzt und wenn, dann auch tendenziell nicht zu religiésen Zwecken. Als religitse
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Medien wurden hier vielmehr christliche Medien in einem allgemeinen Sinn aufgefasst, die in der Regel
aus dem evangelikalen Milieu oder aus den USA stammten. Die Abgrenzung findet sich hierbei erst auf
der Stufe des christlichen bzw. evangelikalen Glaubens (Huber/Stolz 2017). Wahrend bei den
Mitgliedern der Jehovas Zeugen eine klare Grenze zwischen den eigenen und fremden Medien besteht,
erfolgt diese Abgrenzung bei den Anhénger:innen der Vineyard nicht — und wenn, dann erst auf einer
weiteren Ebene der christlichen Medien. In den quantitativen Daten zeigt sich dies deutlich bei der
Nutzung einer eigenen oder einer anderen Website. Sowohl beim Besuchen einer eigenen als auch beim
Besuchen einer anderen Website zeigen sich hier anhand durchgefiihrter T-Tests hochsignifikante
Unterschiede zwischen den beiden Gemeinschaften. Die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 0.78, SD
= 0.849, n = 183) besuchen signifikant ofter die eigene Website als die Mitglieder der Vineyard (M =
2.63, SD = 0.815, n = 164), 1(343.363) = -20.655, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) ist mit
r = 0.744 sehr stark.™ Im Gegensatz dazu nutzen die Mitglieder der Vineyard (M = 2.49, SD = 1.116,
n = 164) signifikant 6fter eine andere Website fiir religiose Anliegen als die Mitglieder der Jehovas
Zeugen (M = 3.11, SD = 1.119, n = 164), t(345) = 5.122, p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992)
ist mit r = 0.266 hierbei jedoch nur klein.™ Diese unterschiedlichen Abgrenzungen weisen auch auf die
unterschiedlichen Strukturen und Organisationsformen der beiden Gemeinschaften hin und sind auch
geprégt durch das Selbstversténdnis der jeweiligen Gemeinschaft. Die Jehovas Zeugen présentieren sich
demzufolge als abgeschlossene Gemeinschaft mit klaren Grenzen, was sich auch in der Mediennutzung
widerspiegelt. Damit dies ermdglicht werden kann, bedarf es auch einer Abdeckung der ganzen
Medienvielfalt durch die Wachtturmgesellschaft, was mit der eigenen Medienproduktion sichergestellt
wird (vgl. Kapitel 5). Dadurch findet die Medienzirkulation innerhalb der Grenzen der Gemeinschaft
statt (Kruiger 2019: 83). Im Gegensatz dazu lasst sich die Vineyard als Gemeinschaft mit nur schwachen
Grenzen ansehen, die offen gegenuber Einfliissen von aussen ist. Relevant ist dabei nicht nur die
Zugehorigkeit zu Vineyard, sondern die christliche Identitat und evangelikale Kultur. So ist sie Teil des
evangelikalen Milieus und die Anhéanger:innen kdnnen sich frei in diesem bewegen und auch die
entsprechenden Medien konsumieren. Aufgrund dieser nur schwachen Abgrenzung gegeniiber dem
evangelikalen Milieu weitet sich die Medienzirkulation entsprechend auf diese aus. Die Anhanger:innen
nutzen Medien aus diesem Umfeld, die Vineyard selbst muss nicht die ganze Medienvielfalt abbilden.
Auch hier gilt es anzumerken, dass sich in den Daten zur religiésen Mediennutzung auch Hinweise
finden lassen, die darauf hindeuten, dass die jeweiligen Gemeinschaften nicht vollstandig abgeschlossen
bzw. offen sind. In einigen Fallen nutzen die Mitglieder der Jehovas Zeugen auch Medien von
ausserhalb der Gemeinschaft fir religiose Zwecke — auch wenn dies eher die Ausnahme darstellt. Die
Anhénger:innen der Vineyard nutzen auch die Medien der Vineyard — diese sind aber einfach ein

(kleiner) Teil der religiosen Mediennutzung. Demnach weisen beide Gemeinschaften bezuglich der

154 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.753 ist hierbei sehr stark.

155 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.307 ergibt hier einen mittleren Effekt.
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Abgrenzung sektenhafte Ziige nach Weber und Troeltsch auf (Troeltsch 2021a,b; Weber 2014, 2016).
Die Jehovas Zeugen auf Ebene der Gemeinschaft, die Vineyard auf der Ebene des Milieus (Schulze
1992).

4. Digitalisierung — kontrolliert vs. frei

Als letzter Punkt soll noch die Frage nach der Digitalisierung behandelt werden. Wie verhalten sich die
beiden Gemeinschaften zu diesem Prozess bzw. welche Schllsse lassen sich diesbeziiglich aus den
Daten zur religiosen Mediennutzung ziehen? Hierflr kdnnen die Daten zum Umgang mit dem Internet,
der Nutzung von Apps und sozialen Medien herangezogen werden. Wie schon ausgefiihrt zeigt sich bei
der Internetnutzung ein wesentlicher Unterschied beim Besuch von eigenen und anderen Websites.
Dariiber hinaus unterscheiden sich die Anhdnger:innen der Vineyard und der Jehovas Zeugen aber auch
darin, wie das Internet genutzt wird. Die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M =1.08, SD = 1.15, n = 183)
nutzen das Internet signifikant haufiger, um sich Gber religiose Themen zu informieren, als die
Mitglieder der Vineyard (M = 2.18, SD = 1.090, n = 163), t(344) = -9.141, p<0.001. Die Effektstarke
nach Cohen (1992) ist mit r = 0.442 mittel.*® Im Gegensatz dazu &ussern sich die Mitglieder der
Vineyard (M = 3.61, SD = 0.818, n = 164) signifikant 6fter online zu religiésen Themen als die
Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 3.85, SD = 0.519, n = 164), t(270.335) = 3.258, p<0.001. Die
Effektstarke nach Cohen (1992) ist mit r = 0.194 hierbei jedoch nur klein.* Fir die Mitglieder der
Jehovas Zeugen stellt das Internet also eher ein Bereich dar, in dem man sich religios informiert — dies
wird jedoch fast ausschliesslich auf der Website jw.org gemacht. Die Informationen sind dort in Form
der Zeitschriften, Blicher, Filme, News zugénglich. Die Anhéanger:innen der Vineyard nutzen das
Internet vergleichsweise weniger oft fir religiése Zwecke. Dies hangt auch damit zusammen, dass hier
keine vergleichbare Website wie jw.org zur Verfiigung steht, wo alle relevanten Informationen fiir das
religise Leben zur Verfugung stehen. Wenn das Internet genutzt wird, geht es einfach darum, nach
Antworten auf spezifische religidse Fragen zu suchen. Dass sich die Anhdnger:innen der Vineyard,
wenn auch auf niedrigerem Niveau, 6fter im Internet &ussern, hangt wohl zum grossten Teil damit
zusammen, dass dies auf jw.org nicht moglich ist. Es liesse sich auch annehmen, dass hier die sozialen
Medien einen Einfluss haben, da die einzelnen Vineyard-Gemeinden (ber eigene Facebook-Seiten
verfligen. Diese Annahme l&sst sich aber nicht belegen: Zum einen zeigen sich bei der Nutzung sozialer
Medien keine signifikanten Unterschiede zwischen den beiden Gemeinschaften und zum anderen wurde
diesbeziglich in den Interviews erwéhnt, dass die Facebook-Seiten der Vineyard keine grosse Rolle
spielen. Ein weiterer Indikator flr die Digitalisierung zeigt die Verwendung von Apps. Die Mitglieder
der Jehovas Zeugen (M = 1.30, SD = 1.398, n = 182) nutzen religidse Apps signifikant haufiger als die
Mitglieder der Vineyard (M =2.46, SD = 1.537, n = 162), 1(329.306) = -7.324, p<0.001. Die Effektstarke

156 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.459 ergibt hier einen starken Effekt.

157 Der U-Test nach Mann-Whitney zeigt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.190 verweist hier auf einen schwachen Effekt.
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nach Cohen (1992) ist mit r = 0.374 klein bis mittel.?®® Auch hier liegt die Vermutung nahe, dass sich
dieser Unterschied mit dem Angebot der Jehovas Zeugen erklaren l&sst, insbesondere mit der App JW
Library. Hier bietet sich fiir die Mitglieder der Jehovas Zeugen ebenfalls ein Zugang zu allen fir sie
relevanten Informationen. Bei den Vineyard-Anhanger:innen fehlt diesbeziiglich etwas Vergleichbares.
Sie kdnnen individuell auf Apps von ausserhalb der Bewegung zugreifen, was aber nur eine Minderheit
macht. Zudem wurde in den Interviews auch darauf hingewiesen, dass eine Vineyard-App wohl kaum

genutzt werden wirde.

Die intensivere Nutzung von Apps und dem Internet zur Information im religiésen Bereich der
Mitglieder der Jehovas Zeugen lasst sich also vor allem durch das eigene Angebot erklaren. Und dies
wiederum scheint nicht zuféllig zu sein, sondern weist auf eine Medienstrategie hin, die von der
Wachtturmgesellschaft verfolgt wird. Mit dem Aufbau von jw.org und der Entwicklung der App wird
versucht, die Digitalisierung in einem kontrollierten Rahmen voranzutreiben (Campbell 2007).
Chryssides (2023: 36) spricht beziiglich der Digitalisierung gar von einer elektronischen Revolution. Es
findet sich dort ein ausserordentlich breites Angebot an Inhalten und Mdglichkeiten. Darlber hinaus
wird die Nutzung aber auch unter den Mitgliedern forciert. In den Versammlungen wird es zunehmend
schwieriger, ohne die digitalen Medien auszukommen — so hat man die Wahl zwischen einem Tablet
oder mehreren Biichern und Zeitschriften. Zudem werden die Mitglieder der Jehovas Zeugen auch im
Umgang mit digitalen Medien geschult. Angesichts der Tatsache, dass die Mitglieder der Jehovas
Zeugen vor den verschiedenen Gefahren — Pornografie, Gewalt, Falschinformation — des Internets
gewarnt werden, lasst sich diese Forcierung der eigenen digitalen Medien als Versuch deuten, die
Digitalisierung unter Kontrolle zu halten. Dies bedeutet nicht, dass der Versuch unternommen wird, sie
zuriickzudrangen, sondern dass die digitalen Medien im eigenen Sinne verwendet werden. So wirkt der
Inhalt der Medien in gewisser Weise auch auf die Rezeption (vgl. Kriiger 2019). Die Vineyard hingegen
versucht zwar im Internet und auf den sozialen Medien présent zu sein und mit der Digitalisierung
mitzugehen, eine Forcierung dieses Prozesses findet aber nicht statt. Fur die Gemeinschaft bedeutet dies,
dass sich die Jehovas Zeugen in der digitalen Welt als geschlossene Gemeinschaft mit einem eigenen
digitalen Raum etablieren mdochten, und zwar unter kontrollierten Bedingungen. Die Vineyard bringt

sich hingegen in den digitalen Raum ein, stellt aber auch hier ein Angebot unter vielen dar.

Anhand dieser vier Bereiche lassen sich fir die beiden Gemeinschaften thesenhaft folgende
idealtypischen Formen skizzieren: Die Jehovas Zeugen bilden eine rationale, vergesellschaftete
Gemeinschaft mit festen VVorgaben an die Mitglieder und klaren Grenzen, die auch im digitalen Raum
aufrechterhalten werden. Die Vineyard ist eine emotionale, vergemeinschaftete Bewegung, die den
Anhanger:innen Wahlfreiheit einrdumt und tber keine klaren Grenzen verfiigt, auch nicht im digitalen

Raum. Inwiefern sich diese idealtypischen Skizzen halten lassen, wird sich noch zeigen missen.

158 Der U-Test nach Mann-Whitney ergibt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis p<0.001. Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.360 zeigt hier einen mittleren Effekt.
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8 Gemeinschaftliche religiose Medienpraxis

Bei den Jehovas Zeugen wie auch bei der Vineyard finden sich verschiedene Formen der
Vergemeinschaftungen. Unter Vergemeinschaftung werden hier relativ breit die unterschiedlichen
Formen der Gemeinschaftsbildung aufgefasst, die letztlich die subjektive Zugehorigkeit der Einzelnen
sowohl zur Gemeinschaft als auch untereinander betreffen. Dabei kann es sich zum einen um Aktivitéten
oder Veranstaltungen handeln, die im Weber’schen Sinne (2013) wohl eher als Vergesellschaftung zu
beschreiben sind: Man trifft sich innerhalb der Kongregation, in kleineren Gruppen, aber auch zu
grosseren Events. Des Weiteren ermdglicht der breite Vergemeinschaftungsbegriff aber auch den
Einbezug sozialer Beziehungen. Im folgenden Kapitel wird demzufolge anhand der erhobenen Daten
auf diese verschiedenen Formen der Vergemeinschaftung eingegangen. Hierbei wird jeweils einzeln fiir
die jeweilige Gemeinschaft aufgezeigt, welche Formen der Vergemeinschaftung vorzufinden sind, wie
oft an diesen teilgenommen wird und welchen Stellenwert sie fir die Gemeinschaft, aber auch flr die
einzelnen Mitglieder haben. Schliesslich werden nicht nur die verschiedenen Gruppen und Aktivitdten
der beiden Gemeinschaften untersucht, sondern — da auch dies wesentlich zur Vergemeinschaftung
beitragt — die sozialen Beziehungen. Sie sind insbesondere fur die subjektiv geflhlte
Zusammengehorigkeit im Sinne Webers zentral. Wie pragen Familien und Freund:innen die
Gemeinschaft? Oder umgekehrt: Wie werden diese durch die Gemeinschaft in bestimmte Bahnen
gelenkt? In all diesen Formen der Vergemeinschaftung wird jeweils nach der Rolle der Medien gefragt:
Wie gestaltet sich die Verbindung von Medien und Gemeinschaft? Welche Konsequenzen haben die
einzelnen Prozesse der Vergemeinschaftung auf die Mediennutzung ihrer Anhénger:innen? Und wie

kommen Medien in den sozialen Beziehungen zum Einsatz bzw. tragen zu diesen bei?

Das Kapitel ist wie folgt strukturiert: Nach der Einflihrung werden zuerst die Jehovas Zeugen (Kap. 8.2)
und dann die Vineyard (Kap. 8.3) untersucht. Innerhalb der einzelnen Unterkapitel wird anhand der
Datenbasis auf die Formen der Vergemeinschaftung eingegangen: Im Fokus steht dabei zunéchst die
(vermeintlich) zentralste Form der jeweiligen Gemeinschaft: die Zusammenkunft bei den Jehovas
Zeugen (Kap. 8.1.1) bzw. der Gottesdienst bei der Vineyard (Kap. 8.2.1). Anschliessend werden weitere
relevante Vergemeinschaftungsformen aufgezeigt (Kap. 8.1.2 bzw. 8.2.2). Die Frage nach der Rolle der
Medien wird dabei jeweils mitbehandelt. Abschliessend wird auf die sozialen Beziehungen innerhalb
der beiden Gemeinschaften eingegangen — Familie, Partnerschaften, Freundschaften. Darauf folgt die
Frage nach mdglichen Formen rein medialer VVergemeinschaftung anhand der Kommunikationsmedien.

Zum Schluss erfolgt ein Vergleich der beiden Gemeinschaften (Kap. 8.4).

8.1 Gemeinschaftliche religidse Medienpraxis bei den Jehovas Zeugen

Im Kern der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen steht die Versammlung (vgl. Kap.5.1.3). In der Schweiz
und in Deutschland umfasst eine Versammlung in der Regel um die 40 bis 120 Personen (weltweit kann
die Zahl auch abweichen). Diese Grosse wird als ideal angesehen. Wenn diese kritische Grosse

tberschritten wird, werden Versammlungen aufgeteilt, wird sie unterschritten, zusammengeschlossen.
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Nicht nur die Fiihrung der Jehovas Zeugen sieht diese Gemeinschaftsgrosse als relevant an, auch in den
Interviews wurde berichtet, dass es suboptimal sei, wenn zu viele Personen einer Versammlung
angehdren, da man dann nicht mehr alle kenne (Interview 5). Die Versammlung bei den Jehovas Zeugen
stellt die Kongregation dar (vgl. Kap. 2.2.1; Chaves 2004). In und um diese Versammlung sind
verschiedene Formen der Vergemeinschaftung und damit einhergehend Formen gemeinschaftlicher

Medienpraxis von Bedeutung.

8.1.1 Zusammenkdinfte

Die zentralste Form der Vergemeinschaftung bei den Jehovas Zeugen stellen die zweimal wochentlich
stattfindenden rund zweistlindigen Zusammenkiinfte (Gottesdienste) der Versammlung dar, die in den
Konigreichssalen abgehalten  werden.™™ In der Regel findet am Wochenende das
Versammlungsbibelstudium und unter der Woche die Dienstzusammenkunft bzw. die theokratische
Predigtdienstschule statt.’®® Gemass der quantitativen Erhebung werden die Zusammenkdinfte von den
Mitgliedern der Jehovas Zeugen grundsatzlich immer besucht. Entsprechend der Anzahl der
stattfindenden Zusammenkinfte gaben in der Umfrage mit 97.3 % fast alle Personen an, dass sie
mehrmals in der Woche an diesen teilnehmen. 1.6 % der Befragten meinten, sie gehen einmal in der
Woche und 1.1 % besuchen fast jede Woche eine Zusammenkunft. Die weiteren Antwortoptionen
(ungeféhr einmal im Monat, weniger oder nie) wurden von keiner an der Umfrage teilnehmenden Person
gewahlt (vgl. Grafik 14).1%! Es scheint fir die einzelnen Personen nicht einfach eine Option zu sein, die
sich wahrnehmen lésst, sondern fester Bestandteil einer Woche bzw. des Lebens. Beckford (1975: 71)
hat bereits erwahnt, dass die Anwesenheit nur theoretisch freiwillig sei und unregelmassiges Erscheinen
nicht geduldet wird. In den Interviews wurde von allen Personen bekraftigt, dass sie die
Zusammenkiinfte zweimal in der Woche besuchen. Dariber hinaus berichteten die
Interviewpartner:innen auch, wie wichtig dies sei. Ein Interviewpartner (Interview 13) vergleicht die

Zusammenkunft mit einer «geistige Gemeinschaft» (vgl. Tonnies 2019).

Eine weitere Beschreibung der Zusammenkiinfte ohne direkten Einbezug der Frage nach der Rolle der
Medien flr sie zeigt sich als unmdgliches Unterfangen — Medien und Gemeinschaft sind derart eng
miteinander verknipft, dass selbst eine analytische Trennung nicht maoglich ist (Tyrell et al. 1998). Dies
zeigt sich schon bei der offiziellen Beschreibung der Zusammenkiinfte auf jw.org: Gemaéss dieser

Darstellung stehen dabei die Bibel und das gemeinsame «Lernen» im Vordergrund.2%? Die folgenden

159 Frither waren es gar fiinf Zusammenkiinfte in der Woche (Chryssides 2023: 61).

160 Dies hat sich im Laufe der Untersuchung geandert. Weiter unten wird noch darauf eingegangen. Beckford
(1975: 70) erwahnt funf Treffen, zu denen die Kongregationen zusammenkommen: Sie wurden aber mittlerweile
zusammengenommen und in den beiden Treffen vereint. VVgl. auch https://www.jw.org/de/jehovas-
zeugen/zusammenkuenfte/.

161 Dies deckt sich auch mit den Aussagen aus den Interviews und den informellen Gesprachen. Allerdings bleibt
diesbeziiglich anzumerken, dass die Umfrage vor bzw. nach den Zusammenkiinften erhoben wurde-— insofern ist
hier die Option «nie» fast auszuschliessen und auch «seltene» Besuche sind schwieriger zu erheben. Ein
&hnliches Bild zeigt sich diesbezliglich auch bei den Anhénger:innen der Vineyard.

162 https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/zusammenkuenfte/ [zuletzt besucht am 7.4.21].
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Beschreibungen der Zusammenkdinfte inklusive Mediennutzung und Interpretationen zu den Medien
entspringt den erhobenen Daten aus den Besuchen im Rahmen der teilnehmenden Beobachtungen sowie
den diesbeziglichen Aussagen in den Interviews. Es sei hier aber angemerkt, dass die Zusammenkiinfte
einem festen, vorgeschriebenen Plan folgen. Er steht bereits Monate im Voraus fest (inklusive der zu
besprechenden Passagen und Fragen) und wird jeweils medial verbreitet: Er findet sich auf der Website
jw.org, aber auch in dem Arbeitsheft der Leben und Dienstzusammenkunft (bis 2015 «Unser

Konigreichsdienst»).163

Grundsatzlich laufen die beiden Zusammenkinfte in einer &hnlichen Form ab: Zu Beginn und am Ende
wird ein Lied gesungen und gebetet. Gemass Chryssides (2023: 63) ist der Gesang ein wichtiger Teil
der Zusammenkunft, und auch, dass ausschliesslich Lieder der Wachtturmgesellschaft gesungen
werden. Im Versammlungshibelstudium findet zunéchst ein Vortrag (Predigt) statt. Der Vortragende
(Mann) stiitzt seinen Vortrag in der Regel auf die Bibel und hat sie auch bei sich — manchmal auch als
Tablet, er spricht in ein Mikrofon und in (gemass den Beobachtungen) Ausnahmeféllen kommt auch ein
Beamer zum Einsatz. Der Hauptteil des Versammlungsbibelstudiums widmet sich dann der
Besprechung der Studienausgabe des Wachtturms. Die Mitglieder der Jehovas Zeugen wissen jeweils
bereits im Voraus, welche Passage in der jeweiligen Zusammenkunft besprochen wird — dies ist auch
weltweit einheitlich. Die jeweilige Passage wird dann auch vorbereitet bzw. studiert (vgl. Kap. 7). Die
zu besprechende und von den Einzelnen vorbereitete Passage wird dann in kleinere Abschnitte unterteilt.
Diese Abschnitte werden zunéchst in der Versammlung vorgelesen (oftmals tibernehmen Kinder diese
Aufgabe), anschliessend wird der Abschnitt anhand ausgewdéhlter und bereits im Wachtturm
abgedruckter Fragen — die dadurch ebenfalls vorbereitet werden kénnen — besprochen. Hier kénnen sich
Personen melden und die Antwort geben. Wenn die «richtige» Antwort'®* gegeben und besprochen
wurde, wird in der gleichen Weise mit dem nachsten Abschnitt fortgefahren, bis das Leseprogramm
absolviert ist. Sowohl beim Vorlesen der einzelnen Stellen wie auch fiir die Antwort stehen Mikrofone

zur Verfligung, die — ebenfalls meist eine Aufgabe der Kinder — an langen Standern gereicht werden.

Die unter der Woche stattfindende Zusammenkunft folgt grundsétzlich einem &hnlichen Schema. Es hat
sich allerdings im Laufe der Forschung 2017 verandert.®> Zum einen wechselte die Bezeichnung dieser
Zusammenkunft von der «theokratischen Predigtdienstschule» hin zu «Leben und Dienst —
Zusammenkunft», zum anderen gingen auch inhaltliche Anderungen damit einher, die inshesondere die
Mediennutzung betrafen. Die Grundstruktur blieb dabei im Grossen und Ganzen aber gleich — nach dem

Gebet und dem Lied wird im ersten Teil ein Text besprochen — friiher war dies einfach eine Bibelstelle,

163 https://www.jw.org/de/bibliothek/jw-arbeitsheft/; https://www.jw.org/de/bibliothek/koenigreichsdienst/.

164 Diese «richtige» Antwort ist gemass der Lehre der Jehovas Zeugen und in der Regel fast offensichtlich. Falls
nicht gleich die gewiinschte Antwort von einem Mitglied gegeben wird, kann es auch vorkommen, dass ein
Altester einspringt und die Frage entsprechend beantwortet.

185 https://www.jw.org/de/bibliothek/buecher/2017-jahrbuch/hoehepunkte/neue-zusammenkunft-leben-und-
dienst/.
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in der Dienstzusammenkunft wird nun mit einem Arbeitsheft gearbeitet. Diese Verédnderung brachte
auch einen Wandel der Mediennutzung innerhalb der Zusammenkunft mit sich: Wahrend es vorher
genugte, einfach die entsprechende Zeitschrift mit und die Bibel bei sich zu haben, gestaltet sich dies
mit dem neuen Arbeitsheft komplizierter. Durch verschiedene Querverweise auf Bibelstellen und &ltere
Ausgaben der Zeitschriften Wachtturm und Erwachet!, kommt man hier schnell an seine Grenzen.Es
muss in den verschiedenen Blichern und Zeitschriften nachgeschaut und unterstrichen werden. Dariiber
hinaus werden jeweils auch noch die eigenen Notizen (sowohl die vorbereiteten wie auch die zu
machenden) miteinbezogen. Eine Erleichterung diesbeziiglich bietet aber das Tablet: Es ermdglicht es
den Anhanger:innen der Jehovas Zeugen, alles in einem Medium zu haben: das aktuelle Arbeitsheft, die
Bibel und durch Anklicken jeweils auch die entsprechenden Verweise auf andere Zeitschriften sowie
die eigenen Notizen. Insofern forderte die Umstellung der unter der Woche stattfindenden Versammlung
auch einen Medienwandel hin zur Digitalisierung. Dies wurde auch in den Interviews angesprochen.
Viele Interviewpartner:innen gaben an, dass auch sie mittlerweile einfach mit dem Tablet in die
Zusammenkunft gehen. Eine Person zieht hier explizit eine Verbindung zur Veranderung der Form der
Zusammenkunft: Sie nutze nun das Tablet, denn schliesslich kdnne man ja nicht die ganze Bibliothek
mitnehmen (Interview 16). Andere Personen verwiesen darauf, dass immer mehr Leute mit den Tablets
in die Versammlung kdmen. Auch sei diesbeziiglich hdufig die Empfehlung von der Organisation
gekommen (Interview 8), was auf eine aktive Forderung digitaler Medien schliessen lasst. Wéhrend eine
Person anmerkte, dass sie zu Beginn schrdg angeschaut worden sei, als sie mit dem Tablet in der
Versammlung erschienen sei (Interview 11), sagten andere aus, dass sich noch nie jemand wegen der
Tablets beschwert habe (Interviews 3, 4). Zu Beginn bestand teilweise die Sorge, dass sich altere Briider
und Schwestern damit schwertun, aber diese seien richtig motiviert, den Umgang mit dem Tablet zu
lernen (Interview 6). Eine dieser alteren Schwestern erzéhlte im Interview, dass auch sie mittlerweile
mit dem Tablet in die Versammlung gehe. Sie habe zwar zu Beginn etwas Schwierigkeiten gehabt, aber
die jiingeren seien sehr hilfsbereit gewesen und héatten ihr alles erklért. Und auch jetzt seien die anderen
da fiir sie, falls sie mal eine Frage diesbezlglich habe. Allerdings habe sie auch immer noch einen
ausgedruckten Wachtturm dabei, da sie dem Tablet nicht ganz traue. Und man wisse ja auch nie, ob mal

eine Person zu Besuch komme und keinen dabeihabe (Interview 5).

Zu den Veranderungen gehorte auch, dass zunehmend Filme in den Versammlungen geschaut werden,
die dann als Diskussionsgrundlage dienen, was von den Mitgliedern der Jehovas Zeugen in den
Interviews auch begriisst wurde. Eine Interviewpartnerin merkte aber diesbezlglich an, dass dies leider
nicht immer klappe, weil es mit dem Beamer Probleme gebe (Interview 1). Der zweite Teil der
Dienstzusammenkunft widmet sich der Schulung im Predigtdienst («Uns im Dienst verbessern»).
Hierfiir miissen jeweils etwa drei Personen auf sich eine bestimmte Aufgabe vorbereiten und diese dann
in der Form eines Rollenspiels vorfiihren. Hierbei geht es dann darum, wie man ein erstes Gesprach
beginnt oder auch, was bei einem Riickbesuch zu beachten sei. Auch hier spielen die digitalen Medien

eine grosse Rolle — immer 6fter wird hier gezeigt, wie man auf dem Tablet ein Video zeigt oder dass
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man auf die Website jw.org verweisen solle.®® Durch diese Veranderungen wird die Zusammenkunft
vielféltiger und abwechslungsreicher, ob dies allen gefalle, lasse sich aber nur schwerlich beantworten.

Eine 28-jahrige Person stellte diesbezlglich fest:

«Es ist eine Generationenfrage, wie man es aufnimmt. Fir Leute, die sehr lange dabei sind, ist es
eine grosse Verénderung. Fiir uns Jingere ist es eher noch cool, Verénderung, etwas Neues, es wird
auch sehr interaktiv das Ganze, viel mehr technisch, mit VVideo, mit Arbeitsblattern, also wir finden

das sehr, sehr gut. Also ich finde es positiv diese Veranderung.» (Interview 8, #00:29:53-9%).

Die Zusammenkiinfte bei den Jehovas Zeugen veranschaulichen, dass sich die Medien diesbeziiglich
gar nicht von der Vergemeinschaftung entkoppeln lassen. So kommen Medien nicht nur als formale
Zusétze wie Mikrofon, Fernseher oder Beamer zum Einsatz, sondern sind auch geradezu die Essenz der
Zusammenkunft — sei dies die Bibel, der Wachtturm, das Arbeitsheft oder ein Video, das als Grundlage
dient. Dartber hinaus wird durch die Schulungen fir den Predigtdienst auch eine Schulung nicht nur
mit Medien, sondern auch iber Medien gearbeitet. Dies wirkt sich auf den Medienumgang der einzelnen
Anhénger:innen der Jehovas Zeugen aus. Wie erwahnt wird dieser individuelle Umgang zusétzlich
dadurch gepréagt, dass die zu besprechenden Inhalte zudem von den Einzelnen vorbereitet werden
missen; aber auch formal zeigt sich der Einfluss durch die Zusammenkunft in der Férderung digitaler
Medien.

Nebst der inhaltlichen Nutzung von Medien und einer — gerade in den Zusammenkinften — starken
Verbindung von Vergemeinschaftung und Medien spielen die Medien noch in einer weiteren Form eine
wesentliche Rolle in diesem Zusammenhang: die Teilnahme an einer Zusammenkunft durch Medien.
So gibt es die Mdglichkeit, per Telefon (in moderneren, grosseren Versammlungen per Stream)*®” an
der Zusammenkunft teilzunehmen. Grundsatzlich schatzen sie die Mdglichkeit, dass man per Telefon
teilnehmen kénne, dies sei sehr praktisch, wenn man mal krank sei. Auf der anderen Seite wurde aber
auch betont, dass es nicht das Gleiche sei wie die persénliche Anwesenheit, da man sich nicht beteiligen

kdnne.

«Ich finde es gut, ist einfach schade, kann man keine Antwort geben und man sieht nicht, wenn sie
zum Beispiel lachen oder so oder irgendetwas ist. Du weisst ja dann nicht, was los ist. Du bist einfach
am Telefon und horst die anderen lachen. Aber du weiss nicht, was los ist. Aber ich finde es sicher
besser wie gar nicht gehen oder gar nichts horen. [...] auf Dauer wére das aber nichts, denn ich
brauche Menschen, ja. Ich kann nicht so, eben, es geht jetzt in das Gleiche.» (Interview 2, #01:24:00-
44).

186 Dies wirkt sich letztlich nicht bloss auf die Mediennutzung in der Zusammenkunft, sondern im Endeffekt
auch auf die im Predigtdienst (siehe unten) aus.

167 Durch die Corona-Pandemie hat sich dies verandert, da die Zusammenkiinfte mittlerweile auch rein online
stattfinden kdnnen.
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Auch andere betonten, dass das Gefiihl letztlich nicht das gleiche sei. Aber trotzdem habe man dadurch
die Mdoglichkeit, irgendwie doch dabei zu sein (Interview 10). Anhand dieser Aussagen lasst sich der
Schluss ziehen, dass mediale Formen der Vergemeinschaftung hier zwar eine Rolle spielen und
entsprechende Angebote geschatzt und auch genutzt werden — einen Ersatz fir persénliche Anwesenheit
kénnen sie jedoch nicht bieten: So bleibt doch das Gefiihl zuriick, dass etwas fehlt. In diesem
Zusammenhang muss auch darauf verwiesen werden, dass in Zusammenhang mit der Corona-Pandemie
eine grosse Veranderung stattfand. Hierbei kam es gezwungenermassen zu einem Digitalisierungsschub
— Uber zwei Jahre fanden die Zusammenkinfte lediglich online statt. Da die Datengrundlage dieser
Arbeit sich jedoch auf die Zeit vor der Pandemie bezieht, soll an dieser Stelle nicht vertieft darauf

eingegangen werden.

Grafik 14: Teilnahme an Versammlungen/Aktivitaten bei den Jehovas Zeugen
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Fur den Fall, dass eine Person nicht an der Zusammenkunft teilnehmen kann, bietet sich neben einer
Teilnahme durch Medien noch die Mdglichkeit, eine Zusammenkunft einer anderen Versammlung zu
besuchen. Dies daher, da die Zusammenkiinfte weltweit in der gleichen Form vonstattengehen und auch
inhaltlich dieselben Themen zur selben Zeit behandelt werden. Dies wird wiederum durch die Medien
— insbesondere jw.org — vereinfacht. Eine Interviewpartnerin berichtete, dass sie, wenn sie mal nicht an
die eigene Zusammenkunft gehen kdnne, einfach kurz im Internet nachschauen kénne, wann und wo

sich andere Versammlungen treffen, und dann dorthin gehen kdnne (Interview 6).

Die Zusammenkiinfte in der Versammlung stellen fir die Gemeinschaft der Jehovas Zeugen die
zentralste Form der Vergemeinschaftung dar — hier trifft sich die ganze Versammlung letztlich bis zu
vier Stunden in der Woche mit allen Mitgliedern. Wie aufgezeigt sind dabei die Medien derart essentiell,

dass die Zusammenkunft ohne sie schlicht nicht denkbar ist.

198



Die Bedeutung der Versammlung selbst fur die Gemeinschaft geht aber noch (ber die der
Zusammenkinfte hinaus. So findet ein Grossteil der weiteren Vergemeinschaftungsformen innerhalb

dieser Treffen statt. Dies wir im Folgenden genauer betrachtet.

8.1.2 Weitere Vergemeinschaftungsformen

Neben den Zusammenkinften spielen auch andere Formen der Vergemeinschaftung eine Rolle flr die
Jehovas Zeugen. Der grosste Teil findet innerhalb der Versammlung (soll heissen: mit anderen
Mitgliedern aus derselben Versammlung) statt: Hierzu zahlt in erster Linie der Predigtdienst, aber auch
das (Familien-)Bibelstudium lasst sich darunter fassen;'®® weitere Formen gehen ber die einzelne
Versammlung hinaus, wie etwa Kongresse. Letztlich gibt es noch die Sonderform des Bethels — da diese
aber ausserhalb des Rahmens der Versammlungen besteht, wurden keine diesbeziiglichen Daten

erhoben, weshalb nur am Rande auf diese Form der VVergemeinschaftung eingegangen wird.

Gemadss den erhobenen quantitativen Daten nehmen die Anhanger:innen der Jehovas Zeugen auch in
einer hohen Frequenz an weiteren Aktivitdten und Veranstaltungen der Jehovas Zeugen teil. Die
Mehrheit — 59 % — der befragten Personen gab an, dass sie dies mehrmals pro Woche tue, weitere 31.2 %
einmal in der Woche. 7.7 % meinten, sie machen dies fast jede Woche und 1.1 % ungeféhr einmal im
Monat. Jeweils nur eine Person gab in der Umfrage an, dass sie dies weniger bzw. nie gemacht habe
(vgl. Grafik 14). In der quantitativen Erhebung wurde keine Unterscheidung der verschiedenen
Aktivitaten und Veranstaltungen gemacht. Insofern kann anhand dieser Angaben nicht abschliessend
geklart werden, welche Aktivitaten hier gemeint sind. Aber aufgrund der Interviews und den informellen
Gesprachen, die wahrend der teilnehmenden Beobachtung gefiihrt wurden, lassen sich diesbezuglich

Riickschliisse ziehen.

Predigtdienst

Neben den beiden Zusammenkinften nimmt der Predigt- oder Verkindigungsdienst einen wichtigen
Platz bei den Jehovas Zeugen ein. Er stellt letztlich eine Pflicht dar, die fast alle Mitglieder der Jehovas
Zeugen erfillen missen. Wie bereits in Kapitel 5 erwahnt, ist der Dienst so zentral fiir die Jehovas
Zeugen, dass nur Personen, die ihn erflllen, in die offiziellen Statistiken einfliessen. Anhand des
Predigtdienstes findet sich bei den Jehovas Zeugen eine Unterteilung der Mitglieder in Aktive — die, die
in den Predigtdienst gehen, und Nicht-Aktive, die nicht gehen. Von diesem Dienst ausgenommen sind
Kinder und &ltere Menschen, die Probleme beim Gehen haben oder andere Einschrankungen (allerdings
gibt es auch hier (mediale) Losungen). Die aktiven Mitglieder der Jehovas Zeugen gehen in der Regel
in den Predigtdienst und dokumentieren dies auch. So flllen die einzelnen Mitglieder jeweils eine
Dienstkarte aus, in die sie eintragen, wann sie wo mit wem fur wie lange im Dienst waren, die am Ende

des Monats eingereicht wird. In diesem Predigtdienstbericht — wie der offizielle Name der Dienstkarte

168 Nebst den Mitgliedern der Jehovas Zeugen sind selbstverstandlich auch weitere Personen an diesen Formen
der Vergemeinschaftung beteiligt, allerdings sind diese «von aussen» und (noch) nicht Teil der Jehovas Zeugen.
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lautet — werden verschiedene Informationen festgehalten (siehe auch Rota 2023: 101 f.). Obligatorisch
sind Name und Anzahl der Stunden. Dariber hinaus kann bzw. soll auch angegeben werden, wie viel
Literatur abgegeben wurde, die Anzahl der Videovorfiihrungen, die Anzahl der Riickbesuche und
verschiedene Studien. So wird bereits hier eine enge Kopplung der Medien mit dem Predigtdienst

offensichtlich.

Die Interviewpartner:innen berichteten ausnahmslos, dass sie regelmadssig in den Predigtdienst gehen.
Meist wird dies einmal in der Woche getan — bei einigen kam hier die Relativierung, dass sie versuchen,
jede Woche zu gehen, andere gaben dafiir an, dass sie mindestens einmal, wenn mdglich aber zweimal
in der Woche gehen. Es gibt zwar offiziell keine Angaben dazu, wie viele Stunden die einzelnen
Mitglieder fir den Predigtdienst aufwenden missen, Chryssides (2016: 137) nennt aber als
Erwartungshaltung zehn Stunden im Monat. In den Interviews wurde berichtet, dass man
durchschnittlich etwa drei bis funf Stunden in der Woche bzw. zwischen 20 bis 30 im Monat fiir den
Dienst aufwende (Interviews 1, 2, 7). Auch arbeiten viele Mitglieder der Jehovas Zeugen in einem
reduzierten Pensum oder wirden dies gerne tun, damit sie genug Zeit fur den Dienst haben (Interview
1). Drei Interviewpartner:innen sind im Pionierdienst ttig (Interviews 6, 8, 12). Diese drei arbeiten
50 % bis 60 % und verbringen mehr Zeit im Dienst — so kommen diese drei auf rund 20 Stunden im
Monat. Offiziell sei hierflr das Jahresziel von 840 Stunden ausgerufen (Interview 12). Obschon die
Interviewpartner:innen angaben, zu Beginn — sei dies als Kind gewesen oder nach dem Beitritt im
Erwachsenenalter — eher ungern in den Dienst gegangen zu sein und es Uberwindung gekostet habe,
meinten sie auch, dass sie heutzutage gerne gehen. Man mdochte den Menschen erzéhlen, was in der

Bibel stehe. Ein Interviewpartner umfasste die Motivation fur den Dienst wie folgt:

«Stell Dir mal vor: Ich sehe, dass dein Haus brennt. Und komme riiber und riegle da an der Tire.
Du kommst raus. Ich sage Dir, dein Haus brennt und du sagst: Ist doch mir egal. Hau ab. So in dem
Sinne.» (Interview 4, #00:22:30# ).

Dies zeigt einerseits, dass hier eine Grundmotivation vorliegt, die Wahrheit zu verbreiten und letztlich
— da man von ihr Gberzeugt ist — Menschen zu retten. Andererseits aber auch, dass in der Regel die
Erfahrung gemacht wird, dass es den Leuten egal sei. So muisse man im Dienst meist mit einer
Zuruckweisung rechnen, wichtig sei jedoch, dass man sich aufs Positive konzentriere: «Und wenn von
100 Tiren 99 zugehen, dann gehen sie halt zu. Dann leben sie von der einen, die offengeblieben ist.»

(Interview 10).

Das «offiziell» eigentliche Ziel ist, Menschen in die Gemeinschaft zu bringen — zu missionieren. Diese
«Vergemeinschaftung gegen aussen», gestaltet sich nach Angaben der Interviewpartner:innen demnach
als &usserst schwierig, kommt aber auch vor — wie unsere Daten zeigen. Gemadss der quantitativen
Umfrage sind mit 50.8 % zwar eine knappe Mehrheit der Mitglieder der Jehovas Zeugen in der Wahrheit

aufgewachsen — also in die Gemeinschaft hineingeboren worden. Aber mit 49.2 % gab doch knapp die
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Halfte an, erst spater in die Gemeinschaft eingetreten zu sein. Nach den Angaben der
Interviewpartner:innen, die spater zur Gemeinschaft gestossen sind, war dies jeweils auf den

Predigtdienst zuriickzufuhren (Interviews 4, 9, 10).

Nebst dem Missionsziel entspringen dem Dienst aber zwei weitere wichtige Aspekte fir die
Gemeinschaft der Jehovas Zeugen. Erstens wirkt der Predigtdienst glaubensstarkend fur die Einzelnen,
da man sich immer erklaren musse. So gelte es, gute Argumente zu finden, um die Menschen zu
Uiberzeugen, wodurch man selbst tberzeugt werde (Interview 8). Insofern wird durch den Dienst der
eigene Glaube und dadurch auch die individuelle Bindung an die Gemeinschaft gefestigt. Von
entscheidender Bedeutung ist jedoch, dass der Predigtdienst nicht alleine, sondern zu zweit oder in
Gruppen durchgefiihrt wird. So verfiigt dieser Dienst Uber eine interne soziale Dimension (Rota 2023:
104 f.). Dadurch findet unter den Anhdanger:innen der Jehovas Zeugen ein intensiver Austausch
untereinander statt und die Verbindungen untereinander werden gestirkt. Dies ist von zentraler
Bedeutung fir die Gemeinschaftsbildung. Auch in den Interviews wurde dies hervorgehoben. Eine
Person verwies darauf, dass der Predigtdienst dadurch Sinn ergebe, da man den Tag mit einer lieben
Person, einem Bruder oder einer Schwester, verbringen kénne (Interview 3). Eine andere meinte, ihr
mache der Dienst Spass, da sie mit Freunden zusammen sei und dies sei primér. Obschon das Ziel
eigentlich sei, Leute zu finden, die Interesse haben — was meist nicht klappe — habe man letztlich ein

gutes Gefiihl, da man mit Freunden unterwegs gewesen sei (Interview 7).

Auch versuche man sich im Predigtdienst abzuwechseln und nicht immer mit denselben Personen
loszuziehen. Hier sei insbesondere der Gruppendienst wertvoll — dort werde alle halbe Stunde
gewechselt (Interview 6). Nebst dem Gruppendienst finden sich noch weitere Sonderformen des
Predigtdienstes — dabei ist insbesondere der «Trolleydienst» bzw. der «Standdienst» hervorzuheben.
Hierbei sind die Mitglieder der Jehovas Zeugen an einem — meist hochfrequentierten — Platz préasent
(Chryssides 2023: 35). So muss weniger aktiv auf die Leute zugegangen werden, sondern es kann
abgewartet werden, bis Interessierte auf einen selbst zukommen, was ein Interviewpartner besonders
daran schatzt (Interview 8). Von anderen Personen, die dies bereits gemacht haben, wird diese Form als
einfacher Dienst beschrieben, da man nicht so viel sagen, sondern vor allem einfach da sein musse
(Interview 10). Alle Interviewpartner:innen, die bereits die Mdoglichkeit zum Trolleydienst erhielten,
bezeichneten die Erfahrung als «super» oder «cool» (Interviews 3, 6, 8, 10). Aus einem informellen
Gesprach mit einem Altesten konnte diesbezlglich in Erfahrung gebracht werden, dass nicht alle
Mitglieder der Jehovas Zeugen den Trolleydienst ausiiben kdnnten. Wéhrend es fiir alle eine «Pflicht»
sei, in den Predigtdienst zu gehen, sei der Trolleydienst nur denen gestattet, die als dafiir passend (soll
heissen: als vorbildliche Mitglieder der Jehovas Zeugen) erachtet werden. Die einzelnen Personen
konnen ihr Interesse anmelden oder ihr Interesse bekunden, aber es wird dann ausgewahlt. Fir den

Dienst in ldndlicheren Gebieten oder kleineren Stidten konne diese Wahl jeweils von den Altesten der
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Versammlung getroffen werden. In grésseren Stadte wie Zirich obliege die Entscheidungsgewalt jedoch

bei der Zweigstelle in Selters (informelles Gespréch).

Bevor nun explizit auf die Rolle der Medien im Predigtdienst eingegangen wird, soll zunéchst der Ablauf
eines solchen Dienstes anhand der teilnehmenden Beobachtung skizziert werden. Dies kann als idealer
Ubergang erachtet werden, da sich in dieser Beschreibung die dem Predigtdienst immanente Bedeutung

verschiedener Medien inharent offenbart.

Predigtdienst 03.05.2017: Der Predigtdienst umfasst zwei Teile: Erst- und Rickbesuche. Im
vorliegenden Fall wurden zunéchst die Rickbesuche in Angriff genommen: Es wurden Personen
besucht, die bereits friher besucht wurden und ihr Interesse an weiteren Besuchen bekundet hatten. Von
diesen haben wir jedoch nicht alle besucht: man mache einfach jeweils einen Teil davon und schaue,
dass man regelmassig, etwa einmal pro Monat, zu den einzelnen Personen gehe. Vor dem ersten Besuch
wird nochmals ein Blick auf die Notizen geworfen, was wurde das letzte Mal besprochen, welche
Publikation abgegeben etc. Hierflr hatte mein Partner eine App. Allerdings eine inoffizielle, von der
Wachtturmgesellschaft selbst gebe es sowas (noch) nicht. In dieser App kann man die verschiedenen
Personen mit Adresse und Angaben (iber diese eintragen. Die Personen lassen sich nach Name, aber
auch nach Datum des letzten Besuchs oder auf der Karte anzeigen. Die erste Person ist nicht zu Hause.
Die aktuelle Wachtturm-Ausgabe wird mit einer Notiz versehen und in den Briefkasten gelegt, dann wird
dies auf der App eingetragen. Meine Begleitperson verweist hierbei auf einen weiteren Vorteil der App:
Mit dem Handy falle man nicht so auf beim Notizen machen. Auch die zweite Person ist nicht zu Hause,
wobei hier nach dem gleichen Prinzip verfahren wird. Der dritte Besuch ist dann erfolgreich. Dabei
handelte es sich um eine Frau, die schon langer besucht wird. Da sie aber in einer Freikirche
aufgewachsen und schlechte Erfahrungen damit gemacht habe, komme fiir sie eine Teilnahme an der
Versammlung nicht infrage. Aber sie sei sehr interessiert an der Bibel und am Austausch. Bei dieser
Frau dauerte der Besuch dann langer — nach dem «normalen» Smalltalk ber Wohlbefinden wurden
Fragen vom letzten Besuch aufgegriffen. Diesbezliglich hatte meine Begleitperson recherchiert und
konnte der Frau im Gesprach nun Antworten dazu geben sowie eine Broschiire und einen Hinweis auf
ein Buch, in denen die Thematik weiter vertieft werde. Anschliessend wurde die neue Ausgabe des
Erwachet! ausgehandigt mit einer Erklarung, welche Themen darin behandelt werden. Zum Abschluss
wurde das Gesprach wieder allgemeiner, man tauschte sich tber dieses und jenes aus — wie es gute
Bekannte machen. Mein Partner meinte dann auch im Anschluss zu mir, dass er diese Besuche gerne

am Anfang mache, da sie einem Mut geben.

Im Anschluss wurden die Erstbesuche in Angriff genommen — es ging ins Gebiet. Dies erfolgte nach
einem festen Plan: Jede Versammlung bekommt dabei ein Gebiet fir den Dienst zugewiesen. Dieses
Gebiet wird dann in verschiedene Zonen unterteilt. Fir die einzelnen Zonen werden dann Karten

angefertigt, so lassen sich die einzelnen Teilgebiete abarbeiten. Die Karten dieser Zonen finden sich in
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eine Form Karteikasten — so werde jeweils von vorne nach hinten durchgegangen. Ist eine Zone durch,
kommt sie nach hinten und kommen dann im Laufe der Zeit wieder nach vorne. So werde eine Zone nach
etwa ein bis zwei Jahren wieder besucht. Auf den Karten finden sich auch einzelne Hauser, welche
durchgestrichen sind, was bedeute, dass man diese auch in den spateren Durchgéngen nicht mehr
besuche. Damit ein Haus durchgestrichen werde, missen die Bewohner allerdings explizit sagen, dass
sie nie mehr einen Besuch winschen. Lediglich das Bekunden von Desinteresse ist daflir nicht
ausreichend. In stadtischen Gebieten gibt es zudem auch eine Aufteilung nach Sprachen — so werden
etwa Personen mit einem portugiesischen Namen von der portugiesischen Versammlung besucht etc.
«Unser» Gebiet war in einer landlichen Gegend und wir fuhren in ein Dorf. Hier holte mein Partner
ein Notizbuch hervor, anhand dessen ersichtlich wurde, welche Hauser bereits besucht wurden — und
da das Ganze systematisch nach einem Plan ablief, wo nun weitergemacht werde. Auf die Frage,
weshalb jetzt ein Notizbuch und nicht eine App als Grundlage flrs Vorgehen diene, antwortete mein
Partner, dies komme daher, dass er das Gebiet nicht alleine besuche: So sei letztes Mal seine Frau mit
einer anderen Person hier gewesen und habe Notizen gemacht. Und so kénne jeweils einfach — sofern
sie nicht sowieso zusammen gehen — die Person, die gerade in den Dienst gehe, das Bilichlein mitnehmen.
Entsprechend des Planes wurde dann die erste Strasse und das erste Haus in Angriff genommen. Wir
klingelten systematisch an jedem Haus in der Strasse. Das Vorgehen war jeweils wie folgt: Wir klingeln
und sofern gedffnet wurde, sagte mein Partner (normalerweise wechseln sie sich ab): «Gruezi
Herr/Frau (immer mit Namen), wir sind Herr Huber und Herr X (Jehovas Zeugen wird nicht gesagt)
und wollten fragen, ob sie kurz Zeit hatten, um Uber die Frage zu reden, ob man heutzutage noch die
Bibel lesen und verstehen kann. »Mein Partner findet es angenehmer, gleich mit einem biblischen bzw.
religiosen Thema einzusteigen, damit die Leute gleich wissen, woran sie seien. Bei weltlichen Themen
koénne es sein, dass die Leute zundchst mit einem reden, sich dann aber vor den Kopf gestossen fiihlen,
wenn man mit der Bibel komme. Um hier etwas die Spannung rauszunehmen, sei vorneweg erwahnt: Es
hat uns niemand reingelassen. Die Antworten reichten von «kein Interesse» (iber ein schnelles «ich bin
Atheist» zu «wir sind jldisch». Viele sagten zunachst einfach, sie hatten keine Zeit, aber die Frage, ob
sie ein anderes Mal Zeit hatten, wurde ebenso verneint. Es bleibt aber anzumerken, dass alle Personen
sehr freundlich waren und keineswegs den Eindruck machten, sich belastigt zu fiihlen. Nach Angaben
meines Partners liege das aber auch darin begriindet, dass die Leute auf dem Land einfach freundlicher
seien — in der Stadt seien die Reaktionen auf die Besuche oftmals schroffer und abweisender. Immerhin
konnte letztlich bei den Medien ein kleiner Erfolg verbucht werden, so nahmen zwei Personen den
Wachtturm entgegen. Die Besuche wurden auch genau dokumentiert — nach jedem Haus wurde ins
Notizbuch eingetragen, ob jemand zu Hause gewesen sei und wenn ja, wie er reagiert habe. Als Fazit
Iasst sich beziiglich der Vergemeinschaftungen folgendes ziehen: Wahrend bei den Riickbesuchen das
Ziel des Missionierens noch einen zentralen Stellenwert einnimmt, spielt dies bei den Erstbesuchen nur
noch eine untergeordnete Rolle. Wie auch in den Interviews erwéhnt, steht hier die innere

Vergemeinschaftung im Vordergrund. So ging es weniger darum, Personen von der Bibel zu Giberzeugen
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— im Vordergrund stand die gemeinsame Zeit, in der man Gespréche fihren und sich austauschen
konnte. So war es letztlich ein gemitlicher Spaziergang zu zweit, der einfach ab und an unterbrochen

wurde, um an jemandes Tdr zu klingeln.

Wie bereits aus dieser Beschreibung ersichtlich wird, sind die Medien im Predigtdienst auf verschiedene
Weise von Relevanz. Zuallererst dienen sie dabei der Dokumentation — ob als App oder Notizbuch.
Dariiber hinaus bilden die Zeitschriften und die Bibel die Grundlage der Gespréche, insbesondere bei
Ruckbesuchen. Es werden verschiedene Zeitschriften und Broschiiren ausgehéndigt oder einfach in den
Briefkasten gelegt. Anhand der Interviews lassen sich die die Medien betreffenden Aspekte des Dienstes

noch genauer beleuchten.

Im Verkundigungsdienst sind die Mitglieder der Jehovas Zeugen mit vielen Medien unterwegs: Zentral
seien natdrlich die Zeitschriften der Wachtturm und Erwachet! sowie die Bibel. Aber es sei mittlerweile
einiges mehr: Man habe nebst Zeitschriften und Bibel auch Broschiiren, Traktate und zum Teil auch ein
Tablet mit dabei (Interview 7). Daneben auch noch «wichtige» Blicher, wie etwa «Was lehrt die Bibel
wirklich?» oder das «Unterredungsbuch» — es enthélt verschiedene Themen, die man im Dienst
anschneiden kann. Dort kénne man kurz reinschauen und sehen, was man den Menschen sagen mdéchte.
Man finde im Biichlein meistens eine passende Schriftstelle (Interview 9). Dies bedeutet auch, dass man
einiges an Gepéck bei sich hat, weshalb manche sogar einen Rucksack bei sich haben (Interview 5). Wie
es in den Zusammenkunften empfohlen wurde (siehe oben), sind mittlerweile viele mit dem Tablet
unterwegs. Viele Interviewpartner:innen waren schon mit dem Tablet unterwegs und konnten so den
Leuten auch schon Filme zeigen, etwa, wie eine Zusammenkunft oder ein Bibelstudium ablaufe oder
auch schon einen «Philipp-Film» (Interviews 1, 3, 6, 7, 9, 10, 11, 12). Sie fanden das jeweils sehr
praktisch und es sei auch gut bei den Leuten angekommen. Eine Person bedauerte allerdings, dass
dadurch die Interaktivitat fehle, weil man nur dastehe und den Film zeige (Interview 7). Drei Personen
gaben zur Auskunft, dass sie in der Regel das Tablet nicht mit in den Dienst nehmen, sondern es nur
gezielt bei Rickbesuchen dabeihaben, wenn man schon wisse, was man der Person zeigen wolle
(Interviews 4, 5, 12). Fir einige gab es aber auch Griinde, das Tablet bewusst nicht in den Dienst
mitzunehmen. Zum einen hatte dies praktische Ursachen, weil man einfach sowieso schon viel tragen
misse. Auf die Zeitschriften und Broschiiren oder auch Visitenkdrtchen kénne man halt nicht
verzichten, da man sie den Leuten mitgeben wolle. Je nach Gebiet (z. B. in Zlrich) miisse man die
Medien auch in vielen verschiedenen Sprachen mit dabeihaben (Interview 6). Da man auf die gedruckten
Informationen nicht verzichten kénne, lasse man dann eben das Tablet zu Hause — letztlich kénne man
das Tablet ja nicht den Leuten abgeben wie die Zeitschriften (Interview 14). Auch sei es umstandlich,
bis man dann auf dem Tablet noch die richtige Stelle zeigen kénne oder den Film gefunden habe — die
Zeitschrift kann man schnell 6ffnen und zeigen (Interview 2). Ein Grund aber, weshalb manchmal auf
das Tablet verzichtet wird, liegt darin, dass man es als unwirdig erachtet, um die Bibelstellen zu zitieren

bzw. denkt, dies komme schlecht an. Eine Person meinte, ein Hinweis auf eine Bibelstelle auf dem
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Tablet gehe gar nicht, man musse die Bibel aufschlagen und sagen, hier steht etwas von Bedeutung. Das
mache Eindruck (Interview 4). Es sei eben schon wichtig, dass die Leute gleich erkennen, dass man aus
der Bibel vorlese und nicht einfach irgendwas (Interview 3). Dies gelte gerade fiir altere Leute. So kénne
ein Filmchen evtl. bei jiingeren Personen gut ankommen, aber fiir Altere sei dies eher fremd. Da mochte
man auch, dass sie verstehen, dass man aus der Bibel vorlese (Interview 6). Ein Interviewpartner hat
dies dadurch gelost, dass er fur sein Tablet eine Bindung gekauft hat, um es im Dienst zu nutzen. Zum
einen sei dies ein Schutz gegen Regen, aber es sehe eben auch «wirdig» aus — wenn er aus der Bibel
vorlese, passe das fur ihn besser (Interview 11). Je nach Umstdnden und momentanem Kontext wird
hier die Medienpraxis angepasst und ein Medium erscheint passender als das andere (Kriiger 2019: 85).

Aber unabhéngig von spezifischen Inhalten oder der Form: Ohne Medien geht es nicht.

Der Predigtdienst kann dartber hinaus auch in rein medialer Form durchgefiihrt werden — etwa per
Telefon oder in Form von Briefen oder E-Mails. VVon den Interviewpartner:innen hat das nur ein Ehepaar
bereits getan. Vom Dienst per Telefon waren sie jedoch nicht allzu begeistert. Man miusse schnell zur
Sache kommen. Man sage den Namen und dass man von den Jehovas Zeugen sei. Entweder hangen die
Leute dann ab oder sie hdren zu. Aber letztlich kdnne man dann nicht richtig in die Tiefe gehen. Auch
hatten sie schon E-Mails verschickt mit Links oder PDFs der Zeitschriften. Dies wird immer haufiger
gemacht. Aber man wisse halt dann nicht, wie das ankomme (Interview 10). Ein anderer
Interviewpartner meinte hierzu, dass dies eher von kranken Glaubensgeschwistern gemacht werde, die

nicht mehr gut laufen kdnnten. Die Jungeren kdnnten auch von Haus zu Haus gehen (Interview 13).

Schliesslich hat der Predigtdienst auch noch Einfluss auf die individuelle Mediennutzung der Mitglieder
der Jehovas Zeugen, denn auch hier gilt es, sich vorzubereiten. Man muss die Inhalte der Zeitschriften,
die man verteile, und auch der Filme, die man zeige, schliesslich kennen. Auch tauchten bei
Ruckbesuchen oftmals Fragen auf, nach deren Antworten dann zu Hause geforscht werden misse (vgl.
Kap. 7). Des Weiteren wird zwar oftmals gleich bei der Zusammenkunft der Dienst geplant und

abgemacht, aber hierbei sind auch die Kommunikationsmedien von Bedeutung (siehe unten).

Zusammenfassend lasst sich festhalten, dass der Predigtdienst von wesentlicher Bedeutung fiir die
Jehovas Zeugen ist: Er ist fester Bestandteil der Woche und spielt eine Rolle bei der dusseren
Vergemeinschaftung (Missionierung). Entscheidend fir die Vergemeinschaftung ist die soziale
Dimension des Predigtdienstes: Durch diesen Austausch untereinander kdnnen sich die sozialen
Bindungen festigen. Auch hier erweisen sich die Medien als immanenter Bestandteil der
Vergemeinschaftung: So sind sie die inhaltliche Basis und prégen auch die Form. Auch kann der Dienst
in rein medialer Form vonstattengehen. Darlber hinaus Ubt diese Vergemeinschaftungsform letztlich
auch Einfluss auf die individuelle Mediennutzung der einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen aus —

sei dies durch Vorbereitung auf den Dienst oder hinsichtlich des Bedarfs an Kommunikationsmedien.
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Nebst den Zusammenkunften und dem Predigtdienst sind weitere Vergemeinschaftungsformen
bedeutsam fir die Jehovas Zeugen. Im Folgenden soll auf diese eingegangen werden, und zwar jeweils
unter Beriicksichtigung der Frage nach der Rolle der Medien. Dies umfasst folgende Bereiche: das

Bibelstudium, das Gedachtnismahl, Kongresse, Bethel und das Familienbibelstudium.

Das Bibelstudium oder Bibelkurs vermittelt die Lehre der Jehovas Zeugen und — wie es der Name sagt
—die Grundlagen der Bibel.**® Ein Bibelstudium wird durchgefiihrt, um eine Person an die Gemeinschaft
heranzufuhren und ist dadurch ein wichtiger Bestandteil der Vergemeinschaftung: Zum einen werden
hier Personen, die neu dazukommen, unterrichtet, zum andern aber auch Kinder. Anzumerken gilt, dass
nicht alle Anhénger:innen der Jehovas Zeugen ein Bibelstudium lehren: Entweder muss man Personen
im Predigtdienst dafiir finden oder von einer Versammlung bzw. den Altesten gewahlt werden, um
Kinder und Jugendliche unterrichten zu durfen. Das Bibelstudium als Folge des Predigtdienstes, aber
auch als «erste Schritte» in die Gemeinschaft, zeigte sich in den Interviews auf unterschiedliche Weisen.
Zum einen wurde explizit erwahnt, dass es das Ziel des Predigtdienstes sei, ein Bibelstudium zu
beginnen (Interview 13). Hier wurde auch erwahnt, dass sich der Trolleydienst besonders dafir eigne.
Da interessierte Personen auf einen zukommen konnen, sei es schon vorgekommen, dass man direkt auf
der néchsten Parkbank ein Bibelstudium beginnen konnte (Interview 6). Des Weiteren kam in den
Interviews von den Personen, die erst als Erwachsene zu den Jehovas Zeugen kamen, zur Sprache, dass
dies durch das Studium der Bibel geschah (Interviews 4, 5, 9). Ein Interviewpartner hatte dabei ein
Erlebnis, dass ihn besonders beeindruckte — er habe mit einem jungen Mann die Bibel studiert, der sei
dann aber gestorben und dessen Frau habe tibernommen. Dies habe einen sehr starken Eindruck gemacht
(Interview 4). Ein Bibelstudium ist in der Regel die Vorbereitung dafir, in die Gemeinschaft

aufgenommen zu werden (Chryssides 2009: 87).

Am 13.05.2017 konnte ich einem Bibelstudium beiwohnen. Anhand dieser teilnehmenden
Beobachtungen wird folgend der Ablauf eines solchen Studiums skizziert. Auch wenn es sich hierbei um
einen einzelnen Fall handelt, Iasst sich dies abgesehen von ein paar Abweichungen verallgemeinern, da
der Ablauf im Grundsatz vorbestimmt ist (Chryssides 2009: 87). Im vorliegenden Fall wurde ein Mann
besucht, der schon (ber einen Zeitraum von drei Jahren das Bibelstudium mitmacht. In der Regel gehe
man zwar schon friher mit in die Versammlungen, aber — wie mir berichtet wurde — aus
gesundheitlichen Grinden konne er nur sehr selten kommen. Angesichts der langen Zeit des
Bibelstudiums war das Verhaltnis zwischen «Lehrer» und «Schiler» schon sehr freundschaftlich. Man
kannte sich gut und es war wie bei einem Besuch bei guten Bekannten, es wurde Kaffee serviert und
geplaudert. Dann nahm man das Studium in Angriff — nach einem Gebet kamen auch gleich Medien zum
Einsatz. Der erste Schritt dafir war die Bereitstellungen der Medien. Praktischerweise hatte der

«Lehrer» sein Tablet dabei, so hatten sie gleich die beiden Texte, die Ubungsbléatter und auch die Bibel

189 \/gl. hierzu auch: https://www.jw.org/de/jehovas-zeugen/oft-gefragt/jw-bibelkurs/ [Stand: 28.06.2023].
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zur Hand. Dementsprechend brauchte der «Schiiler» keine weiteren Unterlagen. Zunachst wurde die
letzte Sitzung kurz besprochen und offene Fragen wurden geklart — hier konnte ein kleines Video von
jw.org die Antwort liefern. Anschliessend ging man im Arbeitsbuch weiter. Das Buch war so gegliedert,
das eine Passage der Bibel mit Kommentar steht, die dann besprochen wurden — was sind die
Eindriicke? Was will uns diese Stelle sagen? Wie lasst sich das im Leben anwenden? Auch hier gab es
verschiedene Verweise auf weitere Zeitschriften und Biicher und wiederum ein kurzes Video, wodurch
das Bibelstudium fast einen multimedialen Charakter annahm. Nach einer knappen Stunde endete das
Studium mit einem Gebet und es wurden «Aufgaben» verteilt. Dem «Schiler» wurde aufgetragen, was
flrs nachste Mal vorzubereiten sei, der «Lehrer» seinerseits werde bezuglich der offenen Fragen noch
nachforschen. Zusammenfassend lasst sich als der Besuch als angenehm beschreiben, und die Medien
erwiesen sich auch hier als zentral. Das Bibelstudium an sich lauft &hnlich ab wie ein Wachtturm-
Studium. Das heisst, es ist hochstandardisiert und 1&sst kaum Platz fir individuelle Anliegen. Dies liegt
vor allem auch an den Medien — man hat die Unterlagen der Wachtturmgesellschaft, die man einfach
durcharbeiten kann. So ist das Bibelstudium einheitlich und zudem braucht es auch nicht so viel
Vorbereitung seitens der Mitglieder der Jehovas Zeugen.

In den Interviews wurde beim Bibelstudium ebenfalls auf die Medien verwiesen: Man bespreche etwas
miteinander, eine Zeitschrift, eine Broschiire oder ein Buch, schaue dies fortlaufend Kapitel flir Kapitel
an. Nebst der Bibel kommt hier oftmals das Buchlein «Was lehrt die Bibel wirklich?» zum Einsatz.
Parallel zeige man dann auch immer wieder ein Video von jw.org — bei erwachsenen Neulingen etwa
wie eine Versammlung ablaufe, bei den Kindern die «Philipp-Videos». Dies bespreche man dann und
wenn Fragen sind, schaue man das zusammen an oder bereite sich auf das ndchste Mal vor (Interviews
6, 8).

Das Familienbibelstudium kann als eine Sonderform des Bibelstudiums aufgefasst werden: Auch hier
steht die Vermittlung der Werte und Lehren der Jehovas Zeugen im Vordergrund, allerdings wird dies
im Kreis der Familie durchgefihrt, also schon innerhalb einer urspriinglichen Form der Gemeinschaft
(vgl. Tonnies 2019). Im Hinblick auf die Rekrutierung (innerhalb der Familie) ist dieses Studium
mitentscheidend. Dadurch dient es wesentlich dem Erhalt der Gemeinschaft (Beckford 1975: 172). Man
nehme sich einen Abend in der Woche Zeit — meist derselbe Tag — und bespreche mit der Familie
biblische Themen, die gerade aktuell seien. Dabei sei man aber recht frei, wie man das handhaben und
was man genau machen wolle. So musse man nicht einfach beispielsweise den Wachtturm vorbereiten,
sondern konne auch einfach ein Video anschauen und es diskutieren. Auch konnen hier Themen

aufgegriffen werden, welche die Kinder gerade beschéaftigen (Interviews 2, 6, 14).

Das Abend- oder Gedachtnismahl findet einmal jéhrlich zum Gedenken an Jesu Tod statt. Es ist das
einzige religitse Fest, das die Jehovas Zeugen begehen, und wird jeweils nach dem jidischen Kalender

am 14. Nizan gefeiert (Chryssides 2008: 91). In gewisser Weise kann dies als eine festliche Sonderform
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einer Zusammenkunft betrachtet werden. Bei einer Teilnahme fand diese Feier auch innerhalb der
«normalen» Versammlung im Kdénigreichssaal statt. Bei einer anderen Teilnehme wurde die Feier
allerdings mit einer anderen Versammlung!’® zusammen in einem anderen Gebaude durchgefiihrt. Nebst
dem festlicheren Rahmen, auch mit anschliessendem Apéro, unterscheidet sich das Abendmahl auch
durch den Ablauf von einer normalen Zusammenkunft — besonders im Hinblick auf die Medien. Es wird
hierbei kein Artikel oder Buch besprochen. Es gibt zunachst einen Vortrag (Predigt) zum Tod Jesu.
Interessant war dabei, dass an beiden besuchten Abendmahlen die weltweite Einheit der Gemeinschaft
der Jehovas Zeugen betont wurde, da alle an diesem Tag zusammenkommen und Jesu gedenken. Dabei
wurde jeweils auch auf jw.org verwiesen, da man sich dort auch Informationen tber die Brider und
Schwestern im Ausland besorgen kdnne. Das Spezielle ist jedoch das Ritual des Abendmahls selbst —
es werden Brot und Wein durch die Reihen gereicht, von den Anwesenden aber nicht gegessen oder
getrunken, denn das Abendmahl dirfe nur von den «Auserwéhlten» eingenommen werden, den anderen
stehe dies nicht zu (Chryssides 2008: 91).1"* In den beiden besuchten Gedéchtnismahlen gab es jeweils
keine Person, der es gestattet war, das Abendmahl einzunehmen. Allerdings wurde berichtet, dass es bis
vor wenigen Jahren in einer der Versammlungen eine Person gab, die dies durfte — das sei jeweils ein
unglaublicher Moment gewesen. In den Interviews kam das Gedachtnismahl nur einmal zur Sprache

und wurde als das «Nonplusultra» beschrieben (Interview 11).

Kongresse: Nebst kleineren Kreiskongressen findet einmal im Jahr ein regionaler Kongress statt. Dabei
kommen tausende Anhanger:innen der Jehovas Zeugen fiir drei Tage zusammen. Es ist ein effektiver
Weg fiir die Wachtturmgesellschaft, Grundstrategien zu vermitteln (Chryssides 2008: 35). Die
Interviewpartner:innen gaben an, dass der jahrliche Kongress ein Highlight sei. Bei jedem einzelnen
Kongress denke man «Wow!» (Interview 11) und es sei sehr bertihrend (Interview 3). Dies sei eigentlich
ihr Feiertag, da sie sonst keine haben und das sei «super» (Interview 6). Man erhalte einen dreitdgigen
Intensivkurs mit geistiger Speise (Interview 7), man finde zwar nicht immer alles gut, aber im Grossen
und Ganzen sei jeder Kongress sehr glaubensstarkend (Interview 8). Allerdings wurde auch eingerdumt,
dass ein drei Tage langer Kongress nattrlich auch ermidend und anstrengend sei (Interviews 2, 7, 5, 8,
13).17217 Djes wurde aber dann oftmals durch den Vergleich mit friiher relativiert, etwa, dass es als Kind
viel anstrengender gewesen sei, nur schon alleine so lange stillzusitzen (Interviews 7, 8). VVon &lteren
Interviewpartner:innen wurde auch darauf verwiesen, dass die Ermudungserscheinungen friher

gravierender waren, als die Kongresse noch sieben bis acht Tage dauerten, was natirlich noch intensiver

170 Frither waren die beiden Versammlungen mal eine, wurden aber aufgrund des Wachstums in zwei
Versammlungen aufgeteilt.

171 Siehe auch Kapitel 5.1.2: Lehre der Jehovas Zeugen.

172 Was auf eine Unterscheidung zwischen kollektiver und individueller Intentionalitét schliessen lasst (vgl. Rota
2023).

173 In einigen Interviews wurde explizit nachgefragt, ob die Kongresse als anstrengend empfunden werden. Dies
daher, weil dies von uns selbst bei den beiden Teilnahmen-— obschon jeweils nur ein Tag-— so empfunden
wurden. Was aber auch darauf zurtickgefiihrt werden kann, dass wir im Gegensatz zu den Mitgliedern der
Jehovas Zeugen nicht schon seit der Kindheit gewohnt sind, stillzusitzen (vgl. Interview 8).
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gewesen sei (Interviews 2, 5, 8, 13). Auch seien nebst der Reduktion der Tage auch die Ansprachen
kirzer und besser auf den Punkt gebracht und gerade durch den Einsatz von Medien wie
Videosequenzen sei der Kongress viel kurzweiliger (Interviews 2, 8). Eine Person meinte zu den

Veréanderungen und den Auswirkungen auf die Kongresse Folgendes:

«Kurzweiliger ist es, Herr Huber! Viel kurzweiliger! Wenn ich denke, also acht Tage ist glaub also
aber von Dienstag, Mittwoch, Donnerstag, Freitag, Samstag, Sonntag. Ja. Ganz urspriinglich. Und
dann immer ein wenig zuriick, weil es ist ja einfach ein wenig zu viel gewesen.» (Interview 5,
#01:28:14-5#).

Einige Interviewpartner:innen erwahnten einen Punkt, der auch fir die Vergemeinschaftung von
Bedeutung ist: Sie begrindeten, dass die Kongresse ein Highlight seien, weil man dort Freunde und
Bekannte aus anderen Versammlungen treffe, die man schon lange nicht gesehen habe (Interview 7). Es
sei super, in der Riesengruppe zu sein und Freunde zu treffen (Interview 12), dies sei wie ein Stlick
Paradies (Interview 11). Man sehe alle aus der Schweiz, Freunde aus Zurich oder aus dem Thurgau.
Diese Leute treffe man vor allem vor dem Anfang und am Abend kdnne man dann zusammen essen
gehen — wahrend des Tages bleibe leider nicht allzu viel Zeit dazu (Interview 8). Letztlich gehe es vor

allem um die Gemeinschaft (Interview 9). Auch hierbei l&sst sich die soziale Dimension hervorheben.

Als Ubergang zur Bedeutung der Medien bei den Kongressen dienen wiederum einige Eindriicke, die
durch die beiden Kongressbesuche im Hallenstadion Zirich im Rahmen der teilnehmenden
Beobachtung gemacht wurden. Zunachst war es natirlich sehr eindricklich, die tausenden
Anhanger:innen der Jehovas Zeugen vereint zu sehen. Vor dem Kongress fanden sich viel Gruppen
zusammen, es wurde sich freundschaftlich begrisst und Gesprache gefiihrt. Einen Grossteil des
Programms bildeten Vortréage, die oftmals in der Form von Interviews daherkamen. Sie wurden nicht
nur per Mikrofon Uber die Lautsprecher verstarkt, sondern konnten auch an den Bildschirmen
mitverfolgt werden. Uber diese Bildschirme wurden auch Filme gezeigt. Zu erwahnen ist hier ein
biblisches Drama — das in mehreren Teilen gezeigt wurde. Beim ersten von uns besuchten Kongress
behandelte der Film auch ein biblisches Thema und spielte zur Zeit Jesu; beim zweiten erfolgte dies in
Form einer Fernsehserie, die in der heutigen Zeit spielt und in der das Leben zweier Familien der
Jehovas Zeugen im Mittelpunkt stand. So zeigte sich hier eine Weiterentwicklung bzw. eine
Modernisierung in den Medien. Einen Hohepunkt der Kongresse bildete die Taufe: Dafur wurde in der
Mitte des Stadions ein kleines Becken aufgebaut und alle Tauflinge der Region dieses Jahres erhielten
hier die Taufe. Interessanterweise wurde dies in keinem Interview erwahnt. Diese Eindriicke zeigen,
dass die Grosse und das Zusammenkommen der Mitglieder der Jehovas Zeugen die Einheit zu starken

vermag und Medien einen wichtigen Teil dazu beitragen.

In den Interviews kamen Medien in Zusammenhang mit den Kongressen in zwei Formen zur Sprache.

Erstens waren die Filme ein Gesprachspunkt — dies riihrte insbesondere daher, dass es diesbeziiglich
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eine Veranderung gab: So wurde das Bibeldrama friiher noch als Theater aufgefiihrt. Diese Veranderung
kam bei den Interviewpartner:innen unterschiedlich an. Einige gaben ihr Bedauern zum Ausdruck. Eine
Person meinte, der Film sei zwar nicht schlecht gewesen, aber sie fand die Machart nicht so gut. Das
Theater friiher sei viel lebhafter gewesen und immer speziell (Interview 6). Eine andere Person fand die
Theater auch immer sehr gut, sie seien zwar amateurhaft gewesen, aber man konnte sich den Inhalt
besser vorstellen und sei irgendwie naher dran gewesen (Interview 8). Eine Person vermisst den Kontakt
bei den Filmen — die Theater habe man mehr gespdirt. Darlber hinaus wusste man dann auch, dass diese
oder jene Versammlung das Drama vorbereitet habe. Zudem konnte man auch hingehen zu den
Personen, die mitgespielt haben, und Fotos machen, das sei dann auch viel personlicher gewesen
(Interview 2). Andere fanden den Film viel besser als das Theater (Interview 10). Eine Person fand es
sehr ansprechend und habe die echten Schauspieler iberhaupt nicht vermiss’t (Interview 3). Fir eine
andere Person hatte das Video auch praktische Vorteile — es sei zwar friiher auch schon gewesen, aber
man habe es oft gar nicht richtig mitbekommen. Mit den Fernsehern, die sie aufgehéngt hatten, sei dies
viel besser, man habe alles gesehen und gehdrt (Interview 9). Allgemein wurde es aber begriisst, dass
mehr mit Bildschirmen und Medien gearbeitet wurde — so sei es viel interaktiver und

abwechslungsreicher geworden (Interviews 3, 4, 6).

Beim Ablauf des Kongresses spielten Medien eine wesentliche Rolle — hauptséchlich auch zur
Ubertragung und dadurch zur Steigerung des Verstandnisses. Aber auch bei zwei weiteren Punkten
kommen sie zur Geltung. Zum einen werden die Kongresse aufgezeichnet, damit auch Personen, denen
ein Besuch nicht mdglich war, sie noch verfolgen kénnen (Interview 10). Zum andern wurde in den
Interviews auch hervorgehoben, dass bei den Kongressen die neue Literatur herauskomme — Biicher,
Traktate, DVDs, Filme. Und darauf freue man sich auch sehr (Interviews 1, 7). So haben die Medien
nicht nur eine direkte Bedeutung fiir die Durchfiihrung der Kongresse, sondern letztlich auch fur die

individuelle religitse Mediennutzung.

Bethel sind Orte, an denen die Mitglieder der Jehovas Zeugen zusammenleben und arbeiten. Teile dieser
Arbeit betreffen das Zusammenleben selbst: kochen, waschen, putzen, andere sind auf die Jehovas
Zeugen ausgerichtet. Ein wesentlicher Teil dieser Arbeit ist die Medienproduktion. Hierzu zahlt
insbesondere auch die Medienproduktion und -distribution (Chryssides 2008: 17; 2023: 71 f.; vgl. auch
Kap. 6). Bei den Besuchen im Bethel in Selters konnte nur oberflachlich ein Einblick in die Form der
VVergemeinschaftung erfolgen — hauptsachlich diente der Besuch dort der VVorstellung des Projektes (vgl.
Feldzugang) oder der Information Uber die Medienproduktion. Die Gebdaude, in denen die Mitglieder
des Bethels wohnten, wurden dabei nicht besucht. Allerdings konnte man mit der Gemeinschaft
zusammen im grossen Speisesaal essen und der Raum fur die Zusammenkunft wurde gezeigt — im
Vergleich zu normale Versammlungen war dieser sehr viel grosser und verfugte zudem schon damals
Uber die Mdglichkeit, die Zusammenkunft zu streamen: Dies daher, weil im Bethel auch &ltere und

kranke Personen leben, denen es nicht mdglich sei, an die Zusammenkunft zu gehen. In den Interviews
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kam das Bethel grundséatzlich nicht zur Sprache, da es fiir den Alltag der Mitglieder der Jehovas Zeugen,
die nicht dort leben, keine Rolle spielt — wobei zu bedenken ist, dass es letztlich schon von Bedeutung
ist, da dort die Lehren und Medien entstehen. Eine Person erwahnte einfach, dass ihr Onkel im Bethel

(damals noch in Thun) gelebt habe (Interview 3).

Fir die Gemeinschaft der Jehovas Zeugen lassen sich viele verschiedene Vergemeinschaftungsformen
finden, die auch neben den zweimal wochentlich stattfindenden Zusammenkiinften von fundamentaler
Bedeutung sind. Von ihnen scheint am wichtigsten der Predigtdienst zu sein: nur schon alleine aufgrund
des zeitlichen Aufwands, aber auch, da hier mit dem Ziel der Missionierung die Gemeinschaftsbildung
selbst im Fokus der Aktivitat steht. Darliber hinaus zeigte sich auch eine starke Form der inneren
Vergemeinschaftung durch Hervorhebung des sozialen Aspekts: durch den Austausch untereinander,
aber auch einer Bekraftigung des Glaubens auf individueller Basis. Ahnliches lasst sich auch fiir das
Bibelstudium feststellen, auch dies ist auf die Vergemeinschaftung ausgerichtet. Die weiteren Formen
— Events — wie das Gedachtnismahl oder die Kongresse sind als eine Art (bergreifende
Vergemeinschaftung (Weber 2013: 193) gestaltet und erlauben den Austausch mit anderen
Versammlungen und einer Identifikation mit den Jehovas Zeugen schweiz- oder gar weltweit. Bei allen
Vergemeinschaftungsformen nahmen die Medien einen bedeutenden Platz ein — als Basis, als Form, als
Inhalt. Vielfach erscheint es, dass die Verbindung zwischen Medien und Gemeinschaft derlei Gestalt
annimmt, dass eine Entkopplung der beiden unmdglich ist. Darlber hinaus beinhalten die
unterschiedlichen Vergemeinschaftungsprozesse auch Konsequenzen fir die Mediennutzung der
einzelnen Anhéanger:innen der Jehovas Zeugen — hier sind Vor- und Nachbereitung in Form von

Medienkonsum zu nennen, dem man sich kaum entziehen kann.

Weitere Aspekte der Gemeinschaft

Im Fragebogen wurden noch zwei Items zur Gemeinschaft erhoben, auf die im Folgenden noch kurz
eingegangen wird. Zum einen wurde danach gefragt, was fiir die Teilnehmer:innen an der Umfrage die
wichtigsten Aspekte der Gemeinschaft sind (vgl. Grafik 15). Dabei stand eine Auswahl von acht
Antworten zur Verfugung und die Befragten wurden gebeten, die zwei fur sie wichtigsten Aspekte
auszuwdhlen. Mit jeweils 31,7 % wurden die Antwortmaglichkeiten «Dass mein Glaube gestéarkt wird»
und «Gott zu preisen» am haufigsten gewahlt. 17 % wahlten auch «Dass ich biblische Unterweisung
erhalte». Die restlichen Optionen wurden nur in geringerem Ausmasse ausgewahlt: «Mit Freunden
zusammen seinx» (7.4 %), «Dass ich den Menschen dort vertrauen kann» (4.6 %), «Dass ich dank ihr auf
dem rechten Weg bleibe» (3 %) und «Begeisterung in der Versammlung/im Gottesdienst zu erleben»
(1.9 %). In erster Linie scheinen die religiosen Aspekte den Mitgliedern der Jehovas Zeugen an der
Gemeinschaft von besonderer Wichtigkeit zu sein. Daneben ist aber auch die Lehre in Form der
biblischen Unterweisung relevant — insofern scheint hier der «schulische» Aspekt hervorgehoben zu
werden. Die sozialen Beziehungen sind nur fiir einen kleinen Teil der Befragten unter den wichtigsten

zwei Aspekten der Gemeinschaft.
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Grafik 15: Wichtige Aspekte der Gemeinschaft bei den Jehovas Zeugen:
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Grafik 16: Grund, in der lokalen Gemeinschaft der Jehovas Zeugen zu sein
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Auch wurde nach dem Grund gefragt, wie man in die betreffende Versammlung gekommen sei (Grafik
16). Diese Frage wurde offen gestellt und im Nachhinein codiert. Die meisten Mitglieder der Jehovas
Zeugen nannten den «Wohnort» mit 32.2 % oder einen «Umzug» als Grund. Dies zeigt, dass der Grund,
weshalb man die lokale Gemeinde besucht, in erster Linie davon abhéngt, wo man wohnt: So ist man
Teil der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen und die Frage nach der lokalen Gemeinschaft stellt sich dann
lediglich in Bezug daraus, wo man wohnt. Weitere 26.2 % nennen die Familie. Dieser dritte Grund fhrt
zum ndachsten Punkt der Vergemeinschaftung. Von Bedeutung fiir die Gemeinschaft sind letztlich auch
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die sozialen Beziehungen. In den verschiedenen Vergemeinschaftungsformen wurde ihre Relevanz

schon angedeutet. Im Folgenden soll dieser Aspekt genauer beleuchtet werden.

8.1.3 Soziale Beziehungen

Bei den sozialen Beziehungen innerhalb der Gemeinschaft sind zwei Formen besonders zentral: Familie
und Freundschaften (vgl. Tonnies 2019). Bereits Beckford (1975: 170 ff.) hebt die besondere Stellung
der Familie fur die Gemeinschaftsbildung bei den Jehovas Zeugen hervor. In der quantitativen Umfrage
wurde nicht direkt danach gefragt, ob die Familie ebenfalls bei der Gemeinschaft sei. Allerdings kénnen
hier zwei Indikatoren einen ersten Einblick geben. Zum einen wurde danach gefragt, in welchem Alter
man zur Gemeinschaft gekommen sei. Dabei gaben jeweils 34.4 % an, sie seien in die Gemeinschaft
geboren worden bzw. vor dem 20. Lebensjahr zu den Jehovas Zeugen gekommen. 23.8 % kamen im
Alter zwischen 21 und 40 Jahren, 7.7 % zwischen 41 und 60 Jahren zur Gemeinschaft; keine Person gab
an, mit ber 61 Jahren in die Gemeinschaft gekommen zu sein. Da sich jeweils nicht darauf schliessen
lasst, ob die Befragten, die angaben, im Alter zwischen einem und 20 Jahren in die Gemeinschaft
gekommen zu sein, in diese hineingeboren wurden und einfach erst die Taufe als Moment des Beitritts
erachteten, wurde ihnen die Frage gestellt, ob die Eltern schon Mitglieder der Jehovas Zeugen gewesen
seien — dies wurde von 61.9 % bejaht (38.1 % Nein, N = 63), was darauf schliessen l&sst, dass diese
ebenfalls in der Gemeinschaft aufgewachsen sind. Daraus lasst sich folgern, dass letztlich 50.8 % der
befragten Personen in einer Gemeinschaft aufwuchsen, 49.2 % nicht.

Von den Interviewpartner:innen gaben sechs Personen an, nicht in der Gemeinschaft aufgewachsen zu
sein (Interviews 4, 5, 9, 10a, 10b, 11). Bei einer Person war allerdings die Grossmutter bereits Mitglied
bei den Jehovas Zeugen und die Eltern kamen dann auch dazu (Interview 11). Bei ihnen stellte sich die
Frage, wie seitens der Familie damit umgegangen wurde. Ein Interviewpartner berichtete, dass die Eltern
enttduscht gewesen seien, insbesondere auch dadurch, da er nach einer Karriere beim Militar den
Militardienst verweigert hatte. So kam es zwei Jahre zum Stillstand in der Beziehung. Mittlerweile habe
man wieder Kontakt, aber sie hatten das nie ganz akzeptiert (Interview 4). Andere haben gar keinen
Kontakt mehr zur Familie. Sie betonten aber, dass dies nicht von ihnen ausgegangen sei, sondern von
den Eltern. Man hatte eigentlich gerne noch den Kontakt und habe auch versucht, ihn im Laufe der Jahre
wiederaufzunehmen. Aber man misse halt damit leben (Interviews 10a,10b). Bei einer Person kam es
zu Beginn zu Spannungen, aber heute habe sie normalen Kontakt mit den Eltern (Interview 9). Bei den
anderen hatte die Entscheidung, Mitglied bei den Jehovas Zeugen zu werden, keinen Einfluss auf die
Beziehung zu den Eltern (Interviews 5, 11). Auch stellt sich die Frage nach dem Kontakt in der Familie
auch in Bezug auf andere Familienmitglieder, die nicht (mehr) bei den Jehovas Zeugen sind — etwa
Kinder, die ausgetreten sind. Hier wurde betont, dass man es zwar bedauere, dass die Kinder nicht mehr
dabei sind, weil man versucht habe, ihnen die Wahrheit zu vermitteln und davon tberzeugt sei, dass dies
auch flr diese der richtige Weg sei. Aber letztlich seien die Kinder frei in ihrer Entscheidung. Aber es

wurde ebenfalls betont, dass man zu den Kindern noch ein gutes Verhéltnis habe (Interviews 4, 5). Dies
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zeigt, dass der Kontakt zur Familie erschwert sein kann, wenn nicht alle Familienmitglieder ebenfalls
den Jehovas Zeugen angehdren, aber in der Regel hat man doch noch ein normales Verhaltnis zueinander
— und wenn es zu einem Abbruch der Beziehungen kommt, liegt dies nach Aussagen der
Interviewpartner:innen meist nicht an ihnen selbst. Fir die meisten der Interviewpartner:innen spielte
diese Frage aber keine Rolle, da die ganze Familie bei den Jehovas Zeugen ist. So waren in der Regel
schon beide Eltern Mitglieder der Jehovas Zeugen (Interviews 1, 3, 6, 7, 8, 12). Bei zwei Personen waren
bereits die Grosseltern in der Gemeinschaft (Interviews 2, 13) und eine Person ist bereits eine Zeugin
Jehovas in der flinften Generation — so war ihre Urgrossmutter eine Bibelforscherin (Interview 16).
Abgesehen von den oben erwéhnten sind bei den Interviewpartner:innen auch alle Kinder (hoch) bei
den Jehovas Zeugen (Interviews 2, 11, 13, 14, 15, 16). Wie bereits in Kapitel 5.1.4 erortert, ist der
Umgang mit ehemaligen Mitgliedern ein umstrittenes Thema und wird oftmals kritisiert. In den
gefuhrten Interviews wurde dies kaum als Problem dargestellt. Einerseits l&sst sich annehmen, dass die
Interviewpartner:innen diesbeziiglich wirklich keine schlechten Erfahrungen haben; andererseits lasst
sich aber nicht ausschliessen, dass die Thematik zu heikel fur die Interviews war und deshalb keine
Auskunft gegeben wurde. Fir die Fragestellungen dieser Arbeit ist dies aber nicht von Bedeutung.

Von den Interviewpartner:innen gaben alle, die verheiratet sind, an, dass die Partner:in ebenfalls bei den
Jehovas Zeugen sei. In der quantitativen Umfrage war dies nicht ganz der Fall — zwar gab mit 68.5 %
die Mehrheit der Befragten an, dass die Partner:in ebenfalls bei den Jehovas Zeugen sei, 6.7 % haben
aber auch eine:n Partner:in ausserhalb der Gemeinschaft (24.8 % gaben an, keine:n Partner:in zu haben).
Es ist also auch mdglich, eine Beziehung mit einer Person ausserhalb der Gemeinschaft zu haben. Wie
die Aussagen einer Interviewpartnerin vermuten lassen, kann dies aber schwierig sein. So erzahlte sie,
dass sie auch schon in einer Beziehung mit einem Nicht-Mitglied gewesen sei. Dies sei zwar eine Weile
gut gegangen und er habe ihre Grundsétze (z. B. kein Sex vor der Ehe) akzeptiert, aber einige andere
eben nicht: So etwa beim Thema Bluttransfusion — da habe er gesagt: «Wenn es darauf ankommt, kénnte

ich dich nicht sterben lassen.» Dies habe letztlich auch zum Ende der Beziehung gefiihrt (Interview 3).

So lasst sich schliessen, dass fiir die Anhdnger:innen der Jehovas Zeugen der Grossteil der Familie
ebenfalls in der Gemeinschaft Mitglied ist. Aber es ist doch nicht so exklusiv, wie es teilweise suggeriert
wird. So ist es moglich, dass man mit Partner:innen zusammen ist, die nicht Mitglied bei den Jehovas
Zeugen sind. Auch mit Familienmitgliedern, die nicht dabei sind, pflegt man in der Regel noch ein gutes
Verhéltnis. Aber im Endeffekt spielt sich das Familienleben grosstenteils innerhalb der Gemeinschaft
ab.

Bei den Freundschaften zeigt sich noch deutlicher, dass die Jehovas Zeugen eine exklusive
Gemeinschaft sind. In der Umfrage gaben 80.2 % der befragten Personen an, dass alle drei der drei
besten Freund:innen ebenfalls bei den Jehovas Zeugen seien. Weitere 15.9 % gaben an, es waren zwei

von drei Freunden, 2.2 % einer und 1.6 % keiner. In den Interviews kam dies weniger zur Sprache,
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oftmals wurde einfach in Zusammenhang mit der Zusammenkunft, dem Predigtdienst oder den
Kongressen erwahnt, dass die Freundschaften dort ein Grund seien, weshalb man gerne gehe (siehe
oben). Eine Person erwahnte, dass es innerhalb der Gemeinschaft tiefe Freundschaften gebe, die sogar
tiefer gehen als die mit eigenen Verwandten (Interview 10a). Eine andere berichtete, dass sie auch
Bekannte habe, die nicht Mitglieder der Jehovas Zeugen seien (Interview 9). Auch wurde erzahlt, dass
man mit Leuten aus der Gemeinschaft einen guten Kontakt pflege, dabei miisse man auch nicht immer
einfach den Wachtturm zusammen studieren, sondern gehe auch zusammen grillieren, schwimmen, ins
Kino oder unternehme sonst etwas (Interviews 1, 3, 6, 7). Wie sich in Kapitel 8.2.3 noch zeigen wird,
sind fiir die Aufrechterhaltung sozialer Beziehungen innerhalb der Gemeinschaft auch die Medien von

Bedeutung.

8.1.4 Fazit: gemeinschaftliche religidse Medienpraxis bei den Jehovas Zeugen

Bei den Jehovas Zeugen kommen verschiedene Formen der Vergemeinschaftung und einer damit
einhergehenden gemeinschaftlichen Medienpraxis zusammen. Als zentral kénnen hierbei die zweimal
wochentlich stattfindenden Zusammenkdinfte sowie der Predigtdienst angesehen werden — sie werden
von allen Mitgliedern der Jehovas Zeugen regelméssig besucht bzw. ausgefiihrt. Daneben spielen aber
auch das (Familien-)Bibelstudium, das Ged&chtnismahl sowie die Kongresse eine wichtige Rolle im
Leben durchschnittlicher Anhanger:innen der Jehovas Zeugen. Das Bethel ist dagegen nur flr eine
Minderheit — die im Rahmen dieser Arbeit auch nicht erforscht wurde — relevant.’® Fir die
Gemeinschaft sticht bei all diesen Formen ein Aspekt hervor: Alle Prozesse der Vergemeinschaftung
laufen innerhalb der Organisation der Jehovas Zeugen ab und zu einem grossen Teil gar innerhalb
derselben Versammlung/Kongregation (Chavez 2004). Insofern weist dies auf die Exklusivitat der
Jehovas Zeugen hin, andere Formen religidser Vergemeinschaftung fehlen dabei ganzlich. Gestarkt wird
diese Exklusivitat zusatzlich durch den Umstand, dass ein Grossteil der sozialen Beziehungen — sowohl
familiare als auch freundschaftliche — innerhalb der Gemeinschaft zu finden sind. Dies zeigt, dass mit
dieser Exklusivitat auch eine Abgrenzung gegenuber aussen auf einer sozialen Ebene stattfindet,
wodurch sich die Gemeinschaft der Jehovas Zeugen als exklusive, abgeschlossene Gemeinschaft

prasentiert.

Die Zugehdrigkeit zu dieser Gemeinschaft bedeutet aber nicht nur Abgeschlossenheit und ExKlusivitét,
sondern geht dartiber hinaus mit einem grossen Zeitaufwand einher. So wendet ein Mitglied der Jehovas
Zeugen in der Woche durchschnittlich knapp acht Stunden alleine fur die Zusammenkinfte und den
Predigtdienst auf. Ubers Jahr kommen dann noch das Gedéchtnismahl sowie Kongresse dazu und fiir
einige zusatzlich noch Bibelstudien und/oder ein Familienstudium. Dies fuhrt zu einer starken
Einbindung in die Gemeinschaft, die kaum Raum fir Weiteres zuldsst: Und auch diese Einbindung

verstérkt sich noch zusétzlich dadurch, dass durch die sozialen Beziehungen auch Freizeitaktivitaten im

174 Respektive im Rahmen dieser Arbeit ist das Bethel lediglich in Hinblick auf die Medienproduktion relevant.
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Rahmen der Gemeinschaft stattfinden. Dies wirkt dann wiederum auf verstarkend auf die Exklusivitat

und Abgrenzung zuriick.

Dies fuhrt zur Frage nach der Rolle der Medien fiur die Gemeinschaft. Diesbezuglich konnte aufgezeigt
werden, dass bei den Jehovas Zeugen Medien und Vergemeinschaftung Hand in Hand gehen und sich
diese enge Verbindung selbst fiir analytische Zwecke nicht wirklich trennen lasst. So bilden die Medien
— ob Wachtturm, Bibel, Biicher oder Filme — die Grundlage der Zusammenkunfte: Dort werden sie
besprochen bzw. gemeinsam studiert. Insofern lasst sich hierbei von gemeinschaftlicher Mediennutzung
sprechen. Dariiber hinaus geben andere Medien wie Beamer, Mikrofone und Lieder einen medialen
Rahmen. Auch beim Predigtdienst und im (Familien-)Bibelstudium sind verschiedene Medien
fundamental. Beim Kongress sind die Medien zwar etwas weniger zentral, aber durch Filme,

Lautsprecher und der Présentation neuer Blicher auch hier nicht wegzudenken.

Diese enge Verbindung zwischen Medien und Vergemeinschaftung bei den Jehovas Zeugen zieht zwei
weitreichende Konsequenzen nach sich: eine fiir die Gemeinschaft und eine fur die individuelle
Mediennutzung. Dadurch, dass die Medien als Grundlage der Vergemeinschaftung fungieren —
insbesondere bei den Zusammenkiinften und in den Bibelstudien — erscheint die Vergemeinschaftung
in einer schulischen Form. So steht das gemeinsame Lernen und Studieren im Vordergrund, wodurch
rationale Charakteristiken bedeutsamer und emotionalere zurtckdrangt werden. Mit Weber (2013:
194 ff.) liesse sich dies eher als Vergesellschaftung als Vergemeinschaftung umschreiben, gemass
Durkheim zeigt sich hier eine Form der mechanischen Solidaritat (2012: 105). Generalisierend lasst sich
dies auf die Jehovas Zeugen als gesamte Gemeinschaft ausweiten und als rationale Gemeinschaft oder
eben Vergesellschaftung beschreiben. Die zweite Konsequenz, die hieraus entsteht, betrifft die
individuelle Mediennutzung — sie l&sst sich insofern als gemeinschaftsbezogene Mediennutzung
auffassen. Der schulische Charakter der Vergemeinschaftungsformen bedingt, dass sich die einzelnen
Mitglieder der Jehovas Zeugen vorbereiten — soll heissen: die Medien studieren — missen. Im Falle des
Predigtdienstes und der Bibelstudien: Hier sind die einzelnen Anhénger:innen der Jehovas Zeugen
Lehrer:in und nicht Schiler:in. Es bedarf neben einer Vorbereitung zusatzlich auch noch einer
Nachbereitung, sofern Fragen geklart und diesbezuglich recherchiert werden muss. Dieser Forcierung
individueller Medienpraxis fiihrt dementsprechend zu einem zusétzlichen Zeitaufwand, der fur die
Gemeinschaft geleistet wird, was wiederum die Einbindung in die Gemeinschaft und dadurch auch die
Exklusivitdt und Abgrenzung verstirkt. So ist es gerade die Wechselwirkung bzw. das enge
Zusammenspiel zwischen Vergemeinschaftung und Medien, die dazu flhrt, dass die Jehovas Zeugen
eine exklusive, geschlossene und rationale Gemeinschaft oder eben fast Gesellschaft sind (Tonnies
2019).

Die Ausfuihrungen zu Vergemeinschaftung und Medien forderte noch weitere Erkenntnisse zu tage. Dies
betrifft zum einen die Digitalisierung: Wie aufgezeigt wurde, wird sie durch Verdnderungen der

Dienstzusammenkunft und Empfehlungen beziglich Predigtdienst und Bibelstudium gefordert. Fir die
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einzelnen Mitglieder der Jehovas Zeugen wird es dadurch zunehmend schwieriger, ohne Tablet zu
agieren (vgl. hierzu Kap. 6 ).

Zu erwahnen sind schliesslich auch noch die «medialen» Vergemeinschaftungsformen. Sie kénnen
unterschiedlich geartet sein und wurden bereits oben ausgefuhrt: Teilnahme an den Zusammenkdinften
per Telefon bzw. aktuell die Durchfiihrung von Online-Zusammenkiinften; Predigtdienst per Telefon,
Brief oder E-Mail und auch VVergemeinschaftung durch Kommunikationsmedien. Dartber hinaus zeigen
sich bei den Jehovas Zeugen auch Ansatze zu einer «imagined community» (Anderson 1986) auf
medialer Basis: Gerade durch die Website jw.org fiihle man sich den Briidern und Schwestern viel nédher
und verstehe sich als Einheit.

8.2 Gemeinschaftliche religiose Medienpraxis bei der Vineyard

Im Folgenden wird auf verschiedene relevante Formen der Vergemeinschaftung und den damit
verbundenen gemeinschaftlichen Mediennutzungsformen bei der Vineyard eingegangen. Bei der
Vineyard lassen sich verschiedene Gruppengréssen, unterschiedliche soziale Beziehungen,
verschiedene Grade an Verpflichtungen bzw. Freiheit und wechselnde Personen finden. Gemeinsam
scheint auf den ersten Blick nur die N&he zu einer Vineyard-Gemeinde zu sein — oder manchmal schon
die Identifikation einzelner Personen als Anhdnger:innen der Vineyard. Im Gegensatz zu den Jehovas
Zeugen lassen sich die wichtigen Vergemeinschaftungsformen zu Beginn weniger gut fassen. Erst durch
die Daten ergibt sich ein Bild. Dementsprechend soll hier noch erwéhnt werden, dass die methodische
Herangehensweise schon einen gewissen Einfluss auf das Ergebnis hat, da die Vergemeinschaftung bei
der Vineyard Uber die einzelnen Gemeinden erforscht wurde, wobei die Gottesdienste als Einstiegspunkt

dienten.

8.2.1. Gottesdienst

Als zentraler Pfeiler der Gemeinschaft bei der Vineyard lasst sich der Gottesdienst auffassen. Der
Gottesdienst wird regelmassig von den Anhéanger:innen der Vineyard besucht. In der quantitativen
Umfrage gaben 3.1 % der Anhanger:innen der Vineyard an, mehrmals in der Woche zu gehen. Am
zweitmeisten — mit 40.1 % — meinten, sie gehen einmal in der Woche und mit 46.3 % gaben die meisten
an, dass sie fast jede Woche in den Gottesdienst gehen. 9.9 % sagten aus, sie besuchten ungefahr einmal
im Monat einen Gottesdienst der Vineyard, 0.6 % weniger und keine Person nie (vgl. Grafik 17). Mit
fast 90 % gab demnach die grosse Mehrheit der befragten Personen an, den Gottesdienst (fast)
wdchentlich zu besuchen. Dies deckt sich auch mit dem Angebot an Gottesdiensten seitens der einzelnen
Vineyard-Gemeinden. Allerdings gibt es hier betrachtliche Unterschiede zwischen den verschiedenen
lokalen Gemeinden. Wéhrend die grosseren Gemeinden mindestens jede Woche einen Gottesdienst
anbieten — teilweise gar mehrere (was es letztlich auch 3.1 % der Befragten ermdglicht, mehrmals in der
Woche einen zu besuchen), fuhren kleinere Gemeinden lediglich alle zwei Wochen einen Gottesdienst
durch: Was auch zu erkldren vermag, weshalb die Option «fast jede Woche» die am meiste gewéahlte
Antwort in der Umfrage war. So zeigt sich, dass letztlich von den Anhénger:innen der Vineyard das
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Angebot an Gottesdiensten wahrgenommen wird. Man geht zum Gottesdienst, wenn einer stattfindet.
Sowohl bei den Beobachtungen als auch in den Interviews zeigten sich starke Unterschiede bei den
Gottesdiensten in den unterschiedlichen Vineyard-Gemeinden, insbesondere zwischen den grosseren
und Kleineren Gemeinden. Zum einen betrifft dies, wie schon erwahnt, die Regelmassigkeit der
Durchfiihrung: Die grosste untersuchte Gemeinde veranstaltet an einem Wochenende mehrere
Gottesdienste, was zu einem regen Treiben vor Ort fihrt. Eine interviewte Person, die in die
Durchflihrung involviert ist, meinte dazu, dass es jeweils viel Arbeit gebe. Die Gottesdienste folgen
dicht aufeinander, dazwischen misse man umbauen, Soundchecks machen und dann gebe es auch noch
ein Vineyard-Café, dass durchgehend gedffnet habe (Interview 22). Diese Anzahl an Gottesdiensten
erlaubt es auch, ein unterschiedliches Publikum mit unterschiedlichen Bedirfnissen zu bedienen.
Wiéhrend sich die morgendlichen Gottesdienste eher an Erwachsene und Familien richten, sind am
Abend die Jugendlichen eher angesprochen. Dies wird von den Jungen auch sehr geschétzt. Eine Person
hebt dies besonders hervor, so berichtete sie, dass sie wisse, dass sie am richtigen Ort sei, weil die
Vineyard eben auch auf die Bedurfnisse der Jungen eingehe (Interview 33). Die zweitgrosste untersuchte
Gemeinde fuhrt einmal in der Woche einen Gottesdienst durch, die kleineren Gemeinden nicht
wdchentlich. Unterschiede zwischen den grdsseren und kleineren Gemeinden beziliglich der
Gottesdienste zeigten sich aber nicht nur bei der Haufigkeit der Durchfiihrung, sondern auch in ihrer

Form.

Im Folgenden werden anhand der Erfahrungen der teilnehmenden Beobachtung und der Interviews die
Gottesdienste skizziert. Im Vordergrund stehen die Gemeinsamkeiten, die alle Vineyard-Gemeinden
charakterisieren. Aber es wird auch auf die Unterschiede der Gemeinden eingegangen. Es wurden
verschiedene Gottesdienste von drei verschiedenen Vineyard-Gemeinden besucht, zwei grésseren und
einer kleineren. Wahrend die Gottesdienste in den grdsseren beiden Gemeinden im Grundsatz gleich
sind, wies die kleinere Gemeinde wesentliche Unterschiede zu ihnen auf. Da die Gottesdienste der
grosseren beiden Gemeinden vom Grundablauf (bereinstimmen, wird auf diese gemeinsam
eingegangen. Anschliessend wird die kleinere Gemeinde néher betrachtet: Letztlich lassen sich hier zwei

unterschiedliche Formen eines Gottesdienstes finden.

Ein erstes Merkmal zeigte sich bereits bei den Rd&umen: Die Raumlichkeiten der Gottesdienste konnten
wechseln, da man jeweils eingemietet war.1”® Eine Gemeinde hatte einen festen Raum, aber auch dort
wich man fur einzelne Gottesdienste in andere Raumlichkeiten aus. Eine Gemeinde musste im Laufe
der Forschung das Geb&ude, in das sie eingemietet waren, wechseln, so fanden in dieser Zeit die
Gottesdienste an drei verschiedenen «Locations» statt, in der alten, einer Ubergangslésung und der

neuen.

175 Dies ist ein wesentlicher Unterschied zu den Konigreichssalen der Jehovas Zeugen.
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Der Grundablauf der Gottesdienste der grosseren Gemeinden lasst sich wie folgt beschreiben: Schon
eine Weile vor dem eigentlichen Start des Gottesdienstes versammelten sich die Leute im Saal, man
begrlsste sich, sprach miteinander und tauschte sich aus. Auch wurden, zumindest bei den
Morgengottesdiensten, Geback und Kaffee angeboten — nach Aussage eines Interviewpartners wurde in
einer Gemeinde der beste Kaffee der Stadt serviert (Interview 27). Auch die Medien waren von Beginn
an prasent, etwa in Form der Buchertische: Dort gab es verschiedene Biicher, Zeitschriften, CDs, DVDs
und Flyer — teilweise solche der Vineyard, aber zu einem guten Teil auch Medien, die nicht von der
Gemeinschaft herausgegeben werden. Wenn Gastredner:innen eingeladen waren, wurden vor allem
deren Medien angeboten. Der Gottesdienst wurde mit Musik eingeldutet: Eine meist grossere Band,
bestehend aus Schlagzeug, Gitarre, Bass, Keyboard, Sanger:innen und in manchen Fallen noch
zusatzlich auch Blé&ser, begann zu spielen. Die Anhé&nger:innen nahmen allmahlich ihre Plétze ein, ein
Teil begab sich vor die Biihne, um mitzusingen —sie hielten die Hande in die Luft, um «Gott zu preisen».
Anhand dieser gemeinsamen emotionalen Erfahrung stellt sich auch die Frage nach kollektiver
Efferveszenz. Auch wenn hier nicht direkt von einem geregelten Tumult — wie von Durkheim (2014a:
211 ff.) beschrieben — gesprochen werden kann, lassen sich Ansdtze in diese Richtung beobachten. Zwar
lief alles sehr kontrolliert ab, nur Einzelpersonen schienen sich der Musik in emotionaler Weise
hinzugeben. Aber letztlich présentiert sich die Gemeinschaft (bzw. ein Teil davon) als Einheit mit
intensiven Gefiihlen, wodurch sich eine moralische Starkung ergibt (Pickering 1984: 385 ff.). Die Musik
spielte in der Regel fiir etwa 20 Minuten. Danach kam jeweils eine Predigt bzw. ein Vortrag — meist
durch eine oder mehrere Leiter:innen der Gemeinde, aber regelmassig auch durch Gaste. Angesichts der
Grosse der Raumlichkeit fand dies mit Mikrofon statt. Zudem diente ein Projektor dazu, die wichtigen
Inhalte in einer PowerPoint-Prasentation aufzuzeigen. Nebst den Grundgedanken der Referierenden
wurden jeweils auch die Bibelverse, auf die verwiesen wurde, projiziert — weshalb die Besucher:innen
selbst keine Bibel dabeihaben mussten. Nur vereinzelt kam es vor, dass eine Person das Smartphone
hervornahm und selbst etwas nachschaute — aber grundsétzlich war es den Besucher:innen mdglich, dem
Gottesdienst ohne den Gebrauch eigener Medien zu folgen, da die Mediennutzung in erster Linie
kollektiv stattfand. Im Anschluss an die Predigt variierten die besuchten Gottesdienste. Ab und an wurde
das Abendmahl eingenommen, wobei Gemeindemitglieder Brot und Sirup anboten. Auch kam es vor,
dass es zu «Heilungen» kam — einmal war es ein Gast, der Leute von ihren Leiden befreien konnte;
zweimal «heilte» man sich gegenseitig, indem positive Energie tbermittelt wurde. Zum Abschluss des
Gottesdienstes spielte wieder die Band. Auch hier wurde mitgesungen — teilweise intensiver mit den
Hénden in der Luft, teilweise einfach eher ruhig vom Platz aus. Nach dem Gottesdienst blieben die
meisten Besucher:innen noch vor Ort, sprachen miteinander oder assen und tranken etwas. Dies gehore
eben auch zur Gemeinschaft, dass man nach dem Gottesdienst noch verweile und zusammen Kaffee

trinke, so fuhlen sich die Leute willkommen (Interview 27).

Bei der kleineren Gemeinde lief der Gottesdienst etwas anders ab. Gemeinsam mit den grdsseren

Gemeinden der Vineyard war, dass die Musik einen wesentlichen Platz beim Gottesdienst einnahm —
219



sowohl zu Beginn als auch zum Schluss des Gottesdienstes. Auch wurde die Predigt durch eine
PowerPoint-Prasentation unterstitzt und es fanden sich ebenfalls Biichertische, an denen diverse
Medien erworben werden konnten. Insbesondere in einem Merkmal unterschied sich die Kleinere
Gemeinde von den grdsseren — was letztlich auch nur durch die geringere Grosse ermdglicht wurde. So
sass man nicht in Reihen, sondern der Raum war mit Tischen gefiillt, die vier Personen Platz boten. Dies
fuhrte dazu, dass nicht alle Personen direkt auf die Biihne schauten: Der Fokus war dann nicht einfach
nach vorne ausgerichtet, sondern auf das Gegenuber bzw. auf die Personen, die am selben Tisch sassen.
Des Weiteren fiihrte dies auch dazu, dass bei der Musik weniger getanzt wurde, da man eben an den
Tischen sass. Entscheidend war dann aber vor allem, dass es im Anschluss an die Predigt eine «Arbeit»
fiir die Besucher:innen gab. So wurde den Anhdanger:innen eine Aufgabe gegeben oder eine Frage
gestellt, die sie dann am Tisch besprechen konnten. Nach Bedarf konnten man sich hierfir auch Bibeln
oder Schreibmaterial holen, das zur Verfligung stand.

Entsprechend der unterschiedlichen Gottesdienstformen wurden auch in den Interviews andere Aspekte
betont. Von den Anhanger:innen, die in einer grosseren Gemeinde den Gottesdienst besuchen, wurden
zwei Punkte hervorgehoben, die ihnen dabei besonders gefallen. Zum einen gehe es darum,
Freund:innen zu treffen und sich mit diesen auszutauschen, zum anderen sei der Worship das Highlight
(Interviews 21, 28, 32, 33). Seltener wurde auch erwahnt, dass einen manchmal die Predigt anspreche
oder es einen guten Input gebe, aber im Vergleich zu den anderen beiden Faktoren sei dies fast
nebensdchlich (Interviews 21, 32). Eine Person hob hervor, dass Anbetung und Musik den Gottesdienst

der Vineyard ausmachen und beschrieb dies folgendermassen:

«Ja, einfach die Leidenschaft. Und finde ich cool, dass man miteinander zusammenkommen kann
und alle auf Gott fokussiert sind. Und wie, ich finde es etwas vom Schénsten, wenn man in einem
Raum sein kann und Leute sind wirklich auf Gott ausgerichtet, wo du merkst, jeder ist/ irgendwie
merkt <hey, ich will Gott ndher begegnen> und dass es nicht mehr um die vorne geht auf der Blihne
oder irgendwie um Leute, sondern dass es um wirklich die Atmosphére von Anbetung, von Néhe zu
Gott, das finde ich etwas vom (-), ja, vom, wo wirklich speziell ist &h in der Vineyard Bern, ja.»
(Interview 34, #00:07:35-8#).

Durch das gemeinsame Anbeten in der Musik sei man n&her zusammen und so auch nédher bei Gott.
Letztlich wird hierbei die Atmosphére, die dadurch entsteht, in den Vordergrund gestellt. Eine weitere
Person, die Teil einer Vineyard-Band ist, stellt den «musikalischen Worship» in den Vordergrund. Nicht
nur zeitlich mache die Musik einen grossen Anteil des Gottesdienstes aus, sondern auch von der
Bedeutung her. Es gehe darum, dass man von Herzen singe und nicht einfach den Text, damit auch die
richtige Atmosphédre entstehe. Das konne dann auch eine Hilfe sein (Interview 28). Die
Interviewpartner:innen aus den kleineren Gemeinden verwiesen darauf, dass es nicht jede Woche einen
Gottesdienst gebe, dies aber fiir einen selbst gerade so stimme (Interviews 25, 31). Insbesondere die

Tische machen hier die Besonderheit des Gottesdienstes aus. Dies beschriebt eine Person wie folgt:
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«Auf der einen Seite ist es, ist es eine Hemmschwelle, glaub ich. Fiir Leute zum Kommen. [...] es
braucht mehr Uberwindung zum Kommen, weil ich nicht kann anonym in einer Stuhlreihe hocken
und mich so ein wenig dahin tasten, um was es da geht. Sondern &h, ich komme und bin recht mit
zwei, drei, vier anderen Leuten konfrontiert und bin gerade ins Gespréch eingebunden, oder. Und
ich muss mich in dem Sinn zeigen, eben und ich werde wahrgenommen und so. Aber ich empfinde
es als positiv, im Sinn von, dass Christ sein nichts Privates ist. Sondern dass es wie auch immer,
immer wieder um die Beziehungen mit Leuten geht, oder. Ah und, dass es auch gut ist, glaub ich,
dass man die Leute auch persénlich anspricht. Ich glaube, es spricht die Leute persénlicher an, wenn
man am Tisch hockt oder eine konkrete Aufforderung hat, jetzt tauschst du dich tber das oder das

oder den Punkt aus im Rahmen von einer Predigt oder so.» (Interview 23, #00:11:30-9#)

Die Tische werden hier zwar als ein mogliches Hindernis fir neue Leute beschrieben, aber auch als
Chance, denn so kénne man sich austauschen und man sei in Kontakt miteinander — und dies sei
schliesslich das Entscheidende — die Beziehungen untereinander. Zusatzlich wird auch der
«Arbeitscharakter» des Gottesdienstes betont, man erhalte eine Aufgabe, etwas zu besprechen und setze

sich so aktiv auch mit den Inhalten auseinander.

Die unterschiedlichen Gottesdienstformen kennzeichnen sich auch durch einen unterschiedlichen
Medienumgang Von den Interviewpartner:innen der grésseren Gemeinden wurde lediglich auf die
Musik verwiesen, die dabei wichtig sei. Nur eine Interviewpartner:in aus einer kleineren Gemeinde
berichtete vom Gebrauch weiterer Medien im Gottesdienst, was sich auf den Charakter durch das
gemeinsame «Arbeiten» am Tisch erkléaren l&sst. So verwies sie darauf, dass die Leute in den Bibeln
lesen (ob in denen, die von der Gemeinde zur Verfligung gestellt werden oder einfach am Handy oder
auf dem Tablet) und auch, dass sie sich selbst jeweils Notizen mache und mitschreibe (Interview 26).
Aber sowohl die Interviews als auch die Beobachtungen zeigen, dass bei den Gottesdiensten der
Vineyard die Medien eher von passiver Bedeutung sind. In erster Linie sind sie wichtig fir die Form
und den Ablauf: Vor allem sind hier die Musik und die Band zu nennen, aber auch die Présentationen,
die mittels Beamer, Mikrofon und Lautsprecher abgehalten werden. Diese dienen als gemeinsamer
Referenzpunkt fur die Teilnehmer:innen und helfen dabei, die individuellen Emotionen zu kanalisieren
(Walthert 2013). Daneben findet sich noch ein Vertrieb von Medien an den Biichertischen und letztlich
lasst sich durch die Verweise auf die Bibel oder andere Biicher auch eine inhaltliche mediale Grundlage

ausmachen, die allerdings nur sekundér ist.

Abschliessend soll noch ein Punkt erwahnt werden, der in verschiedenen Interviews zur Sprache kam —
die Freiwilligkeit. Die Interviewpartner:innen sagten aus, dass sie es an der Vineyard schatzen, dass kein
Druck beziiglich des Gottesdienstes bestehe. Der Gottesdienst sei einfach ein kleiner Teil vom Ganzen.
Eine Person hatte die Erfahrung gemacht, dass es in anderen Gemeinde stark darum gehe, dass man am
Sonntag im Gottesdienst sei, bei der Vineyard sei dies anders (Interview 29). Hier werde kein Druck

aufgebaut, dass man kommen misse. So kénne man selbst entscheiden, ob man jeweils gehe und dies
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mache es letztlich echter, da dann die Entscheidung von Herzen komme (Interview 32). Diese Ansicht
wird auch «offiziell» vonseiten der Leiter:innen der einzelnen Vineyard-Gemeinden geteilt. Eine
Leitungskraft meinte dementsprechend, dass sie den Leuten auch kommunizieren, dass es nicht darum
gehe, an maoglichst vielen Events teilzunehmen, sondern dass es am Schluss darum gehe, méglichst in

die Tiefe zu wachsen in der Gottesbeziehung (Interview 24).

Grafik17: Teilnahme an der Gemeinschaft bei der Vineyard
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Es hat sich gezeigt, dass in der Vineyard, letztlich zwei unterschiedliche Gottesdienstformen bestehen,
der unterschiedlichen Gruppengrdsse basieren. Bei den grésseren Gemeinden ist musikalischer Worship
und der Austausch mit Freund:innen zentral — so stehen letztlich die Atmosphére und das Gefiihl im
Vordergrund. Hier lassen sich auch Anséatze kollektiver Efferveszenz beobachten. Bei der kleineren
Gemeinde war zwar auch Musik zentral, aber weniger emotional. Durch die Tische ist man sich
einerseits naher, andererseits auch hier etwas schulischer: Man arbeitet mit der Bibel, bespricht die
Inhalte und tauscht sich aus. Im Bereich der Medien ist die Musik zentral, weitere Medien dienen eher
als Rahmen des Gottesdienstes denn als Basis. Als wichtiger Punkt bei der Vergemeinschaftung —
insbesondere bei Gottesdiensten — zeigte sich die Freiwilligkeit. So ist es fur die Teilnehmer:innen wie
auch fur die Leitungen wichtig, dass kein Druck aufgebaut und die Teilnahme am Gottesdienst nicht als

Pflicht wahrgenommen werde. Die Einzelnen sollen sich selbst dazu entscheiden, zu kommen.

8.2.2 Weitere Vergemeinschaftungsformen

Innerhalb der Vineyard-Gemeinden findet sich eine Mannigfaltigkeit an weiteren Angeboten und
Aktivitaten. Teilweise werden diese regelmadssig, aber manchmal auch unregelméssig angeboten.
Wichtig dabei ist, dass diese sich nach der lokalen Gemeinde unterschiedlich ausgestalten: So stehen

jeweils andere Aspekte im Vordergrund und auch die Bezeichnungen sind oftmals anders. So gibt es
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Bibelgruppen, Hauskreise, Kleingruppen nach Mass, Interessengruppen, Gebetsgruppen, Huddles,
Cluster, Lichthduser, Kirche bei den Leuten, VinTeens, VinKids, Frauen- oder Mannergruppen,
Jugendgruppen, Zweierschaft, Angebote flir Kinder, Ferien, Ehekurse, Spielenachmittage,
Selbsthilfegruppen, Kennenlernkurse, gemeinsame Brunches usw. In der Folge soll nicht auf alle
einzelnen maoglichen Aktivitaten und Angebote im Einzelnen eingegangen werden: Im Vordergrund
stehen die, die sich in den Daten zeigten (sowohl in den Interviews als auch in der teilnehmenden
Beobachtung). Als Ausgangspunkt dienen auch hierbei die quantitativen Daten, um einen Uberblick zu
erhalten, wie oft die Anhanger:innen der Vineyard die verschiedenen weiteren Angebote in Anspruch
nehmen. VVon den Befragten gaben 4.9 % an, dass sie neben dem Gottesdienst mehrmals in der Woche
an anderen Aktivitaten oder Veranstaltungen der Vineyard teilnehmen. 14.6 % tun dies einmal in der
Woche und 22 % fast jede Woche. Die am meiste gewéhlte Antwort ist mit 30.5 % ungeféhr einmal im
Monat. 21.5 % nehmen weniger als einmal im Monat an anderen Aktivitaten der Vineyard teil und 6.7 %
nie. Anhand der quantitativen Erhebung I&sst sich nicht schliessen, welche Aktivitaten jeweils von den
Anhénger:innen der Vineyard besucht werden. Hier geben die qualitativen Interviews weiter
Aufschluss.

Die diversen Aktivitaten unterscheiden sich nicht nur begrifflich voneinander. So variieren die
Vergemeinschaftungsformen anhand der Grosse, der Intimitdt, des Fokus, der Interessen, der
Regelmaéssigkeit, dem Gebrauch der Medien und letztlich auch in der Bedeutung fur die einzelnen
Anhanger:innen. Anhand der erhobenen Daten wird im Folgenden auf die relevanten Formen der
Vergemeinschaftung bei der Vineyard eingegangen. Hierbei werden die einzelnen Formen inklusive
ihrer Verbindung zu den Medien kurz skizziert: Hauskreise/Kleingruppen, Interessengruppen,
Jugendgruppen, Zweierschaft, Kurse, Camps/Ferien, Events/Konferenzen. Vorneweg gilt es hier jedoch
anzumerken, dass es sich bei den hier gewéhlten Punkten keineswegs um eine abschliessende Liste der
Vergemeinschaftungsformen handelt, da hier der Fokus einfach auf denen liegt, zu denen Daten zur
Verfligung stehen. Auch die Einteilung ist hier nicht fest, sondern die Grenzen zwischen den einzelnen

Formen sind durchaus fliessend.

Eine zentrale Form der Vergemeinschaftung — vielleicht sogar wichtiger als der Gottesdienst — stellt bei
der Vineyard die der Kleingruppe oder des Hauskreises dar. Nach Bielo (2009) sind diese «bible study
groups» ein wesentlicher Teil des evangelikalen Lebens. Auch betont er die unterschiedlichen
Erscheinungsformen, die diese Gruppen haben kénnen. Zudem variierten sie in den hier untersuchten
Vineyard-Gemeinden in Form und Bezeichnung. Aber alle fungieren als wichtiges Instrument bei der
Vermittlung von Werten, Identifikation mit diesen und dadurch mit der Gemeinschaft bzw. dem
Christsein und letztlich auch der Intensivierung sozialer Beziehungen. Anhénger:innen der Vineyard
treffen sich in kleineren Gruppen fiir eine gemeinsame Aktivitat. Diese Aktivitat kann darin bestehen,
dass man gemeinsam die Bibel oder ein Buch liest oder bespricht, aber auch andere Formen haben, wie

aktiv in der politischen Gemeinde helfen, ein Café betreiben oder gemeinsam wandern gehen lassen sich
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finden. Vonseiten der Leiter:innen der Vineyard-Gemeinden wurde in den Interviews betont, dass diese
kleinen Gemeinschaften sehr wichtig seien, so lebe die Vineyard letztlich durch diese Gemeinschaften
(Interview 27). Man wolle zwar einen starken Gottesdienst, aber eben auch starke Gemeinschaften.
Unter einer Gemeinschaft verstehen sie eine Gruppe von 15 bis 50 Leuten inklusive Kinder, die
miteinander das Leben teilen und zusammen im Glauben unterwegs sind. Oftmals gebe es dariiber
hinaus noch einen gemeinsamen Nenner, etwa das gleiche Quartier, das gleiche Alter, dhnliche Berufe
oder sonst eine ahnliche Lebenswelt. Dieses Miteinander brauche eine verbindliche Gemeinschaft, so
konne auch der Glaube viel starker wachsen, wenn man sich wirklich kenne. Dartiber hinaus wiinsche
man sich aus Sicht der Leiter:innen auch, dass diese Gemeinschaften von unten entstehen (Interview
24). Insofern werden die Kleingruppen von der Leitung aktiv gefordert, da man sie als zentral fur die
Gemeinschaft ansient. Man mochte aber die einzelnen Personen nicht zwingen, daran teilzuhaben und
schon gar nicht, die Gruppen von oben herab zusammenstellen. Die Anhédnger:innen sollen sich also
von sich aus dazu entscheiden, sich in diesem Bereich zu engagieren, und dadurch ihren Glauben zu
stérken. Die Anhadnger:innen der Vineyard erzdhlten in den Interviews ebenfalls von der Bedeutung
dieser Kleingruppen. Ausnahmslos alle Interviewpartner:innen gaben an, in der einen oder anderen
Form in einer Kleingruppe aktiv dabei zu sein und dass diese wichtig sei fir ihren Glauben, aber auch
fur die Beziehungen untereinander (Interviews 21, 22, 23, 25, 26, 28, 29, 31, 32, 33, 34). Bielo (2009:
96) betont, dass in diesen Gruppen feste Bande zwischen den Teilnehmenden bestehen. Manchmal trifft
man sich einfach zum Brunch oder zum Austausch. Entsprechend den unterschiedlichen Angeboten
unterscheiden sich aber auch die Kleingruppen, die von den Interviewpartner:innen besucht werden. Ein
Teil der Personen berichtete von «klassischen» Kleingruppen (also bible study groups, wie etwa von
Biele 2009 beschrieben), in denen man sich regelmassig treffe, sich austausche und Themen, die einen
beschéftigen, besprechen. Dies kdnne mit anderen Familien aus dem Quartier geschehen (Interview 26)
oder mit anderen Gemeindemitgliedern oder Freund:innen (Interviews 23, 25, 33, 34). Bei dieser Form
des Hauskreises — der sich auch als Bibelkreis auffassen lasst — spielen die Medien eine wichtige Rolle.
Oftmals wird dort die Bibel oder zumindest ein biblisches Thema besprochen. Ein Interviewpartner liest
mit der Gruppe zusammen ein Buch, das sie dann gemeinsam besprechen, oder sie nehmen sich ein
Bibelkapitel vor (Interviews 23). Eine Person berichtete, dass es schon eine gewisse Erwartungshaltung
in der Gruppe gebe, dass man die Bibel jeweils dabeihabe. Es sei zwar nicht obligatorisch, aber es zeige,
dass man richtig mitmache (Interview 28). Fir eine Person ist neben der Bibel vor allem die Musik von
Bedeutung in ihrer Gruppe. Oftmals habe jemand die Gitarre dabei und man spiele und singe zusammen,
manchmal laufe die Musik auch einfach aus den Lautsprechern und man singe zusammen (Interview
34). Fur die klassischen Hauskreise bilden die Medien — die Bibel, andere Biicher, aber auch die Musik
—die Basis des Treffens. Ziel ist es, den Glauben oder die Beziehung zu Jesus zu stérken, hierfr ist der
Austausch untereinander wichtig, und die inhaltliche Basis wie auch die Form dieses Austausches
kommt durch Medien zustande. Dies hat auch Auswirkungen auf die individuelle Mediennutzung der

einzelnen Anhanger:innen, da die jeweils zu besprechenden Kapitel vorbereitet werden. Dartiber hinaus
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spielen Medien auch bei der Organisation eine grosse Rolle: Besonders Kommunikationsmedien wie
WhatsApp, aber auch die Websites der Gemeinden sind entscheidend, da man sich dort Uber die

einzelnen Gruppen informieren und sich fur sie anmelden kann.

Auch wenn solche Kleingruppen von der Vineyard selbst angeboten werden, wurde in den Interviews
darauf verwiesen, dass gerade die Hauskreise, in denen die Bibel besprochen und der Glaube gestarkt
werde, oftmals nicht spezifisch mit der Vineyard in Verbindung stiinden. Eine Person geht in einen
Hauskreis, in dem kein:e weitere:r Anhénger:in der Vineyard sei (Interview 34). Eine andere betonte,
dass sie schon immer in Kleingruppen gewesen sei und dies flr ihren Glauben wichtiger sei als die
Vineyard, da es viel personlicher sei, wenn man sich in einer kleineren Gruppe austauschen konne.
Neben ihr sei eine weitere Person aus der Vineyard dabei, die anderen seien in anderen Gemeinden oder
in der Landeskirche (Interview 25). Eine Interviewpartner:in ist in einem Hauskreis, der nicht von der
Vineyard organisiert werde, aber es sei nur eine Person dabei, die nicht von der Vineyard sei. So sei es
doch fast eine Art Vineyard-Hauskreis. In den Hauskreisen werden in der Regel einfach Personen
zusammengefihrt, mit denen man eine intensive Beziehung hat, es scheint daher nebenséchlich zu sein,

ob dies mit der Vineyard zusammenhéngt oder nicht.

Neben diesen klassischen Bibelgruppen finden sich weitere kleinere Gemeinschaften. Eine Person
meinte, dass die Zeit der Bibelkreise etwas vorbei sei, heute habe man mehr interessenbezogene
Gruppen (Interview 29). Man brauche einen gemeinsamen Fokus, ein Ziel, auf das man hinarbeiten
konne (Interview 26). Dieses gemeinsame Ziel kdnne etwa sein, dass man sich im sozialen Bereich
engagiere, mit Flichtlingen zusammenarbeite, was bei der Vineyard mit dem «Dienst am Nachsten»
oder «Kirche bei den Leuten» auch aktiv gefordert werde (Interviews 22, 29). Aber auch hier sei es nicht
zwingend notwendig, dass die Personen, die mitmachen, auch bei der Vineyard seien (Interview 29). Im
Rahmen dieser Dienste lasst sich vermuten, dass das «Missionierenx implizit auch eine Rolle spielt, dies
wurde aber in den Interviews nicht in dieser Form erwahnt. Aber der dabei Ubliche Mediengebrauch
lasst diese Vermutung zu. Wenn sie auf der Strasse unterwegs seien, seien Flyer ein wichtiges mediales
Hilfsmittel. Damit kdnne man neue Leute erreichen und auf Events, Aktionen oder die Gottesdienste
aufmerksam machen. Im Zentrum stehe aber auch hier, dass die Leute zu Jesus fanden und nicht
unbedingt, dass sie zur Vineyard kommen (Interview 24). Solche Strassenaktionen werden
dementsprechend oftmals zusammen mit anderen Freikirchen durchgefiihrt. Die Kleingruppen mit
einem Fokus nach aussen dienen in gewisser Weise auch der Vergemeinschaftung nach aussen bzw. des
Akquirierens neuer Anhénger:innen. Betont wird dabei aber auch, dass die sozialen Beziehungen

untereinander gestérkt werden, indem man zusammen etwas erarbeite.

Fur die Gemeinschaftsbildung entscheidend ist die Integration junger Menschen. Diese Integration
geschieht Uber Jugendgruppen. Hier werden einerseits die Jugendlichen an die Gemeinde und an die
biblischen Werte herangefiihrt, im Zentrum soll jedoch der Austausch untereinander stehen. Bei den

Jugendgruppen sei es wichtig, dass man sich oft treffe — bei einer Gemeinde habe man zuerst einmal
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monatlich einen Jugendtreff — VinTeens — gemacht, dann aber schnell gemerkt, dass dies zu wenig sei,
da hatten sich die Teenager zu wenig kennengelernt (Interview 25). Bei einer anderen Gemeinde trifft
man sich wdchentlich und zusatzlich noch einmal im Monat (Interview 28). Die Jugendgruppen dienen
aber nicht nur der Vernetzung unter den Jugendlichen, sondern binden auch altere Anh&nger:innen mit
ein. Diese leiten die Gruppen, halten Vortrage, prasentieren Themen (Interviews 24, 29). Inhaltlich sind
auch hier die Medien wichtig, so werden zusammen christliche Filme geschaut, Blicher und natirlich
die Bibel besprochen oder gar ein Alpha-kurs durchgefuhrt (Interviews 25, 34). Eine Interviewpartnerin
verwies auch noch auf einen weiteren zwischenmenschlichen Aspekt der Jugendgruppen: So seien sie
auch ein Pool, um jemanden flr eine Liebesbeziehung kennenzulernen: Dies sei in der christlichen
Gemeinschaft durchaus verbreitet. Bei der Vineyard hatte sie dieses Gefiihl nicht so ausgepragt, aber
dann hatte man trotzdem wieder gehort, dass sich jetzt diese beiden jungen Leute verlobt hatten, die sich
in der Jugendgruppe kennengelernt haben. Das sei zwar nicht so ihr Ding, gehdre aber halt dazu
(Interview 33).

Nebst den Gruppen ist auch eine intime Form der Vergemeinschaftung bei der Vineyard von Bedeutung
— die «Zweierschaft». Diese Form wird auch von der Vineyard selbst geférdert und soll dazu dienen,
innerhalb der Gemeinschaft Impulse zu setzen und den jungen Menschen erlauben, ihre Fragen in einem
vertrauten Verhaltnis zu klaren und die entsprechenden Schritte zu unternehmen (Interview 24). Eine
Person trifft sich hierfur alle zwei Wochen mit einem guten Freund zu einem Austausch (Interview 22).
Eine andere Person hat ebenfalls mit einem guten Freund, eine Zweierschaft, mit dem er sich alle ein
bis zwei Wochen treffe — dort kdnnen sie sich alles anvertrauen und sich gegenseitig herausfordern.
Diese Beziehung bezeichnete er als die einzige, die fiir ihn «verpflichtend» sei (Interview 32). Dies ist
insofern ausserst interessant, als viele Aktivitdten seitens der Mitglieder der Vineyard als freiwillig
angesehen werden. Eine Interviewpartnerin beschreibt ihre Zweierschaft als Ort, wo sie einer Person
Fragen stellen konne, die mehr wisse als sie selbst. Friher héatte sie hierfiir lange eine
Kleingruppenleiterin (von ausserhalb der Vineyard) gehabt, als sie wegfiel, habe sie gemerkt, dass ihr
etwas fehle. Nach einer langen Zeit habe sie sich berwinden kdnnen, eine Person in der Vineyard
anzufragen und habe nun eine dort eine Mentorin gefunden (Interview 25). Es scheint wichtig zu sein,
sich einer Person in Glaubensfragen anvertrauen zu kdnnen und sich offen auszutauschen. Vor allem
fur jungere Personen wird dies mit den Begriffen Mentor oder Coach verbunden, also jemand, der sie
anzuleiten vermag. Im Vordergrund steht dabei die eigene Entwicklung, aber auch die soziale

Beziehung.

Im kleinen Rahmen finden sich noch weitere Sonderformen von Kleingruppen. Eine davon richtet sich
direkt an Neulinge bei der Vineyard — der «Kennenlernkurs». Bei der teilnehmenden Beobachtung
konnte ich einen solchen Kurs besuchen. An drei Abenden traf sich eine Gruppe von Interessierten bzw.
Personen, die neu in der Vineyard dabei waren, an drei verschiedenen Orten — jeweils in der Wohnung

eines Mitglieds des Leiterteams. Im Zentrum stand hierbei der persdnliche Austausch: Es gab Kaffee
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und Kuchen und am letzten Abend ein kleines Grillfest. Dies sollte Raum geben, damit sich die Leute
untereinander kennenlernen und austauschen konnten. Aber es gab auch ein offizielles Programm. Beim
ersten Treffen standen die Geschichte, die Werte und die Struktur der Vineyard im Zentrum. Hier
erzahlte der Leiter von John Wimber und dem Toronto Blessing, wie die Vineyard in der Schweiz
aufgebaut sei und was die zentralen Werte seien (vgl. hierzu auch Kap. 5.2.2). Dazu wurde eine
PowerPoint-Prasentation gezeigt. Wichtige Punkte wurden dartber hinaus auf einer Flipchart
festgehalten. Am zweiten Abend standen dann die aktuellen Teilnehmer:innen mehr im Fokus — so wurde
in der Gruppe erzahlt, wieso man hier sei. Interessanterweise wurde hierbei die Vineyard von den
einzelnen Personen erst in einem zweiten Schritt erwahnt. Im Vordergrund stand die Geschichte der
eigenen Bekehrung — dann habe man sich eine Form gesucht, um den Glauben auszuleben und sei dann
auf die Vineyard gekommen. In der Regel geschah dies iber Freund:innen, zwei Teilnehmer:innen
waren neu in der Schweiz und schon vorher in einer Vineyard-Gemeinde im Ausland. Neben den
personlichen Erzéhlungen der Teilnehmer:innen ging es dann auch darum, wie man sich nun in die
Vineyard einbringen konne: So wurden die verschiedenen Kleingruppen und Aktivitdten vorgestellt.
Auch an diesem Abend wurden wichtige Punkte schriftlich auf einer Flipchart festgehalten. Am letzten
Abend gab es dann keinen offiziellen Rahmen mehr, sondern es ging nur noch um die sozialen Aspekte.
Neben den medialen Hilfsmitteln bei der Prasentation erhielten die Teilnehmer:innen am Ende auch ein
kleines Mé&ppchen: Es enthielt zum einen wichtige Informationen und zum anderen eine Art
Anmeldeformular, in das man eintragen konnte, wie man sich in die Vineyard einbringen méchte und
koénne. So hat dieser Kurs zum einen den Fokus auf die sozialen Beziehungen, zum anderen aber auch
die formale Einbindung neuer Mitglieder in die Gemeinde zum Ziel — insofern dient er sowohl der

Vergemeinschaftung als auch der Vergesellschaftung.

Aber auch die Anhénger:innen, die schon langer dabei sind, kdnnen sich an einem mannigfaltigen
Kursangebot der Vineyard bedienen: Ehekurse, Freundschaftskurse, Selbsthilfegruppen, Heilungskurse
etc. In den Interviews berichteten zwei Personen von Kursen oder Schulungen, die sie gemacht hatten.
Eine hatte einen Kurs besucht, der von der Vineyard beworben wurde — einen EE-Kurs (EE =
Evangelism Equipment):'’® Dabei gehe es darum, den Glauben weitergeben und das Evangelium kurz
und knapp gut erkldren zu konnen (Interview 28). Eine andere Interviewpartnerin besuchte die
Jingernschaftsschule der Bewegung Plus. Obwonhl die Schule von einer externen Bewegung angeboten
wird, spielte auch hierbei die Vineyard eine bedeutende Rolle — so wurde die Schule von einem
Praktikum bei der Vineyard begleitet, bei dem es um die Verbindung von Theorie und Praxis geht

(Interview 25).

Regelméssig werden von der Vineyard auch Camps bzw. gemeinsame Ferien angeboten. Ein Leiter
erzéhlte, dass jeweils recht viele Leute kdmen — letztes Jahr etwa 180. Es habe am Abend ein kleines

Programm gegeben, bei dem es um spirituelle Belange ging, aber grundsétzlich sei dies nicht der Fokus.

176 https://www.eeschweiz.ch/home/.
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Es gehe vor allem um Ferien und darum, Beziehungen zu starken. Die Informationen und die
Anmeldung dafur sei einfach Ober die Website gelaufen (Interview 27). Eine andere Vineyard-
Gemeinde hat fiir gemeinsame Ferien ein Haus am Bodensee gemietet. Hier hatten sie das Thema Arche
Noah. Es sei ein christliches Lager, aber nicht nur fiir die Vineyard, sondern fir alle offen (Interview
26). In den meisten Interviews wurde zwar erwahnt, dass man schon davon gehdrt hatte, aber selbst
nicht an Ferien der Vineyard teilgenommen habe und dies auch nicht vorhabe. Insofern halt sich die

Bedeutung von Ferien und Camps fiir die Gemeinschaftsbildung bei der Vineyard in Grenzen.

Obschon selbst die Gottesdienste der grosseren Vineyard-Gemeinden bereits als Events betrachtet
werden konnen, werden von der Vineyard weitere Events oder Konferenzen durchgefuhrt (vgl. Kap.
2.2.2). Zu einen gibt es verschiedene «kleinere» Anlésse, die von den einzelnen Vineyard-Gemeinden
oftmals auch in Kooperation mit weiteren Kirchen durchgefihrt werden. Auch gibt es grosse Anlésse,
wie etwa das Praise Camp mit 5'000 Leuten oder die Explo, bei denen die Vineyard als Mitorganisatorin
in Erscheinung tritt, da man Teil davon sein mdchte (Interviews 24, 27). Der Fokus soll im Folgenden
aber auf dem wahrend der Datenerhebung grdssten von der Vineyard selbst durchgefiihrtem Event
liegen: der Pfingstkonferenz.'’” Im Jahr 2017 wurde die Pfingstkonferenz im Rahmen der teilnehmenden
Beobachtung vom Forschungsteam besucht. Die Pfingstkonferenz «Christ in You» fand durch die
eingeladenen Gaste bei den Anhanger:innen der Vineyard schon im Vorfeld grossen Anklang. In den
Interviews wurde insbesondere erwéhnt, dass man sich auf Bill Johnson freue. Dieser sei schon einige
Male bei Vineyard-Konferenzen gewesen und sowas wie ein geistiger Ziehvater (Interview 33). Auch
haben einige Personen die App seiner Gemeinde — der Bethel Church — und kennen ihn dadurch (siehe
Kap. 7.2). Mit Johannes Hartl und Alan Scott hatte man zwei weitere hochkaratige Géste eingeladen
und selbstverstandlich war mit Martin Biihimann der Grinder der Vineyard Bern auch unter den
Rednern.!’® Inhaltlich wurde von daher schon sehr viel angeboten. Und auch, wenn sich die
Anhénger:innen der Vineyard schon auf die Inputs der Redner freuten und es einen weiterbringen kdnne
(Interview 32), standen doch andere Aspekte im Vordergrund: der Worship und die vielen Leute. An
grossen Veranstaltungen sei es einfach «cool», der Worship sei viel intensiver mit so vielen Leuten
(Interview 33). In so einer grossen Gruppe liege einfach eine Kraft, die das gemeinsame Anbeten
spezieller mache (Interview 34) und so kdnne es dann auch sein, dass man ein spezielles Erlebnis mit
Gott habe (Interview 32).

Beim Besuch fiel zunachst die Grésse des Anlasses auf — so waren wohl gegen 1'000 Personen zugegen
und versammelten sich vor der Halle. Mit der Ticketkontrolle und den Essensstanden im Aussenbereich
wahnte man sich eher auf einem Festival oder einem Konzert. Beim Reinkommen fand man sich zunéchst

in einer Vorhalle wieder, in der verschiedene Stéande waren, dort wurden etwa Smartphones verkauft —

17 Federfuhrend bei dieser Konferenz war die Vineyard Bern. Auch andere Vineyard-Gemeinden organisieren
jeweils-— auch in Zusammenarbeit mit weiteren Kirchen-— eine Pfingstkonferenz. Dies kommen aber von der
Grosse und der Bedeutung nicht an jene der Vineyard Bern heran.

178 Es waren ausschliesslich Manner.
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Shiftphones: Fair produzierte Smartphones, von denen einer der Unternehmer bei der Vineyard ist, es
gab ein Gewinnspiel und man konnte sich fiir Kurse anmelden. Auch in der Haupthalle gab es weitere
Stande, allerdings am Rand. Wenn man reinkam, hatte man einen grossen, mit Stihlen bestlickten Raum
vor sich. Am anderen Ende war die Bihne. Linker Hand das Restaurant, bei dem die Essensausgabe
und einige Sitzgelegenheiten vorhanden waren. Hinten an der Wand und rechts waren weitere Sténde.
In der Mitte hinten war der offizielle Stand der Pfingstkonferenz — hier wurden die Bucher, CDs,
Arbeitshefte und sogar USB-Sticks mit den Vortragen der Redner verkauft. Daneben gab es Stande mit
christlichen Kleidern etc. Nebst den Vortragen der Redner war ein grosser Teil des Programms der
Musik vorbehalten. Zu Beginn und auch zwischendurch spielten die Bands der Vineyard Bern. Daruber
hinaus — manchmal gleichzeitig — gab es auch eine Zeichnungsshow. Wie bei den Gottesdiensten wurde
bei den Liedern mitgesungen und auch getanzt. Eine grossere Gruppe begab sich jeweils vor die Blihne
fir den musikalischen Worship. Auch hier stellt sich wiederum die Frage nach der kollektiven
Efferveszenz (Durkheim 1925) — auch wenn sich dies fiir einzelne Personen nicht ausschliessen I&sst,
kann jedoch kaum davon gesprochen werden, dass sie den ganzen Raum einnahm. Ein Highlight war
zudem das gegenseitige Heilen. Die Medien spielten etwa eine &hnliche Rolle wie bei den Gottesdiensten
und gaben den Rahmen vor: Musik, Mikrofone, Lautsprecher, PowerPoint-Préasentationen, aber auch
Zeichnungen, Lichtshows. Auch gab es die Buicher, CD- und DVD-Tische usw. Zudem waren die Medien
auch bei der Vor- und Nachbereitung essentiell: Man musste sich tiber die Website anmelden und fand
dort auch alle wichtigen Informationen, es gab Flyer und Plakate. Die Reden kdnnen als Podcasts auf
der Website heruntergeladen oder auch auf Vimeo angeschaut werden. Ein wichtiger Punkt soll auch
hier nicht unerwahnt bleiben: Die lokale Gemeinde der Vineyard Bern war der Hauptveranstalter,
hatten aber weitere Partner:innen. Zum einen weitere Vineyard-Gemeinden wie die aus Berlin, Genf,
Langenthal, Zirich und den Dachverband. Aber auch andere Kirchen und christliche Organisationen
waren involviert, zum Beispiel die New Life Bern, Pfimi Burgdorf oder die FCG Aarau, Healing Rooms
Schweiz oder das Praise Camp. Besonders interessant ist, dass auch Medienanbieter mit von der Partie
waren — so etwa fisherman.fm — eine rémisch-katholische Medienplattform und Radio fir junge

Christ:innen — oder livenet.ch — ein Internetportal von und fur Christ:innen.

In den empirischen Daten zeigen sich bei der Vineyard verschiedene Formen der VVergemeinschaftung,
die in bezlglich Grosse, Regelmassigkeit, Bedeutung variieren. Dar(ber hinaus sind auch die Medien
in verschiedener Weise von Bedeutung: Bei den Gottesdiensten und den Events (aber auch bei
Kleingruppen) ist die Musik zentral. Nicht nur zeitlich nimmt sie einen grossen Teil ein, sondern vor
allem auch in der Bedeutung fur die Anhdnger:innen — es sei die Musik, was die Vineyard ausmache.
Nebst den sozialen Beziehungen wird in erster Linie der musikalische Worship hervorgehoben. In den
anderen Vergemeinschaftungsformen spielen die Medien in einer anderen Form eine wesentliche Rolle:
Als inhaltliche Grundlage fur die Kleingruppen oder auch Schulungen und Kurse — insbesondere ist
hierbei die Bibel zu nennen, aber auch weitere Blicher oder Filme kdnnen der Fokus bilden. Medien

sind aber oftmals auch formgebend — etwa durch den Einsatz von Beamern und Lautsprechern — oder
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haben eine wichtige Funktion in der Information und Organisation: allen voran die Websites, aber auch
Flyer. Bei allen vorgestellten Prozessen der Vergemeinschaftung zeigen sich zwei wichtige Aspekte: 1.
Freiwilligkeit und 2. Exklusivitat. Von den Interviewpartner:innen wurde jeweils betont, dass sie es zu
schatzen wissen, dass kein Druck ausgelibt werde bezuglich Teilnahme am Gottesdienst oder anderen
Aktivitaten der Vineyard. So sei es eine freiwillige Entscheidung, ob man hingehe und wie stark man
sich einbringe. Es liege letztlich an einem selbst, sich dafur zu entscheiden. Auch wurde darauf
verwiesen, dass die einzelnen Vergemeinschaftungsformen nicht an die Grenzen der Vineyard gebunden
seien: Die Kleingruppen setzen sich nicht nur aus Anhénger:innen der Vineyard zusammen, die
Zweierschaft kann mit einer Person einer anderen Kirche gefiihrt werden, die Interessengruppen und die
Events werden in Kooperation mit weiteren Kirchen oder christlichen Organisationen gemeinsam
durchgefiihrt und auch bei den Gottesdiensten, Camps und Kursen der Vineyard sind Personen von
ausserhalb erwiinscht. Dies weist darauf hin, dass sich die Vineyard im evangelikalen Milieu bewegt
(siehe Kap. 2.2.3). Beziiglich der Gemeinschaft scheint es hier oftmals keine klaren Grenzen zu geben:
Diese Fluiditat der Grenzen wird nun anhand der Frage, inwiefern Angebote anderer Kirchen genutzt

werden, weiter ausgefuhrt.

In der Umfrage wurde erhoben, wie oft die Anhénger:innen der Vineyard an Aktivitaten anderer
Kirchen teilnehmen. Keine Person gab an, mehrmals in der Woche an Aktivitaten oder Veranstaltungen
anderer Kirchen teilzunehmen, 5.5 % machen dies einmal in der Woche und weitere 7.3 % fast jede
Woche. 22 % nehmen ungefahr einmal im Monat an Aktivitaten anderer Kirchen teil, mit 54.2 % sagte
die Mehrheit der Befragten, dass sie dies weniger als einmal im Monat mache — was sich dahingehend
auffassen lasst, dass es normalerweise nicht gemacht wird, aber ab und an vorkommen kann. Letztlich
gaben 11 % an, nie an Aktivitaten anderer Kirchen teilgenommen zu haben. Im Endeffekt lasst sich
hierzu aber festhalten, dass 89 % der befragten Anhénger:innen der Vineyard Aktivitdten oder
Veranstaltungen einer anderen Kirche besuchen. Um einer weiteren Einblick dazu anhand der
guantitativen Daten zu erhalten, wurden diese Personen gefragt, welche Kirchen dies seien. Die Frage
wurde offen gestellt und es wurden mehrere Kirchen namentlich genannt: Darunter etwa Bewegung
Plus, ICF oder FEG, aber auch die Landeskirche wurde dabei erwahnt. Weitere gaben lediglich an, dass
sie verschiedene oder mehrere besuchen oder einfach, dass es eine andere als die Vineyard sei.
Schliesslich wurde auch noch auf uberkirchliche oder 6kumenische Veranstaltungen verwiesen. Die
unterschiedlichen Antworten liessen sich kategorisieren und Umcodieren, um einen Uberblick beziiglich
der Verteilung zu erhalten. Hierbei wurden die verschiedenen Freikirchen anhand der
Submilieus/Strdmungen unterteilt (siehe Kap. 2.2.3; Fath 2006). Die Verteilung je nach Kirchentyp lasst
sich folgendermassen beschreiben: 23.4 % besuchen eine charismatische Kirche, 16.1 % eine klassische
Freikirche, 18.2 % eine Landeskirche und 5.8 % eine andere Kirche. 10.2 % geben an, dass sie
Uberkirchliche Aktivitaten besuchen und 26.3 % nennen mehrere Kirchen — die nicht spezifiziert
wurden. Die meisten, die eine konkrete Kirche angaben, nannten eine charismatische Gemeinde, was

den Schluss zulésst, dass sich die Anhénger:innen der Vineyard vorwiegend innerhalb der
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charismatischen Submilieus — zu denen auch die Vineyard zahlt — bewegen. Interessant ist aber, dass
von den spezifisch genannten Kirchen mehr Personen eine Landeskirche besuchen als klassische
Freikirchen. Dies lasst sich aber auch wieder relativieren, denn ein Grossteil der befragten Personen
nannte keine spezifische Gemeinde (verschiedene/mehrere und andere zusammen tber 30 %). Anhand
der Angaben, die gemacht wurden, lasst sich hierbei vermuten, dass es sich auch hier in erster Linie um
charismatische Gemeinden handelt — bei mehreren Befragten kommen sowohl Landeskirchen als auch
klassische Freikirchen infrage. Aufgrund der quantitativen Daten lassen sich bezuglich der Form der
Aktivitaten keine genauen Angaben machen und es bleibt insofern offen, ob es sich hierbei um

Kleingruppenaktivitaten, Gottesdienstbesuche, Schulungen, Events oder Anderes handelt.

Anhand der qualitativen Interviews lassen sich hierzu weitere Einblicke generieren: Diese legen den
Schluss nahe, dass die Frage in erster Linie als Besuch von Gottesdiensten oder Events aufgefasst wurde.
Wie oben ausgefiihrt, nehmen die meisten an einer Kleingruppe teil, oftmals auch zusammen mit
Personen von ausserhalb der Vineyard: Diese werden aber entweder als Aktivitdt der Vineyard
aufgefasst oder als von kirchlichen Institutionen unabhangig. Wenn man die Hauskreise ausser Acht
lasst, entspricht auch die Haufigkeit der Teilnahme an Aktivitaten anderer Kirchen bei den Interviews
den quantitativen Daten. Eine Minderheit der Inteviewpartner:innen gab an, 6fter an Aktivitaten anderer
Kirchen teilzunehmen. Eine Person zahlt sich selbst eigentlich gar nicht zur Vineyard, sondern sei in
der New Life zu Hause. Aber momentan gehe sie regelméssig in beide Gemeinden (Interview 34). Ein
weiterer Interviewpartner besucht auch regelmassig andere Kirchen — aus Neugier oder um Freunde zu
treffen. Er betont allerdings, dass dies nicht sei, weil ihm bei der Vineyard etwas fehle, was er dort
bekomme (Interview 32). Eine Person gab an, dass sie Veranstaltungen von anderen Gemeinden
besuche, wenn es sich ergebe oder sie gerade irgendwo sei. Allerdings nicht mehr so oft wie friiher —
wegen der Kinder (Interview 26). Viele Interviewpartner:innen meinten, dass sie grundsatzlich keine
Veranstaltungen anderer Kirchen besuchen, was aber vorkommen konne (Interviews 25, 28, 29, 33).
Diese Aktivitaten sind dann aber weniger Gottesdienste, sondern Schulungen oder Seminare (Interviews
25 — siehe oben, 28) oder mal ein Jugendwochenende einer anderen Gemeinde (Interview 33). Aber
auch grossere Events werden besucht, wie etwa das Praise Camp oder die Explo (Interviews 25). Eine
Person meinte, es wirde nicht viel Sinn ergeben, eine andere Kirche zu besuchen — aber es gebe
Uberkonfessionelle Veranstaltungen, an denen sie teilnehme.'” Dies seien dann eher grossere Sachen,
wie etwa die Explo (Interview 29). Zwei Interviewpartner:innen meinten auch, dass sie nie — bzw. nicht
mehr — an Aktivitaten anderer Gemeinden teilnehmen (Interviews 23, 31). So lasst sich festhalten, dass
Vergemeinschaftungsformen ausserhalb der Vineyard durchaus vorkommen und auch von den
Anhéanger:innen genutzt werden — in der Regel jedoch eher in seltenerem Umfang: Es gibt Ausnahmen,

die dies oft machen und solche, die dies gar nicht tun.

179 Hat mir bei einem Gottesdienst mal eine Empfehlung zu einer Veranstaltung bei den Methodisten gegeben,
die er auch besucht — liesse sich hier aber auch als Giberkonfessionell interpretieren.

231



Der Kontakt zu anderen Kirchen und Gemeinden wird nicht nur von individueller Seite aus einfach
gemacht, sondern sogar von der Vineyard empfohlen. Ein Leiter einer Gemeinde meinte, da sie mit dem
Gottesdienst jeweils auch pausieren — etwa im Sommer — und auch keine zusatzlichen Gottesdienste an

Feiertagen abhalten, ermutigen sie die Leute, in andere Gottesdienste zu gehen (Interview 27).

Weitere Aspekte der Gemeinschaft

Im Rahmen der quantitativen Erhebung wurden die Personen auch zu zwei allgemeinen Aspekten
beztglich ihrer Gemeinde befragt: 1) Was ihnen wichtig an der Gemeinde ist und 2) aus welchem Grund
sie in der spezifischen Vineyard-Gemeinde sind.

Fur die Frage, was den Personen an der Gemeinde besonders wichtig sei, wurden in der Umfrage acht
Antwortmaglichkeiten geboten, wovon die zwei Optionen gewahlt werden sollen, die einem persénlich
am wichtigsten seien. Mit 31.4 % wahlten die meisten Personen die Option «Dass mein Glaube gestarkt
wird». Eine hohe Zustimmung erreichten auch «Gott zu preisen» mit 23.7 % und «mit Freunden
zusammen zu sein» mit 21.6 %. Die anderen Antwortmdglichkeiten wurden demgegeniber nur selten
gewahlt und blieben jeweils unter 10 % (vgl. Grafik18). So zeigt sich hier, dass die Starkung des
Glaubens sowie Worship als besonders wertvoll empfunden werden, aber auch die Freundschaften
wichtig sind. Dies deckt sich mit den Interviewangaben (siehe oben), bei denen insbesondere beim
Gottesdienst die beiden Punkte Worship und mit Freund:innen zusammen zu sein besonders betont
wurden. In diesem Zusammenhang lasst sich also vermuten, dass hier die Gemeinde von den Befragten
in erster Linie mit dem Gottesdienst in Verbindung gebracht wurde. Die Starkung des Glaubens

hingegen lasst sich allgemeiner auffassen.

Grafik 18: Wichtige Aspekte der Gemeinde bei der Vineyard

Wichtige Aspekte der Gemeinschaft bei der Vineyard

Dass ich biblische Unterweisung erhalte

Dass sie mir Halt gibt

Begeisterung in der Versammlung/im Gottesdienst zu
erleben

Mit Freunden zusammen sein

Dass ich dank ihr auf dem rechten Weg bleibe

Dass mein Glaube gestarkt wird

[
[
[
|
Gott zu preisen |
|
. ]
[

Dass ich den Menschen dort Vertrauen kann

232



Die Frage nach dem Grund, wieso man in die Gemeinde gekommen sei, wurde offen gestellt und im
Nachhinein kategorisiert — hierbei waren auch Mehrfachantworten maéglich. Als haufigster Grund wurde
von den Befragten «Freunde» genannt mit 36.6 % und am zweitmeisten nannten «Familie» mit 25 %.
14.6 % gaben an, dass sie auf der Suche nach einer Gemeinde waren (church shopping) und dann auf
die Vineyard gestossen seien — diese habe ihr dann gefallen und sie seien geblieben. 10.4 % gaben an,
dass sie wegen des Wohnortes hier seien. Die weiteren Kategorien wurden weitaus seltener erwahnt und
blieben unter 10 % (vgl. Grafik19). Hier zeigt sich, dass vor allem die sozialen Beziehungen
entscheidend sind, bei der Entscheidung fur die Gemeinde — ob dies Famile oder Freund:innen sind (vgl.
hierzu auch (Stolz/Huber 2016).

Grafik 19: Grund, in der lokalen Gemeinschaft der Vineyard zu sein
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Bei beiden Fragen waren die sozialen Beziehungen ausschlaggebend. Im Folgenden soll vertieft auf sie
eingegangen werden.

8.2.3. Soziale Beziehungen

Bei den verschiedenen Formen der Vergemeinschaftung wurde die Bedeutung der sozialen Beziehungen
immer wieder betont, so gehe es um das Miteinander, man mdchte Leute treffen und mit anderen
zusammen sein. Anhand der quantitativen Daten sollen zwei Formen sozialer Beziehungen genauer
betrachtet werden: die Familie und der Freundeskreis. Zunéchst ist es von Interesse, ob die Familie der
Anhénger:innen der Vineyard ebenfalls in der Vineyard sind. Dies wurde mittels zweier Indikatoren
erfasst — in welchem Alter man zur Vineyard gekommen sei und ob die Eltern auch schon Teil der
Gemeinschaft gewesen seien. Die Mehrheit der Befragten — 56.1 % — gab an, im Alter zwischen 21 und
40 Jahren zur Vineyard gekommen zu sein. 2.4 % gaben an, seit Geburt dabei zu sein und 18.3 % im
Alter zwischen einem und 20 Jahren. Weitere 19.5 % kamen im Alter zwischen 41 und 60 Jahren zur

Vineyard und 3.7 % mit Gber 61 Jahren. Von den 18.3 %, die bei ihrem Eintritt unter 20 Jahre alt waren,
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gab die Mehrheit mit 70 % an, dass ihre Eltern vorher nicht bei der Vineyard waren — dies l&sst darauf
schliessen, dass letztlich nur ein sehr kleiner Teil «in die Vineyard hineingeboren wurde». Dies zeigte
sich auch in den Interviews. Hier gaben zwei Personen an, dass sie in der Vineyard aufgewachsen seien
— bei einer Person waren die Eltern schon bei der Geburt dabei (Interview 32), bei der anderen sei man
als Familie zur Vineyard gekommen, als die Interviewpartnerin zwei Jahre alt gewesen sei. Zwei
Personen gaben an, im Alter von 14 bzw. 15 Jahren zur Vineyard gekommen zu sein. Eine kam
zusammen mit den Eltern zur Vineyard — man wechselte die Gemeinde mit der Familie (Interview 25);
bei der anderen war es die Schwester, die zuerst bei der Vineyard war und so viel Positives erzéhlt habe
(Interview 28). Die Mehrheit der Interviewpartner:innen kam, wie es auch den quantitativen Daten
entspricht, erst spater zur Vineyard — und dann aufgrund einer eigenen Entscheidung. Diese
Entscheidung stellte aber oftmals nicht die Entscheidung fir ein christliches Leben dar, denn sie wurde
in der Regel schon friher getroffen. So ging es dabei mehr darum, die passende Form fur die
Ausgestaltung dieses christlichen Lebens zu finden. Von den Interviewpartner:innen gaben lediglich
zwei Personen an, nicht im christlichen Glauben aufgewachsen zu sein (Interviews 20, 31a), zwei
weitere Personen meinten, sie seien so halb christlich bzw. kulturell-christlich aufgewachsen (Interviews
19, 28) und eine Person romisch-katholisch (Interview 29). Die meisten gaben an, dass sie bereits vorher
in einer Freikirche gewesen seien, etwa in der Chrischona, der Minoritdtsgemeinde, bei den Methodisten
oder der Heilsarmee (Interviews 22, 23, 24, 25, 26, 31b, 32, 33). Auch dieses Phdnomen zeigte sich
ebenfalls in den quantitativen Daten: VVon den Personen, die nicht seit Geburt in der Vineyard waren,
gaben in der Umfrage 94.8 % an, dass sie schon vorher Teil einer Kirche waren. Die meisten waren
bereits zuvor Teil des evangelikalen Milieus und kamen aus charismatischen (32.2 %) oder klassisch
evangelikalen (30.1 %) Gemeinden. Da weitere 13 % lediglich angaben, vorher in einer anderen
Freikirche gewesen zu sein, lasst sich vermuten, dass diese Werte noch héher ausfallen. Mit 21.2 % war
ein beachtlicher Anteil der Befragten vorher bei der reformierten Kirche, lediglich jeweils 1.4 % kamen
aus der rémisch-katholischen Kirche oder einer konservativ evangelikalen Gemeinde zur Vineyard.
Oftmals bewegten sich die Anhédnger:innen der Vineyard also schon vorher in einem christlichen
Umfeld, meist sogar schon im evangelikalen Milieu. Dies lasst den Schluss zu, dass mehrheitlich auch

die Familien christlich oder eben gar evangelikal sind.

Ein weiteres Indiz fur die familidre Geschlossenheit findet sich in der Frage nach den jeweiligen
Partner:innen. In der Umfrage gab mit 61.6 % die Mehrheit der befragten Personen an, dass die
Partner:in ebenfalls in der Vineyard sei und 31.1 %, dass sie momentan nicht in einer Partnerschaft
leben. Lediglich 7.3 % meinten, dass die Partner:innen nicht bei der Vineyard seien. Von diesen 7.3 %
gaben dann aber fast alle an, dass sie in Partnerschaft mit einer zum christlichen Glauben bekehrten
Person leben, lediglich eine Person in der Umfrage habe eine:n Partner:in, der:die letztlich nicht zum
evangelikalen Milieu gezahlt werden kann. Hier zeigt sich, dass die Partnerwahl in erster Linie innerhalb
der Vineyard selbst geschieht bzw. dass man sich zusammen mit den Partner:innen fur die Zugehorigkeit

zur Gemeinschaft entschliesst und dann zusammen hingeht. Dies ist im evangelikalen Milieu weit
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verbreitet (vgl. Stolz/Huber 2016: 83). Weniger haufig finden sich auch Partnerschaften, die innerhalb
des evangelikalen Milieus vorkommen. VVon den verheirateten Interviewpartner:innen gaben alle an,
dass ihre Partner:innen ebenfalls in der Vineyard seien (Interviews 19, 20, 21, 22, 23, 26, 28, 29). Ein
Interviewpartner erzahlte, dass seine Frau ab und an noch in eine andere Gemeinde gehe (Interview 23)

und beim Kennenlernkurs war eine Frau, deren Partner in einer anderen Freikirche ist.

Nebst der Familie sind Freundschaften zentrale sozialen Beziehungen: Auch hier zeigt sich, dass viele
Anhanger:innen der Vineyard ihren Freundeskreis vorwiegend im evangelikalen Milieu haben, ein Teil
davon beschréankt sich auf die Vineyard selbst. In der quantitativen Erhebung gaben 15.2 % an, dass alle
drei ihrer drei besten Freund:innen ebenfalls in der Vineyard seien, 26.8 %, dass es zwei seien, bei
27.4 % war es eine:r. Aber mit 30.5 % gaben die meisten (Median) der befragten Personen an, dass
keine der besten Freund:innen ebenfalls bei der Vineyard sei. Um in Erfahrung zu bringen, ob die
Freund:innen, die nicht bei der Vineyard sind, Teil des evangelikalen Milieus sind, wurden die Personen,
die nicht alle drei Freund:innen in der Gemeinde haben, im Anschluss gefragt, wie viele der anderen
Freund:innen (also z. B., wenn ein:e Freund:in der Vineyard ist, die anderen zwei) bekehrte Christ:innen
seien. VVon den Personen, die angaben, dass zwei Freund:innen in der Vineyard seien, haben 76.2 %
ein:e Christ:in als dritte Freund:in, bei 23.8 % kommt diese nicht aus dem evangelikalen Milieu. Von
den Befragten, bei denen ein:e Freund:in der Vineyard ist, sind von den restlichen Freund:innen bei
50 % zwei bekehrte Christ:innen, bei 27.3 % eine:r und bei 22.7 % keine:r. Von den Personen, die
angaben, dass keine der besten drei Freund:innen bei der Vineyard sei, prasentierte sich die Frage
folgendermassen: 47.3 % gaben an, dass alle drei Freund:innen bekehrte Christ:innen seien, bei 25 %
sind es zwei, bei 10 % eine:r und 16 % keine:r. Letztlich sind es lediglich acht befragte Personen (bzw.
4.9 %), die angaben, dass keine der drei besten Freund:innen bei der Vineyard seien. Uber das Verhiltnis
der Freund:innen bei der Vineyard und im evangelikalen Milieu kann der Mittelwert Auskunft zu geben
— auch wenn dies etwas abstrakt erscheint. So gaben die Anhédnger:innen der Vineyard an, dass im
Durchschnitt 1.27 der drei besten Freund:innen ebenfalls in der Vineyard seien. Nimmt man hier die
Freund:innen aus dem evangelikalen Milieu hinzu, zeigt sich, dass die Anh&nger:innen der Vineyard
durchschnittlich 2.66 der drei besten Freund:innen im evangelikalen Milieu haben. Daraus lasst sich
schliessen, dass sich der Freundeskreis der Vineyard-Anhdnger:innen zwar uber die Gemeinde

hinausstreckt, zu einem grossen Teil aber innerhalb der Grenzen des evangelikalen Milieus bleibt.

In den Interviews zeigte sich beziiglich der Freundschaften ebenfalls, dass diese zu einem grossen Teil
im evangelikalen Milieu oder gar in der Vineyard sind. Eine Interviewpartnerin gab an, dass die meisten
ihrer Freund:innen nicht in der Vineyard sind und zu einem grossen Teil auch nicht anderen Freikirchen
angehoren, letztlich sei etwa die Halfte nicht glaubig (Interview 33). Eine andere meinte, in ihrem
Freundeskreis seien eher Nicht-Christen, aber sie habe zwei, drei sehr enge, christliche Freunde
(Interview 26). Bei der Mehrheit der Interviewpartner:innen setzt sich der Freundeskreis aber

vorwiegend aus christlichen Menschen zusammen, gehe aber tber die Vineyard hinaus (Interviews 21,
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22, 23, 25, 28, 29, 32, 34). Es gebe eben schon die Tendenz, dass man eine Trennung mache zwischen
Glaubigen und Unglaubigen, Zugehdrigen und Nicht-Zugehérigen (Interview 29). Der Glaube spiele
schon eine Rolle mit Freund:innen, die nicht Christ:innen seien. Nicht nur fir einen selbst, sondern eben
auch fir die anderen — es sei zwar nicht «komisch», aber doch immer wieder ein Gesprachsthema
(Interview 25). Vor allem bei den besten Freund:innen sei es wichtig, dass sie Religion in ihrem Leben
als wichtig erachten (Interview 21). In zwei Interviews kam dariiber hinaus zur Sprache, dass man sehr
enge soziale Beziehungen mit anderen Christ:innen flihre — so lebe man mit ihnen zusammen in einer
Wohngemeinschaft (Interviews 21, 22). Auch beim Kennenlernkurs waren zwei junge Manner
anwesend, die mit weiteren Christ:innen zusammenwohnen. Eine Familie beschreibt, dass sie ein
offenes Haus seien, die Tochter bringen oft Freund:innen nach Hause und es wohne noch eine weitere
junge Frau aus der Gemeinde bei ihnen. Darlber hinaus wohnen noch drei weitere Personen im selben
Haus (Interview 22). Eine Interviewpartnerin erklért, dass sie glaube, dass Gott die Menschen fur die
Gemeinschaft geschaffen habe — dies wollen sie in ihrer Wohnung auch leben. Momentan seien sie acht,
manchmal zehn Personen: Es seien zwar nicht alle in der Vineyard, aber alle «leben mit Jesus»

(Interview 21).

Sowohl bei der Familie wie auch beim Freundeskreis zeigen sich die Anhé&nger:innen der Vineyard als
eher exklusiv — allerdings bezieht sich die Exklusivitat nicht auf die lokale Gemeinde oder die
Bewegung Vineyard, sondern auf Menschen mit christlichem Glauben: soll heissen, Personen aus dem
evangelikalen Milieu. Fiir die Aufrechterhaltung sozialer Beziehungen sind auch Medien relevant — so
wurde etwa darauf verwiesen, dass zusammen Musik gemacht werde (Interviews 28, 32). Wesentlich

fur den Kontakt untereinander sind die Kommunikationsmedien.

8.2.4 Fazit: gemeinschaftliche religitse Medienpraxis bei der Vineyard

Fir die Vineyard sind verschiedene Formen der Vergemeinschaftung relevant. Neben den (fast)
wochentlich stattfindenden Gottesdiensten sind hierbei vor allem die Aktivititen in verschiedenen
Kleingruppen zu nennen — sei es in der Form von Hauskreisen oder Interessengruppen. Daruiber hinaus
spielen auch Events eine wesentliche Rolle (Gebhard 2000). Auffallend an all diesen
Vergemeinschaftungsprozessen ist, dass in der Regel nicht exklusiv Vineyard-Anhanger:innen dabei
sind: Zu den Gottesdiensten kommen Besucher:innen anderer Gemeinden; die Hauskreise und die
Zweierschaften werden mit Christ:innen zusammen gefthrt, die selbst nicht der Vineyard angehdren;
Interessengruppen, gemeinsame Ferien, Kurse, Konferenzen und Schulungen, die von der Vineyard
angeboten werden, sind offen fiir alle Menschen oder werden auch in Kooperation mit anderen Kirchen
oder christlichen Organisationen zusammen durchgefihrt und die Anhénger:innen der Vineyard selbst
nehmen auch Angebote anderer Kirchen wahr: etwa Gottesdienste oder Schulungen. Insofern I&sst sich
die Vineyard nicht als exklusive Gemeinschaft auffassen, sondern als eine offene mit fluiden Grenzen.
Jedoch findet eine Abgrenzung statt: nicht auf der Ebene der Bewegung, sondern auf der des

evangelikalen Milieus, vorwiegend gar innerhalb des charismatischen Submilieus (Huber/Szolz 2017).
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Es werden zwar von den Anhénger:innen der Vineyard in geringem Umfang auch Gottesdienste der
Landeskirchen besucht. Dies verweist aber eher auf eine Ausweitung des Milieus auf ebendiese und
lasst sich insofern nicht als «Verlassen» des Milieus interpretieren. Ahnlich verhalt es sich mit den
sozialen Beziehungen. Auch hier zeigte sich, dass zwar ein Teil dieser Bindungen innerhalb der
Vineyard selbst bestehen, sie sich aber Uber die Grenzen der Gemeinschaft auf das evangelikale Milieu
ausdehnen. Aufgrund der Vergemeinschaftungsformen und den sozialen Beziehungen lasst sich
schliessen, dass die christlichen Werte und die evangelikale Kultur zentral sind. So hielt eine
Interviewpartnerin fest, dass sie in der Vineyard sei, spiele flr sie in dem Sinn keine Rolle. Gerade,
wenn sie mit jemandem spreche, sage sie nicht «Ich gehe in die Vineyard-Gemeinde», sondern «Ich
gehe in den Gottesdienst oder in die Kirche am Sonntag» (Interview 26, #00:26:38-5#).

Die Vineyard selbst kann dann als die selbstgewahlte Form bzw. Ausgestaltung der christlichen Werte
und evangelikalen Kultur aufgefasst werden. Diese personliche Wahl ist nicht nur fir die Entscheidung
fur die Vineyard von Bedeutung, sondern wurde auch fiir die einzelnen Formen der Vergemeinschaftung
immer wieder betont. Man kénne jeweils selbst wéhlen, ob man in den Gottesdienst gehe oder an den
Aktivitaten der Gruppen teilnehme — diesbeziglich bestehe kein Druck und man konne selbst
entscheiden. Hierbei muss allerdings auch etwas relativiert werden: Zum einen zeigte sich, dass diese
Wahl jeweils nicht von Woche zu Woche neu gemacht wird — sowohl auf Ebene der Vineyard als auch
auf jener der einzelnen Vergemeinschaftungsformen. Hat sich eine Person fiir die Vineyard entschieden,
lasst sich anhand der erhobenen Daten auch zeigen, dass sie regelmassig an den Gottesdiensten
teilnimmt und auch an anderen Aktivitditen der Gemeinschaft — und dies weitaus mehr, als an
Veranstaltungen und Aktivitaten anderer Kirchen. Auch zeigte sich in den Interviews, dass auch die
Kleingruppen regelméssig besucht werden — auch wenn man sich nicht dazu verpflichtet flihlt. So
scheint es letztlich eher ein Gefiihl der Freiheit und der Wahl zu sein, aber auch wenn von offizieller
Seite kein Druck besteht, ist doch die Erwartungshaltung einer regelméssigen Teilnahme vorhanden
(Weber 2013).

Sowohl in den quantitativen als auch in den qualitativen Daten wurde hervorgehoben, dass Emotionen,
Freundschaften und die Atmosphére von besonderer Bedeutung bei der Vineyard seien. In Anlehnung
an Weber (2013) werden hier also die Aspekte der Vergemeinschaftung hervorgehoben und weniger die
Charakteristiken der Vergesellschaftung. Eine besondere Stellung nimmt dabei die Musik ein — der
musikalische Worship wird von den Anhdnger:innen sehr geschatzt, da er die Vineyard einzigartig
mache und den emotionalen Charakter betone. So lassen sich letztlich auch Ansétze einer kollektiven
Efferveszenz (Durkheim 2014a) finden: dies jedoch vor allem in den Gottesdiensten oder bei Events.
Hierbei spielen auch weitere Medien eine Rolle — wie etwa Beamer, Mikrofone und Lautsprecher.
Allerdings haben sie hier eher einen formgebenden Charakter und lediglich die Bibel dient dabei als
inhaltliche Grundlage. In den Gruppenaktivitdten werden nebst der Bibel weitere Biicher besprochen

oder Filme zusammen geschaut. Wahrend die grisseren Vergemeinschaftungsformen also — auch durch
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die Medien — emotionale Erlebnisse im Zentrum haben, stehen hierbei eher rationale Aspekte und ein
«schulischer» Umgang mit Medien im Fokus. Diese gemeinsamen Mediennutzungen wirken sich
letztlich auch auf den individuellen Mediengebrauch aus, da es auch hier gilt, sich vorzubereiten (vgl.
Kap. 7).

8.4 Vergleich der gemeinschaftlichen religidsen Medienpraxis beider Gemeinschaften

In diesem Kapitel wurde aufgezeigt, dass sowohl bei den Jehovas Zeugen als auch bei der Vineyard
viele verschiedene Formen der Vergemeinschaftung vorzufinden sind, die sich jeweils in Grosse,
Regelméssigkeit und Bedeutung fiir die Einzelnen unterscheiden. Gemeinsam ist beiden hier
untersuchten Gemeinschaften, dass sie sich regelméssig innerhalb der ganzen Kongregation treffen —in
den Zusammenkinften bzw. im Gottesdienst. Dariiber hinaus zeigte sich bei beiden Gemeinschaften,
dass Aktivitaten in Kleineren Gruppen wie Bibelkreise oder Predigtdienst relevant sind, aber auch
grossere Vergemeinschaftungsformen wie Events oder andere posttraditionale Gemeinschaftsformen.
Fir die Vergemeinschaftung spielen auch die sozialen Beziehungen wie Familie und Freundschaft eine
zentrale Rolle. In beiden Gemeinschaften konnte aufgezeigt werden, dass die Medien in allen Bereichen
der Gemeinschaftsbildung zentral sind. Allerdings zeigen sich einige Unterschiede zwischen den
Jehovas Zeugen und der Vineyard. Auf die wichtigsten Differenzen soll im Folgenden eingegangen
werden. Hierbei stehen die Fragen im Vordergrund, was dies sowohl fur die Gemeinschaft als auch fir
den Umgang mit Medien bedeutet. Auf folgende Differenzen soll abschliessend eingegangen werden:
1) die Frequenz der Vergemeinschaftungsformen und dadurch die mehr oder weniger starke Einbindung
in die Gemeinschaft, 2) die Freiwilligkeit oder Wahl beziiglich der Gemeinschaft, 3) die Exklusivitat
der Gemeinschaft bzw. die Abgrenzung nach aussen und 4) die Emotionalitat bzw. Rationalitat der
Vergemeinschaftung. Diesbezuglich gilt es anzumerken, dass sich die jeweiligen Punkte gegenseitig
beeinflussen. Dartiber hinaus ist zu beachten, dass die Unterschiede als Tendenzen aufzufassen sind und

lediglich idealtypische Charakterisierungen darstellen.

1. Einbindung in die Gemeinschaft — stark vs. schwach

Ein erster Punkt, der beim Vergleich der beiden Gemeinschaften aufféllt, betrifft die Frequenz der
Zusammenkiinfte bzw. der Gottesdienste. Die Mitglieder beider Gemeinschaften gehen regelmassig in
die Gottesdienste oder Zusammenkiinfte. Aber wahrend dies bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen
eine mehrmals wochentlich stattfindende Aktivitét ist, ist dies bei denen der Vineyard nur einmal oder
weniger in der Woche der Fall. Dementsprechend nehmen die Mitglieder der Jehovas Zeugen in der
Regel mehrmals pro Woche an den Zusammenkdinften teil, wahrend die Anhénger:innen der Vineyard
zu einem Grossteil (fast) einmal in der Woche einen Gottesdienst besuchen. Hier zeigt sich in den Daten
ein hochsignifikanter Unterschied zwischen den beiden Gemeinschaften. Die Mitglieder der Jehovas
Zeugen (M = 0.04, SD = 0.243, n = 182) besuchen signifikant ofter die Zusammenkinfte als die
Mitglieder der Vineyard die Gottesdienste (M = 1.65, SD = 0.723, n = 162), 1(193.099) = -26.893,
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p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) ist mit r = 0.888 sehr gross.’® Ein dhnliches Bild zeigt
sich bei der Frage nach der Haufigkeit der Teilnahme an anderen Aktivitaten der eigenen Gemeinschaft.
Wahrend rund 90 % der Anhénger:innen der Jehovas Zeugen mindestens einmal in der Woche eine
solche Aktivitat austiben, machen dies bei der Vineyard nur knapp 20 % — die meisten wéhlten hier die
Antwort «ungefahr einmal im Monat». Die Mitglieder der Jehovas Zeugen (M = 0.55, SD = 0.803, n =
183) besuchen signifikant 6fter andere Veranstaltungen oder Aktivitdten der Gemeinschaft als die
Mitglieder der Vineyard (M = 2.69, SD = 1.280, n = 164), t(268.332) = -18.429, p<0.001. Die
Effektstarke nach Cohen (1992) zeigt mit r = 0.747 ebenfalls einen grossen Effekt.’8! Nur schon allein
durch die Tatsache, dass bei den Jehovas Zeugen eine weitaus hohere Regelmadssigkeit an
Zusammenkinften und weiteren Veranstaltungen und Aktivitdten innerhalb der Gemeinschaft
wahrgenommen wird als bei der Vineyard, ergibt sich eine stirkere Einbindung der Mitglieder in die
Gemeinschaft. Diese Einbindung wird durch den Mediengebrauch innerhalb der einzelnen
Vergemeinschaftungsformen weiter verstarkt. Wahrend bei der Vineyard die Musik das entscheidende
Medium darstellt, sind dies bei den Jehovas Zeugen die Zeitschriften und Biicher. Dies fiihrt zu einem
unterschiedlichen Umgang mit den Medien innerhalb der Vergemeinschaftungsprozesse: So kann die
Musik eher passiv «konsumiert» werden, die Besprechung der Zeitschriften erfordert jedoch eine aktive
Auseinandersetzung mit den Medien selbst, was auch beinhaltet, dass die einzelnen Mitglieder bei den
Jehovas Zeugen ihre Unterlagen — ob in analoger oder elektronischer Form — bei sich haben missen.
Die Anhénger:innen der Vineyard hingegen konnen ohne eigene Medien an der Gemeinschaft
teilnehmen. Diesbezliglich lasst sich als Relativierung jedoch einwenden, dass in den Kleingruppen eine
gewisse Erwartungshaltung besteht, dass man die Bibel dabeihat. Diese Einbindung in die Gemeinschaft
zusammen mit dem Charakter des Medienumgangs innerhalb des Kollektivs wirkt sich letztlich auch
auf den Medienkonsum der einzelnen Mitglieder aus: Zum einen bedarf die aktive Auseinandersetzung
mit den Medien bei den Jehovas Zeugen eine Vorbereitung der einzelnen Mitglieder, was bei den
Anhanger:innen der Vineyard grosstenteils wegfallt. Zum anderen zeigt sich bei den Jehovas Zeugen
gar ein Einfluss auf die Form der Mediennutzung, so wird hier die Digitalisierung vorangetrieben. Die
Vorbereitung der Zusammenkuinfte wirkt wiederum auf die Einbindung in die Gemeinschaft zurlick und
verstéarkt diese. Dadurch werden die Mitglieder der Jehovas Zeugen noch enger an die Gemeinschaft
gebunden, bei den Anhéanger:innen der Vineyard bleibt dies weitgehend aus. So lasst sich die
Gemeinschaft der Jehovas Zeugen als eine enge Gemeinschaft mit einer starken Einbindung der
einzelnen Mitglieder auffassen. Gerade durch die enge Verknupfung mit den Medien beinhaltet diese
Einbindung nicht nur die einzelnen Formen der Vergemeinschaftung selbst, sondern betrifft auch die

individuelle Ebene. Demgegeniiber zeigt sich bei der Vineyard eine schwache Form der Einbindung

180 Der U-Test nach Mann-Whitney ergibt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis (p<0.001). Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.897 zeigt hier einen starken Effekt.
181 Der U-Test nach Mann-Whitney ergibt ebenfalls ein hochsignifikantes Ergebnis (p<0.001). Auch die
Effektstarke nach Cohen von 0.726 zeigt hier einen starken Effekt.
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(Hitzler 1999) — sowohl auf der Ebene der Vergemeinschaftungsformen selbst als auch durch den

ausbleibenden Mediengebrauch in Form der Vorbereitung auf individueller Ebene.

2. Erwartungen — Pflicht vs. Wahl

Auch bezlglich der (zumindest wahrgenommenen) Erwartungen der Teilnahme an den
Gottesdiensten/Zusammenkinften und anderen Aktivitaten der beiden Gemeinschaften zeigen sich
Unterschiede bei den Anhdanger:innen. So wurde bei der Vineyard betont, dass es nicht verpflichtend
sei, jeweils bei den Gottesdiensten oder bei Gruppenaktivitdten mitzumachen: Dies sei eine freiwillige
Entscheidung der Einzelnen und es bestehe diesbeziiglich keine Erwartungen. VVonseiten der Vineyard-
Anhanger:innen wurde betont, dass man es schatze, dass diesbeziiglich kein Druck aufgebaut werde.
Man konne sich frei dazu entscheiden, etwas zu machen oder eben auch nicht — dies ist zumindest in der
Theorie so dargestellt. Die Praxis zeigt jedoch, dass sich die Einzelnen doch jeweils dazu entscheiden,
teilzunehmen, allerdings mit der Betonung, dass dies selbst so gewéhlt wurde — auch wenn jeweils
fraglich ist, inwiefern diese Wahl auch wirklich selbst getroffen wurde. Einige Formen der
Vergemeinschaftung werden allerdings als verpflichtend wahrgenommen, wie etwa die Zweierschaft:
Die Verpflichtung gilt dabei jedoch nicht gegeniiber der Gemeinschaft, sondern gegeniiber dem:der
Partner:in. Bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen wurde dieser Punkt der Freiwilligkeit bzw. der Wahl
nicht angesprochen. Grundsatzlich werden die einzelnen Vergemeinschaftungsformen als verpflichtend
angesehen. Dies wird auch von der Wachtturmgesellschaft so kolportiert: So bestehen etwa beim
Predigtdienst Dienstkarten, in die eingetragen wird, wie viele Stunden die Einzelnen geleistet haben.
Auch bei den Zusammenkiinften besteht eine entsprechende Erwartungshaltung: Falls eine Person
langer nicht erscheint, wird sie von den Altesten besucht und nach den Griinden befragt (informelles
Gesprach). Bei den Interviewpartner:innen stellte sich hier die Frage nach der Wahl gar nicht — im
Gegenteil: Es wurde darauf verwiesen, dass man in eine andere Versammlung gehe oder telefonisch

teilnehme, falls man einmal die eigene Zusammenkunft nicht besuchen kann.

Diese Wabhlfreiheit zeigt sich nicht nur bei den einzelnen Vergemeinschaftungsformen, sondern auch
bei der Entscheidung fur die Gemeinschaft (Hitzler 1999). Bei den Jehovas Zeugen scheint die
Entscheidung, einmal geféllt, als definitiv; bei der Vineyard nicht. Dies zeigt sich in den quantitativen
Daten bei der Frage nach dem Grund, wieso man bei der lokalen Gemeinde sei. Bei beiden
Gemeinschaften erwies sich die Familie als oft genannter Grund, hier zeigen sich kaum Unterschiede
zwischen den beiden. Anders ist dies jedoch bei den Gbrigen drei hdufig genannten Grinden; die hohen
Werte bei der Gesamtstichprobe lassen sich jeweils vorwiegend auf eine der beiden Gemeinschaften
zuriickfihren. Wohnort und Umzug wurden von den Jehovas Zeugen sehr hdufig genannt (32.2 % bzw.
30.1 %), von der Vineyard allerdings relativ selten (10.4 % bzw. 5.5 %). Ein umgekehrtes Bild zeigt
sich bei den Freund:innen als angegebener Grund. Diese werden mit 36.6 % von den Mitgliedern der
Vineyard als hdufigster Grund genannt. VVon den Jehovas Zeugen gaben dies lediglich 5.5 % an. Diese

Ergebnisse weisen auf mogliche unterschiedliche Auffassungen in dieser Frage durch die interviewten
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Personen der beiden Gemeinschaften hin. Bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen wurde die Frage
wohl eher so verstanden, wieso sie in dieser Versammlung vor Ort und nicht an einem anderen Ort
sind. Die Frage der Zugehorigkeit zu den Jehovas Zeugen wurde hiervon nicht berlihrt. Bei den
Mitgliedern der Vineyard erscheint die Frage grundsétzlicher: Wieso ist man in der Vineyard in Zirich
und nicht, wieso ist man in der Vineyard in Zirich. So gesehen stellte sich offenbar die Frage, wieso
man bei der Vineyard und nicht in einer anderen evangelikalen Gemeinde ist. Aspekte wie Wohnort
werden somit sekunddr und die Sozialbeziehungen riicken in den Vordergrund. Dies scheint sich auch
in einem weiteren Grund zu bestatigen. So gaben mit 14.6 % relativ viele Mitglieder der Vineyard an,
die Gemeinde einmal besucht zu haben und dann habe es ihnen gefallen und sie seien geblieben. Bei

den Jehovas Zeugen waren dies nur 1.6 %.

Durch die in Punkt 1 erwahnten Auswirkungen der Einbindung erstreckt sich der Wahlcharakter letztlich
auch auf den Mediengebrauch: So stellt sich die Vorbereitung mit Medien bei den Mitgliedern der
Jehovas Zeugen als verpflichtend dar, bei den Anhénger:innen der Vineyard nicht. Umgekehrt haben
die Medien auch Einfluss auf die Wahl der Gemeinschaft — die Anhanger:innen der Vineyard waren der
Ansicht, dass die Musik bei der Entscheidung fiir die Gemeinschaft ausschlaggebend gewesen sei.
Zusammenfassend ldsst sich zu diesem Aspekt anmerken, dass bei der Vineyard Wahlfreiheit
vorherrscht und dies auf mehreren Ebenen: Zunachst haben die Einzelnen die Wahl, ob sie zur Vineyard
mdchten oder zu einer anderen Gemeinschaft; aber auch wenn diese Wahl getroffen wurde, ist sie nicht
abschliessend — so hat auch dann die Teilnahme an einzelnen Aktivitaten der Gemeinschaft keinen
verpflichtenden Charakter und dariiber hinaus auch nicht auf die Mediennutzung. Bei den Jehovas
Zeugen auf der anderen Seite zeigt sich die Entscheidung flir die Gemeinschaft letztlich als verpflichtend
—wenn man dabei ist, muss man nicht nur regelméssig an den Aktivitaten teilnehmen, sondern dariiber

hinaus auch die entsprechenden Medien konsumieren.

3. ExKlusivitat — enge vs. weite Abgrenzung

Diese Wahlfreiheit — insbesondere bei der Entscheidung fiir die Gemeinschaft — verweist auf die
Exklusivitat der beiden Gemeinschaften. Durch eine individuelle Entscheidung werden Exklusivitat der
Gemeinschaft und deren Grenzen aufgestellt (Walthert 2010b: 263). Diesbeziiglich hat sich anhand der
Daten gezeigt, dass bei den Jehovas Zeugen eine enge Abgrenzung stattfindet: Alle Formen der
Vergemeinschaftung, ob regelméssige Aktivitdten oder zusétzliche Veranstaltungen, gehen innerhalb
der Gemeinschaft der Jehovas Zeugen vonstatten. Dies mag zwar auch mit Personen von ausserhalb
sein, allerdings sind diese Personen eher als Objekt der Vergemeinschaftung (Predigtdienst) oder
angehende Mitglieder (Bibelstudium) zu verstehen. Bei der Vineyard hingegen sind die Grenzen der
Gemeinschaft weniger stark ausgepragt: insbesondere die gegentiber dem evangelikalen Milieu. Dies
kam in allen Formen der Vergemeinschaftung und auf mehreren Ebenen zum Ausdruck. Auf der
individuellen Ebene zeigte sich, dass die Anhénger:innen der Vineyard sowohl in den Kleingruppen

oder Zweierschaften zusammen mit Christ:innen anderer Gemeinschaften sind. Auch sie besuchen
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Gottesdienste anderer Kirchen, nehmen an Schulungen, Camps oder Konferenzen ausserhalb der
Vineyard teil — wenn auch in geringerem Umfang. Auf der anderen Seite sind auch die Angebote der
Vineyard offen fur andere Personen und werden auch von Menschen aus dem evangelikalen Milieu
wahrgenommen. Zudem werden Kurse, Events oder Schulungen oftmals auch in Kooperation mit
anderen Kirchen oder christlichen Organisationen durchgeflihrt. Bei der Vineyard besteht hierbei
sowohl auf der individuellen als auch der strukturellen Ebene keine starke Abgrenzung gegeniber
anderen Christ:innen bzw. dem evangelikalen Milieu. Die Exklusivitdt kommt auch bei den sozialen
Beziehungen zum Ausdruck. Bei den Partnerschaften zeigt sich zwischen den beiden Gemeinschaften
kein wesentlicher Unterschied — so finden sich diese bei beiden fast ausschliesslich innerhalb der
jeweiligen Gemeinschaft: Diesbeziglich sind sowohl die Jehovas Zeugen als auch die Vineyard sehr
exklusiv. Ein anderes Bild zeigt sich jedoch hinsichtlich der Freundschaften. So gaben die Mitglieder
der Jehovas Zeugen zu einer grossen Mehrheit an, dass die drei besten Freund:innen ebenfalls Mitglieder
der Jehovas Zeugen seien — durchschnittlich 2.75 der drei besten Freund:innen. Bei den Anhé&nger:innen
der Vineyard betragt dieser durchschnittliche Wert lediglich 1.27. Demzufolge haben die Mitglieder der
Jehovas Zeugen (M = 2.75, SD = 0.578, n = 182) hochsignifikant mehr der besten Freunde innerhalb
der Gemeinschaft als die Mitglieder der Vineyard (M =1.27, SD = 1.057, n = 164), t(246.403) = 15.903,
p<0.001. Die Effektstarke nach Cohen (1992) ist mit r = 0.710 gross. Nimmt man aber bei den
Anhénger:innen der Vineyard die Freund:innen aus dem evangelikalen Milieu hinzu, kommen sie
ebenfalls auf einen Durchschnittswert von 2.66. Hier zeigt sich, dass bei den Jehovas Zeugen die Grenze
bei der Gemeinschaft gezogen wird, bei der Vineyard jedoch erst auf der Ebene des evangelikalen
Milieus. Letztlich prasentieren sich die Jehovas Zeugen als exklusive Gemeinschaft, bei der sowohl die
Aktivitaten als auch die sozialen Beziehungen innerhalb der eigenen Grenzen verbleiben.
Demgegeniber lasst sich die Vineyard als offene Gemeinschaft beschreiben, und zwar sowohl, was die
Aktivitaten als auch, was die sozialen Beziehungen betrifft — diese Offenheit bezieht sich jedoch
lediglich auf das evangelikale Milieu, dort findet sich dann sehr wohl eine Abgrenzung. Anhand der
obigen Ausfiihrungen lassen sich bezliglich der Medien (noch) keine Schliisse ziehen — es kann jedoch

die Vermutung angestellt werden, dass sich diese Exklusivitét auch in der Mediennutzung widerspiegelt.

4. Form der Vergemeinschaftung — rational vs. emotional

Die letzte Differenzierung lasst sich wesentlich auf die Verbindung der Vergemeinschaftungsformen
mit dem jeweiligen Medienumgang zurlickfihren. Bei den Jehovas Zeugen zeigte sich diesbeziiglich
eine sehr enge Verbindung, wobei eine Entkopplung von Vergemeinschaftung und Medien unmdglich
war. Das gemeinsame Besprechen der Bibel, Zeitschriften, Biicher und Filme fungiert bei den Jehovas
Zeugen als Basis fiir die Vergemeinschaftung. Dieses gemeinsame «Studieren» bedingt eine aktive und
rationale Auseinandersetzung mit den Medien und verleiht dadurch den Vergemeinschaftungsformen
selbst einen rationalen oder gar «schulischen» Charakter. Bei der Vineyard sind die
Vergemeinschaftungsformen wesentlich von dem Medium Musik gepréagt. Auch sie lasst sich nicht von

der Gemeinschaft trennen und stellt ein wesentliches Merkmal dar. Auch wenn jeweils mitgesungen und
242



getanzt wird, ist es letztlich maéglich, die Musik bei der Vergemeinschaftung passiv zu konsumieren und
man muss sich nicht zwingen, sich aktiv damit zu beschéftigen. Hier steht der emotionale Aspekt im
Vordergrund: Es geht um die Atmosphére und die personliche Erfahrung, letztlich auch um kollektive
Efferveszenz (Durkheim 1994). Nebst den Medien sind auch hier die sozialen Beziehungen zu nennen,
die diese emotionale Komponente bei der Vineyard betonen. Anhaltspunkte fiir diese unterschiedliche
Schwerpunktsetzung zeigen sich auch in den quantitativen Daten bei der Frage nach den wichtigsten
Aspekten der Gemeinschaft. Bei beiden Gemeinschaften wurde hier als die beiden héufigsten
Antwortmdglichkeiten «Dass mein Glaube gestérkt wird» und «Gott zu preisen» gewahlt. Unterschiede
zeigen sich aber bei der dritten Antwortoption: So wahlten die Mitglieder der Jehovas Zeugen mit 17 %
«Dass ich biblische Unterweisung erhalte», von den Anhénger:innen der Vineyard waren dies lediglich
5.8 %. Umgekehrt nannten viele der befragten Vineyard-Anhénger:innen mit 21.6 % «Mit Freunden
zusammen seinx» als wichtigen Aspekt — bei den Mitglieder der Jehovas Zeugen waren dies lediglich
7.4 %. Dies lasst sich als Indiz dafir interpretieren, dass bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen der
rationale, schulische Aspekt starker gewichtet wird und bei den Anhénger:innen der Vineyard der
emotionale. Allerdings mussen auch diesbezuglich Relativierungen vorgenommen werden. Anhand
dieser Frage zeigt sich auch, dass die emotionale Komponente auch bei der Vineyard nicht in allzu
starker Form ausgepragt ist. Sie ist zwar wichtig, aber geht nur bei einem kleinen Teil bis zur kollektiven
Efferveszenz. So meinten auch lediglich 3.7 % der befragten Vineyard-Anhdnger:innen, dass
«Begeisterung in der Versammlung/im Gottesdienst zu erleben» einer der beiden wichtigsten Aspekte
der Gemeinschaft sei (bei den Mitgliedern der Jehovas Zeugen 1.9 %). Dies deckt sich auch mit den
Erfahrungen im Rahmen der teilnehmenden Beobachtung, wo sich nur bei wenigen Personen Ansatze
einer kollektiven Efferveszenz beobachten liess. Insofern sind auch bei der Vineyard innerhalb der
Vergemeinschaftungsformen rationale Aspekt gegeben — auch im Umgang mit den Medien.
Insbesondere bei der kleineren Vineyard-Gemeinde nahm der Gottesdienst durch das gemeinsame
Arbeiten ebenfalls einen rationalen, fast schulischen Charakter an, aber auch allgemein finden sich diese
Aspekte stark in den Kleingruppen und anderen Formen der VVergemeinschaftung. Auf der anderen Seite
wurden auch von den Mitgliedern der Jehovas Zeugen emotionale Aspekte hervorgehoben, etwa das
man Freunde in der Zusammenkunft treffe oder dass man den Predigtdienst gerne mache, da man den
Tag mit Freund:innen zusammen verbringe. Im Endeffekt lassen sich diesbezilglich aber doch starke
Tendenzen ausmachen, da jeweils der rationale Charakter bei den Jehovas Zeugen und der emotionale

bei der Vineyard betont wird.
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9 Religiose Vergemeinschaftung und Medienpraxis

In dieser Arbeit wurde anhand empirischer Daten zu den Jehovas Zeugen und der Vineyard die Rolle
der Medien in Prozessen der Vergemeinschaftung untersucht. Fur dieses Vorhaben wurde auf
verschiedene Konzepte zu religioser Gemeinschaft zuruckgegriffen, was sowohl eine theoretische
Einordnung als auch das begriffliche Rustzeug fiir die Analyse ergab. Als Forschungsprogramm zur
Analyse der Medien diente die hermeneutische Medienforschung. Dadurch liessen sich Medienprofile
der beiden Gemeinschaften erstellen. In der Analyse wurde immer wieder Bezug auf die

Vergemeinschaftungsprozesse genommen.

In diesem abschliessenden Kapitel werden nun die leitenden Fragestellungen der Arbeit aufgegriffen.
Zundchst werden hierfir nochmals die zentralen Befunde zu den beiden Gemeinschaften thematisiert.
Wie gestaltet das Zusammenspiel zwischen Medien (Produktion und Nutzung) die Gemeinschaft und
die verschiedenen Vergemeinschaftungsformen? (Kap. 9.1) Zuerst wird auf diese Wechselseitigkeit bei
den Jehovas Zeugen eingegangen (Kap. 9.1.1), anschliessend auf jene bei der Vineyard (Kap. 9.1.2) und
schliesslich werden die diesbezuglichen Erkenntnisse aus dem Vergleich diskutiert (Kap. 9.1.3). Im
Anschluss an diese Diskussion wird auf die Frage nach der Persistenz religidser Gemeinschaften in
sékularen Gesellschaften eingegangen (Kap. 9.2) Welche Schliisse lassen sich auf der Basis der Analyse
der beiden Gemeinschaften ziehen? In der Folge wird aufbauend auf dieser Auswertung ein VVorschlag
fiir ein neues Konzept von Gemeinschaft bzw. zur Untersuchung von Gemeinschaften vorgestellt: die

vielschichtige Gemeinschaft (Kap. 9.3). Zum Schluss erfolgt ein kurzer Ausblick.

9.1 Zusammenspiel von Medien und Vergemeinschaftung

9.1.1 Zusammenspiel von Medien und Vergemeinschaftung bei den Jehovas Zeugen

In dieser Arbeit fand eine mehrschichtige Charakterisierung der Jehovas Zeugen statt. In Kapitel 5.1
wurde, gestltzt auf die Forschungsliteratur, dargelegt, dass die Jehovas Zeugen eine streng hierarchisch
organisierte Gemeinschaft mit starken Grenzen darstellen (Beckford, 1975; Chryssides 2008, 2023).
Dieser Grundcharakter pragt die Organisation schon seit Beginn und er durchdringt sowohl die Lehre
als auch die Struktur. Es muss allerdings erwahnt werden, dass es im Laufe der Geschichte immer wieder
zu Aushandlungsprozessen gekommen ist, was manchmal gar zu Abspaltungen flihrte. Demnach Idsst
sich eine Fragilitadt dieser Autoritdt annehmen, die aber an den Grundsétzen nichts &ndert. Diese
Grundcharakteristiken der Organisation der Jehovas Zeugen zeigen sich auch in der Medienpraxis.
Diese Struktur zeigt sich eindeutig in der zentralisierten und professionalisierten Medienproduktion
(siehe Kap. 6). Produktion wie auch Verbreitung des vielfaltigen Medienangebots finden top down statt.
Die Mediengeschichte bei den Jehovas Zeugen zeigt aber auch auf, dass der Umgang mit Medien einen
Aushandlungsprozess darstellt. So wird auf neue Technologien reagiert — im Sinne eines Religious
Social Shaping (Campbell 2010a); dabei werden aber auch die Interessen der eigenen Mitglieder und
der gesellschaftliche Wandel beriicksichtigt. Dieses breite Medienangebot dient somit als Basis fur die
Verbreitung der Werte innerhalb der Gemeinschaft. Die Untersuchung der individuellen Medienpraxis
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der einzelnen Mitglieder zeigt einen hohen Medienkonsum im Zusammenhang mit dem Glauben, der
sich hauptséchlich aus der eigenen Produktion speist. Wie in Kapitel 7 ausgefiihrt, gibt es hierflr
verschiedene Erklarungen, die zusammenspielen. Durch den schulischen Charakter der Medienpraxis
bedarf es einer Vorbereitung der einzelnen Mitglieder, und auch welche Medien genutzt werden sollen,
wird dadurch direkt vorgegeben. Dies sind grundsatzlich die eigenen Medien, und zwar zunehmend in
digitaler Form. Auch die gemeinschaftliche Medienpraxis unterstitzt diese Befunde (Kap. 8). So konnte
aufgezeigt werden, dass gerade durch die Medien eine starke Einbindung in die Gemeinschaft
stattfindet. Es gibt beziiglich der Medienpraxis eine Erwartungshaltung und letztlich findet dadurch auch
eine Abgrenzung nach aussen statt. Zusammenfassend l&sst sich bei den Jehovas Zeugen eine starke
Kongruenz zwischen der Medienproduktion und -nutzung (sowohl individuell als auch
gemeinschaftlich) ausmachen. Dariiber hinaus findet die ganze Medienzirkulation innerhalb der
Gemeinschaft statt. Insofern spiegelt die Medienpraxis auch die Gemeinschaft wider. Es zeigt sich eine
enge Verbindung zwischen der Organisation und den Medien. Durch die enge Anbindung der Medien
in die Vergemeinschaftungsformen wird dies auch weiter unterstiitzt. Der bewusste Umgang mit den
Medien seitens der Wachtturmgesellschaft sowie die vielfaltige und zielgruppenspezifische Produktion
deuten darauf hin, dass Medien gezielt als Mittel der Vergemeinschaftung eingesetzt werden. Sowohl
durch die Medien als auch durch die Vergemeinschaftungsformen werde klare Grenzen gezogen und
die Identitat mit der Organisation gefordert. Letztlich ist es also gerade die enge Wechselwirkung
zwischen Vergemeinschaftung und Medienpraxis, wodurch die Jehovas Zeugen eine exklusive,

geschlossene und rationale Gemeinschaft sind.

9.1.2 Zusammenspiel von Medien und Vergemeinschaftung bei der Vineyard

Die Vineyard-Bewegung ist ein eher loser Verbund relativ unabhangiger Einzelkirchen. Die einzelnen
Gemeinden sind in ihrer theologischen Ausrichtung offen und es besteht kaum eine Kontrolle von oben.
Insofern lassen sie sich als heteriarchische Gemeinschaft auffassen (vgl. Kap. 5.2). Die Vineyard
versteht sich selbst in Anlehnung an soziologische Kategorien als «centered set», das heisst als Gruppe,
die sich um eine gemeinsame Mitte versammelt, die aus geteilten Werten besteht und nach dem
Konsensprinzip flexible Ziele absteckt. Diese Selbstdarstellung lasst sich auch aufrechterhalten. Auch
bei der Vineyard entspricht die Organisationsform der Medienpraxis: allerdings auf eine andere Weise.
Die Medienproduktion findet in der Regel vereinzelt und vorwiegend lokal statt (Kap. 6.2). Die meisten
Gemeinden verfiigen Uber eigene Medien (etwa eine Website, einen Newsletter oder eine Zeitschrift).
Es gibt zwar einige, vom Dachverband Vineyard D.A.CH herausgegebene Medien, aber grundsétzlich
sind die einzelnen Gemeinden auch beziiglich der Medien lediglich durch den Austausch lose
miteinander verbunden. Aufgrund der fehlenden Professionalisierung ist das Medienangebot zwar
vorhanden, vermag aber nicht alle Bereiche abzudecken. Ein &hnliches Bild zeigt sich bei der

individuellen Medienpraxis.
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In Kapitel 7.2 hat sich gezeigt, dass die Medienpraxis von den Anhanger:innen der Vineyard als freie
Entscheidung anhand der eigenen Vorlieben wahrgenommen wird. Auch wenn dies bis zu einem
gewissen Grad zu hinterfragen ist, lasst sich festhalten, dass die Medienpraxis offen ausgestaltet ist: So
spielt es kaum eine Rolle, ob Medien von der Vineyard produziert werden oder nicht. Seitens der
Gemeinschaft wird dem Individuum diesbeziglich die Wahl gelassen, obschon natirlich auch
Empfehlungen ausgesprochen werden. Da die persénliche Entscheidung im Vordergrund steht und auch,
weil von der Vineyard nicht in allen Medienbereichen ein entsprechendes Angebot zur Verfiigung steht,
wird vorwiegend auf Medien zugegriffen, die ausserhalb der Bewegung entstehen. Auf den ersten Blick
lasst sich also nur eine kleine Ubereinstimmung zwischen Medienproduktion und -nutzung ausmachen.
Dies lasst sich wesentlich auf das evangelikale Milieu zuriickfihren (Huber Stolz 2017). Fir die
Mitglieder der Vineyard steht hier ein breites Medienangebot zur Verfligung, das sie in Zusammenhang
mit ihrem Glauben nutzen konnen. Fir die Vineyard-Gemeinden bzw. den Dachverband heisst dies,
dass sie einerseits eben nicht das ganze Medienspektrum abdecken missen und andererseits, dass sie

fiir das gesamte evangelikale Milieu produzieren.

Diese enge Verbindung mit dem evangelikalen Milieu driickt sich nicht nur in der Medienpraxis aus,
sondern eben auch in den Prozessen der Vergemeinschaftung (Huber 2019). Wie in Kapitel 8.2
aufgezeigt, finden viele Formen der Vergemeinschaftung nicht exklusiv innerhalb der Vineyard statt.
Dies gilt auch fur die sozialen Beziehungen. So zeigt sich die Vineyard als eine offene Gemeinschaft
mit fluiden Grenzen. Allerdings gibt es Abgrenzungen — nicht auf der Ebene der Bewegung, sondern
auf der des evangelikalen Milieus, und zwar vorwiegend vor allem innerhalb des charismatischen
Submilieus. Aufgrund der Vergemeinschaftungsformen und der sozialen Beziehungen lasst sich
schliessen, dass die christlichen Werte und die evangelikale Kultur zentral sind (siehe Kap. 2.2.3). Die
Vineyard selbst kann dann als die selbstgewahlte Form bzw. Ausgestaltung der christlichen Werte und
evangelikalen Kultur aufgefasst werden. Letztlich zeigt sich auch bei der Vineyard eine
Wechselwirkung zwischen Medienpraxis und Vergemeinschaftung, die eine offene Gemeinschaft

innerhalb des evangelikalen Milieus prasentiert.

9.1.3 Zusammenspiel von Medien und Vergemeinschaftung bei beiden Gemeinschaften

In dieser Arbeit konnte aufgezeigt werden, wie die Medienpraxis mit der Vergemeinschaftung
zusammenhangt. Die beiden Fallbeispiele Jehovas Zeugen und Vineyard unterscheiden sich in
vielfaltiger Weise: in Umfang und Form der Medienpraxis wie auch in der Struktur und Organisation
der Vergemeinschaftung. Gemeinsam ist den beiden Gemeinschaften aber, dass ebendiese
Vergemeinschaftungsformen und die jeweiligen Medienpraxen (bereinstimmen. Die Reziprozitét
bezieht nicht nur die Medienproduktion, den Inhalt und die Nutzung, sondern auch die
Vergemeinschaftung mit ein (Kriiger 20126, 2019). So findet hier eine wechselseitige Durchdringung
statt. Medien stellen einen immanenten Teil der Gemeinschaft statt, und demzufolge lassen sich diese

beiden Spharen gar nicht trennen. Dies hat sich in dieser Arbeit immer wieder bestatigt. Die individuelle
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religiose Medienpraxis ist durch die Gemeinschaft gepragt, und zwar in direkter Weise durch die eigene
Produktion, aber auch indirekt: So wirken gemeinschaftliche und religiése Deutungsmuster.
Insbesondere die gemeinschaftliche Medienpraxis hat offenbart, dass die einzelnen Formen der
Vergemeinschaftung kaum ohne Medien funktionieren: sei dies als Basis fur gemeinsames Wissen oder
im Rahmen der Kommunikation. So haben nicht nur die Struktur, Organisation, Lehre und Geschichte
Einfluss auf die Medienpraxis, sondern die Medienpraxis wirkt wiederum auf das Sozialgebilde zurtick.
In dieser reziproken Wechselwirkung vollzieht sich durch Kommunikation eine standige Erneuerung
der Gemeinschaft, sowie deren Wissensbestanden (Durkheim 1994; Tyrell et al. 1998; Weber 2013). In

diesem Sinne nehmen die Medien einen zentralen Stellenwert innerhalb der Gemeinschaft ein.

9.2 Persistenz religidser Institutionen

Die Analyse der Rolle der Medien anhand der beiden Fallbeispiele Jehovas Zeugen und Vineyard
veranschaulichte nicht nur, dass diesbeziiglich eine enge Verbindung besteht, sondern auch, dass die
Medien letztlich mit ein Grund sind, weshalb die beiden Gemeinschaften als vorbildliche «erfolgreiche»
Modelle religidser Institutionen in einer sdkularen Umgebung dienen. Somit liefert die Arbeit Hinweise
fiir die Persistenz religitser Gemeinschaften. Wie Stolz und andere (2014a; 2014b) darlegen, sind in der
Schweiz die Gemeinschaften erfolgreich, die es verstehen, eine Mischung zwischen Abschottung und
Wetthewerbsstarke zu etablieren und aufrechtzuerhalten. Die Jehovas Zeugen erreichen dies auf der
Ebene der Organisation, so findet theologisch, organisatorisch, in Vergemeinschaftungsprozessen und
auf der Ebene der Medien eine klare Trennung zwischen innen und aussen statt, was zu einer
Abschottung fiihrt. Die Wettbewerbsstarke ergibt sich zum einen durch den daraus entstehenden engen
Zusammenhalt und auch die Rekrutierung in der Form des Predigtdienstes, bei dem Medien eine zentrale
Rolle einnehmen. Aber entscheidender ist die Rekrutierung innerhalb der eigenen Familie: so ist es
wichtig, dass die eigenen Kinder in der Gemeinschaft sind und auch bleiben. Neben einer soziale
Abgrenzung nach aussen helfen hierbei auch spezifische Medien, in denen die Werte zielgruppengerecht
verbreitet und gefestigt werden konnen. Hinzu kommt der Austausch Uber diese Medien im
Familienstudium, aber auch in der Versammlung. Die Medien sind entscheidend fur den Erfolg. So
besteht dank der eigenen Produktion ein interner Medienmarkt, der die Mitglieder versorgt und
entsprechende Bedurfnisse befriedigt. Durch die eigenen Medien wiederum lassen sich Werte und

Vorstellungen vermitteln, die sowohl Abschottung als auch Wettbewerbsstéarke befordern.

Bei der Vineyard selbst findet die Abschottung auf der Ebene des evangelikalen Milieus statt, das von
der umgebenden sdkularen Welt trennt. Auch die Wetthewerbsstarke ergibt sich dort durch die
Zugehorigkeit zum Milieu, so bestehen interne Markte und insbesondere auch ein Markt der
(christlichen) Medien. Um erfolgreich zu sein, geht es nun darum, sich innerhalb dieses Milieus zu
behaupten. Hierbei gibt es verschiedene Faktoren, die einen Kirchenwechsel innerhalb des Milieus
beeinflussen (vgl. Stolz/Huber 2016). Fir die Vineyard scheint die Offenheit ein Vorteil zu sein: Durch

die Inklusivitdt erhalten Anhénger:innen die Moglichkeit, bei der Vineyard zu sein, gleichzeitig aber
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weitere Angebote wahrnehmen zu kénnen und an anderen Aktivitaten teilzunehmen. Auch auf der
Ebene der Organisation erweist sich die Offenheit — auch theologisch — als sehr wertvoll: Sie erlaubt es,
dass sich ganze Gemeinschaften der Vineyard anschliessen. Innerhalb des evangelikalen Milieus erhalt
die Vineyard gerade durch die Medien einen Wettbewerbsvorteil. Vor allem die Musik verhilft der
Vineyard zu Bekanntheit und auch die Websites vermdégen eine Prasenz zu erhdhen. So dient das eigene
Medienangebot der Vineyard eher der Sichtbarkeit nach aussen als der Verbreitung von Werten und
Ansichten bei den eigenen Mitgliedern. Ein gewisser Bekanntheitsgrad ist notwendig, um neue
Anhanger:innen oder ganze Gemeinschaften zu gewinnen: Gerade die Medien sind hierbei
entscheidend. Ob das Erfolgsmodell der Vineyard allerdings nachhaltig ist, bleibt abzuwarten. So kénnte
gerade dies Offenheit eine Gefahr darstellen, da die Ausbildung einer eigenen Charakteristik oder gar
Identitat innerhalb des evangelikalen Milieus ausbleibt. So ware es mdglich, dass die Vineyard im
evangelikalen Milieu versinkt. Dies ist gerade bei Krisen (siehe unten) moglich.

Trotz der Unterschiede bei der Vergemeinschaftung und der Rolle der Medien sind beide
Gemeinschaften ein Beleg fir die Persistenz religioser Institutionen und konnen diesbezliglich als
Vorbild dienen.

9.3 Vielschichtige Gemeinschaft?#

In dieser Untersuchung wurden verschiedene Konzepte von Gemeinschaft miteinbezogen. Die einzelnen
Ansétze konnten jeweils einzelne Aspekte der Gemeinschaft veranschaulichen, liessen jedoch auch
manche Faktoren unterbelichtet. Um diesen Umstanden Rechnung zu tragen, wird hier ein neues
Konzept von Gemeinschaft vorgeschlagen: die vielschichtige Gemeinschaft. Dieses Konzept lasst sich
als analytisches Instrument verstehen, das die unterschiedlichen Ansétze kombiniert. Dabei sind vier
Merkmale zu berticksichtigen: Die vielschichtige Gemeinschaft basiert 1) auf einer individuellen
Perspektive, hat 2) einen organisierten Kern, schliesst 3) verschiedene andere Formen der

Vergemeinschaftung ein und manifestiert sich 4) in sozialen Beziehungen.

1) Die individuelle Perspektive dient als methodologisches Instrument, das es erlaubt, die Unterschiede
und Wechselbeziehungen zwischen den unterschiedlichen Ebenen der Gemeinschaft zu beobachten.8®
Als Grundsatz dient hierbei der methodologische Individualismus in Anlehnung an die
Handlungstheorie von Max Weber. Das bedeutet, dass die Analyse makrosozialer Strukturen
«mikrofundiert» (Schluchter 2003: 60) sein muss. Es geht darum, die subjektiv gemeinten Griinde zu
ermitteln, die den Handlungen der Akteure zugrunde liegen. Weber nennt diese Art von Griinden das

Motiv. Um das Motiv zu erkennen, bedarf es eines Verstandnisses des Sinnkomplexes-Ein soziales

182 Dieses Konzept wurde im Rahmen des Artikels Media, Milieu and Community unter dem Begriff «The
Multilayered Community» entworfen (Huber 2019: 143 ff.).

183 Ein Grund liegt auch in den Daten. Gerade das quantitative Datum fokussiert auf einzelne Handlungen, wie es
sich fur die medienbasierten Kommunikationsformen zeigt. Auf der inhaltlichen Ebene kann die Betonung der
einzelnen Person, wie wir sie in der posttraditionellen Gemeinschaft und innerhalb des evangelikalen Feldes
gesehen haben (siehe Kap. 2.2.2), einbezogen werden.
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Gebilde (hier: eine Gemeinschaft) ist daher als alleinige Resultante und Organisationsform der
jeweiligen Handlungen einzelner Personen zu behandeln (Weber 2013, 2018). Um die Medien in die
Analyse einzubeziehen, dient die vorgestellte Perspektive der hermeneutischen Medienforschung. In
Anlehnung an die Wissenssoziologie wird der Alltagsbegriff auf Medienerfahrungen ausgedehnt (Ayafy
2010: 293-297; Kriger 2012: 136-140). Wahrend Webers Begriff der Gemeinschaft eine Ko-Prasenz
der Akteure impliziert, betonen diese Ansatze die Mdglichkeit der Sinnstiftung jenseits der Face-to-
face-Kommunikation (Knoblauch 2008: 81, 2017: 306-312; Tyrell et al. 1998;). Mit dieser Erweiterung
ist es moglich, medienbasierte Formen der Vergemeinschaftung zu analysieren und zu fragen, inwiefern

Medien zur Sinnkonstruktion und somit zur Identifikation mit der Gemeinschaft beitragen.

Der Fokus auf das Individuum verdeutlicht schliesslich die unterschiedlichen Formen der
Zugehdrigkeit. In Anlehnung an Simmels Idee der «Kreuzung sozialer Kreise» (Simmel 2013: 456-511)
lasst sich ein akteurbasiertes soziales Netzwerkmodell entwickeln und analysieren, wie eine Person in
verschiedene Gruppen eingebettet ist. Die vielféltigen Gruppenzugehorigkeiten und unterschiedlichen
Intensitaten der Identifikation mit ihnen kdnnen von Person zu Person variieren. Deshalb ist es wichtig,
vom Individuum auszugehen. Auch Weber halt fest, dass sich das reale Handeln von Individuen an
unterschiedlichen Bezugspunkten orientieren kann (Weber 2018: 453). Auch hier kann dann gefragt
werden, inwieweit Medien flr die Orientierung an einem Bezugspunkt wichtig sind oder sogar selbst
ein Bezugspunkt sein kdnnen. Die Mikroperspektive lasst zu, dass eine (mediale) Vergemeinschaftung
als einzelner Teil innerhalb der Gemeinschaft separat erforscht werden kann. So lasst sich der

Stellenwert verschiedener Angebote und Aktivitaten fiir den Sinnbezug ermessen.

2) In Anlehnung an die Congregational Studies lasst sich die Kongregation als organisierter Kern einer
Gemeinschaft auffassen. Die beiden hier untersuchten Fallbeispiele unterstiitzen diese Annahme.
Sowohl fur die Jehovas Zeugen wie auch fir die Vineyard hat sich in der Untersuchung die
Versammlung bzw. die Kongregation als zentrale Bezugsgrosse fur die Mitglieder erwiesen. Mit Blick
auf die Medien ware auch denkbar, dass eine Online-Gemeinde den Kern bildet. Bisherige Befunde
deuten aber darauf hin, dass Online-Communitys eher als komplementar zu Offline-Aktivitaten gesehen

werden missen (Kriger 2012: 430; Neumaier 2016).

3) Wie in den Ausfiihrungen aufgezeigt, gibt es verschiedene Formen der Vergemeinschaftung und
unterschiedliche Ebenen zu beriicksichtigen. Bei den Jehovas Zeugen ist nebst der Kongregation die
Wachtturmgesellschaft als tbergeordnete Organisation zentral, vor allem auch im Hinblick auf die
Medienproduktion. Bei der Vineyard ist die Bewegung selbst kaum von Bedeutung, dafiir das
evangelikale Milieu umso mehr. Auch kleine Gruppen kdnnen hier wichtig sein und zuletzt natirlich
auch mediale Formen der Vergemeinschaftung. Alle sind oftmals an eine Mediennutzung, sei es die
Bibel, eine Zeitschrift oder Musik, gekniipft. Teilweise stammen die Medien aus der Gemeinschaft,
teilweise von ausserhalb. Bei der Vineyard ist im Gegensatz zu den Jehovas Zeugen auch noch zu

berticksichtigen, dass Vergemeinschaftungsformen ausserhalb der Bewegung genutzt werden.
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4) Bei beiden Gemeinschaften hat sich gezeigt, dass die sozialen Beziehungen innerhalb der
Gemeinschaft von grosser Relevanz sind. Bei den Jehovas Zeugen sind Familienangehdrige,
Ehepartner:innen und der grosste Teil der Freund:innen ebenfalls bei den Jehovas Zeugen. Bei der
Vineyard ist der Anteil diesbezlglich innerhalb der Gemeinschaft geringer, aber vergleichbar, wenn das
evangelikale Milieu hinzugezogen wird. Auch Medien haben einen entscheidenden Einfluss bei der

Aufrechterhaltung und Bildung sozialer Beziehungen.

Das Konzept der vielschichtigen Gemeinschaft erlaubt es, sowohl die strukturellen als auch die
individuellen Aspekte einer Gemeinschaft zu verbinden. Einerseits konnen verschiedene
Organisationsformen bertcksichtigt werden (die Kongregation ebenso wie die Bibelkreisgruppen,
Events und sogar Online-Communitys). Andererseits umfasst dieses Konzept die Flexibilitat und
Vielfalt von Individuen ebenso wie die Bedeutung sozialer Beziehungen: ob sie nun von face-to-face
oder medienbasiert sind. Dies ergibt ein umfassendes Verstdndnis von Gemeinschaft und hat den
Vorteil, dass Gemeinschaft nicht auf nur eine dieser Dimensionen reduziert wird. Vor allem erlaubt

dieses Konzept, die Medien auf verschiedenen Ebenen einzubeziehen.

9.4 Ausblick

In dieser Arbeit konnte aufgezeigt werden, dass die Analyse von Medien ein geeignetes methodisches
Instrument fir die Untersuchung von Gemeinschaften ist. Sowohl bei den Jehovas Zeugen als auch bei
der Vineyard liess sich ein sich gegenseitig verstarkendes Verhaltnis zwischen Medienpraxis und
Formen der Vergemeinschaftung belegen. In letzter Konsequenz ldsst sich Gemeinschaft von
Medienpraxis gar nicht trennen und so spielen die Medien eine mehr als entscheidende Rolle in
Prozessen der Vergemeinschaftung. Dies bezieht sich aber auf die Medien in ihrer Gesamtheit. So wurde
in dieser Arbeit auch die Relevanz einzelner Medien thematisiert. Hier offenbarten sich Unterschiede
zwischen einzelnen Medien wie auch zwischen den Gemeinschaften. Nebst der Bibel liess sich beiden
Gemeinschaften ein Leitmedium zuschreiben: die Zeitschriften bei den Jehovas Zeugen und die Musik
bei der Vineyard. Des Weiteren wurde auf einen Wandel hingewiesen, der beide Gemeinschaften
betrifft: die Digitalisierung. Diesbezuglich gilt es nun erneut darauf hinzuweisen, dass die Daten im

Zeitraum von 2015 bis 2018 erhoben wurden.

In der Zwischenzeit hat sich das Forschungsfeld gerade im Bereich der Digitalisierung erheblich
verandert. Insbesondere die Corona-Krise hat zu entscheidenden Entwicklungen im Bereich Medien und
Gemeinschaft gefthrt. Aufgrund der Pandemie war es den Religionsgemeinschaften nicht mehr
madglich, sich zu treffen und Gottesdienste abzuhalten. Als Ausweg boten sich lediglich medienbasierte
Formen der Vergemeinschaftung an: Hierbei boten sich insbesondere die digitalen Mdglichkeiten an.
So wurden Gottesdienste virtuell abgehalten, Predigten ber YouTube verbreitet und es fand ein
Austausch Uber Videotelefonieprogramme wie Zoom oder Skype statt. Dies betraf auch die Jehovas
Zeugen und die Vineyard. Um einen Einblick in die Aktivitdten und Erfahrungen der beiden

Gemeinschaften mit der Corona-Krise zu erlangen, wurden im Sommer 2021 informelle Gespréche mit
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jeweils einer Leitungsperson gefuihrt. Hier gilt es zu betonen, dass sie nur als oberflachlicher Einblick
aufzufassen sind und keineswegs als feste Daten. Fir die Jehovas Zeugen wurde berichtet, dass die
Umstellung auf Online-Medien technisch keine allzu grossen Probleme darstellte — da die Organisation
schon Erfahrungen diesbeziiglich gemacht hatte und die entsprechende Infrastruktur Gber jw.org schnell
zur Verfligung stand. Das Abhalten der Zusammenkiinfte sei online gut machbar gewesen und auch der
Predigtdienst liess sich in gewissen Formen (mit Briefen, Telefon) aufrechterhalten. Problematischer sei
der personliche bzw. soziale Aspekt gewesen. Es wurde betont, dass der Online-Austausch den
persdnlichen Kontakt nicht ersetzen kénne, was insbesondere fir Menschen ohne Familie wichtig sei.
Man habe aber so gut es ging aufeinander geschaut. Wahrend sich der rationale Austausch also
problemlos Uber Medien bewerkstelligen lasst, ist er auf einer personlichen Ebene nur begrenzt méglich.
Bei der Vineyard sei die Umstellung technisch nicht so problemlos gelaufen. Man habe verschiedene
Methoden ausprobiert, habe aber alles nicht so passend gefunden. Fir die Gottesdienste habe sich
letztlich YouTube durchgesetzt. So konnte man die Gemeinschaft informieren und durch die Predigt
auch Inhalte und Werte vermitteln. Aber — wie auch oben ausgefiihrt — sei der emotionale Charakter
(durch die Musik) bei den Gottesdiensten entscheidend. Dies habe sich auch bei den Teilnehmerzahlen
gezeigt, die im Laufe der Zeit abgenommen haben. Diese Abnahme habe sich dann auch (iber die Krise
hingezogen: So seien nun nicht mehr so viele Personen in den Gottesdiensten wie vorher. Als mogliche
Erklarung nannte die Leitungsperson, dass sich mdoglicherweise die Gewohnheiten der Menschen
geéndert haben — gerade durch die Medien. So wurde der Sonntagsmorgengottesdienst nicht mehr als
selbstverstandlich hingenommen: Man konnte den Gottesdienst ja auch spater noch sehen und jetzt
einfach Zeit mit der Familie verbringen. Die friihere Selbstverstandlichkeit sei wohl nicht mehr
zurlickgekommen. Auch wurde berichtet, dass sich viele Leute auch wahrend der Krise in ihren
Kleingruppen getroffen hatten — diese seien ja nicht offiziell und frei in ihren Entscheidungen. Bei der
Vineyard schien also durch die Bedeutung der persénlichen Beziehungen ein Bedeutungsverlust der
Kongregation vonstattenzugehen, wahrend sich die Rolle der Kleingruppe halten oder gar verstarken
konnte. Durch die Krise haben alle Religionsgemeinschaften zwangslaufig mit medienbasierten Formen
der Vergemeinschaftung Erfahrungen gesammelt. Fiir die Zukunft wird es interessant zu beobachten,
welche medialen Formen sich als Erganzung oder gar als Ersatz etablieren und welche Formen wieder

verschwinden werden.
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