










6







9







12





















22













































































































76













































































































130




































































































































































































































































































































	REMERCIEMENTS

	TABLE DES MATIERES

	INTRODUCTION

	CHAPITRE 1. LE FESTIVAL, UN CONCEPT A DISCUTER

	1. Définition et typologies

	1.1 Festivals versus « arts-festivals »

	1.2 Perspective chronologique

	1.3 Objectifs poursuivis 
	1.4 Thématique des festivals

	1.5 Critères économiques

	1.6 La règle des trois unités


	2. Caractéristiques proposées


	CHAPITRE 2. LOGIQUES DE FONCTIONNEMENT DE L'OFFRE
	1.Les festivals de cinéma, une économie de service

	2. Du produit offert aux facteurs qui influencent la production: définition et caractéristiques

	2.1 La spécificité de l'output

	2.1.1 Différenciation du produit

	2.2 La particularité des inputs
	2.2.1 Le facteur travail

	2.2.1.1 Le personnel rémunéré

	2.2.1.2 Les bénévoles

	2.2.2 Le capital physique

	2.3 Le capital immatériel

	3. Logiques de production

	3.1 Le processus de production

	3.1.1 Présentation et implications

	3.1.1.1 Le modèle de Throsby
	3.1.1.2 Approche critique

	3.1.1.3 Application du modèle aux festivals de films

	3.1.2 La détermination du niveau de production


	3.2 La gestion des coûts
	3.2.1 "La maladie des coûts"
	3.2.1.1 Présentation du modèle

	3.2.1.2 Vérification empirique et limites

	3.2.1.3 Festivals de films et productivité


	3.2.2 Nature et répartition des coûts
	3.2.2.1 Pour le spectacle vivant

	3.2.2.2 Pour les festivals


	3.2.3 Coûts de production versus prix du billet



	4. Implications en termes économiques et juridiques

	4.1 La marchandisation des externalités

	4.2 Les effets de taille liés au capital immatériel

	4.3 Le phénomène de la double concurrence

	4.4 Festivals et association : l'exemple de la législation suisse



	CHAPITRE 3. LA FORMATION DE LA DEMANDE

	1. La demande privée

	1.1 Coûts d'opportunité du temps - capital humain - prix et revenu

	1.1.1 La nouvelle théorie du consommateur : présentation et implications

	1.1.2 Prix et revenu : élasticités et relations

	1.1.2.1 L'élasticité-prix

	1.1.2.2 L'élasticité-revenu

	1.1.2.3 L'élasticité-prix croisée



	1.2 Propriétés des biens et des services artistiques

	1.2.1 Les caractéristiques et la valeur du produit dans le choix du consommateur

	1.2.1.1 Le modèle de Lancaster

	1.2.1.2 La valeur et les choix du consommateur en marketing


	1.2.2 Propriétés du cinéma en salle

	1.2.2.1 Les films

	1.2.2.2 Les avancées technologiques


	1.2.3 Le produit des festivals

	1.2.3.1 Le rôle des festivals pour les spectateurs

	1.2.3.2 Les caractéristiques du produit et le comportement du public



	1.3 Hypothèses proposées : le comportement des spectateurs

	1.3.1 Facteurs explicatifs du comportement

	1.3.1.1 L'influence du produit offert

	1.3.1.2 Les habitudes de consommation

	1.3.1.3 Les critères territorial et temporel

	1.3.1.4 Les caractéristiques individuelles


	1.3.2 Le comportement des spectateurs



	2. La demande des professionnels

	2.1 Les professionnels du cinéma

	2.1.1 Le festival face aux professionnels

	2.1.2 Les professionnels par rapport au festival

	2.1.3 Conclusion : la relation festival-professionnel et ses implications

	2.2 Les partenaires financiers

	2.2.1 Les pouvoirs publics

	2.2.1.1 Les externalités positives

	2.2.1.2 Les effets économiques des festivals


	2.2.2 Les sponsors et les partenaires




	CHAPITRE 4. ETUDE EMPIRIQUE DES FESTIVALIERS EN SUISSE

	1. La demande des spectateurs privés : approche méthologique

	1.1 Présentation des festivals retenus

	1.2 Préparation et recueil des données

	1.2.1 Présentation de la méthode

	1.2.2 Elaboration et contenu du questionnaire

	1.2.3 Echantillon exploitable


	1.3 Analyse des résultats

	1.3.1 Echantillonnage versus population de référence

	1.3.2 Pondération de l'ensemble des festivals


	1.4 Méthodes statistiques retenues


	2. La relation festivals et spectateurs privés : présentation des résultats

	2.1 Facteurs explicatifs du comportement des festivaliers

	2.1.1 L'influence du produit sur les spectateurs

	2.1.1.1 Raisons d'ordre général

	2.1.1.2 Raisons d'ordre intellectuel

	2.1.1.3 Raisons d'ordre social

	2.1.1.4 Raisons d'ordre artistique et qualitatif

	2.1.1.5 Raisons d'ordre émotionnel

	2.1.1.6 Raisons d'ordre fonctionnel

	2.1.1.7 Autres raisons

	2.1.1.8 Cinéma en salle versus festivals de films

	2.1.1.9 Tendances


	2.1.2 Les habitudes de consommation : l'effet d'apprentissage

	2.1.2.1 Par rapport au produit festivalier

	2.1.2.2 Par rapport au cinéma en salle et à la fréquentation d'autres manifestations


	2.1.3 L'importance des facteurs territorial et temporel

	2.1.3.1 Le critère territorial

	2.1.3.2 Le critère temporel


	2.1.4 Les caractéristiques individuelles

	2.1.4.1 Le sexe

	2.1.4.2 L'âge

	2.1.4.3 Le niveau de revenu



	2.2 Comprtement des spectateurs

	2.2.1 La consommation des festivaliers : présentation générale

	2.2.2 La mise en relation de 
la consommation
	2.2.2.1 Par rapport au fait d'être présent ou pas pour la 1ère fois

	2.2.2.2 Avec le fait d'être accompagné(e) ou non

	2.2.2.3 Par rapport au fait de fréquenter d'autres festivals

	2.2.2.4 Avec la consommation de cinéma en salle

	2.2.2.5 Par rapport au budget des spectateurs



	2.3 Synthèse

	3. Les professionnels du cinéma : une enquête exploratoire

	3.1 Présentation de la méthode

	3.2 Profils des personnes interviewées

	3.3 La perception des professionnels : principaux résultats

	3.3.1 En termes généraux et spécifiques

	3.3.2 En termes de besoin et de satisfaction

	3.3.3 Synthèse


	3.4 La relation festival et professionnels : quelques pistes de réflexion


	4. Conclusion


	CHAPITRE 5. UN OUTIL D'AIDE A LA DECISION

	1. Présentation et définition des variables

	1.1 L'articulation des logiques économiques et culturelles

	1.2 Paramètres retenus

	1.3 Réflexions relatives au capital immatériel

	1.4 Démarches effectuées et problèmes d'évaluation


	2. Une proposition de cartographie

	2.1 Présentation

	2.2 Analyse


	3. Implications

	3.1 Pour les logiques économiques et culturelles

	3.2 Dans le domaine des politiques culturelles



	CONCLUSION

	LISTE DES TABLEAUX

	LISTE DES GRAPHIQUES

	BIBLIOGRAPHIE

	ANNEXES

	Annexe 1 : questionnaire

	Annexe 2 : détails des professions
	Annexe 3 : détails des raisons qui motivent les individus à fréquenter les festivals par groupe de raisons

	Annexe 4 : détails des raisons qui motivent les individus à fréquenter les festivals par ordre d'importance

	Annexe 5 : Films ayant obtenu un prix ou une mention spéciale de 2003 à 2005



